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INTRODUCT ION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program of 
the Merchandising and Services Division, to 
be utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however, 
this concept is not used in the monthly sur- 
vey of department stores.) Under the "loca- 
tion" concept, department store data con- 
tained in this publication exclude the ac- 
tivities of other kinds of businesses which 
may be operated by the reporting department 
store firms. For example, non-department 
store locations are classified to the kinds 
of business most appropriate to their com- 
modity structure with the catalogue sales 
activity of department store organizations 
classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
Tationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart- 
ments, if any, is considered to be a total- 
ity; that is, it competes in the market 
place as one structure, rather than as a 
number of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée 3 la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Le recensement mesure également les 
activités des "établissements", toutefois cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 
l'enquéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas &@ la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commer- 
ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; a titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga- 
sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ot) sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1l'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's  and_ misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parels millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's tatal 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and _ uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 


Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such ass: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 


and supplies; piece goods; notions’ and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


Walaa 


Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes3; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour garcons; chaussures pour hom- 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moins 
20% des ventes globales du magasin doivent se 


faire dans le groupe de vétements pour la 
famille. 

Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui- 


vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 


jour, salle & manger ou chambre @ coucher; gros 


appareils, télévision, radio et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins quatre des séries ment ionnées 
ci-dessus, dont au moins une doit étre des 
meubles (de bois ou rembourrés pour 


salle a 


manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre a 


coucher). Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 


telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus @ la piéce; mercerie et menus ar- 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 


papeterie, livres et revues; et aliments. 


. 


| 


least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors! withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


Stocks are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 


Accounts receivable are defined as cus- 
tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 
credit granted during the month, less pay- 
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa- 
nies, or amounts owing on _= account’ of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are mot considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 


Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
range of goods (see department store defini- 
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 


Methodology 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi- 
cation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are esti- 
mated when necessary, due only to late res- 
ponse, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdown of sales. The percentage 
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Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant & 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus a la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Par comptes @ recevoir on entend les comptes 
et billets @ recevoir des clients & la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recgus. Les 
comptes escomptés a la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes a rece- 
voir servant @ garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qui 
offre la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins @ prix réduits. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si _ une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 


tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace & une 
méthode d'imputation qui est unique @a chaque 


firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 


distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present wnether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé & partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes Aa recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des conptes a recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 
dataire. 


Fiabilité des données 


Erreurs non liées &@ 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées & la fin de cette publication. Etant 
donné qu'elle peut 6tre considérée conme un 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle nme risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment &@ chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées & 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs parmi- 
les suivants: 


Le champ couvert par l"enquéte. L'erreur résulte— 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf-_ 
fisante de la population visée. | 


La réponse. Ici, l'erreur peut 6tre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caracté-— 
ristiques de la question, & l'incapacité ou au! 
refus de l'enquété de fournir des renseignements | 
exacts, @ l'interprétation fautive des questions” 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux. 
variations, d'un interviewer & l'autre dans le 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agit| 


d'expliquer des questions et l'interpréter des) 
réponses. | 


| 
| 
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Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on = any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
ime the survey. This) error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
Signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 
effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as_ the _ response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
mon-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error. Two response 
measures are derived, namely, the response 
rate, wich is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon 
actual reported data. 


The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 


the response rate is based on (1) the survey 


unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de- 
partment store locations and (2) the organi- 


zational unit - the department store firm 


(Company) themselves. For example, a depart- 
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would be considered as one survey 


yi 


mémes. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas 1l'importance de l'erreur 
d' imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'anpleur & mesure qu' augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées @ 1'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles- ne nuisent. pas a 1'uti- 
lisation ou & l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'‘erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont é&té congus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contréles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a 1]'échantillon- 


nage 
Parmi les erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage, on xsetrouve> llerreur «de \pnon=réponse.. se 


tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur @a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour @étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-&a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 


ritoires et les quatre régions métropolitaines ou 


les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation- 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
Par exemple, une société de grands maga- 
sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 


unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver ) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
Firme dont la déclaration porte sur cing magasins 
% Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes & recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues a la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 
organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez tot pour étre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins. 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités organisationnelles dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
Cependant, si les cing unités représentent $8 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80%. 
Comme le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance 3 déprécier la fiabilité de l]'estimation 
dans un tel cas, il faudrait» tenir sconpte des 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1983 


January 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1983 


Janvier 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 


EeceVoLr a wa fin du smors 


Response rate Response fraction 
Taux de réponse Fraction de 
réponse 
Survey units Organizational 
units 
Unités d'en- Unités orga- 
quéte nisationnelles 


per cent - pourcentage 


alae Oe SP 
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Seasonal Adjustment 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
fenct - or trendy the > 'cyele;' the ‘séasonal 
(variations) and the irregular (fluctua- 
tions). These movements are caused by var- 
ious economic, natural or institutional fac- 
tors. The seasonal variations occur periodi- 
cally on a more or less regular basis over 
me course’ of “the'’year ‘as’ a result’ of sea- 
sonal changes in weather, statutory holidays 
and other events which occur at fairly 
regular intervals and thus have a major 
impact on the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 
consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 


type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily the ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these 
Operations have been’ repeated several 
times.(3) 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally-ad- 
justed series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 


(1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974. 

(2) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

(3) See next page. 


Désaisonnalisation 
pA ee 


Les séries temporelles ou chronologiques 
comportent les éléments essentiels A la descrip- 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de 1l'évolution des proces- 
sus 6conomiques dans le temps"(1). L'observation 
par les €conomistes et les statisticiens de 
l'activité économique a l'aide des séries tenpo- 
relles a donc permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance & long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnié- 
res et les fluctuations irrégulitres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent a inter- 
valles avec une certaine régularité pour influen- 
cer de fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement & ajou- 
ter une année de données brutes a chacunes des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder a la désaisonnalisation proprement 
dite. Les données  estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et retrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressifs & moyennes mobiles intéqrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers a partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées a plu- 


sieurs reprises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois @ l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que _ de 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, Aofit 1974. 

(2) Pour plus anple information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided.(3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable. and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Constant Dollar Estimates 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
Il), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is am implicit 
index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business(4). The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and regulated to 


(3) See Tables 30 and 31. 
(4) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC.(3) Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur a l'unité; 
autrement dit, il s'agit de la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur A celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut @étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse 6tre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC 
tend Aa lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série &@ peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irrégulitre dans la série ini- 
tiale. 


Estimations en dollars constants 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau explicatif II), les estima- 
tions des ventes relatives aux principaux groupes 
de départements sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayons 
ainsi dégonflées sont par la suite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble des 
ventes des grands magasins en dollars constants. 
L'indice des prix qui est publié est un indice 
implicite obtenu en divisant le chiffre estimatif 
des ventes totales en dollars courants par l'es- 
timation correspondante en dollars constants. 


Confidentialité des données 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir @ identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette dernié- 
re(4). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contr6lé suivant des dispositions 


(3) Voir les tableaux 30 et 31. 
(4) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


TEXT TABLE II. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1981-1983 


TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et 
constants, 1981-1983 
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Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 
index dollars per cent dollars per Cen 
Bevicd unadjusted change unad justed change 
Période Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 1971 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 
nalisés nalisés 
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prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality ofmparts sof 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" Hie ne 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and Vending =stceks “at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


(5) See Table 26. 
(SH) See eller 27 
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strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli- 
cation des régles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére Aa ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par ume ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant unm X aux diffé- 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
4 mettre des "X", consiste @ grouper (consolider) 
pour certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi- 
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses avec 
celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi, par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
née dans la présente publication est fondée sur 
la valeur totale des recettes pour chacune des 
périodes observées. Elle tient compte des maga- 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qui 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limite 
pas aux magasins qui ont été exploités dans 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(5) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 


mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par lam 


valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 


reproduite dans le numéro de janvier. 


(5) Voir tableau 26. 
(6) Voir tableau 27. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table III for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes A recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois &@ l'autre. Le tableau explicatit...Lil 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


TEXT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1982 and 1983 


TABLEAU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1982 et 1983 
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Chart — 2 Graphique — i 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981 - 1983 | 
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Chart — 3 Graphique — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1981 - 1983 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1981 -— 1983 
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Chart — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1981 - 1983 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1981 - 1983 
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Chart — 5 Graphique — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1981 - 1983 
Montant a recevoir des grands magasins ala fin du mois, Canada, 1981 — 1983 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally adjusted sales of department 
stores in January 1983, registered $860.8 
million, a small decrease of 2.1% over 
December 1982 sales. The largest increases 
were reported in toys and games (+ 12.4%), 
lingerie and women's sleepwear (+ 8.3%) and 
infants' and children's wear (+ 7.3%), while 
major sales decreases were recorded in piece 
goods (- 14.3%), furniture (- 13.1%) and 
women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms (- 12.9%). 


January 1983 department store. sales, 
without adjustment for seasonal variations, 
increased 3.9% over January 1982, with sales 
of $623.4 million. Sales rose in 28 of the 
40 departments with the most notable gains 
observed in television, radio and music 
(+ 26.7%), repairs and services (+ 21.1%) 
and linens and domestics (+ 19.5%). The 
largest decreases were reported in gasoline, 
oil, auto accessories, repairs and supplies 
(- 21.2%), hardware, paints, wallpaper, 
etc. (- 16.2%) and piece goods (- 10.6%). 


Sales of major department store organiza- 
tions increased 2.9% from January 1982 to 
January 1983 to $416.1 million and junior 
department store organizations sales were up 
6.0% to $207.4 million. 


With the exception of British Columbia 
[1.9%), Alberta (- 2.5%) and Yukon and 
Northwest Territories (- 2.4%), sales in the 
remaining provinces showed increases ranging 
eoom 4.9% in Manitoba to 23.5% in Prince 
Edward Island. Among the 10 metropolitan 
areas surveyed, Halifax-Dartmouth reported 
the largest sales increase, + 22.6%, while 
the largest sales decrease was in Calgary, 
- 9.8%. 


ihe retail value of stocks held in 
January 1983, unadjusted, increased 1.5% 
over the last year to $2,724.4 million. The 
seasonally adjusted value of total January 
stocks was 3.5% lower than the previous 
month at $3,071.5 million. 


The number of retail locations of depart- 
ment stores remained unchanged at 803 units 
from December 1982 to January 1983, compared 
to 787 locations in January 1982. Of this 


POINTS SAILLANTS 


En janvier 1983, les ventes désaisonnalisées 
des grands magasins ont baissé de 2.1% par rap- 
port au mois de décembre 1982 et ont totalisé 
$860.8 millions. Les plus fortes augmentations de 
ventes ont €6té rapportées dans les rayons de 
jouets et jeux (+ 12.4%), lingerie et vétements 
de nuit pour dames (+ 8.3%) et vé@tements pour 
bébés et enfants (+ 7.3%). Les baisses les plus 
appréciables ont été signalées dans les tissus A 
la piéce (- 14.3%), meubles (- 13.1%) et robes, 
robes de ménages, tabliers et uniformes pour 
dames et jeunes filles (- 12.9%). 


Au mois de janvier 1983, les ventes non désai- 
sonnalisées des grands magasins ont progressé de 
3.9% par rapport & janvier 1982, pour se chiffrer 
& $623.4 millions. Les ventes se sont accrues 
dans 28 des 40 rayons, les rayons de télévision, 
radio et musique (+ 26.7%), de services et tra- 
vaux de réparation (+ 21.1%) et de literie et 
linge de maison (+ 19.5%) ayant signalé les plus 
fortes hausses. Les diminutions les plus remar- 
quables ont été constatées dans les rayons 
d'essence, huile, accessoires d'automobiles, 
réparation et fournitures (- 21.2%), de quincail- 
lerie, peinture, papier-tenture, etc. (- 16.2%) 
et de tissus & la piéce (- 10.6%). 


Les ventes des grands magasins traditionnels 
ont augmenté de 2.9% de janvier 1982 a janvier 
1983 pour s'établir & $416.1 millions, tandis que 
les ventes des entreprises de grands maqgasins 
populaires ont progressé de 6.0% pour atteindre 
$207.4 millions. 


A l'exception de la  Colombie-Britannique 
(- 1.9%), de l'Alberta (- 2.5) et du Yukon et des 
Territoires du Nord-OQuest (- 2.4%), toutes les 
autres provinces ont observé des augmentations de 
leurs ventes, les gains ayant varié de 4.9% au 
Manitoba & 23.5% & 1'fle-du-Prince-Edouard. Des 
10 régions métropolitaines enquétées, Halifax- 
Dartmouth a indiqué l'augmentation de ventes la 
plus significative (+ 22.6%) alors que Calgary a 
enregistré la baisse la plus forte (- 9.8%). 


La valeur au détail des stocks détenus au mois 
de janvier 1983, non désaisonnalisée, a haussé de 
1.5% par rapport a l'année précédente pour se 
chiffrer a $2,724.4 millions. La valeur désaison- 
nalisée des stocks totaux de janvier a diminué de 
3.5% par rapport a décembre 1982, s'établissant 4 
65,07 loom LLons:. 


Le nombre de points de vente au détail des 
grands magasins est resté le méme en janvier 1983 
qu'en décembre 1982, soit 803 unités, comparati- 
vement 43 787 en janvier 1982. De ce nombre, 443 


YOGI ab 


number, 343 locations were operated by major 
department store organizations and 460 by 
junior department store organizations. 


The share of total department store sales 
of total retail trade in Canada remained 
unchanged from January 1982 to January TS, 
at 9.0%: 


XX1V 


points de vente étaient opérés par les entrepri- 
ses de grands magasins traditionnels et 460 par 
les organisations de grands magasins populaires. 


La part des ventes des grands magasins du 
total du commerce de détail en janvier 1983 a été 
de 9.0%, soit au méme niveau qu'en janvier 1982. 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 


Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses! and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys! clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


repairs 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1982 and 1983 


1983 1982 
a Se 
January January February March April May June July 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
8,000 8,164 10,515 ABigviDZ 17,504 20,909 lieS) 15,442 
10,723 10,424 Road 14,248 14,442 yee? 5,514 6,852 
28G 20 25,164 29,081 Bnei) 46,006 50,966 43,691 42,236 
4,549 4,191 5399 2,942 682 584 600 eu 
16,675 5 gf 78) 15,318 19,462 24,022 21,728 S897. ZOnooo 
8,145 7,450 CPCB 15,209 16,916 41539153) 1 15, 812 13,200 
10,209 8,947 10,269 1227 15,114 16,169 14,963 15570 
7,304 6,663 6,620 8,473 G82 10,002 9,781 9,298 
1,248 1,362 892 912 1,164 973 884 937 
8,084 USD 6,687 8,687 10,305 9,269 8,211 6,870 
8,462 8,098 Peed 10,661 NZh2o 12,467 10,763 9,477 
13,164 125965) 11,946 Eh BSD 24,904 24,820 Zoo 17,547 
20,728 22,428 20,974 Si fehBie) Be Cie BS SISK) 34,822 24,905 
22,542 21,340 20,470 26,494 30,679 SO MG 41,477 Saloon 
6,444 6,041 6,080 elie 12,078 10,692 9,958 8,916 
8,868 9,287 7,882 11,630 16,039 15,822 15,145 11,615 
47,381 48,298 56,337 50,655 59,920 57,659 49,657 50,769 
SoD 6 55,42 33,602 38,125 41,291 40,212 40, 368 40,718 
Onion ©) {lbs 7,960 9,824 ithe hehe) 11,046 13,690 13,730 
3,456 3,866 3,848 4,921 4,760 4,558 4,016 5,30", 
28, 304 23,688 14,543 18, 188 19,863 20,828 24,776 26,567 
9,028 8,695 iesalis) eG Tigao 6,309 6,490 6,863 
75526 Pees) 7,485 CEB eis) 10,004 10,802 9,503 10,000 
9,403 9,052 9,638 11,828 11,862 WANE) Abe ST) WG SEN 
10,267 Che Sips. 3) SA 13,646 14,957 14,608 15,864 15154 
6,757 6,078 5,584 7,019 6,800 TgniZz 7,098 TCS 
38,133 BT) NGS) 31,181 35,745 36,630 40,456 39,381 43,626 
33,665 Bey AS) 27,544 31,403 Bila7/510) 32,420 BD O22 41,554 
35,142 27,745 23,480 29 ,072 28,213 25,000 27 , 482 30,271 
25,485 22,897 (PSAP) 24,140 29,542 31,997 30,992 32,990 
edo Ziieiliol) 20,257 20,568 26,286 Sore Wei 3G, fon 26,766 
hee) 6,267 6,404 7,385 10,670 12,885 11,003 Hila 
95595 9,668 11,294 15,407 16,885 17,963 17,432 16,696 
8,046 6,915 Ws e22 Cha whi 14,068 Nite 9S 12,307 13,446 
18,064 19,872 16,080 21,002 28,150 35,060 36,356 SiR PA 
19,259 17,447 18,135) 18,481 PAO aie) 19,630 20,578 12,220 
Zane 16,159 12,756 15,203 18,161 17,787 18,055 18,433 
18,021 18,314 18,418 20,083 19, 73 19 ,027 19 ,629 19 ,629 
7,763 6,410 Oyo Reise) 7,850 7,350 PMEE 6,499 
20,555 19,900 19,718 22,625 30,048 38,249 Sila. Zig Qoan 
623,426 600,079 577,906 694,447 791,728 811,119 790,742 763,975 


ae 


ae aay =. 


as 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 


1982 Change - Variation 
—————— 
August September October November December January/ January 
December 1983/1982 R 
1983/1982 ayon 
AoGt Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier/ Janvier 
décembre 1983/1982 
1983/1982 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
14,684 16,187 15,203 18,125 23,107 - 65.4 - 2.0 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
16,922 17,602 22,926 25,036 21,964 = 51.2 + 2.9 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
43,786 57,198 44,112 51,616 68,894 = $954 mt , Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
1,744 2,673 4,143 5,920 (oye | - 28.0 +, 8.5 F ourrures 4 
25,310 24,461 25,065 27,166 37,054 = 55.0 + 8.1 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
22,918 18,293 15,013 19,626 26,599 - 69.4 + 9.3 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
13,048 16,856 16,904 25,016 45,822 =0TSe + 14.1 Lingerie et vétements de nuit pour danes ie 
9,326 10,644 8,915 10,587 14,401 - 49.3 + 9.6 Sous-vétements 8 
976 digoie 2,130 3,497 4,449 = Fil) ay iat Chape aux 9 
8,173 12,655 bier 13,043 18,138 = ed a Bas pour dames et fillettes 10 
10,539 15,631 15,421 225451 36,067 - 76.5 + 4.5 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
21,766 28,145 PAS AES 30,942 51, 104 = 57.7 + 1.5 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
27,990 38,610 36,156 50,613 66,294 - 68.7 ce Pst Vétements pour hommes 13 
32,116 39,768 37,967 57,801 110,068 = IDS + 5.6 Articles d'habillement pour hommes 14 
ay 009. Wy 927 ‘iret! 14,679 24,055 me Oia = ae Sry Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
13,300 16,733 15,248 20,628 2a, S65 =§63.6 = 4.5 Chaussures pour hommes et garcons 16 
56,810 49 , 302 54,835 67,554 81,188 - 41.6 =e Se) Produits alimentaires et connexes ae) 
40,417 41,747 45,925 56,506 110,219 - 66.1 + 11.5 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
13,210 12,750 2g) VS 15,651 32,660 - 71.6 ig BL Appareils et fournitures photographiques 19 
4,435 5,489 5,509 5,561 4,654 = aT - 10.6 Tissus a la piéce Z 
24,419 28,296 25,604 27,881 43,883 I Dae) eo Ae) Literie et linge de maison 21 
7,502 10,608 9,823 10,965 12,607 - 28.4 oo Bale Menus articles 22 
9,214 12,420 10,756 16,439 34,915 - 78.4 ao ate) Porcelaine et verrerie 23 
10,402 T1,295 13,856 14,121 11,645 eile e) 1 Revétements de plancher 24 
13,146 13,448 14,424 16,321 18, 349 - 44.0 + 7.8 Tentures, rideaux et housses 25 
20> 8,592 8,906 {Vane 21,114 - 68.0 + 11.2 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'aneublement pour la maison 
35,418 38,348 SM 2 40,456 42,085 oy Si cree tye) Meubles 27 
BZ D55 38, 390 40,546 42,791 43,559 - 22.7 - 4.5 Gros appareils ménagers F 28 
30,756 42,882 SHEA y/ aXe) 50,792 80,166 - 56.2 + 26.7 Télévision, radio et musique ey) 
30,423 31,952 35,470 43,031 TS SIVA] - 68.0 + 11.3 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
225952 23,160 27,897 Leg od Spley eye) - 50.2 - 16.2 Quineaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ete. 
8,855 9,471 10,164 10),337 12,242 - 41.1 + 15.1 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
: d truction 
15,879 21,376 17,986 27,984 65,780 - 85.4 - 0.8 Bijouterie fi 
12,192 12,366 20,874 44,475 80,781 - 90.0 + 16.4 Jouets et jeux i 35 
23,762 23,489 20,678 27,718 50,997 - 64.6 - 9.1 Articles de sport et valises 
Papeterie, livres et revues 36 
27,698 27,368 22,388 325907) 68,108 = ire + 10.4 P' ne 5 ' ; 37 
15,982 15,261 19,543 PAPAS PATE Zoos - 44.0 aa alyece Essence, huile, accessoires d' automobile, g 
réparation et fournitures & 
= Repas et casse-crotites 
19,637 195985. 20,015 23,950 32,401 44.4 1.6 : 39 
6,792 7,409 9,006 11,914 13,436 5 ERD + 21.1 ee et elie de réparation hs 
25,584 Fads S32) 27,107 Zenit 50,775 = 5955 + 3.3 ous autres ray 
41 
775,460 859,926 859,089 1,073,558 1,608, 323 - 61.2 + 3.9 TOTAL, TOUS RAYONS 


enna sna eer eke etter Guerre? t Balt ae eo) 1 feel es ee aa eee eS SS 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, 


Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1982 and 1983(1) 


1983 1982 
LL 
January January February March April May June 
Department 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
Noe de ee ne 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 14,152 14,163 15,946 15,1058 TS 941 16,2354 1D S49) 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 14,740 ulesni tle) 14,589 AS 722 dy 294 13,468 {eye 
3 Women's and misses' sportswear 47,939 42,070 45,503 44,678 46,307 47,261 44,347 
4 Furs 2,690 2,389 De MEN 4,384 2,604 3,162 3,488 
5 Infants’ and children's wear and nursery 24,594 22,067 22,678 (bY) Zo gn, 23,874 LT SIA 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear VésAg 7 14,602 16,246 16,660 16, 792 17,207 i ear 
7 Lingerie and women's sleepwear NoyZe, 16,658 Aliso) 16,733 17,974 16,856 16,814 
8 Intimate apparel 9,604 8,521 9,448 9,088 9,144 On Sills) 8,722 
9 Millinery eae. 1,664 1,607 1,584 {pe x85) Ip Zz 1,453 
0 Women's and girls' hosiery 10,041 9,274 hos 9,425 9,661 9,500 apa ine! 
1 Women's and girls' gloves, mitts and 14,740 1520S: 13,671 13,835 Vash de, 115);,925 13,015 
accessories 
2 Women's, misses' and children's footwear 22,069 21,301 21,664 21,234 22,704 23,783 23,110 
13 Men's clothing 32,870 35,418 SDN Ba ole Boo 36,875 36,349 
4 Men's furnishings 39,423 36,817 37,638 38,181 BIR 262 40,876 39,970 
5 Boys! clothing and furnishings WZ OS) Ag wate! 11,247 10.789. 12,301 12,447 12,548 
16 Men's and boys' footwear 14,646 14,921 13,474 13,625 14,450 15,996 14,674 
17 Food and kindred products Digili2e Bie 58,254 54,223 56,448 56,495 56,021 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 49,452 43,859 44,698 45,338 45.260 44,189 46,135 
19 Photographic equipment and supplies 13, 362 12,906 13,437 13,472 13,704 13,040 13,889 
20 Piece goods 4,118 4,540 4,496 UPS) 4,409 4,368 4,413 
21 Linens and domestics 28,021 23,374 23,461 Dey eseh) 23,526 23,266 26,439 
22 Smal lwares and notions 8,550 hag eig) 8,270 8,061 8,302 Byles 8,442 
23 China and glassware 11,446 11,040 W252 13,004 12,887 WAR ae) 11,269 
24 Floor coverinas 11,684 11,128 NA 12,050 12,001 11, 282 12,066 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 13,815 12,506 13,689 14,722 13,886 14,598 14,986 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 9130 Gi 202 8,446 8,456 Poe 8,664 8,843 
home furnishings 
27 Furniture — 36,473 Bonen: 41,685 37,845 40,178 38,347 39,123 
28 Major appliances Si 36,745 59,220) 34,912 35,244 31,988 DPA I 
29 Television, radio and music 40, 384 31,672 33,566 Ba ae 36,254 Sig 740 37,740 
30 Housewares and small electrical appliances Dilgioen BC teien Ser we) 31,982 34,547 BF, 128 34,612 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 25,081 29,427 30,240 Loh 24,649 29,510 27,288 
32 Plumbing, heating and building materials 10,698 8,621 9,208 8,680 o056 10,723 8,697 
33 Sega 20,489 20,439 724) oui 22,048 21,046 20,450 20,566 
3 Teye and games 23,651 20,232 20,704 19,644 21,054 19,544 21,542 
> Sporting goods and luggage 24,888 27,541 28, 343 29 ,584 27,496 30,811 30,259 
8 alae books and magazines 25,679 23,204 26,300 24,443 25,473 24,080 25,414 
7 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 17,427 21,234 ‘ : 
pncdmedo nites , ’ ' 18, 706 17,672 17,013 18, 262 17,739 
38 Meals and lunches 21,398 21,392 23.043 
: oe 4 cl, 21,027 20,530 20,045 20,311 
ee ee 9,245 7,458 8,046 8, 330 8,579 7,923 7,111 
aay ok other departments 30,166 28,491 29,121 26,756 26,296 28,410 28,751 
41 ~«T 
OTAL ALL DEPARTMENTS 860,848 814,939 856,240 822,512 842,892 850,497 843,908 


"Total all departments". 


) Each department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1982 et 1983(1) 


a rrr eee nee 


1983 Change - Variation 
a 
July August September October November December January/ 
Decenber R 
1983/1982 Soe 
Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier/ 
décembre 
1983/1982 
Nel 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
15,644 16,001 15,834 15,934 Az, Sm 16,242 - 12.9 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour danes et jeunes filles 
14,329 16,069 13,437 14,030 16,717 (BS WZ a sis) Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
46,809 MeN iys 45,762 42,715 44,139 45,589 + 5.2 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
3,639 1/899 2,983 By LOD Sy hoy) Dy ts eine) Fourrures 4 
225505 24,269 22,017 22,144 23,286 VANES hs cr mae) Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chanbres d'enfants 
15,994 16,458 15,627 15,205 16,259 16,669 - 3.0 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
16,728 18,010 18, 264 18, 382 17,670 17,667 esis 23 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
8,993 9,786 10,127 9,910 10,784 10,201 = ae) Sous-vétenents 8 
1,507 1,612 (le g/35) ie S03, is) go> = 9.4 Chapeaux 9 
9,439 10,076 10,901 10,473 11,069 10,968 - 8.5 Bas pour dames et fillettes 10 
19,950 14,143 14,698 14,750 15,040 14,672 + 0.5 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
BEL AUG AT] 22,233 22,165 Zou 24,887 22,829 =) ete Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
34,205 34,184 34 , 806 32,809 Yee 34,564 = GS) Vétenents pour hommes 13 
40,459 44,013 42,670 40,138 38,140 40, 816 8 4 Articles d'habillement pour hommes 14 
11,293 2S 2 AA AZO 11,476 AZ 165 Zeal = 0s Vétenents et articles d'habillement pour 15 
garcons 
13,634 14,598 14,743 13,850 16,850 fhetenten | ep 5.4 Chaussures pour hommes et garcons 16 
56,700 56,998 55,904 57,685 DY owe 57,094 + 161 Produits alimentaires et connexes An 
45,373 47, 388 46,551 49,070 49,484 49,187 + 0.5 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
canents 
13,309 13,749 12726 Ni G22: 155 OVD eyes: St hse) Appareils et fournitures photographiques ue? 
4,616 4,926 4,723 4,683 4,721 4,805 = iiss Tissus a la piéce 20 
Coo? DoS 19) 25,226 25,538 25,645 26,735 + 4.8 Literie et linge de maison 21 
8,091 8,948 9,043 8,609 2d) 8, 393 + 1.9 Menus articles 22 
12,003 To Vil 12,854 12,943 11,768 12,745 - 10.2 Porcelaine et verrerie 23 
1 Fa ONE 11,426 11,024 i Ne RS Ddiecudiz, NR Woes Oa, Revétements de plancher 24 
13,415 14,042 12,770 13,394 14,684 15,462 - 10.7 Tentures, rideaux et housses 25 
8,592 8,664 8,540 9,230 9,256 9,503 = 509) Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'aneublement pour la maison 
BDO?) 36,642 35,859 39,508 39,346 41,980 = lcd Meubles 2 
33,938 Si one 54.4995 38,527 a2, 40) 38 , 830 - 8.4 Gros appareils ménagers 28 
Bpali29 35,050 38,497 36,149 38,796 37, 782 + 16.9 Télévision, radio et mus ique ; 29 
33,014 34,536 34,305 S947 3 34,933 Dog Gt + 6.1 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
26,530 25,694 23,896 26,057 24,441 24,978 + 0.4 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
10, 704 9,349 9,466 9,064 10,465 ZOD =i2.4 Matériel de plomberie, chauffage et cons- GZ 
truction 
21,862 21,499 21,404 22,238 20,082 Bisel Se) Bijouterie 33 
20,327 2A O79) 20,079 20,824 19,199 21,049 + 12.4 Jouets et jeux 34 
27,600 28,271 28,151 26,043 25, 383 26,201 5 6) Articles de sport et valises 35 
26 , 335 26,863 25,423 25,639 26,040 28,194 = 8.9 Papeterie, livres et revues 26 
18,216 17,432 16,815 16,291 17,898 16,539 + 5.4 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
19,861 19,993 20,569 19,917 21,451 22,061 - 3.0 Repas et casse-crottes . 38 
7,083 7,604 7,503 8,119 8,731 10,156 = 9:0 Services et travaux de réparation A 
Pho. 29,030 30,768 29,916 29,765 31,504 - 4.2 Tous autres rayons 
831,311 850,005 843,975 847,980 866,681 878,961 =e Zesl TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Chaque rayon, incluant “Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


rayons". 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 
ee SS ES Seal 


No. 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


No. 


10 


Province 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


Selected metropolitan 
areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ottawa-Hul 1 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1983 1982 
January January February March 
Janvier Janvier Février Mars 


thousands of dollars - milliers de dollars 


5,973 5,603 5,825 7,660 
4,088 3314 2,956 3,744 
15,152 12,967 13,146 16 , 382 
11,285 10,210 10,191 13,040 
113,689 106,158 98,370 118,529 
220, 389 209,112 204,722 241,668 
30, 338 28,921 29,484 37,860 
18,851 15,630 15,984 19,564 
92 , 346 94, 682 89,528 107,825 
109,447 411,571 105,658 125,556 
1,868 1,913 2,042 2,620 
623,426 600,079 577,906 694,447 


1983 1982 
January January February March 
Janvier Janvier Février Mars 


thousands of dollars - milliers de dollars 


35,506 39,359 36,626 44,827 
42,323 41,843 39,763 47,049 
8, 865 T3230 7,259 8,677 
16,494 15,392 15,603 18,213 
69,878 65,774 60,945 72,444 
27,571 23,619 22,154 28,777 
15,486 13,736 12,624 15,388 
91,876 87,801 86,224 99, 286 
66,859 68,830 64,243 76,470 
27,586 26,332 26, 800 34,351 


Avril 


9,298 
4,285 


20,455 


16,625 
145,086 


275,573 


43,247 
22,876 


118, 352 


133,329 


2,602 


791,728 


April 


Avril 


47,244 
54,107 
11,094 
21,081 


89,467 


33,061 
18,963 
109,794 
79,239 


39,272 


Mai 


10,060 
4,446 


20,369 


17,813 
151,798 


289,219 


43,038 
259777 


117,905 


130,256 


2,938 


811,119 


May 


Mai 


46,836 
53,478 
10,412 
21,650 


89,527 


34,977 
21,038 
112,200 
78,330 


38,966 


Juin 


9,668 
4,797 


20, 303 


17,440 
135,809 


277, 394 


40,902 
22,476 


124,214 


137,522 


Byars 


790,742 


June 


Juin 


48,110 
54,215 
10,004 
20,474 


79,362 


32,654 
19,196 
109,463 
80,407 


36,918 


Juillet 


9,433 
6,030 


19 , 946 


16,853 
134,696 


268,605 


41,294 
22,961 


111,068 


130,167 


2,922 


763,975 


July 


Juillet 


44,318 
49,535 

9,595 
19,866 


78,723 


31,017 
18,411 
105,514 
75,953 | 


37,372 


eee = 


TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1982 et 1983 


a 


1982 Change - Variation 
Se 
August September October November December January / January 
December 1983/1982 p ; 
1983/1982 leit cae 
“Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre January / Janvier 
décembre 1983/1982 
1983/1982 
) N fo) 
thousands of dollars - milliers de dollars 
10,021 99205 11,067 NS (Daisy) - 69.9 + 6.6 Terre-Neuve 1 
5,098 Dipy25)6) 5,086 6,019 DLT - 56.9 SORES S) fle-du-Prince-fdouard 2 
| 21,808 22,345 23,885 B29 Soa - 70.6 + 16.9 Nouvel le-Ecosse 3) 
16,964 17,601 NDS LAT ROE. 36,671 = 622 + Obs Nouveau-Brunswick 4 
142,230 148, 399 154,620 178,943 280), 257 - 59.4 eo we lea Québec 5 
(272,376 305,188 302,705 DBT Dio 598,465 - 63.2 + 5.4 Ontario 6 
40, 344 46,588 44,257 Dil DOS! 80,873 - 62.5 + 4,9 Manitoba 7 
ZL, 192 UPSD) 25,662 34,458 47,067 = B29) + 20.6 Saskatchewan 8 
114,077 125,582 WT AUS die8, 152 CASe 59 - 57.8 = 22> Alberta 9 
126,910 150,496 Taz 202. AWN Gad 260,278 = Die 9) - 1.9 Colombie-Britannique 10 
2,841 2728 Bema Bo DHE 4,990 - 62.6 eZ Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
775,460 859,926 859,089 7,075,558 1,608, 323 - 61.2 son EBB) CANADA 42 
| 
TABLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 
| 
1982 Change - Variation 
| 
August September October November December January/ January 
| December 1983/1982 Certaines zones 
1983/1982 métropolitaines 
| ; ; 
‘Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier/ Janvier 
| décembre 1983/1982 
1983/1982 


j 
No 
Pt eoibiars—ailtersde-dpllarcs tna 


| 43,635 49,281 49,690 61,436 84,142 - 5/.8 - 9.8 Calgary 1 
| 52,992 D156 1 Ditaico 70,906 Dg Leu. - 56.5 roe die Edmonton 2 
| 10,970 12,820 13,419 17,887 27,088 - 67.3 + 22.6 Halifax—Dartmouth zs 
19,178 ZZ 8 22,174 28,431 46,262 - 64.3 oe Wa Hamilton 4 
| 83,744 91, 348 93,644 108,605 170,734 = 29.1 + 6.2 Montréal 5 
32,095 36,920 Dio 7 44,801 66,080 - 58.3 + 16.7 Ott awa-Hul | 6 
| 19,777 20,723 21,461 25, 300 BO ral Z = SMP + 12.7 Ville de Québec a 
106,665 126,920 121,498 156,823 242 ,788 - 62.2 + 4.6 Toronto 8 
“14,222 91,441 85,071 104,703 156,081 - 57.2 = aS Vancouver 9 
"36,432 42, 384 40,028 Due TLD o > - 62.0 + 4.8 Winnipeg 10 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 


II Ii II IIIa 


No. 


11 


12 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


No. 


Province 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


Selected metropolitan 
areas 


1983 


1982 


SerrnrErUT nn nn EEE 


January 


Janvier 


January 


Janvier 


February 


Févrie 


in 


Mars 


thousands of dollars - milliers de dollars 


5,561 


63,028 


139, 304 


20,927 


416,073 


1983 


January 


Janvier 


x 


x 


x 
61,088 


130,523 


20,017 


404,404 


1982 


January 


Janvier 


x 


x 


x 


x 


56,009 


129,58 


19,81 


386,45 


4 


8 


1 


Février 


February 


x 
68,858 


151,871 


26,132 
x 


87, 310 


105, 361 


x 


467, 207 


March 


Mars 


Avril 


x 
81,067 


166,003 


28,201 
x 


92,714 


107,860 


x 


506,180 


April 


Avril 


Mai 


x 
83,063 


169,784 


26,829 
x 


89,415 


104,021 


x 


504,670 


May 


Mai 


Juin 


x 
73,948 


164,109 


26,205 
x 


94,099 


109, 380 


x 


498,570 


June 


Juin 


July 


Juillet 


x 
73,714 


159,248 


26,399 
x 


84, 406 


103, 284 


x 


477,615 


July 


Juillet 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ottawa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


29,040 
35,144 

5,252 
12,516 


42, 362 


18,458 


32,084 


35,423 


29,114 


32,890 


36,656 


39,084 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 


Change - Variation 


| August September October November December January/ January 
December 1983/1982 p é 
1983/1982 NAC 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier/ Janvier 
| décembre 1983/1982 
1983/1982 
| No 
me sands of dollars - milliers de dollars 
| x x x NC x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x Tle-du-Prince-fdouard Z 
| x x x x x x x Nouvelle-Ecosse 3 
| 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
1G, 593 88,696 SUR von 106, 763 156,138 = Sais SiS Québec 5 
9, 296 196,784 189,082 Za IL Soyo) AEWA - 60.8 + 6.7 Ontario 6 
25,890 by 30S) 722) SiO) 39,694 Doe Tao - 60.3 + 4.5 Manitoba 7 
| 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
86,868 100,475 99,298 124,170 168,176 - 55.6 = Or Alberta 9 
101,775 125,830 Mie oS 143,087 207,619 - 56.1 - 2.6 Colombie-Britannique 10 
x x x x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
480,451 583, 344 562,694 708,644 1,009, 315 - 58.8 + 2.9 CANADA WZ 


| 


TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 
} 


ee 


1982 Change - Variation 
re ry cet I 
August September October November December January / January 
December 1983/1982 Certaines zones 

1983/1982 métropolitaines 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier/ Janvier 
| décembre 1983/1982 
1983/1982 
sis 
thousands of dollars - milliers de dollars 
33,935 39,815 39,628 49,768 66,511 - 56.3 = 93> Calgary 1 
41,355 46,854 45,456 56,902 65959 - 54.3 - 0.8 Edmonton 2 
x x x x x x x Halifax—Dartmouth 3 
) 
13,973 17,581 16,816 21,663 33,694 - 62.9 + 5.4 Hamilton 4 
51,605 60,960 61,187 73,100 NOS TZ - 60.7 +h OS: Montréal 5 
19,729 24,711 255 375 29,970 40,989 - 55.8 + 16.7 Ott awa-Hul 1 6 
| x x x x x x x Ville de Québec 7 
77,380 98,071 90,285 TAIBR DTZ Wie plletes - 60.6 +9 554 Toronto 8 
} 
| 
54,649 81,673 74,675 92,093 134,584 - 56.0 =) So) Vancouver 9 
| x x x x x x x Winnipeg 10 


| 
T9899 


= aipiee 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 


Province 


1983 1982 
ee 
January January February March April May June July 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


Bhd a A eg Dee a ol ne ee ne 


11 


12 


Newfoundland 


Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 


Territories 


CANADA 


thousands of dollars - milliers de dollars 


* x x x x Xx x x 

x x x x x x x x 

Seal x x x s x x x 

xe x x x x x x x 

50,662 45,070 42, 360 49,671 64,018 68,756 61,861 60,981 

81,085 78,589 Way Ets) 89,797 109,569 {AD EBS) 115,290 109 , 358 

Defy 8,905 9,666 le Pay 15,046 16,208 14,697 14,895 

x x x x x x x ) 

1 USE 17,168 18,126 20,516 LESS) 28,490 Pape M72 26, 66: 

18,367 18,072 17,470 20% 195 25,468 26,2354 28,142 26 ,88. 
x x x x x x x 

PADI 238) 195,675 191,455 227,240 285,547 306,449 292 REL 286,35 


ad a a Es rn re 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


BED eee a ee ee ee ee ee ee 


No. 


10 


Selected metropolitan 


areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ottawa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1983 1982 | 
Ce eee a ee 
January January February March April May June July 
| 
| 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juille 


thousands of dollars - milliers de dollars 


6,466 Uo ZVE PoSNy Seal 10,894 1 to1 10,654 10,67" 
Ue: 6,420 6,874 7526) sO a ey Whe Be 10,834 10,484 
3,613 x x x x % x 
oii Bie S| 3,661 A oer 5,146 Dio) 5,360 5, 021' 
PILES LS SE PEA 2 TESS 24,251 32,806 34,205 30,704 29,78) 
Ny Ae: We Ns Uae 9,449 (e108 Wg TAA 11,648 10,45 
x x x x x x x 

ZZ Sls 22 , 306 20,968 24,310 29 ,084 Bah yas) Bile 4 30,03 
Tg HES 7,160 6,602 7 ONS We OW 9,500 10,423 9 , Be 


SS a aaa Nee ee GaSe sarae lima mma iaiiciocamenemnsne age mee ease wtaecemenns eeeeencoun ne ae 


= AN = 


TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 


sitesi cine cae eee eee en 


1982 Change - Variation 
aaa 
| August September October November December January/ January 
| December 1983/1982 Pee: 
) 1983/1982 
| Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier/ Janvier 
décembre 1983/1982 
1983/1982 
q NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
| x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x fle-du-Prince-f douard 2 
| x x x x x x x Nouvelle-Ecosse 3 
| x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
WO>, 857 DOOD 63,870 72,180 124,099 =) + 12.4 Québec 5 
1 112,780 108,405 TDR Ze 141,780 243,232 - 66.7 Dee Ontario 6 
14,454 13,280 14,947 18,260 ZB o> - 66.5 + 5.7 Manitoba i 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
ime, 209 25,107 Zoe B54 962 50,563 - 65.1 se PAGE) Alberta 9 
| 
mez>, 155 24,666 26,289 32,654 32 (55 - 65.1 + 1.6 Colombie-Britannique 10 
x x x x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
'295,010 276,582 296, 395 364,914 599 ,009 - 65.4 + 6.0 CANADA 12 
PPP ee eee eee 
TABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 
er ee ee 
1982 Change - Variation 
I 
August September October November December January/ January 
| December 1983/1982 Certaines zones 
1983/1982 métropolitaines 
“Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier/ Janvier 
décembre 1983/1982 
| 1983/1982 
‘Thousands of dollars - milliers de dollars 
1 
| 9,700 9,465 10,062 11,668 loo - 63.3 {ida Calgary 
111,637 10,507 11,674 14,003 20, 328 - 64.7 + 11.8 Edmonton 2 
| Xx x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
\ 
5,205 4,997 5,358 6,768 12,567 - 68.3 + 13.0 Hamilton 4 
32,139 30, 389 32,456 35,505 62,962 Daya + 16.9 Montréal 5 
12,365 12,208 12,282 14,831 72:3) 5 Be V2 - 63.7 + 16.9 Ott awa-Hul 1 6 
x x x x x x x Ville de Québec yi 
| 
29,285 28,849 BHT AAI 38,251 67,652 - 66.2 ap P4655, Toronto 8 
19,573 9,768 10, 395 12,610 21,496 SOD iel 2, Vancouver 9 
x x x Winnipeg 10 


name crer neh te i ee 
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TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 


1983 1982 

0 ee ee SS eee 
Ree January January February March April May June 

Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


ee ee 


number - nombre 


1 Newfoundland 14 15 14 14 14 14 14 
2 Prince Edward Island i 7 7 7 7 7 7 
3 Nova Scotia Bz 30 30 30 30 30 30 
4 New Brunswick BS) Za 26 26 26 26 26 
5 Quebec 164 163 163 164 164 164 164 
6 Ontario 301 294 294 296 ow), Dey) 298 
7 Manitoba 38 sy Sy) 38 38 38 38 
8 Saskatchewan BS) 26 26 26 Hh 28 28 
9 Alberta 84 82 82 82 82 82 82 
10 British Columbia 102 SS) 98 98 100 101 102 
11. Yukon and Northwest W 7 7 if i 7 7 
Territories 
12 CANADA 803 787 784 788 792 794 796 


en a ee a Se ae 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


ieee Se eS a ee ee 


1983 1982 | 

Selected metropolitan SSS eS ee ae a } 

areas January January February March April May June — 

. Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin | 

0}UtpDpP_ EM SS ok ae” LL. mh = 

| 

1 Calgary 27 27 Pal 27 27 Za, 27 | 

2 Edmonton BY 31 31 31 31 34 31 | 

3 Halifax-Dartmouth 13 dd ia 14 lal an 11 | 

4 Hamilton 24 24 24 24 24 24 24 | 

5 Montreal 80 80 80 80 80 80 80 

6 Ottawa-Hull 32 31 31 31 2 31 3H | 
7 Quebec City ig 17 Wi Va 17 7 (7) 
8 Toronto 88 86 86 87 88 88 89 
9 Vancouver 42 40 bo 39 39 BS) 40 


10 Winnipeg 30 29 29 30 30 30 30 


ee eee a a a OD EE a eee 


= "fs2= 


TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1982 et 1983 


ere 
1982 


a 
July August September October November December ieee 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


NO 
eee NG 
number - nombre 


14 14 14 14 14 14 Terre—-Neuve 1 
7 7 ai 7 7 7 fle-du-Prince-Fdouard 2 
30 34 32 32 32 32 Nouvel le-Ecosse 3 
26 25 Ze p25) 25 nS, Nouve au-Brunswi ck 4 
164 162 162 163 164 164 Québec 5 
296 29 BSS) 300 301 301 Ontario 6 
38 38 38 38 38 38 Manitoba 7 
28 28 28 29 29 29 Saskatchewan 8 
82 83 83 84 84 84 Alberta 9 
102 102 102 101 102 102 Colombie-Britannique 10 
7 7 7 7 i 7 Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


794 7196 797 800 803 803 CANADA 12 


TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


1982 

Certaines zones 
July August September October November December métropolitaines 
Juillet Aott Sept embre Octobre Novembre Décembre 


NG) 
epee pen ee ea ne a ee i ee DR ee pee eee ae eee 
/ number - nombre 


27 27 27 27 29 27 Calgary 1 
31 32 oe. 32 52. 32 Edmonton 2 
11 12 ae 13 13 15) Halifax-Dartmouth 3 
24 24 24 24 24 24 Hanilton 4 
| 80 79 HS) 80 80 80 Montréal 5 
Bl 32 52. 32 32 32 Ott awa-Hull 6 
17 17 18 18 1g 2 Ville de Québec 7 
87 86 87 88 89 88 Toronto 8 
40 41 41 41 44 42 Vancouver 9 
30 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 


a 


Har = 


TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 


Province 


1983 


January January February March April May June 


Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


OS SS ee ee aaawa— 


11 


2 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 


Quebec 


Ontario 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


number — nombre 


8 % 8 8 8 8 8 
3 3 3 3 3 3 3 
6 3g B) 5 3) 5 5) 
5 6 6 6 6 6 6 
58 58 58 58 58 58 58 
11s 110 110 ANA, 112 112 113 
18 18 18 18 18 18 18 
15 14 14 14 14 15 15 
51 I 51 51 Dill DA 51 
60 Dy 59 59 60 61 61 
6 6 6 6 6 6 6 
343 339 338 bp) 341 343 344 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


No. 


10 


Selected metropolitan 
areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ottawa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1983 1982 
January January February March April May June 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mal Juin 


number - nombre 


15 15 15 15 15 15 15 
19 19 19 19 19 19 19 
5 4 4 4 4 4 4 
15 15 15 15 15 15 15 
31 32 32 32 32 32 32 
13 13 13 13 13 13 13 
7 6 6 6 6 6 6 
40 40 40 4) 42 42 42 
26 26 26 26 26 26 26 


13 ie 13 8: 13 13 1S 


a 


| 


5) 


TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 
———— a 
1982 


SSS 


July August September October November December Province 


Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


NO 
———E— EE eee eee ee eee ee 1) 
number - ombre 


8 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 
3 5 3 3 5 3 fle-du-Prince-Edouard 2 
5 5 6 6 6 6 Nouvel le-Ecosse 3 
6 > 5 5) 5 5 Nouve au-Brunswi ck 4 
58 Syl 58 58 58 58 Québec 5 
1 Wa 112 iS 433 113 Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 Manitoba i 
ili 1 15 115) 113) 1S) Saskatchewan 8 
51 pi 51 51 51 51 Alberta 9 
61 61 61 60 60 60 Colonbie-Britannique 10 
6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


342 341 543 543 343 343 CANADA 2 


TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


1982 

Certaines zones 
July August September October November December métropolitaines 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 


No 
ee EE ee ee ee ee ee ee 
number -— nombre 


15 15 45 15 15 NS) Calgary 1 
9 19 19 12) 19 ig Edmonton 2 
4 4 5 5 5 5 Halifax-Dartmouth 3 
18 I> 15 15 4) 15 Hamilton 4 
32 31 3 31 31 31 Montréal 5 
13 1S 453 AVS) 13 13 Ott awa-Hull 6 
6 6 7 rf v7 7 Ville de Québec a 
40 39 40 40 40 40 Toronto 8 
26 26 26 26 26 26 Vancouver 9 
2 13 13 43 13 16 Winnipeg 10 


en Gee 


TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 


Province 


1983 1982 

) oo a a a ee SS SS SS ES ____ ae 
January January February March April May June 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


Noe 


V2 


Newfoundland 


Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 


Territories 


CANADA 


number -— nombre 


6 6 6 6 6 6 6 

4 4 4 4 4 4 4 
26 25 25 25 Zs 25 25 
20 21 20 20 20 20 20 
106 105 105 106 106 106 106 
188 184 184 185 185 185 185 
20 19 19 20 20 20 20 
14 42 12 12 13 13 13 
33 31 31 31 31 31 3 
42 40 39 39 40 40 41 

1 1 1 1 1 1 1 
460 448 446 449 451 451 452 


i ———————— a nnEnneEEEEEEEEEEEEEEREEEEREREREREERERTERREREREEREOT 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


nn 


No. 


10 


Selected metropolitan 


areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ottawa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1983 1982 
January January February March April May June 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
number - nombre 
12 12 12 (V2 12 di2 WZ 
i) 33 WV AZ WZ 12 12 (172 
8 7 if i 7 7 y) 
$) 9 9) 9) 8) 9) 9 
49 48 48 48 48 48 48 
19 18 18 18 18 18 18 
12 a4 il tl 11 ‘Aa 11 
48 46 46 46 46 46 47 
16 14 113) 13 i 13 14 


| 


} 
| 
| 


le 


TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 


ee 


1982 
eee 


July August September October November Decenber Province 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décenbre 
ee ee No 
number - nombre —— ss e000 ee 
6 6 6 6 6 6 Terre—-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 fle-du-Prince-Fdouard 2 
25 26 26 26 26 26 Nouvelle-Ecosse 3 
20 20 20 20 20 20 Nouve au-Brunswi ck 4 
106 105 104 105 106 106 Québec 5 
185 187 187 187 188 188 Ontario 6 
20 20 20 20 20 20 Manitoba 7 
AS 13 113 14 14 14 Saskatchewan 8 
31 oy Sd 535) 3333 355) Alberta 9 
41 41 41 41 42 42 Colombie-Britannique 10 
1 1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


— 452 455 454 457 460 460 CANADA 12 


TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


1982 
Certaines zones 
July August September October November December métropolitaines 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


\o 


number > nombre 


2 12 12 12 az 12 Calgary 1 
12 13 ne) 413 We ie Edmonton 2 
7 8 8 8 8 8 Halifax—-Dartmouth 3) 
9 9 2) 2 s) 9 Hamilton 4 
48 48 48 49 49 49 Montréal 5 
18 do 19 19 ie dg Ott awa-Hull 6 
4M 11 11 11 12 2 Ville de Québec 7 
47 47 47 48 49 48 Toronto 8 
| 14 15 15 iS ANS) 16 Vancouver 9 
ae lg 7 17 lv 1) Winnipeg 10 


8 OO OO OO Lr VRS ese eke _——LL———e_— eee 


—weee = 


TABLE 15. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1982 and 1983 
January 


TABLEAU 15. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 19835 


Janvier 
ee ee EE SE lL eS 
Sales - Ventes Change 
Department 1983/1982 
Rayon Variation 
1982 1983 1983/19 82 
Noe _______________————__trovsands of dollars ~=~*~*«~S] Cen 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pour centage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 
2 Women's and misses! coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 
4 Furs - Fourrures 
5 Infants! and children's wear and nursery equipment - Vétenents pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 
9 Millinery - Chapeaux 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 
13. Men's clothing - Vétements pour hommes 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et gargons 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- Cumulative figures will appear here in 
graphiques subsequent issues. 
20 Piece goods - Tissus a ia piéce 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison Les chiffres cumulatifs paraitront ici 


dans les numéros ultérieurs. 

22 Smallwares and notions - Menus articles 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 

housses 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 

tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 
27 Furniture - Meubles 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 


29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 

30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 

31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

33 Jewellery - Bijouterie 

34 Toys and games - Jouets et jeux 

35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 

37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 

38 Meals and lunches - Repas et casse-cro(fites 

39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 

40 All other departments - Tous autres rayons 


41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


—_—__—_—_—_— 
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 
January 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1982 et 1983 


Janvier 
H nn ae a nn occnnLnEcacgiceeeesvis eee 
| Sales - Ventes Change 
1983/1982 
Province Ch 
Variation 
1982 
1783 1983/1982 
| thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pour centage 
Newfoundland - Terre-Neuve 
Prince Edward Island - [fle-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
' New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
| Québec Cumulative figures will appear here in 
Ontario subsequent issues. 
Manitoba 
Saskatchewan Les chiffres cumulatifs parafitront ici dans 
Alberta les numéros ultérieurs. 


British Columbia - Colombie-Britannique 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 


CANADA 


TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
| January 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 
| 1982 et 1983 
| Janvier 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1983/1982 
-Certaines zones métropolitaines ful ve varenieas 

1983/1982 

| thousands of dollars per Cente 
| milliers de dollars pourcentage 
‘Calgary 
~ Edmonton 
~Halifax-Dartmouth Cumulative figures will appear here in 
Hamilton subsequent issues. 
Montréal TS 
—Ottawa-Hull Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans 
Quebec City - Ville de Québec les numéros ultérieurs. 
Toronto 
Vancouver 
Winnipeg 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 
January 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 


Janvier 
Se ee ee 
Sales - Ventes Change 
1983/1982 
Province egy 
ariation 
18Z 1983 1983/1982 
| Rit an 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pour centage 
Newfoundland - Terre-Neuve 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
Québec Cumulative figures will appear here in 
Ontario subsequent issues. 
Manitoba 
Saskatchewan Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans 
Alberta les numéros ultérieurs. 


British Columbia - Colombie-Britannique 

Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-OQuest 

CANADA 
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TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
January 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli- 
taines, 1982 et 1983 


Janvier 
i ee ee ee ea ae Dee ee ee 
Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1983/1982 
Certaines zones métropolitaines 1982 1983 Variation 
1983/1982 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pour centage 
Calgary 
Edmonton 
Halifax-Dartmouth Cumulative figures will appear here in 
Hamilton subsequent issues. 
Montréal 
Ottawa-Hull Les chiffres cumulatifs paraft ic] 
ront ici, dans 
Quebec City - Ville de Québec les numéros ultérieurs. : 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


eS 
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TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 
January 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 


Janvier 
oA... ee 
Sales - Ventes Change 
1983/1982 
Province 
Variation 
1982 
tee 1983/1982 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pour centage 
Newfoundland - Terre-Neuve 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
Québec Cumulative figures will appear here in 
Ontario subsequent issues. 
Manitoba 
_ Saskatchewan Les chiffres cumulatifs parafitront ici dans 
Alberta les numéros ultérieurs. 


_ British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 


CANADA 
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TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
January 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 


1982 et 1983 


Janvier 
Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1983/1982 
_Certaines zones métropolitaines Variation 
| ee ee 1983/1982 
thousands of dollars pen cent 
milliers de dollars pour centage 
Calgary 
_ Edmonton 
Halifax-Dartmouth Cumulative figures will appear here in 
Hamilton subsequent issues. 
Montréal fe 
~ Ottawa-Hull Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans 
Quebec City - Ville de Québec les numéros ultérieurs. 
Toronto 
Vancouver 
Winnipeg 


ences seeseieresepesepeseNesoes see aSSNRESSERESo EINE SE IESE a a 


Ep) = 


TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1981-1983 


Te ee 


Period 


Période 


1981: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

Sy = dil ese 
August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1982: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGtt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November -— Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1983: 


Department stores 


Grands magasins 


i 


Major Junior 
Total 
Traditionnels Populaires 
_ SB, 190 Se ee ee 
Sales 
Distri- oo Distri- Nea Distri- 
eee bution Woukes bution weares but ion 
> Se OOO SC ee eee 
643,821 100.0 442,269 G3iea/ 201,592 Bale 
568,767 100.0 381,684 67 <1 187,082 bee ys: 
688,718 100.0 471 ,588 68.02 217 138 aie 
IP5,092 100.0 921,698 Sore ATM lire) 34.3 
822,881 100.0 DOL ole 64.8 290,061 BeerAy. 
835,934 100.0 548 , 803 par | 200s ton 34 3 
eT es 100.0 485,895 GA 271,848 oie 
786,492 100.0 GOP, 216 O252 2815276 Berry: 
848, 390 100.0 Did 7500 67.8 Ledndag Lath BW ARE 
8924549 100.0 SE WA SAS 66.3 300,954 See) 
1,026,498 100.0 686,067 66.2 350,430 55.8 
1, 242,609 100.0 972,086 63.0 510,398 57.0 
OS Zt, Ue 100.0 6,,709;,088 (Meee) 3,908,983 54.3 
600,079 100.0 404,404 67.4 125 64> BARS) 
577,906 100.0 386,451 66.9 1993655 Fost 
694,447 100.0 467,207 Gio 227,240 byes | 
191, TLS 100.0 506, 180 (Sie 285,547 36.01 
Sls AE 100.0 504,670 (SWlarwe 306,449 218 
7290 A G2Z 100.0 4983570 Del Lee Wie bot. 
TOIGITo 100.0 477,615 62.5 286,557 Dhed 
775,460 100.0 480,451 62.0 295,010 38.0 
859,926 100.0 583,344 67.8 276,282 BW aes 
857 089 100.0 D6Z,674 65.9 296 895 34.5 
ipO iq le 100.0 708,644 66.0 364,914 34.0 
OB see 100.0 TOs S45 62.8 599-009 hae 
TO S206 2 100.0 Gy2a7, odo 64.6 F616, Olid Bot 
623,426 OO 416,073 66./ 207,054 BIRD 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aotat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December -— Décembre 
Year - Année 


$$$ eee 
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TABLE 25. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1981-1983 
January 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1981-1983 
Janvier 


a eee eee 


Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas 1983/1982 
Province et certaines oes on fae Vor oticn 
zones métropolitaines 1983/1982 
per cent - pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 204 ai ea 8 = Ngee js 2) 
Prince Edward Island - Tle-du-Prince-Edouard Wa 1554 gh ee: + B22 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse (Sy 4 6.5 TAG ttt tte J 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 6.8 Bro 6.6 en Rae) 
| Québec #1 6.6 6.8 ae, 0) 
Ontario Dd 8.8 Be? ope sey! 
Manitoba (Wary) ila hae i p32 sc ay 
Saskatchewan 6p Dinh 65 + 14.0 
Alberta 12.6 W204 clinte. 9 - 4.0 
British Columbia - Colombie-Britannique 14.2 1550) 132 a 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest sie Pe Page ew) + 1.0 
CANADA 9.6 260 9.0 - 
Montréal We2 Bed 8.67 + 4.8 
- Toronto 10.4 oat a3 - 4 
Winnipeg (Wis 150 be trse + 0.6 
Vancouver 1612: 1561 15.4 + 2.0 


ee ee 


Sie 


TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1982 and 1983 


1983 1982 


a 
January January February March April May June July 


Department 


Janvier Janvier Février Mars Avril Ma i Juin Juillet 


No —E eee See 
thousands of dollars 


milliers de dollars 


1 Women's and misses! dresses, housedresses, 36,432 45,563 46,324 49,956 61,422 DP)5996 44,779 50,075 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 36,868 28,018 36,952 37, 386 Sey 4 oil Seed 34,347 53,829 
3 Women's and misses' sportswear 107,426 98,814 104,198 120,456 146,437 395927. 113,690 122,569 
4 Furs 17,836 18,433 17,186 16,269 16,249 16,435 AT 921 16,901 
5 Infants' and children's wear and nursery 58,915 61,548 60,033 60,661 80,996 70, 348 67,120 84,158 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 31,298 35,182 39,073 44,171 54,035 49,388 43,281 565/02 
7 Lingerie and women's sleepwear 39,897 40,036 40,592 45,160 5355905 Dis hoe 44,395 45,635 
8 Intimate apparel 33,424 B72 20>. 28,340 29,431 33,805 SY TAS) 29,431 30,072 
9 Millinery 2,102 de705 Fl ES 1,029 1,228 15519 1,142 Ue 154 
10 Women's and girls' hosiery 26,254 20,962 pees 24,788 28,088 28,136 26,223 29,365 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 39,618 34,682 38,123 41,945 49,058 45,061 36,849 41,291 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 75,549 87,084 94,059 109,852 127,461 Tipit as 104,305 103,144 
13 Men's clothing il woz Zig O25 144,954 Soo SS7 188,986 165,246 151,568 151,950 
14 Men's furnishings 119,180 115,358 119,780 128,539 156,904 149,582 132,185 146,369 
15 Boys! clothing and furnishings 37,083 35,239 Biya 10 37,033 43,855 38,244 34,101 DAs ie 
16 Men's and boys' footwear 62,415 67,699 68,641 76,775 89,539 88,004 80,766 77,195 | 
17 Food and kindred products BN aig) 38,730 BP IS) $5), 502 35,516 33,314 Boy linia 33,710 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 193,004 168,715 136,298 145,774 176,578 171,034 167,698 168,487 
| 
19 Photographic equipment and supplies 55,045 54,039 47,485 45,858 62,039 Di,O22 Dlg thd 53,926 | 
20 Piece goods 23,618 26,758 27,466 31,482 32,886 31,183 31,091 31,686 
t/ , 
21. Linens and domestics 108,506 105,895 104,167 108,155 T8115 114,625 106,454 101,390 | 
22 Smallwares and notions Dos) 35,714 SPM )IS) 34,159 43,815 43,739 44.1995 43,017 
23 China and glassware 84,102 79,696 84,356 87,916 89,585 Da aan, 88,675 EMRE iS) | 
24 Floor coverings 48,316 59, 308 53,602 56,326 65,293 61,679 62,160 58,862 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 61,298 74,144 67,185 66,471 74,758 67,791 63,883 65,079 
erings 
| 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 43,617 44,908 43,607 45,553 Diy He 51, 384 50,536 50,871 | 
home furnishings 
27 Furniture — 181,679 203,525 ADU SST WOES 228,763 213; 098 196,515 195,498 
28 Major appliances Cee wi/2 67,844 57,690 57,243 65,702 61,359 Dil soe 60,881 | 
29 Television, radio and music 134,764 119,077 Ms ees TAG As N45 899 BEG B4| 134,059 128,410 
30 Housewares and small electrical appliances 170,418 A285 912 Ale O2e 123,454 150,298 142,848 141,682 139,201 
| 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. Nd2 ooo 109,649 96,519 116,389 150,983 140,726 Na oo 139,821 
\ 
32 Plumbing, heating and building materials Bo), 9 Du 33,209 31,260 31,762 43,256 34,229 33,689 Bye) 
33 Jewellery 117,632 112,886 HERAT) Ie 725335 133,470 128,962 119,789 118,055 
34 Toys and games 75,546 73,582 67,604 69,487 88,032 WSs) 69,867 76,257 | 
35 Sporting goods and luggage 2076199 106,210 109,124 120,993 159,494 151,440 Re pera 755 127,221 
! 
36 Stationery, books and magazines 90,122 85,895 iis 22 78,563 OB Zap 96,064 94,589 103,269 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 52,060 45,833 44,780 41,673 55,367 51,576 47,686 47,899 
and supplies 
38 Meals and lunches eZine 1,490 959 799 797 741 735 689 
39 Repairs and services 4,872 De 4,271 4,298 5,961 5,070 5,450 55006 
40 All other departments 53,646 60,107 58,607 64, 393 84, 704 80,703 70, 706 68,642 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,724,419 2,685,020 2,618,121 2,783,992 3,324,766 3,120,611 2,909,103 3,006,633 


1) At selling value. 
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TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 


1982 Change - Variation 


ns 


August September October November December January/ January 
December 1983/1982 
1983/1982 

Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier/ Janvier 
décembre 1983/1982 
1983/1982 


Rayon 


ec pr 


) 
thousands of dollars per cent - 


milliers de dollars pour centage 
42,110 43,071 53,378 50,583 38,190 - 4.6 - 20.0 
56,166 68,444 65,591 ec hrie 39,832 - 7.4 + 31.6 
117,549 113,814 TSO V2 138, 390 110,112 =e + 8.7 
18,268 17,581 22,888 20,370 19,495 Sia) = D2 
70,317 70,793 83,445 72,788 69,427 - 15.1 = 4.3 
47,476 51,846 50,839 52,016 34,210 - 8.6 =a tile 
46,172 46,201 59,670 64,812 41,906 - 4.8 =) OLS 
29,858 26,010 33,061 32,089 31,873 + 1459 Se 
1,635 1,848 Sz. 3,694 3,578 - 41.3 + 23.3 
30,231 26,884 Bae YA 31,460 29,550 mili + 25.2 
42,804 44,074 55,220 59,143 41,323 = 144 + 14.2 
100,597 98,004 108,974 96,642 92,278 - 18.1 - 13.2 
183,318 161,417 185,703 IDS SA 161,055 - 30.6 SPT tT} 
150,374 158,987 193,335 178,661 118,930 as (07 fe iso 
Bo DT 39,741 49,495 42,770 SSSA NTA + 10.0 + 5.2 
Ve eT 65,322 77,049 76,019 70,627 - 11.6 = 138 
28,550 32,625 36,602 44,883 34,784 +) ©9556 =a s6 
155,273 147,727 193,810 2155245 167,330 $e 433) + 14.4 
54,882 50,093 68,055 62,582 48,245 + 14.1 + 1.9 
28,807 25g DLO 30,134 eR) 28, 347 - 16.7 - 11.7 
89,195 84,877 Sap 113,664 121,003 - 10.3 Lee Zage) 
38,498 35,601 37,224 Sie OMT 45,140 - 20.8 + 0.1 
91,100 86,412 90,829 101,825 105,647 - 20.4 + 5.5 
56,431 ban i| 54,495 48,233 Se ILS - 13.4 - 18.5 
58,907 56,455 65,430 62,564 Wipes, = sl) - 17.3 
51,391 48,686 DI 993 56,245 45,733 - 4.6 = 29 
182,060 170,103 189,140 186,938 222,415 - 18.3 - 10.7 
60,058 56,391 56,496 58,730 63,256 - 12.1 - 18.1 
123,865 114,089 147,043 154,860 eZ, - 11.5 ell Bir 
134,717 134, 389 147,871 177,982 154,096 + 10.6 + 32.2 
138,091 121,437 140,444 127,452 130,096 - 13.6 ta) ae 
33,449 55, A290, 35,081 39,492 49,424 = 1992 + 20.3 
114,060 107,078 134,856 150,622 iit SPIT fee liat + 4.2 
93,439 109,250 144,072 (Ni) PKS SINS + 2 ame oul 
116,701 119,695 158,701 142,586 Al eave =i + 0.9 
97,943 90,186 105,128 112,947 83,031 + 8D + 4.9 
49,536 50,783 56,150 SLi 2Io) 62,949 = der + 13.6 
640 861 821 896 1,011 + 26.1 - 14.4 
5,625 4,799 5,691 6,165 5,841 - 16.6 = 8.3 
60,030 61,375 76,189 Sf 62,301 = 1359 = iOle 
2,911,459 2,826,453 3, 338,133 3,324,716 2,938,964 7 fe5 to eD 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
Filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétenents de nuit pour danes 
Sous- vét ements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
danes et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillenent pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
canents 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'aneublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et msique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
ete. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crotites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


OwWOND 


41 


1) Valeur de vente. 


TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, 


= 26 = 


Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1982 and 1983(1) 


Juin 


52,300 
50,274 


122,090 
21,717 
74,379 


48,299 
NCTA (EY) 
32,147 


28,049 


42,190 
107,586 


185,020 
148,756 
38,264 


85,232 
181,256 
60,272 
32,172 


103,575 
39,306 
92,572 
60,268 
65,602 


50,551 


192,210 

60,247 
138,505 
143,971 


128,377 
86,501 
137,602 


1983 1982 
eo SS eee 
January January February March April May 
Department 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 40,534 SO dow 46,815 46,740 51,023 48,544 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 52,022 39,366 43,467 43,721 44,980 47,470 
3 Women's and misses! sportswear 129,554 119,224 di Zenlous 116,281 123,492 WANE ST? 
4- Furs Bao 18,866 1DyDo 20,677 18,994 118), 9352 
5 Infants! and children's wear and nursery 70,701 73,823 69,843 68,204 74,084 68,239 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear a2 5298 47,493 44,100 46,861 49,419 45,844 
7 Lingerie and women's sleepwear 50,967 DN ZOZ 48,741 47,738 47,605 46,573 
8 Intimate apparel 33,109 31,930 29,542 31,003 33,328 30,081 
9 Millinery baste ool aie wae nae tee 
10 Women's and girls' hosiery 29 , 000 23,207 2oneou 25,486 26,077 25,846 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 46,659 40,955 42,013 44,195 45,995 43,449 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear Sr Wage 106,011 103,471 107,973 113,027 107,516 
13 Men's clothing 146,860 158,767 157,506 164,036 186,450 162,356 
14 Men's furnishings 142,186 V5i 22 135,833 138,587 145,605 137,483 
15 Boys! clothing and furnishings 42,940 40,752 59,215: 41,902 42,949 595927, 
16 Men's and boys' footwear Wo AS) 83,509 80,746 76,530 79,946 78,240 
17 Food and kindred products aioe eee elon eee ane eee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 191,093 167,305 160, 371 160,668 166,929 163,497 
19 Photographic equipment and supplies 55,629 54,544 53, 116 53,348 60,414 55,204 
20 Piece goods 26,193 29,644 Bg oe 31,347 30,804 2ISIAS: 
21 Linens and domestics 119), 559. 116,706 106,351 (HASSE S% 108,055 101,889 
22 Smallwares and notions 40,315 40, 307 38,107 37, 128 40,197 38,263 
23 China and glassware 94,656 89,870 94,516 92,974 88,018 90,093 
24 Floor coverings 48,637 Do pie 56,610 58,765 63,688 DF AT 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 64,133 itis 2. 67,538 67,834 69,516 625251 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 49,576 Si eure 48,428 47,501 D4 225 46,468 
home furnishings 
27 Furniture 191,786 215,180 204,819 198, 303 207,044 CHIPSISy! 
28 Major appliances 56,390 68,637 55,197 Diy Vd. 60,818 58,796 
29 Television, radio and music Eee SAT 126,026 124,598 124,785 134,901 1350, 725 
30 Housewares and small electrical appliances 186,270 141,033 129,060 126,257 136,834 WAIL) 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. ° aoe 
32 Plumbing, heating and building materials ates ASG 
33 Jewellery TSO ne7S 125,27 121,003 123,094 124, 390 120,943 
34 Toys and games 88,794 86,589 84,958 84,813 92,074 82,367 
35 Sporting goods and luggage 144,027 142,735 Tate US 128,880 1395581 129,902 
36 Stationery, books and magazines stataaaly) 96,445 D252 22. Na) 5B) OF Wie, 89,487 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs eee PEAS 2 ore pon scare he 
and supplies 
38 Meals and lunches 
39 Repairs and services ry 
40 All other departments 7 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,071,498 3,027,526 2,882,407 2,920,680 Dl 1e549 ZeopU sah 


(1) Each department, including the "Total all departments” 


, has 
"Total all departments". 


been adjusted separately. 


Therefore, the sum of the departments will not 


3,109,013 


equal the 


| 


= 2 = 


TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1982 et 1983(1) 


i 


1983 Change - Variation 


ee 


July August Sept ember October November December January/ 
Decenber 
1983/1982 Baie 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier/ 
décenbre 
1983/1982 
4 NO 
thousands of dollars per cent eens 
milliers de dollars pourcent age 
54,607 48,060 51,135 45,251 43,764 42,372 A ee, Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour danes et jeunes filles 
42,422 42,518 51,250 43,044 42,327 ily 10 + 0.6 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
120,627 118, 330 ASN, Ag 117902 PL DSi6 138,297 =i (55) Vétements sport pour dames et jeunes filles 8) 
18,138 16,685 {235/405} 17,436 16,462 18,120 + 0.6 Fourrures 4 
68,639 66,588 74,527 70,471 67,166 Thy lp Chad Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chanbres d'enfants 
46,246 43,066 52,630 42,554 45,761 47,494 - 10.9 Vétenents de fillettes et d'adolescentes 6 
48,579 45,974 50,169 44,707 48,245 54,051 =| S7/ Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
30,853 29904 31,228 30,550 27,043 31,648 + 4.6 Sous-vétenents 8 
Byes viele eee eee eee sisi Ba Chapeaux 9 
28,786 26,867 29,039 28,816 29/181 34,340 =NalDis6 Bas pour dames et fillettes 10 
43,542 44,536 49,333 41,660 43,924 49,560 = 29. Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
97,785 91,844 105,619 98,423 97,470 102,134 - 9.8 Chaussures pour danes, jeunes filles et 12 
enfants 
157,788 157,856 162,801 144,753 147,102 176,654 - 16.9 Vétenents pour hommes 13 
146,179 147,166 161,408 145,584 147,898 EI ey? = Ev) Articles d'habillement pour hommes 14 
41,603 36,516 40,656 37,840 38,514 AEDS, 2.8 Vétenents et articles d'habillement pour 1S 
garcons 
Ti, Oil>, Ue,oo2: 70,848 63,415 71,406 80,140 me Set Chaussures pour hommes et garcons 16 
ose see sels Sate aie waa ale Produits alimentaires et connexes 17 
174,093 174,190 170,310 153,854 162,560 NSiiy 19 48 2 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
canents 
Boa) 58,988 58,059 50, 542 47,232 54,638 + 1.8 Appareils et fournitures photographiques ites 
31,276 28,096 25,746 27,786 syne ys) 28,758 - 8.9 Tissus a la piéce 20 
103,787 95,477 103,307 91,746 104,279 2A AZ =F alia Literie et linge de maison 21 
38,852 BIg DLL. 39,685 36,171 36,997 44,574 - 9.6 Menus articles 22 
Lig 91,890 94,750 82,243 86,439 98,148 - 3.6 Porcelaine et verrerie 23 
DSU 55,401 59,814 DL gol 50,097 51,364 - 5.3 Revétements de plancher 24 
63,991 60,879 66,145 61,738 61,914 65,873 - 2.6 Tentures, rideaux et housses 25 
49,587 49,362 Doig Od 49,352 50,196 55,260 - 10.3 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'aneublenent pour la maison 
197,154 APS, SUZ 205,389 191,224 188,104 202,030 =" 55:1 Meubles ; 2 
63,971 67,809 70,498 54,654 54,079 Dig IDD) =) 257 Gros appareils ménagers ; 28 
135,959 131,408 1325292 132,495 129,873 146,511 agi Télévision, radio et musique 29 
140,618 SoS ION| 148,152 10529) 154,646 177,163 Disil Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
ae re Ce». wes = Bays Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
ae ze bin. fo we ion a6 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
123,398 117,334 123,689 114,236 120,914 127,834 aig Bijouterie 33 
87,682 87,498 87,491 81,641 86,942 105,975 - 16.2 Jouets et jeux ; 34 
29,595 120,472 1255959 121,535 126,595 142,576 4) T5t0 Articles de sport et valises 35 
97,728 92,303 93,709 84,109 Orci, 104,206 = 520 Papeterie, livres et revues 36 
eee A orale a A see oes Essence, huile, accessoires d'automobile, 59 
+ réparation et fournitures 
5 Repas et casse-croutes 38 
7 my Nib J - Services et travaux de réparation 39 
Fat i we oe se ne Tous autres rayons 40 
2,966,584 2,901,594 3,070,229 2,816,515 2,906,728 3,182,419 - 3.5 TOTAL, TOUS RAYONS ae 


1) Chaque rayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


rayons". 


TABLE 26. Department Store Monthly Stock- 


No. 


WP wW 


owuan ad 


Department 


Women's and misses! dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses! coats and suits 


Women's and misses! sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls’ gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys! clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


= 230 


sales Ratios, by Department, Canada, 1982 and 19835 


1983 1982 
ee ee 
January January February March April May June 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


4.55 5.58 4.41 3.63 3.51 2.58 2 53 
3.44 2.69 3.70 2.62 2.44 (3) Gaze 
3.82 3.93 3.58 3.05 Bats Reiss 2.60 
3.92 4.40 5.06 S155) 23.82 28.14 29.87 
Bibs} 3.99 GP Boil Bom 3.24 3.36 
3.84 Me ifD 3.95 2.90 31.19 3.16 BS) 
3.91 4.47 3.95 3.66 Hoses 3.16 2.97 
4.58 4.84 4.28 3.47 3.44 Bre) 310i 
1.68 eZ 1.34 oly 1.06 1.36 N29) 
Bie 2.78 Bea 2.85 Desi 3.04 3.19 
4.68 4.28 4.86 3.95 3G) 3.61 3.42 
5.74 6.72 7.87 5.66 Sy 4.66 4.75 
5.39 5.40 6.91 4.84 ines Si 4.35 
5.29 5.41 5.85 4.85 Saul 4.66 3.19 
Sold Bee) 6.24 4.04 3.63 3.58 3.42 
7.04 7.29 8.71 6.60 5.58 5.56 RBIS) 
0.80 0.80 0.58 0.70 0.59 0.58 0.71 
Soild 5.04 4.06 3.82 4.28 4.25 4.15 
5.94 5.98 5 4.67 5.54 Gio? 3.81 
6.83 6.92 With 6.40 6.91 6.84 74 
3.83 4.47 7.16 5.95 5.97 5.50 4.30 
3.96 4.11 4.66 4.62 5.65 6.93 6.47 
lol 10.89 Meo27 ORD) 8.95 8.74 9.33 
Sie ith 6.55 5.56 4.76 5.50 5.46 5.38 
5.97 7.78 WoZll 4.87 5.00 4.64 4.03 
6.46 7.39 7.81 6.47 8.11 BoP esl? 

Bee. 6.34 5 6.25 Smee 4.99 
1.65 1.92 2.09 1.82 2.07 1.89 1.62 
3.83 4.29 4.83 4s 5.10 5.43 4.88 
6.69 5663 4.64 5% 5.09 4.46 UST) 
6.34 Bio il! 4.76 5.66 5.74 3.94 4.60 
By oul 5.30 4.88 4.30 4.05 2.66 3.06 
12.26 11.68 10.02 Fa ilh 7.90 Boalt) 6.87 
9.39 10.64 8.64 718 6.26 6.38 5.68 
5.93 5.34 6.79 5.76 5.67 4.32 3.67 
4.68 4.92 4.26 4.25 4.62 4,89 4.60 
4,09 2.84 BOSH 2.74 3.05 2.90 2.64 
0.07 0.08 0.05 0.04 0.04 0.04 0.04 
0.63 0.83 0.68 0.56 0.76 0.69 0.76 
2.61 3.02 2.97 2.85 2.82 Pisa PRE 
4.25 4.37 4.42 3.94 4.16 radi 3.62 


TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 


= P= 


1982 
July August September October November Decenber Rayon 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
3.24 2.87 2.66 oe) 2.19 1.65 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
7.86 BZ 3.89 2.86 2.08 tines! Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
2.90 2.68 qo9 3.02 2.68 1.60 Vétenents sport j 
5 port pour dames et jeunes filles 3 
9.70 10.47 6.58 Dae 3.44 3.09 F ourrures 4 
4,09 2.78 2.89 Siow 2.68 1.87 Vétenents pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
4.30 2.07 ZO Beh) 2.65 eZ, Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
2.97 3.54 2.74 Dros Zao 0.91 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
ge 2.20 2.44 Beri Sal0}s1 yapy a Sous-vétenents 8 
{gf 1.68 TRAY (28 1.06 0.80 Chape aux 9 
4.27 5.70 2515) 2.66 2.41 hates) Bas pour dames et fillettes 10 
4.36 4.06 2.82 3.58 2.63 fire Gants, moufles et articles de parure pour Att 
dames et fillettes 
5.88 4.62 3.48 4.17 Biai(/2 Ze Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
; enfants 
6.10 6.55 4.18 5.14 3.54 2.43 Vétements pour hommes 13 
4.66 4.68 4.00 yay) 608) 1.08 Articles d'habillement pour hommes 14 
DelD 2.01 Biso> 4.28 2.91 1.40 Vétenents et articles d'habillement pour 15 
gargons 
6.65 5.67 3.90 DOD 3.69 2.90 Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.66 0.50 0.66 0.67 0.66 0.43 Produits alimentaires et connexes 17, 
4.14 3.84 5.98 anne Bisley ez Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
SORE) 4.15 B95 5.60 4.00 1.48 Appareils et fournitures photographiques die 
8.83 6.50 4.25 5. AT 4.66 6.09 Tissus a la piéce 20 
3.82 3.65 3.00 3.81 4.08 Zao Literie et linge de maison 21 
m2 7 De, 3.36 Fes! Daee 3.58 Menus articles 22 
Del 9.89 6.96 8.44 6.19 3.03 Porcelaine et verrerie 23 
5.03 5.43 4.53 DALE) 3.42 4.79 Revétements de plancher 24 
4.29 4.48 4.20 4,54 3, 83 3.67 Tentures, rideaux et housses 25 
6.66 Vio) Sil 6.69 4.42 VAD! Lanpes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
4,48 Seite 4.44 4.83 4.62 5.28 Meub les 27 
1.47 1.86 1.47 lo 8 Ee! 1.45 Gros appareils ménagers 28 
4.24 4.03 2.66 3.89 3.05 1.90 Télévision, radio et musique 29 
4.30 4.43 4.21 EST 4.14 1193) Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
5.22 6.02 5.24 5.03 4.94 3.66 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
2.94 Bedhs Sey! 3.45 3.82 4.04 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truc tion 
7.07 7.18 5.01 7.50 5.38 1.76 Bijouterie 35 
5.67 TG 8.83 6.90 2.64 0.73 Jouets et jeux 34 
4.00 4.91 5.10 Hoss 5.14 Peee) Articles de sport et valises 35 
5.18 3.54 oe ,0) 4.70 3.43 he27 Papeterie, livres et revues 36 
2.60 S51 KU) Bee) Zi GH, Japp PES atl Essence, huile, accessoires d'automobile, oi) 
réparation et fournitures 
0.04 0.03 0.04 0.04 0.04 0.03 Repas et casse-crodtes 38 
0.85 0.83 0.65 0.63 0.52 0.43 Services et travaux de réparation 39 
2.46 2.35 2.42 2.81 2.76 1.23 Tous autres rayons 40 
3.83 3.65 334725) 3.81 3.06 1.80 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1982 and 1983 


1983 1982 
Department January January February March April May 
Janvier Janvier Février Mars Avril Ma i 
No. 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 0.21 0.18 0.23 0.29 OFZ 0.36 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 0.28 U.33 0.31 0.38 0.40 0.22 
3 W 's and misses' sportswear 0.26 0.26 8) 0.55 0.34 0.36 
4 ee ae if 0.24 0.21 O59 0.18 0.04 0.04 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.26 0.24 0.25 Oe: 0.34 0.29 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.25 0.21 Oey 0.37 0.34 0.30 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.25 0.22 OR 22) Oh) (G3) 0.31 
8 Intimate apparel 22 0.21 eae 0.29 URES! 0.30 
9 Millinery 0.44 0.56 0.62 0.82 (jel 0.76 
10 Women's and girls! hosiery 0.29 0.36 OZ 0.38 ORF 0.33 
11. Women's and girls' gloves, mitts and OZ O25 0.22 0.27 0.28 0.26 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.16 0.14 O.13 0.19 0.21 0.20 
13. Men's clothing One 0.16 0.16 O24 0.19 0.18 
14 Men's furnishings 0.19 Og 0.17 0.21 0.21 0.21 
15 Boys! clothing and furnishings 0.18 O17 0.17 0.24 0.30 0.26 
16 Men's and boys' footwear On ONS OZ 0.16 0.19 0.18 
17 Food and kindred products 4.20 lio Mier 1.49 1.69 1.68 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.21 0.21 0.22 0.27 0.26 0.23 
19. Photographic equipment and supplies 0.18 O18 0.16 a 21 0.18 
20 Piece goods OOS 0. 0.17 On 0.14 
21 Linens and domestics 0.25 0.21 0.14 (ojos! 0.18 0.18 
22 Smallwares and notions O.22 eee A724 O22 0.20 0.14 
23 China and glassware 0.08 0.08 0.09 0.11 0.11 0.12 
24 Floor coverings 0.18 0.14 SIAM li 0.22 0.20 0.18 
5 Draperies, curtains and furniture cov- 0.16 Ds ae Me? 0.20 0.21 0.20 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other O15: 0.14 0.13 0.16 0.14 0.13 
home furnishings 
27 Furniture O49 Oo 0.16 0.18 0.17 0.18 
28 Major appliances 0.57 0.47 0.44 0.55 0.52 0.51 
29 Television, radio and music 0.24 0.22 0.20 @.25 eZ 1 0.18 
30 Housewares and small electrical appliances 0.16 0.18 O27 0.20 0.22 0222 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. e105: 0.18 0.20 O59 0.20 0.24 
32 Plumbing, heating and building materials 0.16 0.19 0.20 0.23 0.28 0.33 
33 Jewellery 0.08 0.09 0.10 0.13 0.13 0.14 
34 Toys and games 0.12 0.11 0.11 0.14 0.18 0.14 
35 Sporting goods and luggage 0.16 OAT OSS Bets 0.20 OR2S: 
36 Stationery, books and magazines Qs22 Gie2e 0.22 0.24 O25 0.21 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.22 0.35 0.28 0.35 0.37 0.33 
and supplies : 
38 Meals and lunches errr ere y2 15.04 22.85 PERS S) 24.74 
39 Repairs and services 1.45 ees 1.32 1.81 one pus 
40 All other departments 0535 0.29 0.35 0.37 0.40 0.46 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS (O72 0.22 522. 0.26 0.26 0.25 


June 


Juin 


a 


Ee eee eee 
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TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 


1982 

July August Septenber October November Decenber Rayon 

Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décenbre 

NG 

22 O52 0.38 ORS 2 0.35 0.52 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

0.16 0.31 0.28 0.34 0.43 0.48 Manteaux et tailleurs pour danes et jeunes 2 
filles 

0.36 0.36 0.49 0.36 0.38 0.55 Vétanents sport pour danes et jeunes filles 3 

0.10 0.10 0.15 0.20 0.27 0.32 Fourrures 4 

O27 0.33 0.35 0.33 Geo Qeiee Vétenents pour bébés et enfants et articles 5 
de chanbres d'enfants 

0.26 0.44 O337 0.29 0.38 0.62 Vétenents de fillettes et d'adolescentes 6 

0.34 0.28 0.36 0.32 0.40 0.86 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 

0.31 0.31 0.38 0.30 0.33 0.45 Sous-vétenents 8 

0.82 0.70 ian 0.82 0.99 1.22 Chapeaux 9 

0.25 0.27 0.44 0.40 42 0.59 Bas pour danes et fillettes 10 

0.24 0.25 0.36 0.31 0.39 DarZ Gants, moufles et articles de parure pour 11 
danes et fillettes 

0.17 0.21 0.28 Paes 0.30 0.33 Qhaussures pour dames, jeunes filles et yes 
enfants 

0.16 0.17 0,22 0.21 0.28 0.39 Vétements pour hommes 13 

0.23 Oe22 0.26 O72 0.31 0.74 Articles d'habillenent pour hommes 14 

0.21 0.41 0.32 0.26 0.32 0.63 Vétements et articles d'habillement pour i 
gargons 

0.15 OR) 0.24 0.21 0.27 Oe Chassures pour hommes et gargons 16 

1.47 1.182 1.61 Uao8 1.66 2.04 Prodiits alimentaires et connexes Wy 

0.24 0.25 0.28 0.27 0.28 0.58 Articles de toilette, cosnétiques et médi- 18 
caments 

0.26 0.24 0.24 aya 0.24 0.59 Appareils et fournitures photographiques 19 

0.11 0.15 E23 0.21 0.20 0.17 Tissus a la piéce 20 

0.26 0.26 Dae, 0.28 0.26 0.3 Literie et linge de maison 21 

0.16 0.18 0.29 O27) 0.30 (Deisit Menus articles 22 

0.11 0.10 (CI she 0.12 0.17 0.34 Porcelaine et verrerie We) 

0.19 0.18 0.21 0.26 0.27 B22 Revét ements de plancher 24 

0.24 0.21 D2o 0.24 0.26 0.28 Tentures, rideaux et housses 2D 

0.15 0.14 Oy) 0.16 0.22 0.41 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ametblement pour la maison 

0.22 O19 [O22 O.22 0.22 0.21 Meub les 27) 

0.70 0.53 0.66 0.72 0.74 0.71 Gros appareils ménagers 28 

(ae 0.24 0.36 0.29 0.34 0.52 Télévision, radio et musique 29 

0.23 0.22 0.24 Oe2o 0.26 0.48 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 

0.19 a a) 0.18 On20 ORA19) 0.28 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ete. 

0.34 0.26 0.28 0.30 0.28 0.28 Matériel de plomberie, chauffage et cons- Fz 
truc tion 

0.14 0.14 0.19 0.15 0.20 0.49 Bijouterie 33 

0.18 0.14 0.12 0.16 0.34 0.92 Jouets et jeux 34 

0.24 0.19 0.20 OndS 0.18 0.39 Articles de sport et valises 35 

0.20 0.28 0.29 0.23 0.30 0.70 Papeterie, livres et rewes 36 

0.39 0.33 0.30 0.57 0.41 0.39 Essence, huile, accessoires d' automobile, oT 

; ‘ i réparation et fournitures 

27.61 29.55 26.63 23.80 27.90 33.98 Repas et casse-crottes ae 

1.18 1522 Aetez. qeiZ 2.01 2eze Services et travaux de réparation 39 

0.40 0.40 0.42 0.39 0.37 O.72 Tous autres rayons 40 

0.26 2.62 0.30 0.28 0.32 0.51 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 28. Montants 4 recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1981-1985 


Change from Change 
previous 1983/1982 
month 
more 1981 1982 1983 
Variation Variation 
Mois par rapport 1983/1982 
au mois 
précédent 


a. EE 


thousands of dollars 


per cent 


milliers de dollars pour centage 
January - Janvier 1,524,550 1,624,889 1,644,028 - 6.3 a her 
February - Février 1,488, 706 (BD os) 
March - Mars 1,476,287 NebDDi 5 740) 
April - Avril Ng EB, TAT 1,936, 243 
May - Mai it Zon 1,527,443 
June - Juin i 2 Oligo S> 10S, 708 
July - Juillet 5 SZ Sa NEEM 5 ASKS 
August - Aoat 1,512,048 1,476,402 
September - Septembre Nig DOH 5 eke Tig Deter5 OAS) 
October - Octobre 1,550,904 {| 9 SS AS) 
November - Novembre A OZZ 655 Neel og VS 
December - Décembre 1,788,145 Ne Poon SoS 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 29. Montants & recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1981-1983 


Change from Change 
previous 1983/1982 

veae month 

zat 1981 1982 1983 

Nate Variation Variation 
par rapport 1983/1982 
au mois 
précédent 

millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 

January - Janvier 1,470.0 {| 5 D285 W) WG DooDas lee + 1.0 

February - Février 1,480.0 No De 5/2 

March - Mars lito. 0) DO. | 

April - Avril (pelos) Ne Bo 

May - Mai S10) UN XSIS 7 

June - Juin Apex 510 1,568.9 

July - Juillet onlesye C) 1,566.6 

August - Aotit Nip Dn(0) Wo BDI A 

September - Septembre {Pg aksit! alo} BW 62 

October - Octobre Wp kXado') ilo Olen 

November - Novembre {op 7/Clala) fs 53I5 1 

December - Décembre 5 D65.0) {hg Doves 5 | 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance GCOmpanioa wit On on 


ccounts receivable of department stores and the outstandings of acce 


with them. 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'a 


exclusivement avec ces magasins. 


ptance companies which are associated exc lusively 


cceptation de préts qui travaillent 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 


= hh = 


TABLE 30. Department Store Sales, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1982 and 1983 


1982 
Department MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt 
No. 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, e 86.83 iMO.01 128.82 115.40 98.71 a ey a 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 6 103.83 98.45 Bey |e) 41.36 47.82 105.31 
3 Women's and misses' sportswear 2 88.53 99502 107.84 98aa2 90.23 96.08 
4 fine < 12 Coen 26.19 18.47 17.20 47.90 91.86 
5 Infants! and children's wear and nursery 5 85.38 101.02 91.01 87.87 91.36 104.29 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 4 Pe 29: 100.97 90.84 87.19 82.53 1B 92> 
7 Lingerie and women's sleepwear 5) 73.67 84.09 96.04 88.99 91.88 72.45 
8 Intimate apparel 4 93.23 107.40 106.68 112.14 103239 95.30 
9 Millinery 12 S708 eae 63.94 60.82 62.19 60.53 
10 Women's and girls' hosiery 5 Creare bi 106.67 Shen 84.53 WASTES te] Guild 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 77.06 86.97 89.53 82.70 69.94 74.52 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 6 90.00 109.69 104. 36 95.02 78.24 97.90 
13. Men's clothing 4 Waste} IZeoi 86.66 95.80 72.81 81.88 
14 Men's furnishings > 69.39 78.14 78.57 WO) TAT ile Woe 
15 Boys' clothing and furnishings 6 84.89 98.19 85.90 79'.356 78.95 138.31 
16 Men's and boys' footwear 5 85.36 111.00 98.91 103.21 (Io 1) Area 
17. Food and kindred products 7 93.42 106.15 102.06 88.64 89.54 99.67 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 84.09 91.02 91.00 87.50 89.74 yaya) 
19 Photographic equipment and supplies 4 W292 81.65 84.71 98.57 103.16 96.08 
20 Piece goods 5 109.03 107.95 104.36 91.00 Wei 90.03 
21 Linens and domestics 3 Wigan 84.43 89.52 Ee ral ates: 95.69 
22 Smallwares and notions 4 SVS ere) 77.68 76.88 84.82 83.84 
rae China and glassware 4 To.o4 77 «65 87.93 84.33 83.31 UGege 
24 Floor coverings o: 98.16 98.84 100.15 95.78 102.81 91.04 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 33 RASS) NOR eat 101.49 105.86 112.96 93.62 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 8a. Ot aviene 82.20 80.27 88.88 83.16 
home furnishings 
27. ~—- Furniture 4 94.45 Orel 105.50 100.66 WAZA {eh55 96.66 
28 Major appliances 5 89.95 90.03 ROD 101.15 122.44 101.32 
29 Television, radio and music 4 85.20 RT SB2 75.03 72.B2 86.17 Bye 
30 Housewares and small electrical appliances 3 75.48 86.01 96.50 89.54 983D> 88.09 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 WED 106.64 T2108 112.69 100.89 89.25 
32 Plumbing, heating and building materials 7 85.08 111.89 120.16 126.52 110.00 94.72 
33 Jewellery 3 69.88 80.23 87.84 84.76 76.37 73.86 
34 Toys and games 4 49.44 66.82 60.34 Pipa 66.15 57.84 
35 Sporting goods and luggage 3 70.99 102.38 (av) zon Haig 84.05 
36 Stationery, books and magazines 4 75.61 79.20 81.52 80.97 75.68 103.11 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 86.03 106.75 97.40 101.78 101.19 91.68 
and supplies . z ‘ 
38 Meals and lunches 3 Ebay eh obi 94.92 96 
. : : -64 98.83 98.22 
39 Repairs and services 7 92.90 91.50 CS aew (ei 100.34 91.76 89.32 
40 All other departments 4 84.56 114.27 134.63 LAO? 101.48 88.13 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 53 84.43 Dest CEST) 93.70 91.90 91.23 
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TABLEAU 30. Ventes des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 1982 et 1983 


1982 
September October 
Septembre Octobre 
102.23 95.41 
131.00 163.41 
124.99 103.27 
103.49 127.36 
111.10 Meg 
117.06 98.74 
92.29 9196 
105.10 89.96 
91.00 141.75 
115.89 12555 
106.35 104.55 
126.98 D2 Ale AD) 
110.93 110.20 
93.20 9499 
107.17 100.88 
113.50 110.09 
88.19 95.06 
89.68 oy) 
92.89 87.22 
116.23 117.64 
112.17 100.26 
ahs 51 114.10 
96.62 83.10 
104.82 118.30 
105.31 107.69 
99.71 96.49 
106.94 99.15 
110.97 105.24 
111.39 104.45 
93.14 89.86 
96.92 107.06 
100.05 dao, 
99.87 80.88 
60.09 100.24 
83.44 79.40 
107.65 Wirgey 
90.76 119.96 
97.16 100.49 
98.75 110.93 
e295 90.61 
101.89 101.31 


November 


Novembre 


105.80 


149.76 


116.94 
AiZ.25 
116.66 


120.71 
141.57 

98.17 
202.05 
117.83 


149.28 


124.33 


143.18 
VST 25D 
120.69 


122.42 
117.44 
14.19 


114.47 
VA 7D. 


108.72 
118.97 
139.69 
122.66 
111.15 


137.56 


102.82 
100.59 
130.92 
123.18 


105.55 
98.78 
139.35 


231.65 
109.20 


126.37 
124.13 


111.65 
136.45 
96.46 


123.87 


1983 
December Januar y February Rayon 
Décembre Janvier Février 
NO 
142.27 56.53 65.80 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
1925 (ene 68.40 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
dri sl2 58.72 63.76 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
245.52 169.10 116.20 Fourrures 4 
TEM Z 67.80 67.55 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
159.57 50.35 61.21 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
259.37 53.38 58.54 Lingerie et vétements de nuit pour dames if 
ta 7! 76.05 70.02 Sous-vétements 8 
256.36 79.41 55.47 Chapeaux 9 
165.57 80.51 $2632 Bas pour dames et fillettes 10 
245.83 57.41 Dieu, Gants, moufles et articles de parure pour TT 
dames et fillettes 
1366.25 59.65 35) 5115) Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
191.80 63.06 59 12 Vétements pour hommes 13 
269.67 57.18 54.24 Articles d'habillement pour hommes 14 
198.55 SB ia iT: SYi595. Vétements et articles d'habillement pour 1 
gargons 
160.69 60.55 58.37 Chaussures pour hommes et garcons 16 
142.20 82.08 97.09 Produits alimentaires et connexes iad 
224.08 15.20 75.10 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
241.35 69.31 59.14 Appareils et fournitures photograph iques 19 
96.86 85.95 85.61 Tissus a la piéce 20 
164.14 101.01 61.84 Literie et linge de maison 21 
150.20 105.59 84.66 Menus articles 22 
273.96 65.75 39). 59 Porcelaine et verrerie (i) 
105.36 80.48 82.08 Revétements de plancher 24 
118.67 74.32 67.99 Tentures, rideaux et housses 25 
22219 74.01 66.09 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
100.25 104.55 74.63 Meubles 27 
A218, 94.64 70.27 Gros appareils ménagers 28 
212.18 87.02 69.99 Télévision, radio et musique 29 
223.38 67.32 71.11 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
142.46 70.71 67.01 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
100.63 67.44 69.59 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
Sli) 46.85 B25 )5) Bi jouterie 33 
383.77 34.02 37.83 Jouets et jeux 34 
194.64 72.58 56.73 Articles de sport et valises i 
241.57 75.00 68.82 Papeterie, livres et revues 36 
137 wou. 73.07 68.10 Essence, huile, accessoires d'automobile, by! 
réparation et fournitures 
146.87 84.22 79.92 Repas et casse-croGtes 38 
A222, GPO, 78.66 Services et travaux de réparation 39 
161.17 68.14 67.59 Tous autres rayons 40 
182.98 72.42 67.48 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 31. Department Store Stocks, MCD and Seasonal Factors, 1982 and 1983 


1982 
Department MCD March April May June July 
MDC Mars Avril Mal Juin Juillet 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4 106.88 120.38 ii traes 85.62 EA oval) 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 4 85.51 78.45 66.95 68.32 126.89 
3 Women's and misses' sportswear 3 sOle eee) 118.58 114.51 sail 101.61 
4 Furs 5 78.68 BpRDD. 86.78 B82 DZ 93.18 
5 Infants' and children's wear and nursery 4 88.94 Og eS) 103.09 90.24 T2256 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 3 94.26 109 . 34 107.73 89.61 122.76 
7 Lingerie and women's sleepwear 4 94.60 al hee Mh 109.79 Din oe 93.94 
8 Intimate apparel 3 94.93 101.43 107.626 Chipeys) 97.47 
9 Millinery oe eats ase shane eee ers 
10 Women's and girls' hosiery 4 97.26 107.71 108. 86 CBRUY) 102.01 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 3 94.91 107.60 103.71 87.34 94.83 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 3 101.74 V2 107.63 96.95 105.48 
13. Men's clothing 3 93.88 101.36 101.78 81.92 96.30 
14 Men's furnishings 4 9207 >. 107.76 108 . 80 88.86 100.13 
15 Boys! clothing and furnishings 4 88.38 Zed 95.76 89.12 122.87) 
16 Men's and boys! footwear 4 100.32 112.00 112.48 94.76 102.09 
ie Food and kindred products a0 non oon Aon yan vee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 Oey i) 105.78 104.61 Hts Mey 96.78 
19 Photographic equipment and supplies 4 85.96 102.69 104.38 86.47 97. 10 
20 Piece goods 4 100.43 106.76 104.24 96.64 OTS 
21 Linens and domestics 3 9785 109.68 Hite 102.78 97.69 
Le Smallwares and notions 4 91,93 109.00 114.31 106.84 WAG. 72 
23 China and glassware 3 94.56 101.78 104.80 ADL? 98.87 
24 Floor coverings 3 95.85 102.52 104.51 103.14 101.85 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 S799: 107.54 108.90 97.38 nO 70 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 C5) 10) 101.70 TOS58 Fi 2] 102.59 
home furnishings 
27. ~~ Furniture 3 100.61 110.49 ‘api hl 102.24 oils) 
28 Major appliances 4 103.80 108.03 104.36 95.56 beara WA 
29 Television, radio and music 3 OF o> 106.67 103.90 96.79 94.74 
30 Housewares and small electrical appliances 3 Pikes! 109.84 108.35 98.41 99.49 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials 
33 Jewellery 3 96.88 107.30 106.63 Ci Sil 95.67 
34 ya and games 4 81.93 95.61 Cle 80.77 86.97 
35 Sporting goods and luggage 4 93.88 114.43 116.58 96.89 9652 
36 Stationery, books and magazines 4 86.97 700.25 107.35 96.00 AOS Gy 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs eyo 
and supplies 
38 Meals and lunches 
39 Repairs and services 
40 All other departments 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 D552, 106.17 106.47 93.57 101.35 


August 


Aoat 


87.62 
132.10 


99.34 
109.49 
105.60 


110.24 
100.43 
99.69 


112.52 


96.11 
109.53 


1 16.18 
102.18 
98.47 


104.18 
89.14 
93.04 

102.53 


93.42 
102.60 
99.14 
101.86 
96.76 


104.11 


94.15 
88.57 
94.26 
97.67 


SEN 
106.79 
96.87 


106.11 
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TABLEAU 31. Stocks des grands magasins, MDC et coefficients de corrections des variations Salsonniéres, 1982 et 1983 


1982 1983 
September October November December Januar y Februar y Rayon 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
No 
84.23 ite 26) 115.58 90.13 89.88 98.82 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
153.95 SZ .20 eZee s F035 70.87 84.64 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
86.67 Toe Oz Tas P7562 B2 582 92289 Vétements sport pour dames et jeunes fille a 
115.63 AST Z7 123.74 107.59 97.80 87.88 Fourrures ‘ : y ; 4 
94.99 118.41 108.37 89.28 83.33 65.99 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
98.51 119.47 113.67 72.03 73.90 88.55 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
92.09 133.47 134.34 Ufisod 78.28 83.08 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
B9i.29. 108.22 118.66 100.71 100.95 95.88 Sous-vétements 8 
eee Sr see tee m4 ain Chapeaux 9 
92.58 108.94 107.81 86.05 90.53 92.43 Bas pour dames et fillettes 10 
89.34 1225 134.65 83.38 84.91 90.86 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
92.79 TOS PIAS 20>: 82.01 90.73 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
Bo 15 128.29 A2A\-9D 914.17 76.06 91.85 Vétements pour hommes 13 
98.50 132.80 120.80 75.40 83.82 88.21 Articles d'habillement pour hommes 14 
DID 130.80 111.05 80.75 86.36 96.76 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
92.20 121.50 106.46 88.13 80.87 84.98 Chaussures pour hommes et garcons 16 
oe este aise one ees dee Produits alimentaires et connexes 17 
86.74 2S SEM 132.59 89.39 101.00 84.98 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
86.28 154.73 132.50 88.30 98.95 89.42 Appareils et fournitures photographiques 19 
90.59 108.45 101.41 98.57 90.17 98.98 Tissus &@ la piéce 20 
82.16 106. 33 109.00 bee | 90.77 OT els Literie et linge de maison 21 
89.71 102.91 95.46 TOde27 88.65 86.46 Menus articles 22 
91.20 110.44 117.80 107.64 88.85 89.23 Porcelaine et verrerie 23 
87.59 103.62 96.28 108.63 9954 94.57 Revétements de plancher 24 
85.35 105.98 101.05 102.31 95.58 99oD Tentures, rideaux et housses 25 
91.52 120.75 TAZ05 82.76 87.98 89.86 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
82.82 98.91 99.38 110.09 94.73 96.45 Meubles 27 
wo 99 103.37 108.60 109.15 98.55 104.39 Gros appareils ménagers 28 
86.24 110.98 119.24 103.96 94.56 91.05 Télévision, radio et musique 29 
90.71 113.46 115.09 86.98 91.49 90.44 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
: - " Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
a: : Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
86.57 118.05 124.57 90.49 89.95 93.58 Bijouterie 35 
124.87 176.47 134.89 55.78 85.08 79.85 Jouets et jeux 34 
96.56 130.58 112.81 85.51 74.43 83.24 Articles de sport et valises 35 
96.24 124.99 123.82 79.68 89.16 83.78 Papeterie, livres et revues 36 
: iste iste Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
. réparation et fournitures 
. . 5 Repas et casse-crottes 38 
; Services et travaux de réparation 55) 
i i. 5 Tous autres rayons 40 
92.06 118.52 114.38 92.35 88.70 90.82 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


on 


LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, Gu, Ltd.gn.155 Rideau St.,0 Ottawa geOntario 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies*Meds5 22 King Stew, Kitchener, «Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 491N-50th St., Lloydminster, 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 

Right House, The, Co. Ltd:, 35-41 King St. EB... Hamilton, Ontario 

Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 

simpson sears td. 222 Jarvis St., lorentoa, Untaric 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAI 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 
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3-004 Department Store 


ELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 
handising and Services Division in the 
etail Trade sector. 


atalogue 
3-002 Department Store Sales 


M. Bil. 36 pp. 
(ISSN 0380-7045). 


and Stocks. 
RLtSe .  oSleny 1955, 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
Sales, by region. 


3-005 Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


3-007 New Motor 
Approx. 15 pp. 
(ISSN 0705-5595). 


Vehicle Sales. M. 
First Issue, 


Bais 
hierar 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


3-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
Cait es 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly  per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


3-210 Retail Chain and Department stores. 


he bil.« Approx. 74 pp., First, Issue, 


1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores including data _ on 
floor area, inventory and accounts 
receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent & la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Cataloque 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 


Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de ven- 
tes par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks’ par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et 
région. 


ventes par 


Commerce de détail. M. Bil. 
pages.” Premier numéro, 1929. 
6146). 


Environ 65 
(ISSN 0380- 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 


Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
19525 °CISSN"0705=559 508 
Nombre et valeur des voitures particu- 


liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 


et par genre de commerce pour les magasins 
a succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail a succursales et les 


grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins & succursales et les grands magasins, 
incluant des données sur la_ superficie 
total, des stocks, et comptes @ recevoir. 


Catalogue 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. om 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 


Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and location, Canada _ and 
provinces. 


63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Sales of various commodities by 
method of distribution; door-to-door, 
Mall onder.) euc. 


63-219 Campus Book Stores, A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Retail sales by commodities, employ- 
ees and payroll, by regions, prov- 
inces and Canada, for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
POep phaeet slssue, 192505 ULSSNy 0590 
D525) 


The data covers such topics as gen- 
eral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 
HOU A? 1. eee Datle Goo OUaaeelSON 
0-660-506-13-0). The publication pro- 
vides revised retail trade estimates 
for the years 1972 to 1979, both un- 
adjusted and seasonally adjusted and 
also sections on definitions, con- 
cepts, classifications, methodology 
and data reliability. 


Operating Results - Retail Trades. 
eee tle COU ero bs SUE. mii a. 


Reports in the Operating Results 
series contain ratios (percentages of 
net sales) for: purchases, invento- 
plesy. cost» {of , goods. sold, “gross 
profit, operating expense items and 
elem PIOaiters 
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Catalogue 


63-213 Exploitants de distributeurs automat iques, 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 195mm 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise selon le genre de 
machine et l'emplacement, Canada et pro- 
vinces. 


63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 7 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: démarchage, poste, etc. 


63-219 Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Ventes au détail par article, ainsi qué 
nombre d'employés et la paye, par région, 
par province et au Canada par année sco- 
laire. 


63-224 Manuel statistique pour études de marché. 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 197). 
@USSN (0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux,; 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
l'équipement ménager. 


63-538 Commerce de détail statistiques histo 
riques, 1972-1979. H.S. Bil. 695 pagem 
(ISBN 0-660-506-13-0). Cette publicatio 
contient des données brutes et désaisonna- 
lisées, révisées de 1972 Aa 1979, des see 
tions sur les définitions, les conceptsdi 
classement, la méthodologie ainsi que de: 
renseignements sur la fiabilité des don 


nées. | 
Résultats d'exploitation - Commerce d 
détail. Meo.) Bol e222. oedes. Premie 
numéro,1974. | 


Les bulletins de la série des Résultats d 
l'exploitation contiennent des ratio 
(pourcentages des ventes nettes) pour le 
achats, les stocks, le cofit des biens ven 
dus, les bénéfices bruts, les dépense 
d'exploitation et les bénéfices nets. 


a 
| 


The following reports on Operating Re- 
sults are available. 


,3-603 Men's Retail Clothing Stores, 1979 
| 


)3-604 Independent Women's Retail Clothing 
Stores;V1975 


| 
\3-605 Independent Retail Hardware Stores, 
1976 


\3-606 Retail Shoe Stores, 1977 


3-607 Retail Drug Stores, 1978 


q 


43-608 Retail Florists, 1979 
i 


13-609 Independent Retail Jewellery Stores, 
| AGIs 
»3-610 Retail Hardware Stores, 1980 


53-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


3-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


4. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
).— Occasional 
} 


| In addition to the selected publications 
Listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports. on 
Nanadi economic and social affairs. A com- 
srehensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 
btatistics Canada, Ottawa (Canada), K1A O16. 


4] 


Catalogue 


Les publications suivantes sur les résultats 
d'exploitation sont maintenant disponibles. 
63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1979 


63-604 Magasins indépendants de vente au détail 
de vétements pour dames, 1975 


63-605 Magasins indépendants de vente au détail 
de quincaillerie, 1976 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
WOT 7 


63-607 Pharmacies au détail, 1978 


63-608 Magasins de fleuristes, 
O79 


vente au détail, 


63-609 Magasins indépendants de vente au détail 
de bijouterie, 1978 

63-610 Magasins de vente au détail de 

quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilingue 


H.S. = Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant a Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Department 


10. 


Whe 


. Women's and Misses! Dresses, Housedresses, Aprons 


and Uniforms 


Dresses of all types, including half-sizes and 
maternity dresses, aprons, housedresses and 
uniforms - juniors', misses' and women's. Evening 
gowns and wraps. 


. Women's and Misses' Coats and Suits 


Coats: cloth including fur trimmed, car coats, 


raincoats, and imitation fur coats - juniors’, 
misses' and women's. 
Suits: readymade and made-to-measure - juniors’, 


misses! and women's. 


-. Women's and Misses' Sportswear 


Blouses and sport shirts: sweaters, pullovers, 
jackets and cardigans; sports apparel, = ski 
clothing, play clothes, bathing suits and 
knitwear; slacks, jumpers, skirts and parkas. 


Furs 


Fur coats, jackets, neckpieces, caps, hats and 
muffs. 


Infants' and Children's Wear and Nursery Equipment 


Infants' and Children's Wear: all infants' and 
children's apparel up to approximately size 6X, 
including infants' accessories. 

Infants' Bath Equipment and Toiletries 


Other Infants' Department Goods: such as garment 


hangers, harness, play pens, toys, rattles, 
extension gates, auto seats, walkers, etc. 
Infants' Prams, Carriages and Strollers: including 


pram bedding and accessories. 
Infants' furniture: chairs, commodes, cribs, beds, 


bedding and bedding accessories 


- Girls' and Teenage Girls' Wear 


All girls' and teenage girls' apparel, including 
dresses, coats, suits, skirts, girl guide wuni- 
forms, school uniforms, play clothes, underwear, 
hats, caps, stockings, etc. 


- Lingerie and Women's Sleepwear 


Including slips, pants, panties, dusters, night- 
gowns, pyjamas, negligees, bathrobes, dressing 
gowns and bed jackets. 


Intimate Apparel 


Including corsets, girdles, garter belts and bras- 
sleres. 


- Millenery 


Including hats, berets, hat trimmings and hair 
pieces 


Women's and Girls' Hosiery 


Including anklets, nurses' hosiery, tights, leo- 
tards, etc. 


Women's and Girls' Gloves, Mitts and Accessories 


Including gloves, mitts, scarves, shawls, blou- 
settes, bandannas, belts, boutonnieres, corsages, 
collar and cuff sets, collars, dress and coat 
ornaments, handkerchiefs, purses, small leather 
goods and umbrellas. 


REPERTOIRE DES MARCHANDISES DES GRANDS MAGASINS 


Rayon 


1. Robes, robes de ménage, tabliers et _uniformes pour dame 


10. 


illite 


et jeunes filles 


Robes de tous genres, y compris les demi-grandeurs e 
robes pour grossesse, tabliers, robes de ménage et unifor 
mes - pour fillettes, jeunes filles et dames. Robes e 
manteaux du soir. 


. Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes, filles 


Manteaux: de drap, y compris ceux qui sont garnis de four 
rure, manteaux d'auto, imperméables et manteaux imitatic 
fourrure - pour fillettes, jeunes filles et dames. 
Tailleurs: préts & porter et faits sur mesure - pour fil 
Tettes, jeunes filles et dames. 


. Vétements sport pour dames et jeunes filles 


Blouses et chemisiers, chandails, pull-overs, vestes e 
cardigans, vétements de sport, vétements de ski, vétement 
de jeu, maillots de bain et tricots, pantalons, jumpers 
jupes et canadiennes. 


. Fourrures 


Manteaux de fourrure, vestes, parures de cou, bonnets 
chapeaux et moufles. 


. Vétements pour bébés et enfants et articles pour chambre 


d'enfants 


Vétements pour bébés et enfants: tous articles d'habille 
ment pour bébés et enfants jusqu'a la taille 6X, y compri 
les accessoires pour bébés. 

ADELCKeES POUR eClbalipetm lameonleEremGeombeues 

Autres articles du rayon pour bébés: tels que cintres 
sangles, pares, jouets, hochets, barriéres extensible: 
siéges d'auto, marchettes, etc. 

Voitures et poussettes: y compris literie et accessoire 
pour voitures d'enfants. 

Mobilier pour enfants: chaises, commodes, berceaux, lit: 
literie et accessoires de literie. | 


Vétements pour fillettes et adolescentes | 


Tous articles d'habillement pour fillettes et adolescer 
tes, y compris robes, manteaux, tailleurs, jupes, unifo! 
mes de scoute, uniformes d'écoliére, vétements de jet 
sous-vétements, chapeaux, bonnets, bas. etc. 


- Lingerie et vétements de nuit pour dames 


Y compris jupons-combinaisons, culottes, calecons, pe 
gnoirs, chemises de nuit, pyjamas, déshabillés, sorties ° 
bain, robes de chambre et liseuses. 


Sous-vétements 


Y compris corsets, gaines, porte-jarretelles et soutien 
gorge. | 


. Chapeaux 


Y compris chapeaux, bérets, garnitures de chapeau et po 
tiches. 


Bas pour dames et jeunes filles 


Y compris socquettes, bas d'infirmiéres, collants, 1é 
tards, etc. | 


Gants, moufles et articles de parure pour dames et fille 
wes | 


Y compris gants, moufles, écharpes, chales, blouses sa 
manches, foulards, ceintures, boutonniéres, bouquets, & 
sembles de collets et poignets, collets, parures de ma 
teaux et de robes, mouchoirs, sacs & main, petits artiel 
en cuir et parapluies. | 


| 
| 
| 
| 
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epartment - Cont inued 
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is. 


! 


18. 


19. 


Women's, Misses' and Children's Footwear 


Include all footwear for women, misses and chil- 


dren. 


Men's Clothing 


Including coats, suits, trousers and jackets. 


Men's Furnishings 


Including shirts (dress, work, sport and regular), 
sweaters, vests, smocks, windbreakers, parkas, 
overalls, work trousers, slacks, underwear, dres- 
sing gowns, bath robes, pyjamas, hosiery, ties, 
collars, handkerchiefs, scarves, gloves, mitts, 
ear muffs, hats, caps, garters, suspenders, belts, 
jewellery, umbrellas and canes. 


Boys' Clothing and Furnishings 


Include commodities as in Departments 13 and 14 
sold in boys' wear department as well as boy scout 
and school uniforms. 

Men's and Boys' Footwear 


Include all footwear for men and boys. 


Food and Kindred Products 


meats, 
pastry, 


provisions, fruits, 
bakery products. and 


Including groceries, 
vegetables, candy, 
delicatessen goods. 
Restaurants, coffee shops or lunch counters are 
not included here but in department 38. 


Toiletries, Cosmetics and Drugs 


Toiletries: toilet goods and toilet preparations. 
Cosmetics: perfumes, lotions, hair goods and pre- 
parations, hand and facial beautification prepara- 
tions and supplies, etc. 
Patent medicines and 
sundries. 

Prescriptions 

Medical Supplies, including sick room equipment 
and supplies, bandages, etc. 
Health Appliances and equipment, 
porters and health lamps. 

Medical, Surgical and Therapeutic Goods 
Shavers and shaving supplies. 


drug preparations and 


including sup- 


Photographic Equipment and Supplies 


Movie and still cameras and camera accessories; 
photo developing, printing and enlarging equipment 
and supplies; projection equipment and supplies; 
flash bulbs and lamps; films, reels, albums and 
photofinishing service; telescopes and binoculars. 


Piece Goods 


Yard goods of silk, woolen, cotton, rayon, velvet 
and linen; synthetics, patterns. 


Linens and Domestics 


Linens (table and fancy), quilted pads and silence 
cloths, dresser and buffet scarfs, towels and 
towelling, sheets and sheeting, pillow cases, mat- 
tress covers, blankets including electric, com- 
forters, spreads, wash cloths, travelling robes, 
etc. 


icc 


REPERTOIRE DES MARCHANDISES DES GRANDS MAGASINS - suite 


Rayon - suite 


WAG 


1136 


14. 


Dr 


16. 


tte 


1S 


i2e 


20. 


Zire 


Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 


Comprend toutes les chaussures pour dames, 
et enfants. 


jeunes filles 


Vétements pour hommes 


Y compris manteaux, complets, pantalons et vestes. 


Articles d'habillement pour hommes 


Y compris chemises (de soirée, de trabail, sport et de 
ville), chandails, gilets, sarraux, blousons, canadiennes, 
salopettes, pantalons de travail, sous-vétements, robes de 
chambre, sorties de bain, pyjamas, chaussettes, cravates, 
cols, mouchoirs, écharpes, gants, moufles, cache-oreilles, 
chapeaux, casquettes, jarretiéres, bretelles, ceintures, 
bijouterie, parapluies et cannes. 


Vétements et articles d'habillement pour gargons 


Comprend les articles mentionnés aux postes 13 et 14, en 
vente au rayon des vétements pour gargons, de méme que les 
uniformes de scoute et d'écolier. 


Chaussures pour hommes et garcons 


Comprend toutes chaussures pour hommes et garcons. 


Produits alimentaires et connexes 


Y compris articles d'épicerie, viandes, conserves, fruits, 
légumes, bonbons, patisseries, produits de boulangerie et 
de charcuterie. Les restaurants et casse-crodte ne_ sont 
pas inclus ici, mais au poste 38. 


Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 


Articles de toilette: produits et préparations pour la 
to1llette 
Cosmétiques: parfums, lotions, produits pour la coiffure 


et préparations capillaires, préparations et produits de 
beauté pour les mains et le visage. 


Médicaments brevetés, préparations pharmaceutiques_ et 
articles divers. 
Ordonnances 


Fournitures médicales, y compris matériel et fournitures 
pour chambre de malades, pansements, etc. 

Appareils et matériel de santé, y compris supports et 
lampes-soleil. 

Produits médicaux, chirurgicaux et thérapeutiques 

Rasoirs et articles pour la barbe 


Appareils et fournitures photographiques 


Appareils photographiques et caméras, et accessoires; 
matériel et fournitures pour le développement, le tirage 
et l'agrandissement; matériel et fournitures pour la pro- 
jection; ampoules et lampes éclair; pellicules, bobines, 
albums et service de développement de films, télescopes et 
jumelles. 


Tissus a la piéce 


Marchandises & la verge: soie, lainage, coton, 
velours et toile; tissus synthétiques; patrons. 


rayonne, 


Literie et linge de maison 


Toiles (de table et de fantaisie), molletons sous-nappe, 
parures de commodes et de buffets, serviettes et tissu- 
éponge, draps et toile pour draps, taies d'oreiller, 
couvre-matelas, couvertures y compris couvertures chauf- 
fantes électriques, édredons, couvre-lits, linge de toi- 
lette, couvertures de voyage, etc. 
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Department - Continued 


Lies 


Ze 


24. 


Loy 


26. 


fai 


28. 


Zoe 


Smallwares and Notions 
Smallwares: include all items suchs as_ laces, 
trimmings, edgings, fringes, embroidery supplies, 


ribbon, artificial flowers, art meedlework and 
embroidery and knitting goods. 

Notions: include bags, dressmakers' supplies, hair 
goods, sewing supplies, garment attachements, 
closet accessories, and other related miscella- 


neous commodities. 


China and Glassware 

China and Pottery Tableware: dinner sets, tea 
sets, breakfast sets; individual, odd or group 
pieces of china and pottery tableware. 

China and Pottery Artware and Ornaments: wall, 


table and mantel ornaments of china and pottery. 
Glassware: beverage sets, goblets, tumblers, 
bowls, dishes, etc.; heat-resistant glassware. 


Floor Coverings 
Including rugs, mats, carpets, hard floor cov- 
ering, door mats, runners, stair treads, stair 


nosing, carpet binding and rug underpadding. 


Draperies, Curtains and Furniture Coverings 


Draperies and Curtains: including draperies and 
curtains ready-made and by the yard and acces- 
sories, also includes blinds, and venetian blinds. 


Furniture Coverings: including slip covers, uphol- 
stering fabrics and supplies. 


Lamps, Pictures, Mirrors and All Other Home Fur- 


nishings 


Lamps: including floor, 
desk, etc. 

Pictures 

Mirrors 


table, mantel, boudoir, 


Furniture 


Including all living room, dinin room, bedroom and 
kitchen furniture. 

Beds, mattresses, springs and convertible beds. 
Firepalce accessories. 

Summer, garden and cottage furniture. 

Office furniture. 


Major Appliances 


Including refrigerators, freezers, stoves, heaters 
- fireplace heaters, electric radiators and space 
heaters - washing machines, dryers, humidifiers, 
dehumidifiers, dishwashers, vacuum cleaners, floor 
polishers, sewing machines, air conditioners, etc. 


Television, Radio and Music 


Including television, hi-fi and radio sets and 
equipment, record players, records, tape re- 
coders, pianos, organs, musical instruments and 
supplies, sheet music, music stands and instruc- 


tion books. 


Er lien 
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Rayon - suite 


Maga 


ae 


24. 


Dy 


26. 


Teall 


7A S\< 


72S)... 


Menus articles 


Menus articles: y compris tous les articles tels que den- 
telles, passementerie, galons, franges, fournitures pour 
la broderie, rubans, fleurs artificielles et articles pour 
fins travaux a l'aiguille, pour la broderie et pour le 
ERICoOu. 

Mercerie: y compris sacs, articles pour la couturiére, 
accessories pour les cheveux, accessoires de couture, at- 
taches pour vétements, articles de placard et diverses 
autres marchandises connexes. 


Porcelaine et verrerie 


Services de table en porcelaine et en céramique: services 


a diner, a thé, a déjeQner; piéces de porcelaine ou de cé- 
ramique, individuelles, disparates, ou groupées. 

Objects décoratifs et bibelots en porcelaine et céramique: 
ornements muraux, de table ou de cheminée, en porcelaine 
ou en céramique. 

Verrerie: services de verres, verres a pied, verres, bolle, 
récipients, etc.; verrerie culinaire & feu. 


Revétements de plancher 

Y compris tapis, nattes, carpettes, prélarts, paillassons, 
chemins, couvre-marches et bordure de protection des mar- 
ches, bordure de tapis et sous-tapis. 


Tentures, rideaux, housses 


Tentures et rideaux: y compris tentures et rideaux confec- 
tionnés et a la verge et accessoires, et stores vénitiens 
ou autres. 

Housses: y compris housses, tissus et fournitures pour le 
rembourrage. 


Lampes, tableaux, miroirs et tous autres articles d'ameu- 
blement. 


Lampes: torchéres et lampes 
chevet, de pupitre, etc. 
Tableaux ) 
Miroirs — 


de table, de cheminée, de 


Meubles 


Y compris tous les meubles pour salle de séjour, salle 4 
manger, chambre @ coucher et cuisine. 

Lits, matelas, sommiers et lits transformables. | 
Accessoires de cheminée. ) 
Meubles d'été, de jardin et de chalet. 
Meubles de bureau. | 


Gros appareils ménagers 


Y compris réfrigérateurs, congélateurs, cuisiniéres, 
chaufferettes (chaufferettes de foyer, radiateurs électri- 
ques, poéles), machines & laver, sécheuses, humidifica- 
teurs, déshumidificateurs, laveuses & vaisselle, aspira- 
teurs, polisseuses, machines & coudre, appareils de condi- 
tionnement de l'air, etc. | 


Télévision, radio et musique 


Y compris téléviseurs, appareils et matériel de haute fi- 
délité et de radio, phonographes, disques, magnétophones, 
pianos, orgues, instruments de musique et accessoires,’ 
musique en feuille, lutrins et manuels d'instruction. 


| 
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. Housewares and Small Electrical Appliances 


Including kitchen utensils and supplies, kitchen 
gadgets, kitchen cutlery, percolators, kettles, 
cleaning supplies, mixing utensils, kitchen con- 
tainers, laundry supplies, bathroom accessories 
and other miscellaneous housewares; electrical 
fixtures, bulbs, plugs and other electrical sup- 


plies and small appliances. 


|. Hardware, Paints, Wallpaper, etc. 


Including hand and power tools, attachments and 
supplies, garden tools, power lawnmowers, garden 
tractors, snowblowers, etc., home hardware, nuts, 
bolts, washers, rivets, caulking guns, jacks, mea- 
suring tapes, etc., paint, glass, wallpaper and 
supplies. 


', Plumbing, Heating and Building Materials 


Including plumbing and heating fixtures and sup- 
plies, such as - faucets, tap adapters, bath 
plugs, seats, basins, toilets, chemical closets, 
basin and toilet accessories and supplies, hot 
water tanks, insulating jackets, kitchen sinks, 
thermostats, stovepipes and stovepipe collars, 
dampers, force cups, pumps and floor flanges. 
Building Materials: Roofing, siding, eavestrough- 
ing, awnings, et al "oustide" materials and 
supplies; doors, windows, all carpentry and cabi- 
netry; lumber, plywoods, flooring, millwork, wall 
and ceiling panels and tiles, boarding, framing et 
al. 


|. Jewellery 


Clocks and watches 

Plated and Sterling Sliverware - flatware, hollow- 
ware, carving sets, plates, dishes, trays, casse- 
roles, candlesticks, tea sets, flower holders and 
vases, trophies. 


Costume Jewellery 
Fine Jewellery 


+. loys and Games 


i] 


Small wheel goods (tricycles, kiddie cars, wagons, 
doll carriages, pedal cars); toy furniture, games 
and toys; dolls; miniature construction sets, 
ete.; electric trains, etc. 


: Sporting Goods and Luggage 


Athletic and Sports Equipment: 
goods and related sports apparel (baseball, 


hockey, basketball, rugby, soccer, lacrosse, 
boxing, handball, golf, riding, etc.); skiing and 
skating equipment; gymnasium equipment; sleds and 
tobaggans. 

Hunting and Fishin 
gun attachements and supplies; fishing rods, 
reels, attachements and supplies, hunting and 
fishing apparel; traps decoys, nets, knives, etc. 


including sports 


Equipment: guns, ammunition, 


Camping Equipment and Supplies: tents, ground 
sheets, air mattresses, sleeping bags, haver- 


sacks, camp stoves, compasses, tent trailers. 
Bicycles, Accessories and Supplies 

Boats and Marine Accessories 

Power Snow Sleds 

Luggage and Leather Goods: including trunks, suit- 
cases, duffle bags, hat boxes, travelling bags, 
briefcases, etc. 


ny A es 
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BI 


34. 


3D. 


Articles de ménage et petits appareils électriques 


Y compris ustensiles et fournitures de Culsine, disposi- 
tifs de cuisine, coutellerie, percolateurs, bouilloires, 
fournitures de nettoyage, ustensiles mélangeurs, réci- 
pients, fournitures pour la lessive, accessoires de salle 
de bains et divers autres articles de ménage; appareils 
d'éclairage, ampoules, prises de courant et autres 
fournitures électriques, petits appareils électriques. 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 


Y compris outils & main ou & moteur, accessoires, fourni- 
tures, outils de jardinage, tondeuses 4 moteurs, tracteurs 
de jardin, chasse-neige, etc., articles de quincaillerie 
pour la maison, écrous et boulons, rondelles, rivets, pis- 
tolets & calfeutrer, crics et vérins, mesures & ruban, 
etc., peinture, vitre, papier-tenture et fournitures. 


Matériaux de plomberie, de chauffage et de construction 


Y compris appareillage et fournitures de plomberie et de 
chauffage, tels que robinets, raccords, obturateurs de 
baignoire, siéges, lavabos, cabinets, cabinets chimiques, 
accessoires et fournitures pour lavabos et cabinets, 
chauffe-eau, enveloppes isolantes, éviers de cuisine, 
thermostats, tuyaux de poéle et viroles-embases, soupapes 
de réglage, ventcuses, pompes, brides de parquet. 
Matériaux de construction: matériaux pour toiture, parois, 
gouttiéres, auvents et tous autres matériaux et fourni- 
tures d'extérieur; portes, fenétres, toute menuiserie et 
ébénisterie; bois d'oeuvre, contreplaqué, matériaux pour 
planchers, articles de menuiserie, panneaux pour murs ou 
plafonds, tuiles et carreaux, planches, charpentes et le 
RESILCT 


Bi jouterie 


Horloges et montres 
Argenterie (argent massif ou plaqué) - coutellerie, servi- 


ces &@ dépecer, assiettes, plats, cabarets, cocottes, chan- 
deliers, services & thé, pots et vases & fleurs, trophées. 
Bijouterie en faux 


Bijouterie en fin 


Jouets et jeux 


Petits articles sur roues (tricycles, voitures, 
de poupées, voitures & pédales); meubles pour 
jeux et jouets; poupées; jeux de construction, 
trains électriques, etc. 


carrosses 
enfants, 
etc.; 


Articles de sport et valises 


Equipement d'athlétisme et de sport: y compris articles et 
vétements de sport; (base-ball, hockey, ballon-panier, 
rugby, soccer, crosse, boxe, balle au mur, golf, équita- 
tion, etc.) équipement de ski et de patinage; équipement 
de gymnase; traineaux et tobaggans. 

Equipement de péche et de chasse: armes a feu, munitions, 
accessoires et fournitures pour armes a feu; cannes, mou- 
linets, accessoires et fournitures pour la péche; véte- 
ments pour la chasse et la péche; piége, leurres, filets, 
couteaux, etc. 

Equipement et fourniture de camping: tentes, tapis de sol, 
matelas pneumatiques, sacs de couchage, havresacs, poéles, 
compas, tentes-remorques. 

Bicyclettes, accessoires et fournitures 

Bateaux et accessoires 
Autos-neige 

Valises et articles en cuir: 
ses, fourre-tout, boites a chapeaux, 
viettes, etc. 


vali- 
ser- 


y compris les malles, 
sacs de voyage, 
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36. 


37. 


Bre 


ee 


40. 


Stationery, Books and Magazines 


note pads, notepaper, envelopes, 
writing supplies (pens, penciis, ink, erasers); 
calendars, greeting cards, announcement cards, 
party supplies, decorations, gift wrapping ma- 
terial, artists' supplies, crayons, blackboards, 
school supplies, office equipment and supplies; 
philatelic supplies, albums, adult games, ete. 


Including books, 


Gasoline, Oil, Auto Accessories, Repairs and 


Supplies 


Including anti-freeze, batteries, fans, fender gu- 
ards, fog lamps, frost shields, jacks, kick pads, 
mirrors, mufflers, tires, tubes, tire repair kits 
and materials, spark plugs and testers, radiators, 
piston rings, gasoline, oil, repairs; motorcycles, 
accessories and supplies. 


Receipts from Meals and Lunches 


Including receipts from restaurants, coffee shops, 
lunch counters and soda fountains. 


Receipts from Repairs and Services 


Including such repair and service departments as 
dressmaking and hosiery repairs, jewellery repair, 
shoe repair, fur repair and storage, radio repair, 
etc.; include receipts from installation and other 
services; beauty parlour, circulating library. 


All Other Departments 


(Basement departments are not to be included here, 
but sales from these sources are to be assigned to 
the appropriate departments.) Including tobacco, 
smokers' supplies, seeds, bulbs, nursery stock, 
other garden supplies not elsewhere classified; 
optical department; hearing aids; etc. 
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Rayon - fin 


36. 


Bilis 


38. 


aor 


40. 


Papeterie, livres et revues 


Y compris livres, blocs-notes, papier a lettre, envelop- 
pes, fournitures pour écrire (plumes, crayons, encre, 
gommes a effacer), calendriers, cartes de souhaits, faire- 
part, fournitures pour réceptions, décorations, emballages 
de cadeaux, matériel d'artiste, crayons a dessiner, 
tableaux noirs, fournitures scolaires, matériel et fourni- 
tures de bureau, articles de philatélie, albums, jeux pour 
adultes, etc. 

accessoires, réparation et  fournitures 


Essence, huile, 


d'automobiles 


Y compris antigel, accumulateurs, ventilateurs, pareboue, 
phares anti-brouillard, panneaux antigivre, crics Wer 
vérins, pare-coups de portiéres, miroirs, silencieux, 


pneux, chambres & air, trousses et matériel de réparation 
de pneus, bougies d'allumage et vérificateurs, radiateurs, 
segments de pistons, essence, huile, réparations; motocy- 
clettes, accessoires et fournitures. 


Recettes provenant des repas et casse-crodte 


Y compris les recettes provenant des restaurants, casse- 
crodte, comptoirs-repas et bars pour glaces et eaux 
gazeuses. 


Recettes provenant des services et des travaux de répara- 


tions 


Y compris les rayons de service et de réparation tels que 
retouche de robes et remaillage de bas, réparation de 
bijoux, cordonnerie, réparation et entreprosage des four- 
rures, réparation des radios, etc.; y compris les recettes 
provenant des services d'installation et autre; salon de 
beauté, bibliothéque circulante. 


Tous autres rayons 


(Les rayons du sous-sol ne sont pas inclus ici, mais les 
ventes qui s'y rapportent doivent étre affectées au 
rayons qui conviennent.) Y compris tabac, articles pout 
fumeurs, semences, oignons & fleurs, stock de pépiniéres, 
autre fournitures de jardinage non classées ailleurs} 
rayon d'optique; etc. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OV4 (Telephone: 
996-9304) or to the Statistics Canada reference cen- 
iain, ans 


St. John's (772-4073) Winnipeg (949-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (359-5405 ) 
Montréal (283-5725) Edmonton (420-3027 ) 
Ottawa (992-4734) Vancouver (666-3691) 
Toronto (966-6586) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O0-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 4-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OV7. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses, 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé. 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes e' 
d'autres documents de référence géographiques sont disponible: 
pour certaines sortes de données. L'accés direct a des donnée: 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base di 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistiqu 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements | 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étr 
adressées a: ! 


Section de commerce détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 996-9304) « 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Winnipeg  (949-402t 
Halifax (426-5331) Regina (359-540! 
Montréal (283-5725) Edmonton (420-302) 
Ottawa (992-4734) Vancouver (666-369) 
Toronto (966-6586) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, da 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateu 
qui habitent & l'extérieur des zones de communication loca 
des centres régionaux de consultation. | 


Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-70 

| 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick | 
et Tle-du-Prince-Edouard 1-800-565-71 
Québec 1-800-361-28 
Ontario 1-800-268-1' 
Manitoba 1-800-282-81 
Saskatchewan 1(112)800-667-5:, 
Alberta 1-800-2 22-6. 


| 


Colombie-Britannique (sud 


et centrale) 112-800-66 3-1 


Yukon et nord de la C.-B. | 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8 
Territoires du Nord-OQuest 

(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) 


Zénith 2-2 


Comment commander les publications | 
| 
On peut se procurer cette publication et les autres publi 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et 

autres librairies locales, par l'entremise des bureaux low 
de Statistique Canada, ou en écrivant & la Section des vet 
et de la distribution des publications, Statistique Can 
Ottawa, K1A OV7. 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


figures not available. 


figures not appropriate or not applica- 
Duley. 


- nil or, in this publication less than 
half unit expressed. 


-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
C revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca- 
nadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Cur- 
rent Economic Analysis Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENTIONNELS | 


Voici la signification des signes convent ion~ 
nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 


. nombres indisponibles. | 
. n'ayant pas lieu de figurer. | 


| 
- néant ou, dans la présente publication, infé- 
rieur & la moitié de l'unité exprimée. 


-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 


| 

| 

| 

| 

| 

! nombres rectifiés. | 
| 
x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secrelmm 

| 

NOTA | 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. | 


| 
NOTE AU SUJET DE CANSIM | 


La banque de données informatisées de Statigma 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'information 
socio-économique) fournit au public certaines sta-' 
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112) et 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'ur 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports: 
sous une forme lisible par une machine. Pour plus 


de renseignements, s'adresser au _ personnel de 


CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 028 (téléphone, 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le 


Canada. 


BLE OF CONTENTS 


Page 

troduction vil 
finitions viii 
thodology ix 
ta Reliability x 
n-sampling Errors x 
n-sampling Error Measures x1 
asonal Adjustment alate 
nstant Dollar Estimates xiv 
ta Confidentiality xiv 
planatory Notes Xvi 
arts 

Department Store Sales, by Month, 
Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1981-1983 Xviil 
“Department Store Stocks, by Month, 
Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1981-1983 evga al aL 
‘Department Store Sales and Total 

Retail Trade, by Month, Canada, 
9981-1983 XX 
Department Store Sales, Current and 
Constant (1971) Dollar Estimates, 

1981-1983 Xx 

Department Stores' Month-End Ac- 

counts Receivable, Canada, 1981- 

1983 XX 
Department Store Sales, Provincial 
Distribution by Type of Organiza- 

tion XXxi 
ghlights Seeueual 


ble 


- Department Store Monthly Sales, by 
Department, Canada, 1982 and 1983 Zz 


TABLE DES MATIERES 


Introduction 

Définitions 

Méthodologie 

Fiabilité des données 

Erreurs non liées & 1'échantillonnage 


Estimation des erreurs non liées A 
1'échantil lonnage 


Désaisonnalisation 
Estimations en dollars constants 
Confidentialité des données 


Notes explicatives 


Graphiques 


1. Ventes des grands magasins, par mois, 
non désaisonnalisées et désaisonnali- 
sées, Canada, 1981-1983 


2. Stocks des grands magasins, par mois, 
non désaisonnalisés et désaisonnalisés, 
Canada, 1981-1983 


3. Ventes des grands magasins et commerce 
de détail Total, par mois, Canada, 1981- 
1983 

4. Ventes des grands magasins, estimations 
en dollars courants et constants (1971), 
1981-1983 

5. Montant a recevoir des grands magasins a 


la fin du mois, Canada, 1981-1983 


6. Ventes des grands magasins, distribution 
provinciale par genre d'organisation 


Points saillants 


Tableau 


1. Ventes mensuelles des grands magasins, 
par rayon, Canada, 1982 et 1983 


Page 


XV11i 


Xvlli 


XanX. 


XX 


XX 


XX1 


vee kink 


TABLE OF CONTENTS - Continued 


Table 


Ls 


10. 


11. 


ize 


by, 


14. 


15. 


16. 


Department Store Monthly Sales, 
Seasonally Adjusted, by Depart- 
ment, Canada, 1982 and 1983 


Total Department Store Monthly 
Sales, by Province, 1982 and 1983 


. Total Department Store Monthly 


Sales, by Selected Metropolitan 
Area, 1982 and 1983 


Major Department Store Monthly 
Sales, by Province, 1982 and 1983 


. Major Department Store Monthly 


Sales, by Selected Metropolitan 
Area, 1982 and 1983 


Junior Department Store Monthly 
Sales, by Province, 1982 and 1983 


. Junior Department Store Monthly 


Sales, by Selected Metropolitan 
Area, 1982 and 1983 


Number of All Department Store Lo- 
cations, by Province, 1982 and 
1983 


Number of All Department Store 
Locations, by Selected Metropo- 
litan Area, 1982 and 1983 


Number of Major Department Store 
Locations, by Province, 1982 and 
1983 


Number of Major Department Store 
Locations, by Selected Metropo- 
litan Area, 1982 and 1983 


Number of Junior Department Store 
Locations, by Province, 1982 and 
1983 


Number of Junior Department Store 
Locations, by Selected Metropoli- 
tan Area, 1982 and 1983 


Total Department Store Cumulative 
Sales, by Department, Canada, 1982 
and 1983 


Total Department Store Cumulative 
Sales, by Province, 1982 and 1983 


Page 


10 


10 


az 


NZ 


14 


14 


16 


16 


18 


19 


TABLES DES MATIERES - suite 


Tab leau 


De 


10. 


es 


Wee 


ire 


14, 


lear 


16. 


Ventes mensuelles des grands magasins, 
désaisonnalisées, par rayon, Canada, 
1982 eb 1983 


Total des ventes mensuelles des grands 
magasins, par province, 1982 et 1983 


. Total des ventes mensuelles des grands 


par certaines zones métropo- 
1982 et) 1983 


magasins, 
litaines, 


Ventes mensuelles des grands magasins 
traditionnels, par province, 1982 et 
(2:83 


Ventes mensuelles des grands magasins 
traditionnels, par certaines zones mé- 
tropolitaines, 1982 et 1983 


Ventes mensuelles des grands magasins 
populaires, par province, 1982 et 1983 


Ventes mensuelles des grands magasins 
populaires, par certaines zones métro- 
politaines, 1982 et 1983 


Nombre de points de vente de l'ensemble 
des grands magasins, par province, 1982 
et: 1983 


Nombre de points de vente de l'ensemble 
des grands magasins, par certaines 
zones métropolitaines, 1982 et 1983 


Nombre de points de vente des grands 
magasins traditionnels, par province, 
I7o2Z ete es 


Nombre de points de vente des grands 
magasins traditionnels, par certaines 
zones métropolitaines, 1982 et 1983 


Nombre de points de vente des grands 
magasins populaires, par province, 1982 
et. 1283 


Nombre de points de vente des grands 
magasins populaires, par certaines 
zones métropolitaines, 1982 et 1983 


Ventes cumulatives des grands magasins, 


par rayon, Canada, 1982 et 1983 


Total des ventes cumulatives des grands 
magasins, par province, 1982 et 1983 


P ag) 


. 
| 
ABLE OF CONTENTS - Continued 
! 
| 
/ 


/ 
} 
| 
! 


apie 


Total Department Store Cumulative 
Sales, by Selected Metropolitan 
Area, 1982 and 1983 


Major Department Store Cumulative 
Sales, by Province, 1982 and 1983 


Major Department Store Cumulative 
Sales, by Selected Metropolitan 
Area, 1982 and 1983 


Junior Department Store Cumulative 
Sales, by Province, 1982 and 1983 


Junior Department Store Cumulative 
Sales, by Selected Metropolitan 
Area, 1982 and 1983 


Sales and Market Share of Depart- 
ment Stores by Type of Organiza- 
tion, Canada, 1981-1983 


Market Share of Department Stores 
of Total Retail Trade, by Province 
and Selected Metropolitan Area, 
1981-1983 


Department Store Monthly Stocks, by 
Department, Canada, 1982 and 1983 


Department Store Monthly Stocks, 
Seasonally Adjusted, by Department, 
Canada, 1982 and 1983 


Department Store Monthly Stock- 
Sales Ratios, by Department, 
Canada, 1982 and 1983 


Department Store Monthly Sales- 
Stock Ratios, by Department, 1982 
and 1983 


Department Stores' Month-End 
Accounts Receivable, Unadjusted, 
Canada, 1981-1983 


- Department Stores' Month-End 


Accounts Receivable, Seasonally 
Adjusted, Canada, 1981-1983 


Department Store Sales, MCD and 
Combined Seasonal and Trading Day 
Factors, 1982 and 1983 


Department Store Stocks, MCD and 
Seasonal Factors, 1982 and 1983 


Page 


2 


20 


20 


ZA 


21 


ZZ 


23 


24 


26 


28 


30 


BZ 


Dz 


34 


36 


TABLES DES MATIERES - suite 


Page 


Tableau 


17. Total des ventes cumulatives des grands 
magasins, par certaines zones métropoli- 
taines, 1982 et 1983 #9 


18. Ventes cumulatives des grands magasins 
traditionnels, par province, 1982 et 
1983 20 


19. Ventes cumulatives des grands magasins 
traditionnels, par certaines zones 
métropolitaines, 1982 et 1983 20 


20. Ventes cumulatives des grands magasins 
populaires, par province, 1982 et 1983 Za 


21. Ventes cumulatives des grands magasins 
populaires, par certaines zones métropo- 
litaines, 1982 et 1983 21 


22. Ventes et parts de marché des grands 
magasins par type d'organisation, 
Canada, 1981-1983 ae 


23. Parts de marché des grands magasins en 
relation au total du commerce de détail, 
par province et certaines zones métropo- 
litaines, 1981-1983 2%, 


24. Stocks mensuels des grands magasins, par 
rayon, Canada, 1982 et 1983 24 


25. Stocks mensuels des grands magasins, 
désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1982 
et 1983 26 


26. Rapports mensuels stocks-ventes des 
grands magasins, par rayon, Canada, 1982 
et 1983 28 


27. Rapports mensuels ventes-stocks des 
grands magasins, par rayon, Canada, 1982 
et 1983 30 


28. Montants & recevoir, non désaisonnalisés 
des grands magasins a la fin du mois, 
Canada, 1981-1983 32 


29. Montants & recevoir, désaisonnalisés des 
grands magasins a la fin du mois, 
Canada, 1981-1983 BZ. 


30. Ventes des grands magasins, MDC et coef- 
ficients combinés de corrections des 
variations saisonniéres et des jours 
commerciaux, 1982 et 1983 34 


31. Stocks des grands magasins, MDC et coef- 
ficients de corrections des variations 
saisonniéres, 1982 et 1983 36 


TABLE OF CONTENTS - Concluded TABLES DES MATIERES - fin 
Page Pag 


List of Department Store Organizations 38 Liste des organisations de grands magasins 3 


Selected Publications BY) Choix de publications B 


INTRODUCTION 


| 
The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
e found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
-he census and the current survey progran of 
che Merchandising and Services Division, to 
ne utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however, 

this concept is not used in the monthly sur- 
vey of department stores.) Under the "loca- 
tion" concept, department store data con- 
cained in this publication exclude the ac- 
civities of other kinds of businesses which 
nay be operated by the reporting department 
store firms. For example, non-department 
store locations are classified to the kinds 
af business most appropriate to their com- 
nodity structure with the catalogue sales 
activity of department store organizations 
classified to the "General Merchandise 


stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
yart of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
yf the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
dame which differs from that of the depart- 
nent store with which it is associated. The 
tationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
irban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart- 
nents, if any, is considered to be a total- 
ity; that is, it competes in the market 
place as one structure, rather than as a 
dumber of smaller stores. 


\ 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée & la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au progranme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Le recensement mesure également les 
activités des "établissements", toutefois cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 
l'enquéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commer- 
Ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; a titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga- 
sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin oti sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1l'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un 6éta- 
blissement umique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must seli the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all .of the 
following lines: women's .and  misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear ; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


Walslat 


Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des) 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames: 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour garcons; chaussures pour hom 
mes et garcons. Notas Le magasin doit tenir a 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et gargons. Au moins 
20% des ventes globales du magasin doivent & 
faire dans le groupe de vétements pour if 
famille. | 


Meubles, appareils et articles d'ameub lemen’ 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui 
vants: literie et linge de maison; porcelaine e 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé 
jour, salle & manger ou chambre 4 coucher; gro 
appareils, télévision, radio et musique; quin 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasi 
doit tenir au moins quatre des séries ment ionnée 
ci-dessus, dont au moins une doit étre de 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle | 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre — 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales ¢ 
magasin doivent provenir du groupe des meubles: 
appareils et articles d'ameublement ménager. | 


Tous autres articles (divers). Cette cat égori 
comprend toutes les marchandises que tient | 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessut 
telles que: articles de toilette, cosmétiques |, 
médicaments; appareils et fournitures photogré 
phiques; tissus & la piéce; mercerie et menus a. 
ticles; bijouterie; articles de sport et valise: 
papeterie, livres et revues; et aliment 


least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
chan 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total net sales and receipts are defined 
zx the total sales of new and used merchan- 
ise and receipts from repairs, equipment 
cental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 

and direct sales taxes are excluded. 


| Stocks are defined as the selling value 
tj. inventory on hand at the end of the month 
yr as at the end of the fiscal period fal- 
ing nearest the end of the calendar month. 


u 

Accounts receivable are defined as cus- 
ets accounts and notes receivable as at 
che end of the month, as well as all new 
e: granted during the month, less pay- 


ents received. Accounts aR emUinaes with 
anks, paper sold to sales finance compa- 
tes, amounts owing on account’ of 
sredit- oan plans, are excluded. Accounts 
eceivable used as security for bank loans 
re not considered as discounted if still 
ayable and are therefore included. 
| 

Junior Department Stores are defined as 
‘etailing entities which sell the same wide 
‘ange of goods (see department store defini- 
-ion) that are sold in the more traditional 
major) department stores and are popularly 
Jescribed as discount operations. 


fethodology 


! 
_ The monthly sales values, published at 
he Canada, provincial and metropolitan area 
-evels, are based on the universe of depart- 
vent store organizations. A 100% response 
‘ate is aimed for each month with the publi- 
sation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
-ime. The monthly sales figures are esti- 
lated when necessary, due only to late res- 
yonse, by applying an imputation method 
Hhich is unique to each organization. 

| 


- The monthly sales values by department, 
jublished at the Canada level, are based 
ey on the organizations which provide the 
‘equired breakdown of sales. The percentage 


il 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries ment ionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
Magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Les ventes et recettes nettes  totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, ete les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
Slons sur la vente de marchandises appartenant & 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus a la fin du mois ou de la période 
fFinanciére la plus rapprochée. 


Par comptes @ recevoir on entend les comptes 
et billets a recevoir des clients & la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés a la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes @ rece- 
voir servant a garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qui 
offre la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins a prix réduits. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si _ une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 


tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace @ une 
méthode d'imputation qui est unique a chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 


distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this’ publication. The survey “can” be ~con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present wmoether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimatior 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon  pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé & partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a 1l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes & recevoir mensuel pou) 
l'ensemble du pays provient des sociétés d 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don: 
nées relatives aux enquétés retardataires soni 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia: 
tion en pourcentage des conptes a recevoir de: 
firmes déclarantes, puis on la fait porter su 
les chiffres du mois précédent de la firme retar: 
dataire. 


Fiabilité des données 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et le 
stocks des grands magasins porte sur tous le 
points de vente des sociétés de grands magasin 
énumérées & la fin de cette publication. Etan 
donné qu'elle peut étre considérée comme u 
recensement exhaustif de la population observée 
elle ne risque pas de comporter des erreur) 
d'échantillonnage. Par contre, méme les donnée’ 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale 
ment & chaque mois l'ensemble des points de vent 
connus des grands magasins peuvent étre entachée 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées & 1'échan 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense 
ments que dans les enquétes par échantillonnage: 
Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs parm 
les suivants: | 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résult 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf) 
fisante de la population visée. : 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable — 
la conception du questionnaire et aux caracté 
ristiques de la question, &@ l'incapacité ou %; 
refus de l'enquété de fournir des rense ignement 
exacts, a l'interprétation fautive des questior’ 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou 4) 
variations, d'un interviewer &@ l'autre dans j 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agi. 
d'expliquer des questions et 1l'interpréter de. 
réponses. | 


on-response error. Some respondents’ may 
‘efuse to answer questions, some are unable 
-o respond, while others may be too late in 
‘esponding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
‘esponding units or some earlier data on the 
yon-responding units if available. The ex- 
ent of error due to imputation is usually 
inknown and is very much dependent on any 
tharacteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
é the survey. This error generally in- 
‘reases with increases in the non-response 
‘ate and attempts are therefore made to ob- 
ain as high a response rate as possible. 


’rocessing error. These are the errors that 
lay occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
diting, weighting, tabulation, etc. 


' Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
‘equire control so that their presence does 
ot impair the use and interpretation of 
‘inal results. With regard to the estimates 
if this publication all attempts have been 
lade to minimize the non-sampling errors: 
lepartment store locations have been defined 
nm a most precise manner; the questionnaires 
ised in the survey have been carefully de- 
igned to minimize different interpreta- 
lions; detailed acceptance testing has been 
larried out for the different stages of 
‘diting and processing; and every possible 
ffort has been made to reduce the non- 
esponse rate as well as_ the response 
urden. 


on-sampling Error Measures 
I alles Me 


} 


One source of non-sampling error is the 
jon-response error. Text Table I assists 
isers in evaluating this error. Two response 
easures are derived, namely, the response 
‘ate, which is a measure of the proportion 
‘f those units which have responded in time 
or inclusion in this publication and the 
esponse fraction, which is a measure of the 
ata response rate, and is the proportion of 
he published data which is based upon 
ictual reported data. 


The units used in the Department Store 
ales and Stocks Survey for derivation of 
he response rate is based on (1) the survey 


ind the four metropolitan areas in which a 
‘epartment store organization operates de- 


ational unit - the department store firm 
company) themselves. For example, a depart- 
ent store firm reporting for 20 stores in 
ntario would be considered as one survey 


init - the 10 provinces, the two territories 


artment store locations and (2) the organi- 


x1 


mémes. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas 1'importance de 1l'erreur 
d' imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur A mesure qu' augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées & 1'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou 4 l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'‘erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont été congus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contréles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a 1'échantillon- 


nage 
Parmi les erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 


tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur a é4valuer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour @tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de 1l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
dienquéte = tsoity les 1:0 provinces, gles edewa ter— 


ritoires et les quatre régions métropolitaines ou 


les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
Par exemple, une société de grands maga- 
sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 


unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver ) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cinq magasins 
3 Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. | 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes,: 
les stocks et les comptes a recevoir. | 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues a le 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 


organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez tédt pour étre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction 
réponse constitue le pourcentage des données 


publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins, 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités organisationnelles dont cine 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 258 
Cependant, si les cinq unités représentent $¢ 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80%. 
Comme le taux de réponse aurait, & lui seul, 
tendance & déprécier la fiabilité de l'estimatior 
dans un tel cas, “il) faudrait tenir, conpwe es 


deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1983 


February 


Février 


oS a ES ROE oS ie ee re | 


; 
| 
| 
TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1983 | 
| 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois 


Response rate 


Taux de réponse 


Response fractio 


Fraction de 
réponse 


Survey units Organizational 
units 

Unités d'en- Unités orga- 

quéte nisationnelles 


per cent - pourcentage | 


aoe 


alal 


95.7 99.9 
{ 
| 

56.5 92.6 | 
| 
| 

34.8 68.0 : 


vasonal Adjustment 


| Time series contain the elements essen- 
al to the description, explanation and 
Tecasting of the behaviour of an economic 
enomenon: "They are statistical records of 
e evolution of economic processes through 
me.'""(1) In using time series to observe 
onomic activity, economists and statisti- 
ans have identified four characteristic 
havioural components: the long-term move- 
mt or trend, the cycle, the seasonal 
ariations) and the irregular (fluctua- 
ons). These movements are caused by var- 
uS economic, natural or institutional fac- 
ts. The seasonal variations occur periodi- 
lly on a more or less regular basis over 
ee course of the year as a result of sea+ 
nal changes in weather, statutory holidays 
d other events which occur at fairly 
gular intervals and thus have a major 
pact on the rate of economic activity. 


| 
| 


In the interest of accurately interpreting 
3 fundamental evolution of an economic 
snomenon and producing forecasts of super- 
c quality, Statistics Canada uses the 
11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
asonally adjust its -time series. This 
thod minimizes the impact of seasonal 
fiations on the series and essentially 
iists of adding one year of raw data onto 
sh end of the Original series before it is 
asonally adjusted per se. The estimated 
-@ are derived from forecasts and back- 
sts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
ying Average) models of the Box-Jenkins 
De. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
2S primarily the ratio-to-moving average 
shod to smooth the modified series and 
‘ain a preliminary estimate of the trend- 
sle, to calculate the ratios of the origi- 
| series (fitted) to the estimates of the 
*nd-cycle and to estimate the seasonal 
stors from these ratios. The final season- 

factors are produced only after these 
erations have been’ repeated _ several 
res. (3) 


While seasonal adjustment permits a 
‘ter understanding of the underlying 
¢nd-cycle of a series, the seasonally-ad- 
seed series still contains an irregular 
ponent. Slight month-to-month variations 
the seasonally adjusted series may be 


'"A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974. 

For further information see the X-11- 

ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

See next page. 


Désaisonnalisation 
pean oe Oy 


Les  séries temporelles ou chronologiques 
comportent les éléments essentiels A la descrip- 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un  phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de 1'évolution des proces- 
sus économiques dans le temps"(1). L'observation 
par les €6conomistes et les statisticiens de 
l'activité économique A l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance & long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnié- 
res et les fluctuations irrégulitres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
gui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent a inter- 
valles avec une certaine régularité pour influen- 
cer de fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement a ajou- 
ter une année de données brutes & chacunes des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder & la désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et retrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressifs & moyennes mobiles intéqgrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel &@ la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers a partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées a plu- 
sieurs reprises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que _ de 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, Aofit 1974. 

(2) Pour plus anple information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided.(3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original: series. 


Constant Dollar Estimates 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
Il), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business(4). The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and regulated to 


BES ecemlablesseUnandm is 
(4) See Seccion W wr idm Steewigeics Ace 
(Chaoter 1D), entitled “Sechecy% 
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simples mouvements irréguliers; pour avoir un 
meilleure idée de la tendance fondamentale, le 
utilisateurs doivent donc examiner les série 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois 
dominance cyclique, ou MDC.(3) I] s'tagit du plu 
petit nombre de mois pour lesquels un certai 
rapport devient et reste inférieur a l'unité 
autrement dit, il s'agit de la période pendan 
laquelle le taux de variation moyen absolu de ] 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée es 
supérieur Aa celui de la composante irréguliére 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre c 
mois que doit durer une variation de la séri 
désaisonnalisée dans une direction donnée avar 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que |] 
tendance-cycle de la série évolue dans la mén 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaitz 
ble puisqu'il indique la présence d'une séri 
lisse. L'application d'une moyenne mobile av 
données désaisonnalisées de période égale au M 
tend Aa lisser les mouvements irréguliers pouvar 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. lL 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet ( 
réduire tous les genres de série & peu prés ¢ 
méme niveau de lissage, quelle que soit la tail) 
de la composante irréguliére dans la série in: 
tialer | 


Estimations en dollars constants 


Afin d'obtenir la valeur estimative de 1'ey 
semble des ventes des grands magasins en dolla’ 
constants (tableau explicatif II), les estims 
tions des ventes relatives aux principaux group; 
de départements sont dégonflées au moyen di 
indices implicites de prix appropriés fournis p 
la Division du produit industriel de Statistiq 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayo. 
ainsi dégonflées sont par la suite totalisé 
pour produire l'estimation de l'ensemble d 
ventes des grands magasins en dollars constant 
L'indice des prix qui est publié est un indi 
implicite obtenu en divisant le chiffre est imat. 
des ventes totales en dollars courants par 1'e, 
timation correspondante en dollars constants. 


Confidentialité des données | 

La loi interdit & Statistique Canada de diff 
ser au grand public des données qui pourraie. 
servir a identifier une entreprise ou certair 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu 
préalable l'autorisation écrite de cette derni) 
re(4). Ainsi, le dévoilement de données suscept. 
bles de révéler des renseignements précis £, 
l'activité d'une entreprise particuliére est Ss); 
tématiquement contr6dlé suivant des dispositic 


(3) Voir les tableaux 30 et 31. : 
(4) Voir l'article 16, intitulée Secret, du Gi 
pitre 15 de laxLoix-sur Tavstatastaque: | 


| 


XT TABLE II. Department Store Monthly Sales, 
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BLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des 
constants, 1981-1983 


Current and Constant Dollar Estimates, 1981-1983 


grands magasins, estimations en dollars courants et 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
mod unadjusted change unad justed change 

} 

Pee Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 1971 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 
| nalisés nalisés 

Bl: 

quary - Janvier 185.2 643,821 + 14.5 By rasys ons U 
pruary - Février 189.3 568,767 + 951 300,458 - 0.7 
tch - Mars 190.0 688,718 PTS 3 362,483 4002.60 
cil - Avril A926 4 FODs09D + 16.0 413,116 + 6.4 

y - Mai Ae as 822,881 ree Aa 425,261 = 1.0 
ne - Juin W520 835,954 + 20.8 432,454 + 12.0 
ly - Juillet WI Die 2 737,745 + 6.8 3925 207 yeh al coe 
gust - Aoat 1D 786,492 Pay <> 402,915 - 0.9 
atember - Septembre US D37/ 848, 390 + 5.3 433,516 = Zi 
cober - Octobre AD Bex B92 3249) + 8.3 450,955 - 0.6 
vember - Novembre A199,,0 1,056,496 + 4.6 SAM Ke wD) = 3.1 
rember - Décembre 198.1 1,542 ,685 + D8 778,741 = 1.7 
ar - Année 194. 10)5:2184.0:73 ed D5 260%, 19D + 0.6 
32: 

} 

huary - Janvier 198.6 600,079 - 6.8 202, 155 =, eal 
yruary - Février 204.8 577,906 + 1.6 282 ied - 6.1 
e - Mars 204.1 694,447 + 0.8 340,248 =| Gal 
hil - Avril 206.4 IIA, 1ZB - 0.2 DBS 5989 meade | 

y - Mai 208.5 Sl Ady - 1.4 389,025 - 8.5 
ve - Juin 207 34 wI0 e742 - 5.4 381,264 - 11.8 
yee Juillet 20D oo 1695972 + 0.8 571,402 eee) 
just - AoGt 206.8 775,460 oe kau! 374,981 - 6.9 
otember - Septembre 205.62 859,926 + 1.4 419,035 he oD 
ober - Octobre 208.0 859,089 oe Dy! 413,020 =i, 18.5 
vember - Novembre 208.8 075,290 + 3.6 514,156 eelte® 
‘ember - Décembre 208.4 1,608, 323 + 4,3 771,748 - 0.9 
ir - Année 206.5 105,206,552 - O.1 4,942,804 - 6.0 
3: 

wuary - Janvier 206.6 623,426 fy BOs too - 0.1 
ruary - Février PAB a2 604, 104 + 4.5 200.504 + 0.4 
‘ch - Mars 

il - Avril 

= Mai 

ie = Juin 

y - Juillet 

just - Aodt 


tember - Septembre 
ober - Octobre 
ember - Novembre 
ember - Décembre 
tT - Année 


nn 
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prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the pub lication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an XIV saa tine 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
Same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data fore che 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


(5) See Table 26. 
(6)) See’ Table 27. 


Xv1 


strictes de telle sorte qu'aucun renseignemen’ 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L' appli. 
cation des régles sur le caractére secret d' uns 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére A ce qu'aucune donné) 
ne soit révélée pour des cellules (ou unité 
statistiques) composées de moins de trois compa 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies 
Par la suite l'information concernant ces cellu 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé 
rents postes visés dans la pub lication. 


Une autre facon de préserver le caractére con 
fidentiel de l'information sans pour autant avoi 
% mettre des "X", consiste & grouper (consolider 
pour certaines régions (ou certaines cellules 


l'information d'un méme poste. I1 suffit alop 


d'agréger les données visées et de les présente 
sous une forme moins détaillée mais qui respect 
la consigne de confidentialité. Par exemple dan 
bien des cas, les données relatives aux Territoi 
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses ave 
celles de la Colombie-Britannique. | 


Ainsi, par l'application rigoureuse de ce 
régles, le caractére privé de l'information eg 
préservé et n'affecte que tres marginalement € 
fin de compte la diffusion des résultats de 
enquétes sur le commerce. 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage dor 
née dans la présente publication est fondée st 
la valeur totale des recettes pour chacune dé 
périodes observées. Elle tient compte des mag# 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux q 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limil 
pas aux magasins qui ont été exploités dat 


toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(5) en d 
visant la valeur marchande des stocks @ la fin 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


| 
On obtient les ratios ventes-stocks(6) en d 
visant le chiffre des ventes pour le mois par 
valeur marchande moyenne des stocks en début 
en fin de mois. 
Les régions métropolitaines correspondent @ 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, C 
décrit en détail les produits de chacun des 
rayons présentés dans cette publication e' 
reproduite dans le numéro de janvier. 


(5) Voir tableau 26. | 
(6) Voir tableau 27. 


Revisions to department store sales and 
tocks are published yearly in the March 
ssue of this publication. Revisions to 
onth-end accounts receivable are published 
na monthly basis. 


, The number of shopping days that this 
ublication is based on varies from month to 
onth. See Text Table III for the number of 
hopping days the current publication is 
ased on. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins_ sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes A recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois @ l'autre. Le tableau expitcacat ~ LIT 


donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


EXT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1982 and 1983 


ABLEAU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1982 et 1983 

| 

SS er 
| 


| 1983 


1982 


\ 
| 


Total number 
of shopping 
| days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


anuar y - Janvier 25 
sbruary - Février 24 
arch - Mars Za, 
il - Avril 25 
ay - Mai 25 
yne - Juin 26 
tly - Juillet 2 
igust - Aodt 26 
ptember - Septembre 22 
‘tober - Octobre 25 
ivember - Novembre 26 
»cember - Décembre 26 


Number of Total number Number of 

Saturdays of shopping Saturdays 
days 

Nombre de Nombre total Nombre de 

samedis de jours samedis 
commerciaux 
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Chart — 1 Graphique — 


Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981 - 1983 
Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1981 - 1983 
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Chart — 2 Graphique =| 

Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981 — 1983 

Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1981 - 1983 
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hart — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1981 - 1983 


ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1981 - 1983 


Graphique — 3 
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Chart — 4 Graphique — 


Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1981 - 1983 


Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1981 -— 1983 
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Chart — 5 Graphique — E 

Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1981 - 1983 | 

Montant a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1981 — 1983 | 
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HIGHLIGHTS 


| 


| Department stores sales, seasonally ad- 
justed, were 4.0% higher in February 1983 
than in January 1983, and totalled $895.2 
million. Compared to the previous month, 
sales were higher in 28 of the 40 depart- 
ments surveyed, with the highest increases 
in china and glassware (+ 23.6%), milli- 
nery (+ 16.3%) and repairs and_ services 
(+ 12.7%). On the other hand, lamps, pictu- 
res, mirrors and all other home furnishings 
(- 8.6%), linens and domestics (- 7.3%) and 
gasoline, oil, auto accessories, repairs and 
supplies (- 6.6%). recorded the largest de- 
Preases. 


| Total department store sales for February 
1983, without adjustment for seasonal 
variations, went up by 4.5% over the same 
nonth last year to $604.1 million. Among the 
28 departments registering increased sales, 
‘epairs and services (+ 29.7%) plumbing, 
yeating and building materials (+ 20.9%) and 
celevision, radio and music (+ 19.6%) were 
che departments showing the largest gains, 
vhile the highest drops were reported in 
vardware, paints, wallpaper, etc. (- 19.0%), 
jyasoline, oil, auto accessories, repairs and 
supplies (- 13.1%) and sporting goods and 
luggage (- 9.8%). 


| 
_ With the exception of Yukon and Northwest 
‘erritories (- 8.6%) which registered a 
sales decrease compared to a year earlier, 
all the remaining provinces showed depart- 
nent store sales increases with gains rang- 
foe from + 2.4% in Ontario to + 13.5% in 
saskatchewan. Of the 10 metropolitan areas 
>overed by this survey, the largest sales 
-Mcrease was in Halifax-Dartmouth (+ 14.4%), 
yhile the largest decrease was in Calgary 
fez. 9% ).. 

| Total sales by the major department store 
Irganizations increased 3.5% over the same 
Meriod last year to $400.1 million while 
\unior department store organizations sales 
vere 6.6% higher with $204.0 million. 


Cumulative sales for the first two months 
1f 1983, increased 4.2% over the same period 
ast year and reached $1,227.5 million. 


POINTS SAILLANTS 


Les ventes désaisonnalisées des grands maga- 
sins ont augmenté de 4.0% de Janvier a février 
1983 pour totaliser $895.2 millions. Par rapport 
au mois antécédent, 28 des 40 rayons couverts par 
l'enquéte ont signalé des hausses de ventes. On a 
noté les accroissements de ventes les plus appré- 
Ciables dans les rayons de porcelaine et verrerie 
(+ 23.6%), de chapeaux G@ 16.3%) et de services 
et travaux de réparation (+ 12.7%). D'autre part 
les rayons des lampes, tableaux, miroirs et 
autres articles d'ameublement pour la maison 
(- 8.6%), de literie et linge de maison (- doe). 
et d'essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures (- 6.6%) ont enregistré 
les plus fortes baisses de ventes. 


Le total des ventes des grands magasins pour 
le mois de février 1983, sans ajustements pour 
les variations saisonniéres, a été de 4.5% supé- 
rieure au total des ventes du méme mois l'an 
passé, pour ainsi se chiffrer & $604.1 millions. 
Des 28 rayons rapportant des accroissements de 
leurs ventes, les hausses les plus significatives 
ont été enregistrées pour les rayons des services 
et travaux de réparation (+ 29.7%), matériel de 
plomberie, chauffage et construction (+ 20.9%) et 
de télévision, radio et musique (+ 19.6%). Les 
baisses de ventes les plus notables ont été cons- 
taté pour les rayons de quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. (- 19.0%), d'essence, huile, 
accessoires d'automobiles, réparation et fourni- 
tures (- 13.1%) et d'articles de sport et valises 
(- 9.8%). 


A l'exception du Yukon et des Territoires du 
Nord-Ouest (- 8.6%) qui ont enregistré une dimi- 
nution de leurs ventes comparativement & celles 
de l'année derniére, toutes les autres provinces 
ont montré des accroissements de leurs’ ventes 
variant de 2.4% en Ontario & 13.5% en Saskat- 
chewan. Des dix régions métropolitaines qui sont 
couvertes par cette enquéte, l'augmentation des 
ventes la plus remarquable a été notée & Hali- 
fax-Dartmouth (+ 14.4%) tandis que la baisse de 
ventes la plus appréciable a été enregistrée a 
Calgary (- 2.9%). 


Les ventes des organisations de grands maga- 
sins traditionnel se sont accrues de 3.5% pour 
atteindre $400.1 millions alors que les ventes 
des organisations des grands magasins populaires 
ont augmenté de 6.6% pour totaliser $204.0 mil- 
lions. 


Les ventes cumulatives des deux premier mois 
de 1983 ont été de 4.2% supérieure a celles enre- 
gistré pour la méme période l'an passé et ont 
atteint $1,227.5 millions. 
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The retail value of stocks held in Febru- 
ary 1983 by department store organizations, 
not seasonally adjusted, increased 2.6% com- 
pared to the same month a year earlier to 
$2,686.8 million. The seasonally adjusted 
value of February total stocks was 3./% 
lower than January 1983 at $2,958.4 million. 


In February 1983, there were 795 retail 
locations operated by department stores, 8 
stores less than in January 1983 and 11 less 
than in February 1982. Of this number, 436 
stores were operated by major department 
store organizations and 459 by the junior 
department store organizations. 


In relation ‘to “total retail” trade, 
department store sales in February 1983 
accounted for 8.9% of all retail sales, 
unchanged from the market share calculated 
for the previous year. 


XX1V 


La valeur marchande des stocks maintenus pa 
les organisations de grands magasins en févrie 
1983, sans correction des variations saisonnié. 
res, a été de $2,686.8 millions; soit 2.60 di 
plus qu'en février 1982. La valeur désaisonnali. 
sée du niveau des stock a quant & elle reculé d 
3.7% par rapport au mois précédent pour se chif 
frer & $2,958.4 millions. 


On a dénombré 795 points de vente au détai 
opérés par les grands magasins en février 1985 
soit 8 de moins qu'au mois de janvier 1983 et 1 
de moins qu'en février 1982. De ce nombre 43 
étaient opérés par des organisations de grand 
magasins traditionnels et 459 par les organisa 
tions des grands magasins populaires. 


Les ventes des grands magasins ont contribué 
8.9% de l'ensemble du commerce de détail en fé 
vrier 1983, et ont ainsi conservé la méme part d 
marché qu'a la méme date l'année derniére. 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1982 and 1983 
ee ee eS SS OS ene 


Department 


ee ad 


1983 1982 
January February February 
Janvier Février Février 


Mars 


Avril 


Mai 


Juin 


July 


Juillet 


No. 
thousands of dollars 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls’ hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


milliers de dollars 


8,000 
10,723 


28,150 
4,549 
16,675 


8,145 
10,209 
7, 304 
1,248 
8,084 


8, 462 
13,164 


20,728 
22,542 
6,444 


8,868 
47,381 
37, 336 


9,261 
3,456 


28, 304 
9,028 
7,526 
9,403 

10,267 


6,757 


38,133 
33,665 
35,142 
25,485 


17,735 
TA 
9,595 


8,046 
18,064 


19,259 
12,734 


18,021 
7,763 
20,555 


623,426 


604,104 


10,515 
9,982 


29 ,081 
3,399 
15,318 


9,932 
10,269 
6,620 
892 
6,687 


7,850 
11,946 


20,974 
20,470 
6,080 


7,882 
56,337 
33,602 


7,960 
3,848 


14,543 
7,079 
7,485 
9,638 
9,312 


5,584 


31,181 
27,544 
23,480 
25,215 


20,257 
6,404 
11,294 


7,822 
16,080 


18,133 
12,756 


18,418 
6,319 
19,718 


577,906 


17,504 
14,442 


46,006 
682 
24,022 


16,916 
15,114 
9,821 
1,164 
10,305 


12,799 
24,904 


32,873 
30,679 
12,078 


16,039 
59,920 
41,291 


11,189 
4,760 


19,863 

7,753 
10,004 
11,862 
14,957 


6,800 


36,630 
31,730 
28,213 
29,542 


26, 286 
10,670 
16,885 


14,068 
28,150 


20,175 
18,161 


19,573 
7,850 
30,048 


791,728 


20,909 
7,239 


50,966 
584 
21,728 


15,631 
16,169 
10,002 
973 
9,269 


12,467 
24, 820 


31,956 
32,116 
10,692 


15,822 
57,659 
40,212 


11,046 
4,558 


20,828 

6,309 
10,802 
11,299 
14,608 


7,122 


40,456 
32,420 
25,000 
31,997 


35,716 
12,885 
17,963 


11,793 
35,060 


19,630 
17,787 


19,027 
7,350 
38,249 


811,119 


17,713 
5,514 


43,691 
600 
19,975 


13,812 
14,963 
9,781 
884 
8,211 


10,763 
21,959 


34, 822 
41,477 
9,958 


15,145 
49,657 
40,368 


13,690 
4,016 


24,776 
6,490 
9,503 

11,557 

15,864 


7,098 


39,381 
35,622 
27, 482 
30,992 


30,751 
11,003 
17,432 


12,307 
36,356 


20,578 
18,055 


19,629 
7,135 
31,732 


790,742 


15,442 
6,852 


42,236 
1,743 
20,559 


13,200 
15,370 
9, 298 

937 
6,870 


9,477 
17,547 


24,905 
31,437 
8, 916 


11,615 
50,769 
40,718 


13,730 
3,589 


26,567 
6, 863 
10,000 
11,691 
15,154 


7,637 


43,626 
41,554 
30,271 
32),550 


26,166 
11,774 
16 696 


13,446 
31,773 


19,930 
18,433 


19,629 
6,499 
27,921 


763,975 
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TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 


ru Eee 


1982 Change - Variation 

ee eaeanannnannenenenensenenieniameameemceeaenaniramm 

August September October November December February/ February 
January 1983/1982 
1983 

Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Février/ Février 
janvier 1983/1982 
1983 


thousands of dollars per cent 


milliers de dollars pourcentage 


14,684 16,187 15,203 18,125 23,107 & DID 5549 
16,922 17,602 22,926 25,036 21,964 S83 + 4.8 
43,786 57,198 44,112 51,616 68,894 eu ee + 16.3 
1,744 2,673 4,143 5,920 6,317 | ile? Ss 9 
25,310 24,461 25,065 27,166 37,054 Ses Ge? 
22,918 18,293 15,013 19,626 26,599 + 2650 HG) 
13,048 16,856 16,904 25,016 45,822 OOS 2 BSS 
9,326 10,644 8,915 10, 587 14,401 = 3.5 Sh 
976 1,579 2,130 3,497 4,449 = 868 2 soy) 
8,173 12,633 11,787 13,043 18,138 = Gea * TOS 
10,539 15,631 15,421 22,451 36,067 = S53 eet 
21,766 28,145 26,137 30,942 31,104 Slow ORO 
27,990 38,610 36,156 50,613 66,294 = Boll = lh S 
32,116 39,768 37,967 57,801 110,068 = Oe + 10.0 
17,859 11,927 lif, 57a 14,679 24,055 1.8 37/82) 
13,300 16,733 15,248 20,628 24,363 Bae) + 14.6 
56,810 49,302 54,835 67,554 81,188 26 & 7 
40,417 41,747 45,925 56,506 110,219 HOES ‘eealilieel, 
13,210 12,750 12,143 15,651 32,660 a Opa & Beil 
4,435 5,489 5,509 5,561 4,654 Ht) = 3 
24,419 28,296 25,604 27,881 43,883 = HESS: = os5 
7,502 10,608 9,823 10,965 12,607 2 DNB ae 
9,214 12,420 10,756 16,439 34,915 Eel W287) 
10,402 11,555 13,856 14,121 11,645 4 083 = 459 
13,146 13,448 14,424 16,321 18, 349 fh 10.7 
7,205 8,515 8,906 12,733 21,114 - 18.4 = 2 
35,418 38, 348 39,172 40,456 42,085 = 2026 S28) 
32,333 38, 390 40,546 42,791 43,559 = tes a Osy 
30,756 42,882 37,758 50,792 80, 166 20 + 19.6 
30,423 31,952 35,470 43,031 79,727 FS GYReS) & 4528 
22,932 23,160 27,897 25,797 35,583 = od = 1950 
8,855 9,471 10,164 10,337 29242 eae + 20.9 
15,879 21,376 17,986 27,984 65,780 #103 - 1.8 
F 125,192 12,366 20,874 44,475 80,781 + 15.6 18.9 
| 23,762 23,489 20,678 27,718 50,997 Bae Oey7 = 959 
| 
27,698 27,368 22,388 32,907 68,108 = eS - 
15,982 15,261 19,543 22080, 22,753 = (soll - 13.1 
! 
1 19,637 19,985 20,015 23,950 32,401 - 5.9 7.9 
6,792 7,409 9,006 11,914 13,436 4 ES + 29.7 
25,584 25,399 27,107 28,711 50,775 - 1.2 + 3.0 
75,460 859,926 859,089 1,073,558 1,608, 323 Sse + 4.5 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour danes et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et v@étements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
canents 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'aneublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crottes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


ine 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 41982 and 1983(1) 


¥ 
: 
( 

a9 


1983 1982 
EE 
January February February March April May June 
Department | 
Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin 
thousands of dollars | 
milliers de dollars | 
| 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, Nee az fs Od 15,946 15,838 (yea) = P6525 15,349 
aprons and uniforms 5 34 43.33 
2 Women's and misses! coats and suits 14,740 i Do AAS) 14,589 13,722 155.291 13,468 9338 
3 Women's and misses' sportswear 47,939 53,051 45,503 44,678 46,307 47,261 44,347 
4 furs 2,690 2,693 2,941 4, 384 2,604 3,162 3,488 
5 Infants' and children's wear and nursery 24,594 24,078 22,678 (Bde WETS) 252 23,874 22,732 
equipment : 
6 Girls' and teenage girls' wear 16,177 6, 762 16,246 16,660 Wein 1/25) Wwezcur 15,841 
7 Lingerie and women's sleepwear Woe 19,028 Wige2) 16,733 17,974 16,836 16, 814m 
8 Intimate apparel 9,604 9,859 9,448 9,088 9,144 9,376 8,722 
9 Millinery pz 1,828 1,607 1,584 1,583 lia. 1,453 
10 Women's and girls' hosiery 10,041 10,188 9195 et A) 9,661 9,500 9,71@ | 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 14,740 13,980 13,671 WS bor 14,717 15225 13,015 
accessories 4 
12 Women's, misses’ and children's footwear 22,069 Zagato 21,664 21,554 22,704 23,783 23,11 
| 
13. Men's clothing 32,870 33,867 bee. BL 1 5) aa 212 36,875 36,349 | 
14 Men's furnishings 39,423 41,528 37,638 38,181 39 ,262 40,876 39,970 
15 Boys’ clothing and furnishings 12,029 12,169 11,247 10,789 12,301 12,447 12,548 
16 Men's and boys! footwear 14,646 15,481 13,474 13,625 14,450 15,996 14,674 | 
’ 
17 Food and kindred products 57,125 59,844 58,254 54,223 56,448 56,495 56,021 © 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 49,452 49,973 44,698 45,338 45,365 44,189 46,135 | 
19 Photographic equipment and supplies 13, 362 14,144 13,457 13,472 13,704 13,040 13,889 ! 
20 Piece goods 4,118 4,151 4,496 4,513 4,409 4,368 4,413 | 
21 Limens and domestics 28,021 25,977 23,461 23,599 23,526 23,266 26,439 
22 Smallwares and notions 8,550 8,365 8,370 8,061 8, 302 Sii22 8,442 
23 China and glassware 11,446 14,152 12,597 13,004 12,887 12, 285 11,269 
24 Floor coverings 11,684 Aileen ty T1702 12,050 12,001 11,282 12,066 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 12 ole 15,160 13,689 Va a2Z 13,886 14,394 14,986 
erings 
| 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 9,150 8, 348 8,446 8,456 7,763 8,664 8 , B45) 
home furnishings 
27. Furniture 36,473 40,569 41,685 37,845 40,178 38,347 39,123 | 
28 Major appliances SE ew: 39,491 39,250 Be OVZ 35,244 31,988 35,21 
29 Television, radio and music 40, 384 40,129 33,566 34,122 36,254 33,320 37,740 
30 Housewares and small electrical appliances 37,857 41,048 35,473 Bio BZ. 34,347 33,158 34,612 | 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 25,081 24,484 30,240 25,797 24,649 29,210 27,288 
32 Plumbing, heating and building materials 10,698 11,124 9,208 8,680 9,536 10,723 8,697 
33 Jewellery 20,489 21,179 21,516 22,048 21,046 20,450 20,566 
34 Toys and games 23,651 24,578 20,704 19,644 21,054 19,544 21,542 | 
35 Sporting goods and luggage 24,888 25,581 28, 343 29 584 27,496 30,811 30,259 
| 
36 Stationery, books and magazines 25,679 28, 143 26,300 24,443 25,473 24,080 25,414 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 17,427 16,270 18,706 17,672 17,013 18,262 17,739 
and supplies : 4 
38 Meals and lunches 21,398 21,214 23,043 21,027 20,530 20,045 2030 
39 Repairs and services 9,245 10,416 8,046 8, 330 8,579 7,923 7,111 
40 All other departments 30,166 30,037 29,121 26,756 26,296 28,410 28,751 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 860,848 895,234 856,240 822,512 842,892 850,497 843,908 


1) Each department, including the “Total all departments", has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the a 
"Total all departments". 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1982 et 1983(1) 


eee 


1982 Change - Variation 
ne 
July August September October November December February/ 

Januar 

1983 para 
Juillet AoGt Septembre Octobre Novembre Décembre Février/ 


janvier 
1983 


; 0 
Ehousands of dollars per cent : 


nilliers de dollars 


pourcent age 
15,644 16,001 15,834 15,934 ATA ST 16,242 + 6.1 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
ma 329 16,069 13,437 14,030 165 77% 5h TS a Shu Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
46,809 45,572 45,762 42,715 44,139 45,589 + 10.7 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
Bi, 659 1,899 2,583 4205 F437 Doi + 0.1 Fourrures 4 
22,503 24,269 22,047 22,144 23,286 LES INZ - 2.1 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chanbres d'enfants 
nip, 994 16,458 1S y627 15,205 165.259 16,669 ao 5.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
16,728 18,010 18,264 18, 382 17,670 17,667 SANS) Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
8,993 9,786 10,127 9,910 10,784 10,201 33 Yaeui Sous-vétements 8 
207 1,612 Ws o> iyeOw SE ees + 16.3 Chapeaux s) 
9,439 10,076 10,901 10,473 11,069 10,968 = SIGS) Bas pour dames et fillettes 10 
(13,550 14,143 14,698 14,750 15,040 14,672 =) Dis Gants, moufles et articles de parure pour iva 
dames et fillettes 
(22,427 ZLiyLO>, 22,165 ZV oU4, 24,887 22,829 + 7.0 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
(34,205 34,184 34,806 32,809 BD D498 34,564 + 3.0 Vétements pour hommes 13 
40,459 44,013 42,670 40,138 38,140 40,816 el eS Articles d'habillement pour hommes 14 
id 293 12,5912 te 129 11,476 12,163 12, 115 a We? Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
13,634 14,598 14,743 13,850 16,850 15,161 ts 567 Chaussures pour hommes et garcons 16 
56,700 56,998 55,904 57,685 Digoee Dl O94 + Sel Produits alimentaires et connexes Te 
‘45,373 47,388 46,551 49,070 49,484 49,187 + 1.1 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
canents 
Si, 309 13,749 1S 726 13,922 13,673 1e5o oo nei Appareils et fournitures photographiques 19 
—«4,616 4,926 4,723 4,683 AZ 4,805 + 0.8 Tissus a la piéce 20 
23,752 DEEN IE) 25,226 25,538 25,645 26,735 Seis) Literie et linge de maison 724 | 
—~8,091 8,948 9,043 8,609 SIS PENG 8, 393 et VAs) Menus articles 22 
12,003 tee 12,854 25 945 11,768 12,745 + 23.6 Porcelaine et verrerie 23 
i 71 11,426 41), 024 lid the ikea? 11,053 meee! Revétements de plancher 24 
13,415 14,042 12,770 13,394 14,684 15,462 SS 5i7/ Tentures, rideaux et housses 25 
8,592 8,664 8,540 9,230 9,256 yay ee) - 8.6 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'aneublement pour la maison 
B>rea) 36,642 SS Pacby) 39,508 39, 346 41,980 4 1142 Meubles 747) 
33,938 SHIRE 34,595 38,527 42,540 38,830 + 11.0 Gros appareils ménagers i 28 
35,129 35,050 38,497 36,149 38,796 37,782 - 0.6 Télévision, radio et mus ique ; 29 
33,014 34,536 34,305 39,473 34,933 35,691 + 8.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
26,530 25,694 23,896 26,057 24,441 24,978 = 2.4 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ete. 
10,704 9,349 9,466 9,064 10,465 12, 165 + 4.0 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
21,862 21,499 21,404 22,238 20, 082 21,102 # Beil Bijouterie 33 
20,327 21,079 20,579 20,824 19,199 21,049 ee Bie) Jouets et jeux ; 34 
27,600 28,271 28,151 26,043 25 585 26,201 + 2.8 Articles de sport et valises ae 
26,335 26,863 25,423 25,639 26,040 28,194 + 9.6 Papeterie, livres et HEISE a: : = 
18,216 17,432 16,815 16,291 17,898 16,539 - 6.6 Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 
19,861 19,993 20,569 19,917 21,451 22,061 - 0.9 Repas et casse-crotites 38 
7,083 7,604 7,503 8,119 8,731 10,156 ie Thu Services et travaux de réparation : 
27,514 29,030 30,768 29,916 29,765 31,504 - 0.4 Tous autres rayons 
31,311 850,005 843,975 847,980 866,681 878,961 + 4.0 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


En conséquence, 


Chaque rayon, tous rayons", a été ajusté individuellement. 


rayons". 


incluant "Total, 


aMie= 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1985 


1983 1982 

eee eee ______ 7 el 

January February February March April May June July 
Province 

Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin Juille 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Newfoundland DRS 6,167 Desv25) 7,660 9,298 10,060 9,668 se) (A 
2 Prince Edward Island 4,088 3, 308 2,956 6 Yel 4,285 4,446 AOI 6,0 
3 Nova Scotia MipreillyZ 145 952 13,146 16, 382 20,455 20, 369 20, 303 19% 
4 New Brunswick Ailte2e> 1 pA Oe 43,040 16,625 17,813 17,440 16,8 
5 Quebec 113,689 105,666 98,370 1p SYS) 145,086 NON HS 135,809 134,6 
6 Ontario 220, 389 209,538 DAMES TPA 241,668 ioe © ESE) RNG) 277, 394 268,6, 
7 Manitoba 30, 338 30,908 29,484 37,860 43,247 43,038 40,902 41,2, 
8 Saskatchewan 18,851 Binley 15,984 19564 22 OG SS ITT 22,476 22) 
9 Alberta 92 , 346 SZ Ze, 89,528 107,825 IB, SZ lo Qos: AGA: 111,0, 
10 British Columbia 109,447 110,510 105,658 12>)o>6 SB) 374) 130,256 ISigo2ZZ 1 30% 
11. Yukon and Northwest 1,868 1,866 2,042 2,620 2,602 pes S)oxs' Bra) yah 
Territories 
12 CANADA 623,426 604, 104 577,906 694,447 791,728 811,119 790, 742 763, 


NES Ce ee ee ens ee a eee 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


Bb bee ee eee ee eee 


1983 1982 
ieee ee et es — ee 
January February February March April May June July 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Février Mars Avril Mal Juin Juil 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary BD 06 35,568 36,626 44,827 47,244 46, 836 48,110 44, 
2 Edmonton 42, 323 41,986 39,763 47,049 54,107 53,478 HE I5) 49, 
3 Halifax-Dartmouth 8,865 8, 301 Vo Bee 8,677 11,094 10,412 10,004 9; 
4 Hamilton 16,494 15,417 15,603 Mee Ais 21,081 21,650 20,474 19, 
5 Montreal 69,878 64,081 60,945 72,444 89,467 Bh) 27) WD XE 78, 
6 Ottawa-Hull Yall, 24,135 ZED, Tas TT 33,061 BLN CT) 32,654 3a | 
7 Quebec City 15,486 13,658 12,624 15, 388 18,963 21,038 19,196 18, 
8 Toronto 91,876 86,317 86,224 99,286 109,794 112,200 109,463 105, 
9 Vancouver 66,859 67,579 64,243 76,470 Wo 229 78, 330 80,407 Ds 


10 Winnipeg 27,586 28,058 26,800 34,351 39,272 38,966 36,918 3a | 


a ee ee ae 
| 


| 


BLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1982 et 1983 


82 Change - Variation 
Me 
gust September October November December February/ February 

January 1983/1982 : 

1983 Province 
at Septembre Octobre Novembre Décembre Février/ Février 
. janvier 1983/1982 

1983 

NO 
gusands of dollars - milliers de dollars Saree 
3,021 D208 11,067 IS 7S: ster + 3.2 a hye) Terre-Neuve 1 
5,098 5,230 5,086 6,019 9,477 1924 + 11.69 Tle-du-Prince-fdouard 2 
1,808 22% 545 23,885 32,319 51,652 =~ “0 + 10.7 Nouvelle-Ecosse 3 
5,964 17,601 IDET 25,692 36,671 + led + 12.1 Nouveau-B runswick 4 
2, 230 148, 399 154,620 178,943 280, 237 eel + 7.4 Québec 5 
0,376 305,188 302,705 BS 15 598,465 - 4.9 + 2.4 Ontario 6 
}, 344 46,588 44,257 Dy ey} 80,873 + 1.9 + 4.8 Manitoba 7 
by TY 2D 05>. 25,662 34,458 47,067 - 3.8 + 13.5 Saskatchewan 8 
1,077 125282 1275 27> 1DSS2 assis) oh 8: =— 03 + 2.8 Alberta 9 
5910 150,496 142, 202 175,741 260,278 + 1.0 + 4.6 Colombie-Britannique 10 
',841 2,958 De MWA 2,954 4,990 Oe - 8.6 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-OQuest 

»,460 859,926 859,089 1,073,558 1,608 , 523 - 3.1 + 4.5 CANADA 12 


a 


ILEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 
ie a ge ee te pe 


12 Change - Variation 
: 
just September October November December February/ February 
| January 1983/1982 Certaines zones 
1983 métropolitaines 
it Septembre Octobre Novembre Décembre Février/ Février 
janvier 1983/1982 
1983 

NO 
fasands of dollars - milliers de dollars 
1655 49,281 49,690 61,436 84,142 + 0.2 - 2.9 Calgary 1 
9992 DI g564 Di 29) 70,906 D728) - 0.8 + 5.6 Edmonton Z 
970 12,820 BoA: 17,887 27,088 - 6.4 + 14.4 Halifax—Dartmouth 3 
1, 178 Dio Syips Ze a 28,431 46,262 = 1568, me thor Hamilton 4 
+744 D148 93,644 108,605 170,734 = 865 et Montréal 5 
+095 36,920 37,657 44,801 66,080 - 12.5 + 8.9 Ott awa-Hul 1 6 
777 20,723 21,461 25,300 36,172 - 11.8 + 8.2 Ville de Québec 7 
665 126,920 121,498 156,823 242,788 = "6.1 + 0.1 Toronto 8 
9222 91,441 85,071 104,703 156,081 ee isl + 5.2 Vancouver y 
432 42,384 40,028 SP oTe 72,593 fe palied eee 7 Winnipeg 10 


SS 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, 


= Boe 


by Province, 1982 and 1985 


i SSS 


1983 1982 

January February February 
Province 

Janvier Février Février 


Mars 


Avril 


Mai 


Juin 


Julyaae 


Juillet — 


No. | 
thousands of dollars - milliers de dollars . 


i 


a tn pay PE em | a 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


No. 3 
thousands of dollars - milliers de dollars 


Newfoundland x 
Prince Edward Island x 
Nova Scotia DVO 
New Brunswick x 
Quebec 63,028 
Ontario 139, 304 
Manitoba AB ae VeT 
Saskatchewan x 
Alberta 74,681 
British Columbia 91,080 
Yukon and Northwest x 


Territories 


CANADA 416,075 


1983 

January 
Selected metropolitan 
areas 

Janvier 
Calgary 29,040 
Edmonton 35,144 
Halifax-Dartmouth Digi 
Hamilton 12,516 
Montreal 42,362 
Ottawa-Hull 18,458 
Quebec City x 
Toronto 69,002 
Vancouver Be) ANE: 


Winnipeg x 


5,025 


59,932 


Hearst 


21,103 


400 , 107 


February 


Février 


28,473 
34,295 

4,637 
11,640 


41,194 


15,667 


Xx 


x 
56,009 


129,584 


19,818 


386,451 


1982 


February 


Février 


29,114 


32,890 


x 
68,858 


151,871 


26,132 
x 


87,510 


105, 361 


x 


467,207 


Mars 


36,656 


39,084 


x 
81,067 


166,003 


28,201 
x 


92,714 


107,860 


x 


506, 180 


Avril 


x 
83,063 


169,784 


26,829 
x 


89,415 


104,021 


x 


504,670 


Mai 


x 
73,948 


164, 109 


26,205 
x 


94,099 


109, 380 


x 


498,570 


Juin 


. 
73,714 


159,248 


265399 | 


3LEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 


| 
32 Change - Variation 
I aeaemeeencessasasmiemnnsmaamssinmmssecrisr a 


just September October November December February/ February 
January 1983/1982 p 
1983 Trovince 
it Septembre Octobre Novembre Décembre Février/ Février 
janvier 1983/1982 
1983 
NO 
yusands of dollars - milliers de dollars = == 
x x x x x we x Terre—Neuve 1 
x x x x x x x Tle-du-Prince-Fdouard 2 
x x x x x - 9.6 x Nouvel le-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
5,393 88,696 SOS 7/3y1| 106, 763 156,138 - 4,9 + 7.0 Québec 5 
1,596 196,784 189,082 245,792 DDD LOL - 6.6 + 0.4 Ontario 6 
»,890 33, 309 Zo 50 39,694 52,740 + 0.8 + 6.5 Manitoba 7 
x x x x x mK x Saskatchewan 8 
9,868 100,475 ee ahs) 124,170 168,176 - 2.4 + 2.1 Alberta g. 
Ae 125,830 1155213 143,087 207,619 + 0.6 +) Dod Colombie-Britannique 10 
x x x x 5% x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
),451 583, 344 562 ,694 708 , 644 1,009, 315 - 3.8 + 3.5 CANADA 2 


e000 CCC 


SLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


2 Change - Variation 
just September October November December February/ February 
January 1983/1982 Certaines zones 
1983 métropolitaines 
it Septembre Octobre Novembre Décembre Février/ Février 
janvier 1983/1982 
1983 
No 
yusands of dollars - milliers de dollars 
£°)595) Bos Bip 39,628 49,768 66,511 = 250 - 2.2 Calgary 1 
‘355 46,854 45,456 56,902 16,959 ie 2 eck + 4.3 Edmonton 2 
x x x x x - 11.7 x Halifax—Dartmouth 3 
|973 17,581 16,816 Zip 66g 33,694 7/0) ee, Hamilton 4 
605 60,960 61,187 73,100 NOs, fanZ - 2.8 + 3.8 Montréal 5 
729 24,711 XS Ips) WE) STB) 40,989 - 15.1 + 7.0 Ottawa-Hul 1 6 
x x x x x x x Ville de Québec 7 
380 98,071 90,285 Beez tle Adlets - 7.0 - 1.6 Toronto 8 
649 81,673 74,675 92,093 134,584 oe Tis oD Vancouver 9 
x Xx x x x x x Winnipeg 10 


a eee ee ss 


ee 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 


1983 1982 
January February February March April May June July 
Province 
Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
er 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x K x 
3 Nova Scotia Qoae| DD DAT x x x x x x 
4 New Brunswick x Be x x x x x x 
5 Quebec 50,662 45,734 42,360 49,671 64,018 68,736 61,861 60,981 
6 Ontario 81,085 TDGALT Tonos 895797 109,262 {AS GBS A290 109, 358 
7 Manitoba 9,411 9,805 9,666 tle 7a 15,046 16,208 14,697 14,895 
8 Saskatchewan x x x x x x x x 
9 Alberta 17,665 195 U0 18,126 20,516 25,639 28,490 Tape WAV 26,662 
10 British Columbia 18, 367 18,918 A EGG: ZOrAg> 25,468 26,234 28,142 26,88: 
41. Yukon and Northwest x x x x x x x ) 
Territories 
12 CANADA 207, 353 203,997 191,455 227,240 285,547 306,449 292,172 286, 355 


Seep eee ps eg ee eee eee 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


1983 1982 


January February February March April May June July 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin Juille 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 6,466 UWB eae 8,171 10,894 11,613 10,654 10,67 
2 Edmonton We AWE T6941 6,874 7,965 10,154 15 373 10,834 10,48 
3 Halifax-Dartmouth Sheil 3,664 x x x x x 
4 Hamilton 3,978 by, (Ths) 3,661 lis Soh) 5,146 5,485 5, 360 5, 02: 
5 Montreal ZUNE 22,887 Pn TS} 24,251 32,806 34,205 30,704 295718) 
6 Ottawa-Hull 9,114 8,467 PADD 9,449 13,108 W225i" 11,648 10,45 
7 Quebec City Xx x x x x x x 
8 Toronto 22,873 ea | 20,968 24,310 29,084 31,978 31,394 30,03 
9 Vancouver 7,583 The SHAT) 6,602 US 9,307 9,500 10,423 9 , 85 


10 Winnipeg x x x x Z $ ¥ 


ae a 


=. AKG 


TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 

>_< anne eee 
1982 Change - Variation 

TS SSS a hsm un ga 


[August September October November December February / February 
Province 

| January 1983/1982 
| 1983 
‘Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Février/ Février 
janvier 1983/1982 
1983 
) NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
| 

x x x x x x x Terre-Neuve 1 
| x x x x x x x fle-du-Prince-Fdouard 2 
| x x x x x = 0.7 x Nouvelle-Ecosse 3 
| x x x x x x x Nouve au-Brunswick 4 
| 
| 65,837 De TO) 63,870 72,180 124,099 - 9.7 + 8.0 Québec 5 
| 
12,780 108,405 115i,,625 141,780 ZAG De - 2.0 + 5.7 Ontario 6 
' 14,454 13,280 14,947 18,260 28,133 + 4,2 + 1.4 Manitoba 7 
| 

x x x x x x x Saskatchewan 8 
27,209 MSyey (Os Zhou 33,962 0), S53) + 8.1 + 5.4 Alberta 3) 
| 2,135 24,666 26,289 32,654 52,659 + 3.0 ee BRS Colombie-Britannique 10 

x x x x x x x Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Ouest 

295,010 276,582 ZIG.SI> 364,914 599 , 009 - 1.6 + 6.6 CANADA We 
a ee PE Te ae eee 
| 


TABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


! 
| 


1982 Change - Variation 
eee 
August September October November December February/ February 
| January 1983/1982 Certaines zones 
| 1983 métropolitaines 
Jott Septembre Octobre Novembre Décembre Février/ Février 
janvier 1983/1982 
| 1983 
| xo 
thousands of dollars - milliers de dollars 
9,700 9,465 10,062 11,668 ioe + 9.7 2 De) Calgary 1 
11,637 10,507 11,674 14,003 20, 328 a Sion vs i) a8) Edmonton 2 
| Xx x ye x x + 1.4 x Halifax—Dartmouth 3 
15,205 By Sieh) 5,358 6,768 q2ZD OM - 5.0 fa. Shei Hamilton 4 
$2,139 30, 389 32,456 UD 62,962 - 16.8 + 7.6 Montréal 5 
12,365 12,208 25 2a 14,831 25,092 = ake + 12.7 Ott awa-Hul 1 6 
x x x x x x x Ville de Québec 7 
9,285 28,849 Bt. 215 38,251 67,652 se +. 5e6 Toronto 8 
9,573 9,768 TO! 395 12,610 21,496 = aay + 14.0 Vancouver 9 
x x x x x x x Winnipeg 10 


TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 


Province 


L421= 


1982 and 1983 


1983 1982 

i a ee SS eee 
January February February March April May June 
Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin 


Noe 


1 Newfoundland 
2 Prince Edward Island 


3 Nova Scotia 


4 New Brunswick 


5 Quebec 


6 Ontario — 


7 Manitoba 
8 Saskatchewan 


9 Alberta 


10 British Columbia 


11. Yukon and Northwest 
Territories 


12 CANADA 


number - nombre 


14 14 14 14 14 14 14 
7 ql 7 7 7 j 3 
32 32 30 30 30 30 30 
25 24 26 26 26 26 26 
164 161 163 164 164 164 164 
301 299 294 296 297 297 298 
38 38 37 38 38 38 38 
29 29 26 26 27 28 28 
84 84 82 82 82 82 82 
102 101 98 98 100 101 102 
vi 6 7 7 7 7 7 
803 795 784 788 792 794 796 


oe ee et eee 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
a 


Selected metropolitan 


1983 1982 


areas January February February March April May June 

Janvier Février Février Mars Avril Mal Juin 

ST TTC a TT csr ia 
1 Calgary Za Dl Za 27 27 Da 27 
2 Edmonton bye 32 31 il Dal Bil 31 
3 Halifax-Dartmouth We Ne 11 11 4 11 11 
4 Hamilton 24 2) 24 24 24 24 24 
5 Montreal 80 Us 80 80 80 80 80 
6 Ottawa-Hull 32 S| 31 31 31 31 31 
7 Quebec City 19 19 il 17 (7 17 17 
8 Toronto 88 88 86 87 88 88 89 
9 Vancouver 42 41 39 39 39 39 40 
10 Winnipeg 30 30 2) 30 30 30 30 


Se See EE ee A ee ee 


| 
| 


= ih = 


“ABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1982 et 1983 


OS 
982 


ee eeeeSSSSSSSSSSSSSSSSSSS 


luly August September October November December Province 

Juillet Aoait Septembre Octobre Novembre Décenbre 

= 17717777 

wumber - nombre 

14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
7 7 7 7 7 7 fle-du-Prince-fdouard 2 

| 

> 31 32 52 32 32 Nouvelle-Ecosse 3 

26 25 25 25 Ds 25 Nouve au-Brunswick 4 

64 162 162 163 164 164 Québec 5 

196 —— ZI9 299 300 301 301 Ontario 6 

38 38 38 38 38 38 Manitoba 7 

(28 28 28 Zo Vig) Ws) Saskatchewan 8 

82 83 83 84 84 84 Alberta g 

102 102 102 101 102 102 Colombie-Britannique 10 
7 u/ 7 U! 7 V/ Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


194 796 797 800 803 803 CANADA 12 


fABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


1982 

Certaines zones 
July August Sept ember October November December métropolitaines 
aTiet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre o 
jumber — nombre 
Mh 2g 27 Dali ay 27 Calgary 1 
44 32 32 32 BP 32 Edmonton 2 
11 12 13 415 13 13 Halifax-Dartmouth 3 
24 24 24 24 24 24 Hamilton 4 
30 79 79 80 80 80 Montréal 5 
? 32 32 32 BZ 32 Ott awa-Hul 1 6 
17 17 18 18 19 19 Ville de Québec 7) 
37 86 87 88 89 88 Toronto 8 
0 41 41 41 41 42 Vancouver 9 
30 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 


ihe 


TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 
i nee ee 


1983 1982 

ee a SS ne 
Er owanice January February February March April May June 

Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin 


NO eee 
number - nombre 


1 Newfoundland 8 8 8 8 8 8 8 
2 Prince Edward Island 3 3 3 3 3 3 3 
3 Nova Scotia 6 6 5 5 5 5 5 
4 New Brunswick 5 4 6 6 6 6 6 
5 Quebec 58 yD) 58 58 58 58 58 
6 Ontario 113 111 110 111 112 112 113 
7 Manitoba 18 18 18 18 18 18 18 
8 Saskatchewan 5) 15 14 14 14 15 15 
9 Alberta 51 Dp 51 51 5y| 51 51 
10 British Columbia 60 60 59 59 60 61 61 
11. Yukon and Northwest 6 5 6 6 6 6 6 
Territories 

12 CANADA 343 336 338 339 341 343 344 | 


ee ee ee eee 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


ee ae oe a ee ee ee ee ae ee 


1983 1982 

Selected metropolitan Se eee ae 

areas January February February March April May June 

‘ Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin 

ee ee ee 
1 Calgary de AD 15 V5 1D 15 15 
2 Edmonton 12 19 19 i, 12 19 19, 
3 Halifax-Dartmouth 5 5) 4 4 4 4 4 
4 Hamilton 15 14 15 WS 15 15 15 
5 Montreal | 30 32 Bz 32 Bz 32 
6 Ottawa-Hull ie WZ 13 13 13 1s 13 
7 Quebec City 7 7 6 6 6 6 6 
8 Toronto 40 40 40 4) 42 42 42 
9 Vancouver 26 26 26 26 26 26 26 


10 Winnipeg 12 le 13 1 Ie 183 13 


—<$—<$—$< ——— > OOD roo 


ee 


TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 


- July August September October November December Province 


“Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


N 
ooo LIN 
— nur ber - nombre 


| 8 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 
es 3 3 3 3 3 fle-du-Prince-Edouard 2 
5 5 6 6 6 6 Nouvel le-E£cosse 3 
) 6 ? > ? y) 5 Nouve au-Brunswi ck 4 
| 58 57 58 58 58 58 Québec 3, 
111 YZ (2 113 113 Was Ontario 6 
| 
| 18 18 18 18 18 18 Manitoba I 
| 15 ile 1D 15 15) 15 Saskatchewan 8 
| 51 51 51 51 51 51 Alberta 9 
| 
| 61 61 61 60 60 60 Colombie-Britannique 10 
| 6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


“542 341 543 543 543 543 CANADA 12 


TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


1982 
y 

Certaines zones 
‘July August September October November December métropolitaines 
"Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


r a 
number - nombre 


15 15 V3 ib 15 A> Calgary 1 
| 19 19 19 19 19 19 Edmonton 2 
| 4 4 5 5 5 5 Halifax-Dartmouth 3 
| )2) 15 15 15 15 1155 Hamilton 4 
| 32 31 31 31 31 31 Montréal 5 
| 
| 13 iB 13 13 13 13 Ott awa-Hul1l 6 

6 6 7 y 7 7 Ville de Québec z 
40 39 40 40 40 40 Toronto 8 

26 26 26 26 26 26 Vancouver 9 
P 13 13 13 13 13 Winnipeg 10 


Gre 


TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 
ee eee ee EE ee 


Province 


1983 1982 

a —————— 
January February February March April May June 
Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin 


eS 


1 Newfoundland 
2 Prince Edward Island 


3 Nova Scotia 


4 New Brunswick 
5 Quebec 


6 Ontario 


7 Manitoba 
8 Saskatchewan 


9 Alberta 


10 British Columbia 


11. Yukon and Northwest 
Territories 


12 CANADA 


number - nombre 


6 6 6 6 6 6 6 

4 4 4 4 4 4 4 
26 26 25 25 25 25 25 
20 20 20 20 20 20 20 
106 106 105 106 106 106 106 
188 188 184 185 185 185 185 
20 20 19 20 20 20 20 
14 14 {2 12 13 13 13 
33 33 31 31 31 31 31 
42 41 39 39 40 40 41 

1 1 1 1 1 1 1 
460 459 446 449 451 451 452 | 


a 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


nn 


1983 1982 
Selected metropolitan 
areas January February February March April May June 
Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin 
= number - nombre 
1 Calgary 12 12 12 WZ 12 12 12 
2 Edmonton 13 ae 12 12 fi TZ 12 
3 Halifax-Dartmouth 8 8 7 7 7 7 7 
4 Hamilton 8) 8) 9 9 y 2 Y) 
5 Montreal 49 49 48 48 48 4B 48 
6 Ottawa-Hull WS 19 18 18 18 18 18 
7 Quebec City 12 (12 11 11 11 ile 14 
8 Toronto 48 48 46 46 46 46 47 
9 Vancouver 16 15 1 1 13 13 14 


10 Winnipeg 


7 17 16 17 7 17 17 


a a 


ly oe 


TABLEAU 15. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 


ee 
1982 


hv eeSSSSSSSsssssssSse 


July August September October November December EDOvEnice 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
| 4 a 4 4 4 4 Tle-du-Prince-Edouard 2 
25 26 26 26 26 26 Nouvelle-Ecosse 3 
| 20 20 20 20 20 20 Nouve au-Brunswi ck 4 
106 105 104 105 106 106 Québec 5 
185 187 187 187 188 188 Ontario 6 
| 
20 20 20 20 20 20 Manitoba J 
cr 13 13 14 14 14 Saskatchewan 8 
er 32 32 33 35) 33 Alberta ey 
| 
41 41 41 41 42 42 Colombie-Britannique 10 
bed 1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Quest 
452 455 454 457 460 460 CANADA (172 
| 
TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 
1982 
| Certaines zones 
July August September October November December métropolitaines 
Juillet Aotit Septembre Octobre Novembre Décembre a 
i ee a 
12 12 12 eZ ‘|2 12 Calgary 1 
a 1S 13 1; 1 i} Edmonton 2 
p/ 8 8 8 8 8 Halifax—Dartmouth 3 
a 9 9 9 9 9 Hamilton 4 
48 48 48 49 49 49 Montréal 5 
bs 19 19 19 19 (le) Ott awa-Hul 1] 6 
11 11 11 1% 12 12 Ville de Québec i 
47 47 47 48 49 48 Toronto 8 
14 15 15 15 15 16 Vancouver 9 
Aa 17 17 17 hg 17 Winnipeg 10 


TABLE 15. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 


TABLEAU 15. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, 


eee le ee ee 


No. 


ee a eee 


Se chee 


January-f ebruary 


Janvier-février 


Department 


Rayon 


Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 

Furs - Fourrures 

Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 

Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 

Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 


Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 

Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses! and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 


Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour gargons 

Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 

Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 

Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 

Piece goods - Tissus & la piéce 

Linens and domestics - Literie et linge de maison 


Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 


Television, radio and music - Télévision, radio et musique 

Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 

Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-cro(tites 

Repairs and services - Services et travaux de réparation 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


1982 and 1983 


Canada, 1982 et 1983 


Sales - Ventes 


——————————— 


ne 


1982 


1983 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


18,679 
20,406 


54,245 
7,590 


30,747 
17, 382 
19,216 
13,283 
2,254 
14,219 
15,948 
24,911 


43,402 
41,810 


{ete 
17,169 
104,635 


67,074 
16,993 
Tene 
38,231 
15,774 
14,804 
18,690 
18,836 
11,662 
68,746 
62,799 
51,225 
48,112 
41,412 
4267) 
20,962 
14,737 
35,952 
35,580 
28,915 
56, 732 
12,729 
39,618 


1,177,985 


17,881 
21,181 


61,975 
7,678 


32,940 
18,407 
21,348 
14207 

D262 
15,472 
16,478 
26,190 


40,750 
45,067 


13,007 
17,904 
105,484 


74,866 
17,626 
7,010 
44, 368 
16,140 
15,959 
18,856 
20,574 
12,218 
68,410 
61,415 
63,228 
54,674 
34,142 
14,956 
20, 682 
17,344 
32,576 
38,627 
23,814 
34,975 
15,956 
40,857 


1,227,530 


Change 
1983/1982 


Variation 
1983/1982 


per cent 


pour centage 


1 
YUNA 
Oe 


+ 
oFfN 

Py 
oOWW 


| 

OA OW 
aneune 
eae 


+ 
ee) aS 


ite Mics 
FABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 
) January-F ebruary 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1982 et 1983 
Janvier-février 


Sales - Ventes Change 
| : 1983/1982 
?rovince —_—_— 
Variation 
1982 
lags 1983/1982 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve VW 4Z8 12,140 tie (6.02 
-rince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 6,267 7,396 tau EG 
{ova Scotia - Nouvelle-fcosse 26,113 29,704 + 313..8 
Jew Brunswick - Nouveau-Brunswick 20,401 ag TVA te wlilts 
luébec 704,928 ZIG >S + 7.2 
Intario 413,834 829.92] + 349 
fanitoba 58,405 61,246 + 4,9 
yaskatchewan 31,614 36,988 tow iziD 
\lberta 184,210 184, 369 ao 
Sritish Columbia - Colombie-Britannique DAT e229. BN) Sh] 4 No 
‘ukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 35955 Bn Taye - 5.6 
“ANADA 1,177,985 1,227,530 + 4.2 


———————————— eee 


ABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
| January-February 


“ABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 
| 1982 et 1983 
| Janvier-février 


i Sales - Ventes Change 
‘elected metropolitan areas 1983/1982 
Wet aines zones métropolitaines Variation 
; Ie ee 1983/1982 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 

algary 75,985 71,074 A eee 
dmonton 81, 606 84, 309 Bias 
lalifax-Dartmouth 14,489 Apts exe + 18.5 
‘amilton 30,995 Dig cH + 3.0 
lontréal 126,719 133,959 s Col 
ttawa-Hull 65.775 51,706 +o 10,0 
uebec City - Ville de Québec 26, 360 29,144 + 10.6 
oronto 174,025 178, 193 $2 Zeal 
ancouver 155,092 134,438 + 1.0 
innipeg Do 55,644 + 4,7 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 
January-F ebruary 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 
Janvier-février 


oie ee eee 


Sales - Ventes Change 
1983/1982 
Province antes 
ariation 
leat eee 1983/1982 
thousands of dollars per cent | 
milliers de dollars pour centage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse x 10,586 x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 1t7 097 122,760 + 5.0 
Ontario 50) 5 WOH AS A AA\s) Hy Sale 
Manitoba bie ees, 42 00 + DD 
Saskatchewan x x x 
Alberta 148,916 147,603 = 0,9 
British Columbia - Colombie-Britannique 181,687 182,672 + 0.5 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-OQuest x x K 
CANADA 790,855 816,180 + 3.2 


oe 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 | 
January-F ebruary 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli- 
taines, 1982 et 1983 
Janvier-février 


in 


Sales - Ventes Change | 
Selected metropolitan areas 1983/1982 
—— 
| 
Certaines zones métropolitaines Variation | 
eke ys 
noes 1983/1982 
ae ee ee ES So 
thousands of dollars per cent | 
milliers de dollars pourcen tama 
Calgary 61,198 57,513 ~ 620 
Edmonton 68,313 69,439 + “$26 
Halifax-Dartmouth ms 25002 Xx : 
Hamilton 23,814 24,156 + 1.4 
Montréal 81,909 83,556 + 2.0 
Ott awa-Hull 30,460 34,125 + 12.0 
Quebec City - Ville de Québec x x x | 
Toronto 130,751 133, 182 + 18 | 
Vancouver do, oo 119,328 -- 
Winnipeg Xx x x 
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TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 
January-F ebruary 


- 21 - 
| 
| 
| 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 

| Janvier-février 

| 

aS 


Sales - Ventes Change 
| : 1983/1982 
Province 
1982 1983 Variation 
| 1983/1982 
|___Screen OF ark) 
| thousands of dollars per cent 
| milliers de dollars pourcentage 
| 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse x 19,118 x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 87,430 96,596 + 10.3 
Ontario 1D TL, 160,512 + 4,4 
Manitoba 18,571 19,216 ee 
Saskatchewan x x x 
Alberta 5D E298 36,766 ee ay 
British Columbia - Colombie-Britannique DO gDae DT ¢ 209 4.9 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest x x x 
CANADA 387,130 411,350 th 6o3 


| 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
| January-F ebruary 

TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 
| 1982 et 1983 

Janvier-février 


| 
| 


| Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1983/1982 
Certaines zones métropolitaines Variation 
: 1982 1983 Wea oe 
| thousands of dollars per ,cent 
milliers de dollars pourcentage 

Calgary 14,787 13,561 ene: 
Edmonton 13,294 14,870 + 11.9 
Halifax-Dartmouth x Tglid * 
Hamilton 7,182 7,756 + 8.0 
Montréal 44,810 50,403 + 12.5 
Ottawa-Hull ibe Me) 17,001 + 14.8 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto 43,274 45,010 + 4.0 
Vancouver 13,762 155116 ra: 
Winnipeg x Xx x 


0a 


TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1981-1983 


ie *. 2 ae ere ee sae 


Period 


Période 


1981: 


January - Janvier 
February - fF évrier 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1982: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December — Décembre 
Year - Année 


1983: 


January - Janvier 


Department stores 


Grands magasins 


ee 


Major Junior 
Total 
Traditionnels Populaires 
_ SS — eee 
SHEE Distri- EL Distri- ec’ Distri- 
vantes bution Gontes bution Viana bution 
a ee eee 
‘000 % "000 % ‘000 ie 
643,821 100.0 442 ,269 68.7 201 DZ Sahn 
568,767 100.0 381,684 Gio 187,082 WL o9 
688,718 100.0 471,588 68.5 217,130 BAS 
(MER SES: 100.0 D21,678 Gola, ZU A os Tl Bye. 
822,881 100.0 532,820 64.8 290,061 By // 
O55, 974 100.0 548,803 6D 287, 1S 34.3 
13ST, 142 100.0 485,895 64.1 271,848 oY) 
786,492 100.0 4999216 6358 287,276 36.5 
848 , 390 100.0 51D. 206 67.8 PASTA MWA: Ral 
892, 549 100.0 291,996 66.3 300,954 by T/ 
1,036,498 100.0 686,067 66.2 350,430 B56 (8) 
1,542 5605 100.0 972,086 63.0 510,598 a7 a0 
105218072 100.0 6, 709,088 65 3, 208.982 Bll 3 
600,079 100.0 404,404 67.4 1957670 DR ale 
577,906 100.0 386,451 66mu 195455 SoM 
694,447 100.0 467,207 Gis 227,240 Bde I 
19128 100.0 506, 180 Coe 2857547 36.1 
Olid satale 100.0 504,670 G2 of 306,449 By/ ote 
FIO, Taz 100.0 498,510 Gore Phe Ya NAD 5 Ore 
NG65:597-9 100.0 AT) ,613 6LoD 286, 359 Bye 
775,460 100.0 480,451 62.0 2955010 38.0 
BDI, 26 100.0 583,344 67.8 276,582 D2 
859,089 100.0 562,694 6D55 296,995 YD 
1,075,203 100.0 708,644 66.0 364,914 34.0 
1,608, 323 100.0 1,009,315 62.8 599 009 Bot 
10.5206, 052 100.0 6, 989',545 64.6 3,616,807, Binh 
623,426 100.0 416,073 66./ 207 5225 bein: 
604, 104 100.0 400,107 Gack 203,997 55.18 


February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 
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TABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1981-1983 
February 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1981-1983 


| Février 
a 
Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas 1983/1982 
| $e 

Province et certaines Variation 
| zones métropolitaines 1981" 1982 1983 1983/1982 

per cent - pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuve et) Da Die - 

| 

Prince Edward Island - Tle-du-Prince-fdouard 12a Lee |2o5 = Bil 

| 

Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 6.7 6.7 6.9 He 
‘New Brunswick - Nouveau-Brunswick 6.8 (56 I (6 V - 
Québec 6.5 6.3 6.5 yarns 2 
Ontario 8.8 8.8 8.4 - 4,5 
Manitoba 12.4 1g (ale nD 8 

| 

Saskatchewan 6.6 5.8 6.4 + 10.3 
Alberta 12.0 1126 (foe Pst 
British Columbia - Colombie-Britannique 13.4 IZe7/ 13.7 ee? 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Ouest Whee 10.0 10.0 - 

| 

‘CANADA 9.1 8.9 8.9 - 

| 

Montréal 8.3 7.9 8.1 ee: 
Toronto O28 Say oa - 6.2 
Winnipeg 18.0 16.1 16s3 fel? 
Neneouver (Peete: ae Dew awe? oil 


eee 
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TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1982 and 1983 


ee ee ee ee es ao eee 


1983 1982 
NNN eee 
January February February March April May June July 
Department 
Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
Noe 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 36,432 39,827 46,324 ISIS IEXS) 61,422 53,996 44,779 50); 075 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 36,868 41,207 con oo2 37 , 386 35,287 31,781 34,347 53,829 
3 Women's and misses' sportswear 107,426 114,463 104,198 120,456 146,437 159,327 113,690 122,569 
4 Furs 17,836 1a TTAl Whe Mets 165269. 16,249 16,435 Livi 24(| 16,901 
5 Infants' and children's wear and nursery 58,912 64,568 60,033 60,661 80,996 70,348 67,120 84,158 
equipment ’ 
6 Girls' and teenage girls' wear 31,258 Ddig Lito oF OVS 44,171 54,035 49, 388 43,281 By ew ivi 
7 Lingerie and women's sleepwear 39), 807) 29099 40,592 45,160 53,303 Slee: 44 , 395 45,635 
8 Intimate apparel 33,424 29,920 28,340 29,431 33,805 BL IKED) 29,431 30,072 
9 Millinery 2,102 1,866 1,194 1,029 1,228 igang 1,142 1 od 
10 Women's and girls' hosiery 26,254 26,790 21,453 24,788 28,088 28,136 26,223 29,365 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 39,618 39,966 38,123 41,945 49,058 45,061 36,849 41,291 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 755049 81,500 94,059 109,852 127,461 (S56 Ho) 104,305 103,144 
13. Men's clothing 111,702 137,579 144,954 153,99) 188,986 165,246 151,568 151,950 
14 Men's furnishings 119,180 123,058 119,780 128,539 156,904 149 ,582 132,185 146, 369 
15 Boys' clothing and furnishings 37,083 B91 37,910 37,033 43,855 38,244 34,101 51,118 
16 Men's and boys' footwear 62,415 58, 203 68,641 VO 89,539 88,004 80,766 Tides 
17 Food and kindred products 38,119 40,249 32,819 35, 302 ces) 33,314 BD liz 33,710 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 193,004 149,162 136,298 145,774 176,578 171,034 167,698 168,487 
’ J ’ 
19 Photographic equipment and supplies 55,045 49,854 47,485 45,858 62 ,039 57,622 Dlg tile 53,926 
20 Piece goods 23,618 23,824 27,466 31,482 32,886 31,183 31,091 31,686 
21. Linens and domestics 108,506 112,560 104,167 108,155 Biot: 114,625 106,454 101, 390 
22 Smallwares and notions BD), /09) 35,053 2999) Bas too 43,815 WS IET/ 55) 41,995 43,017 
23 China and glassware 84,102 88,609 84,356 87,916 89,585 94,417 88,675 91,333 
24 Floor coverings 48,316 46,440 53,602 56,326 Gp).29) 61,679 62,160 58,862 
25 Draperies, curtains and furniture cov- Caine ds! Dis 116 67,185 66,471 74,758 Glia 63,883 65,079 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 43,617 44,175 43,607 45,553 55,147 51,384 50,536 50,871 
home furnishings 
27 Furniture 181,679 165,287 197,657 199,545 228,763 213,091 IDG o9 195,498 
28 Major appliances Dog oZ 57,648 57,690 57,243 65,702 61,359 SU ySTZ 60,881 
29 Television, radio and music 134,764 BIE Py 113,348 Ze Ze 143,899 135,821 134,059 128,410 
30 Housewares and small electrical appliances 170,418 162,985 117,029 123,454 150, 298 142,848 141,682 139,901 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 112,354 108,723 96,519 116, 389 150,983 140,726 141,579 139,821 
32. Plumbing, heating and building materials Bo 34,939 oT, 260 31,762 43,256 Baaee 33,689 34,599 
33 Jewellery 117,632 110,023 113,175 119,253 133,470 128,962 119,789 118,055 
34 Toys and games 75,546 72,948 67,604 69,487 88,032 75,209 69,867 76,257 
35 Sporting goods and luggage 107,199 108,929 109,124 120,993 159,494 151,440 133,525 127,221 
36 Stationery, books and magazines 90,122 86, 102 Wilh EP 78,563 93,255 96,064 94,589 103,269 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 52,060 50, 341 44,780 41,673 55,567 Baines 47,686 47,899 
and supplies 
38 Meals and lunches 1,275 1192 959) 99) 797 741 TES 689 
39 Repairs and services 4,872 4,284 4,271 4,298 5,961 5,070 5,450 5,536 
40 All other departments 53,646 Doh PA 58,607 64, 393 84 , 704 80,703 70,706 68,642 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,724,419 2,686,842 2,618,121 2,783,992 3,324,766 3,120,611 2,909,103 3, 006,633 


1) At selling value. pee 


| 
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TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, 


—————— 


1982 


er ae 


Canada, 1982 et 1983 


Change - Variation 


a 


August 


Aott 


thousands of dollars per cent 


September 


Septembre 


milliers de dollars 


42,110 
56,166 


117,549 
18,268 
70,317 


47,476 
46,172 
29,858 

1,635 
30,231 


42,804 
100,597 


183,318 
150,374 
35,957 


75,379 
28,550 
155,273 


54,882 
28,807 


89,195 
38,498 
91,100 
56,431 
58,907 


2 |RESAl 


182,060 

60,058 
123,865 
134,717 


138,091 
33,449 
114,060 


93,439 
116,701 


97,943 
49, 536 


640 
5,625 
60,030 


2,911,459 


43,071 
68,444 


113,814 
17,581 
70,793 


51,846 
46,201 
26,010 

1,848 
26,884 


44,074 
98,004 


161,417 
158,987 
39,741 


65,322 
32,625 
147,727 


50,093 
23,323 


84,877 
35,601 
86,412 
52,391 
56,455 


48, 686 


170,103 

56,391 
114,089 
134,389 


121,437 
33,790 
107,078 


109,250 
119,695 


90,186 
50,783 


861 
4,799 
61,375 


2,826,453 


October 


Octobre 


53,378 
65,591 


133,312 
22,888 
83,445 


50,839 
59,670 
33,061 

3,372 
31,392 


55,220 
108,974 


185,703 
193,335 
49,495 


77,049 
36,602 
193,810 


68,055 
30,134 


97,554 
37,224 
90,829 
54,495 
65,430 


DI, 995. 


189,140 

56,496 
147,043 
147,871 


140,444 
35,081 
134,856 


144,072 
158,701 


105,128 
56,150 


821 
5,691 
76,189 


3,338,133 


November 


Novembre 


50,583 
51,973 


138, 390 
20, 370 
72,788 


52,016 
64,812 
32,089 

3,694 
31,460 


59,143 
96, 642 


179,391 
178,661 
42,770 


76,019 
44,883 
215,213 


62,582 
25,919 


113,664 
35,317 
101,825 
48, 233 
62,564 


56,245 


186,938 

58,730 
154,860 
177,982 


127,452 
39,492 
150,622 


117,276 
142,586 


112,947 
52,299 


896 
6,165 
79,225 


3,324,716 


December 


Décembre 


38,190 
39,832 


110,112 
19,495 
69,427 


34,210 
41,906 
31,873 

3,578 
29,550 


41,323 
92,278 


161,055 
118,930 
33,717 


70,627 
34,784 
167, 330 


48,245 
28, 347 


121,003 
45,140 
105,647 
55,797 
67, 395 


45,733 


222,415 

63,256 
152,313 
154,096 


130,096 
49,424 
115,677 


59,113 
121,917 


83,031 
62,949 


1,011 
5,841 
62,301 


2,938,964 


February/ February 
January 1983/1982 
1983 

Février/ Février 
janvier 1983/1982 
1983 


pourcentage 
ooo fre - 14.0 
+ 11.8 + 11.6 
+ 6.6 © table tate) 
11.6 - 8.2 
9.6 a6 
+ 19.2 = 4.6 
= eZei0 Sey: 
- 10.5 + 5.6 
=a tee + 56.3 
: + 24.9 
+ 059 + 4,8 
+ 7.9 - 13.4 
+ 23.2 Satire ei 
Bie) Men ea, 
1D Wein if + 4.3 
- 6.7 = OZ 
5.6 + 22.6 
= 2les Soe dat 
- 94 5.0 
0.9 = Dee 
site eA! + Bo 
ae aie? + 6.2 
ae tS + 5.0 
= 59 - 13.4 
= el - 14.0 
Po aitiaes Tt. 
= 9,0 - 16.4 
gel mp lileg| 
2e2 + 16.3 
= Ae + 39.3 
=| Dek + 12.6 
- 12.6 + 11.8 
= Oa - 2.8 
3.4 Wey) 
1.6 =~ 0.2 
- 4.5 + 11.4 
a Sib) + 12 
= 609 + 24.3 
= 1 +° 0.3 
Sis = ie) 
areas ff + 2.6 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour danes et jeunes 
Filles 

Vétements sport pour danes et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétenents de nuit pour dames 
Sous-vét ements 

Chape aux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
canents 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crottes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


ree eee 


NO 


— Se 


OWN MONA 


41 
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TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 


rm INES 


1982 and 1983(1) 


ee ee 


Department 


1983 1982 
January February February 
Janvier Février Février 


Mars 


Avril 


Juin 


I a er 
thousands of dollars 


1 Women's and misses! dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 


3 Women's and misses' sportswear 


A furs 

5 Infants' and children's wear and nursery 
equipment 

6 Girls' and teenage girls' wear 

7 Lingerie and women's sleepwear 

8 Intimate apparel 

9 Millinery 

0 Women's and girls' hosiery 


1 Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
2 Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


cs 
Ww 


16 Men's and boys' footwear 
17. Food and kindred products 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 


19 Photographic equipment and supplies 
20 Piece goods 


21. Linens and domestics 

22 Smallwares and notions 

23 China and glassware 

24 Floor coverings 

25 Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


26 Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

27 Furniture 

28 Major appliances 

29 Television, radio and music 

30 Housewares and small electrical appliances 


31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials 


33 Jewellery 
34 Toys and games 
35 Sporting goods and luggage 


36 Stationery, books and magazines 

37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

38 Meals and lunches 

39 Repairs and services 

40 All other departments 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 


milliers de dollars 


40,534 
52,022 
129,554 


18,237 
70,701 


42,298 
50,967 
33,109 


29,000 


46,659 
92,122 


146 ,860 
142,186 
42,940 


77,179 
191,093 
55,629 
26,193 


119,539 
40,315 
94,656 
48,637 
64,133 


49,576 


191,786 
56, 390 
142,517 
186,270 


130,775 
88, 794 
144,027 


101,079 


3,071,498 


40, 303 
48,685 


123,224 
17,946 
75,088 


42,093 
47,062 
31,206 


28,984 


43,986 
89,827 


149,787 
139,506 
40,875 


68,490 
175,526 
55,753 
24,070 


115,127 
40,542 
99, 304 
49, 106 
58,154 


49, 160 


V7 ST 
55,224 
144,730 
180,213 


eee 


117,571 
91,356 
130,861 


102,772 


. 


2,958,425 


46,815 
43,467 


112,137 
19,567 
69,843 


44,100 
48,741 
29,542 


Dao) 


42,013 
103,471 


157,506 
135,833 
39,215 


80,746 
160,371 
53,116 
27,755 


106,351 
38,107 
94,516 
56,610 
67,538 


48,428 


204,819 

55,197 
124,398 
129,060 


121,003 
84,958 
131,218 


2,882,407 


46,740 
43,721 


116,281 
20,677 
68,204 


46,861 
47,738 
31,003 


25,486 


44,195 
107,973 


164,036 
138,587 
41,902 


76,530 
160,668 
53,348 
31,347 


110,531 
37,158 
92,974 
58,765 
67,834 


47,501 


198, 303 
55,147 
124,785 
126,257 


eee 


123,094 
84, 813 
128,880 


2,920,680 


51,023 
44,980 


123,492 
18,994 
74,084 


49,419 
47,605 
33,328 


26,077 


45,593 
113,027 


186,450 
145,605 
42,949 


79,946 
166,929 
60,414 
30,804 


108,055 
40,197 
88,018 
63,688 
69,516 


54,225 


207,044 
60, 818 
134,901 
136,834 


oe 


124,390 
92,074 
139, 381 


3,131,549 


48,544 
47,470 


121,672 
18,939 
68,239 


45,844 
46,573 
30,081 


see 


25,846 


43,449 
107,516 


162, 356 
137,483 
39,937 


78,240 
163,497 
55,204 
29,915 


101,889 
38,263 
90,093 
59,017 
62,251 


46,468 


191,957 
58,796 
130,723 
131, 839 


120,943 
82,367 
129 ,902 


2,930,977 


52,300 
50,274 


122,090 
PA SINT 
74,379 


48,299 
49,153 
32,147 


28,049 


42,190 
107,586 


185,020 
148,756 
38, 264 


85,232 
181,256 
60,272 
32,172 


103,575 
39 , 306 
92,572 
60, 268 
65,602 


50,551 


192,210 

60,247 
138,505 
143,971 


128,377 
86,501 
137, 602 


3,109,013 


(1) Each department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the 


"Total all departments". 


TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, 


ao is 


Canada, 1982 et 1983(1) 


a ne UNE SS ARE 


1982 


July 


Juillet 


August 


AoGt 


housands of dollars 


milliers de dollars 


54,607 
42,422 
120,627 


18,138 
68,639 


46,246 
48,579 
30,853 


28,786 


43,542 
97,785 


157,788 
146,179 
41,603 


75,615 
174,093 
55,537 
31,276 


103,787 
38,852 
92,377 
57,793 
63,991 


49,587 


197,154 

63,971 
135,539 
140,618 


123,398 
87,682 
129,395 


97,728 


2,966,584 


48,060 
42,518 
118, 330 


16,685 
66,588 


43,066 
45,974 
29,951 


26,867 


44,536 
91,844 


157,856 
147,166 
36,516 


72,355 
174,190 
58,988 
28,096 


95,477 
37,522 
91,890 
55,401 
60,879 


49, 362 


193,372 

67,809 
131,408 
137,931 


tae 


117,334 
87,498 
120,472 


92,503 


2,901,594 


Septembre 


Diligaioe 
51,250 


131,319 
15,205 
74,527 


52,630 
50,169 
31,228 


29,039 


49 , 333 
105,619 


162,801 
161,408 
40,656 


70,848 


170,310 


58,059 
25,746 


103, 307 
39,685 
94,750 
59,814 
66,145 


53,197 


205, 389 
70,498 
132,292 
148,152 


123,689 
87,491 
123,959 


oe 


3,070,229 


October 


Octobre 


45,251 
43,044 
117,902 


17,436 
70,471 


42,554 
44,707 
30,550 


28,816 


41,660 
98,423 


144,753 
145,584 
37,840 


63,415 
153,854 
50,512 
27,786 


91,746 
36,171 
82,243 
52,591 
61,738 


49, 352 


191,224 
54,654 
132,495 
130, 329 


eae 


114, 236 
81,641 
121,535 


84, 109 


2,816,515 


November 


Novembre 


43,764 
42,327 
121,256 


16,462 
67,166 


45,761 
48,245 
27,043 


29,181 


43,924 
97,470 


147,102 
147,898 
38,514 


71, 406 
162,560 
47,232 
25,559 


104,279 
36,997 
86,439 
50,097 
61,914 


50,196 


188, 104 
54,079 
129,873 
154,646 


eee 


120,914 
B6 ,942 
126, 395 


91,219 


2,906,728 


December 


Décembre 


42,372 
51,710 


138,297 
18,120 
77,763 


47,494 
54,051 
31,648 


ee 


34,340 


49,560 
102,134 


176,654 
157,732 
41,755 


80, 140 
187,191 
54,638 
28,758 


121,112 
44,574 
98,148 
51,364 
65,873 


55,260 


202,030 

57,953 
146,511 
171,165 


127,834 
105,975 
142,576 


104, 206 


oe 


3,182,419 


Change - Variation 


_ > Senn Rn eeeeeeeeeees eee en 


September 


February/ 
January 
1983 


Février/ 
janvier 
1983 


per cent 


pourcent age 


i) 
eag eS 


tee 
o> FrOW 
. Sein gh 
WOURnNY 


= 3. 


En conséquence, 


1) Chaque rayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. 


rayons". 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chanbres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétenents 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
canents 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'aneublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truct ion 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crotites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


NO 


TABLE 26. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1982 and 1983 


eit = 


ee 2 ee es oe a 8 a ee ee ————————E eee 


UP w 


OoOUOND 


36 
37 


38 
39 
40 


41 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1983 1982 
January February February 
Janvier Février Février 


6.46 


4.76 
1.65 
3.83 
6.69 


8.01 


5.46 
2.08 
4.69 
5.58 


4.41 


3.70 


3.58 
5.06 
Se 


7.81 


6.34 
2.09 
4.83 
4.64 


6.47 


5.58 
182 
4.19 
e111 


Dos 


2.58 


4.39 


Cal 
28.14 
3.24 


Ur 


5.27 
1.89 
5.43 
4.46 


2.55 
6.23 


2.60 
29.87 
3.36 


712 


4.99 
1.62 
4.88 
4.57 


| 


TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 


1982 


July 


Juillet 


4.30 
2091 
Bie 
G25 
4.27 


August 


Aott 


2.07 
3.54 
3.20 
ie68 
3.70 


Jixiles 


5.14 
1.86 
4.03 
4.43 


=.29°— 


1982 et 1983 


September October November December Reae 

Septembre Octobre Novembre Décenbre 

2.66 Sao rap be) (ales) Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

ein bey 2.86 2.08 1.81 Manteaux et tailleurs pour danes et jeunes 

1699 3.02 Arnie 

: ¢ 2.68 1.60 Vétenents sport pour dames et jeunes filles 

6.58 Do? 3.44 3.09 Fourrures 

20g: 3D. 2.68 1son Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

2.83 Beh) 2.65 1.23 Vétements de fillettes et d'adolescentes 

2.74 BSD Zoo, 0.91 Lingerie et vétements de nuit pour dames 

2.44 Dei 3.03 LisiZAl Sous-vétenents 

+ Pale 1,58 1.06 0.80 Chapeaux 

Leas 2.66 2.441 1.63 Bas pour dames et fillettes 

2.82 3.58 2.63 ities Gants, moufles et articles de parure pour 
danes et fillettes 

3.48 4.17 Bie hz Zeou, Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

4.18 5.14 3.54 2.43 Vétements pour hommes 

4.00 5.09 S51!) 1.08 Articles d'habillement pour hommes 

3.33 4.28 apes || 1.40 Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 

5390 5.05 3.69 2.90 Chaussures pour hommes et garcons 

0.66 0.67 0.66 0.43 Produits alimentaires et connexes 

3.54 4.22 3.81 Ger Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

BF) 5.60 4.00 1.48 Appareils et fournitures photographiques 

4.25 5.47 4.66 6.09 Tissus 4 la piéce 

3,00 3.81 4.08 2.76 Literie et linge de maison 

3.36 27. Bee 3.58 Menus articles 

6.96 8.44 Geld 3.03 Porcelaine et verrerie 

4.53 DiS 3.42 4,79 Revétements de plancher 

4.20 4.54 3.83 3.67 Tentures, rideaux et housses 

wy 4 6.69 4.42 ZaWt Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameutblement pour la maison 

4.44 4.83 4.62 5.28 Meub les 

1.47 G pee ier 1.45 Gros appareils ménagers 

2.66 Sieh) 3.05 1590 Télévision, radio et musique 

4.21 4.17 4.14 ioe Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 

5.24 5.03 4.94 3.66 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Bod 3.45 Boe 4.04 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truc tion 

5.01 ieyeiw) 5.38 1.76 Bijouterie 

8.83 6.90 2.64 0.73 Jouets et jeux ; 

5.10 7.67 5.14 Qo Articles de sport et valises 

ee, 3.43 fese2/2 Papeterie, livres et revues ; 
1s ‘ a Looe ae vA! Essence, huile, accessoires d'automobile, 
j : réparation et fournitures 
0.04 0.04 0.03 Repas et casse-crottes : 

ae 0.63 0.52 0.43 Services et travaux de réparation 

2.42 2.81 2.76 Ae Tous autres rayons 

Siar) 3.81 3.06 1.80 TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


WW 


Ww 


oUOaNA 


TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, 


by Department, Canada, 1982 and 1983 


Psi0) 


Coe ny es a ee ee 


OW Pw 


owWUON DA 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1983 1982 
January February February 
Janvier Février Février 


0.18 


0.26 


0.17 


0.15 
0.20 
0.10 
0.20 
0.17 


0.13 


0.16 
0.44 
0.20 
0.21 


0.15 


0.16 


0.18 
0.55 
O.25 
0.20 


0.34 


0.34 
0.31 
0.31 
1.03 
0.39 


0.28 


O21 


0.19 
0.21 
0.30 


O19 
1269 
0.26 


0.21 
0.15 


0.18 
0.20 
0.11 
0.20 
0.21 


0.13 


0.18 
ORS4 
0.18 
0.22 


54) = 


TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 


1982 

July August Septenber October November December Rayon 

Juillet Aoit Septenbre Octobre Novembre Décenbre 

0.33 0.32 0.38 2. 0.35 0.52 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

0.16 0.31 0.28 0.34 0.43 0.48 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

(oe) 0.36 0.49 0.36 0.38 ORS Vétenents sport pour dames et jeunes filles 

0.10 0.10 0.15 0.20 0.27 0.32 Fourrures 

0.27 0.33 0.35 0.33 0.35 0.52 Vétenents pour bébés et enfants et articles 
de chanbres d'enfants 

0.26 0.44 0.37 0.29 0.38 0.62 Vétements de fillettes et d'adolescentes 

0.34 0.28 0.36 0.32 0.40 0.86 Lingerie et vétements de nuit pour dames 

0.31 0.31 0.38 0.30 0.33 0.45 Sous-vétenents 

0.82 0.70 0.91 0.82 0299 We thapeaux 

0.25 0527 0.44 0.40 0.42 0.59 Bas pour danes et fillettes 

0.24 0.25 0.36 0.31 0.39 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour 
danes et fillettes 

O07 0.21 0.28 0.25 0.30 0.33 Qhaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

0.16 OF17 0.22 0.21 0.28 0.59 Vétements pour hommes 

0.23 0.22 0.26 0.22 0.31 0.74 Articles d'habillenment pour hommes 

0.21 0.41 0.32 0.26 0.32 0.63 Vétenents et articles d'habillenent pour 
gargons 

DE15 0.17 0.24 0.21 0.27 0.33 Chassures pour hommes et garcgons 

1.47 1.82 hou 1.58 1.66 2.04 Prodsits alimentaires et connexes 

0.24 0.25 0.28 0.27 0.28 0.58 Articles de toilette, cosnétiques et médi- 
caments 

0.26 0.24 0.24 0.241 0.24 0.59 Appareils et fournitures photographiques 

0.11 0.15 0.21 0.21 0.20 0.17 Tissus a la piéce 

0.26 0.26 0.33 0.28 0.26 OVA 57/ Literie et linge de maison 

0.16 0.18 O229 0.27 0.30 0.31 Menus articles 

0.11 0.10 0.14 0.12 0.17 0.34 Porcelaine et verrerie 

0.19 0.18 0.21 0.26 0.27 0.22 Revét ements de plancher 

0.24 0.21 0.23 0.24 0.26 0.28 Tentures, rideaux et housses 

OS a te) 0.14 O. 17 0.16 BaZZ 0.41 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ametblement pour la maison 

0,22 0.19 0.22 0.22 0.22 0.21 Meub les 

0.70 0.53 0.66 0.72 0.74 0.71 Gros appareils ménagers 

0.23 0.24 0.36 0.29 0.34 Oo52 Télévision, radio et musique 

0.23 (O) 7272 0.24 0.25 0.26 0.48 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 

0.19 0.17 0.18 0.21 0.19 0.28 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

0.34 0.26 0.28 0.30 0.28 0.28 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truce tion 

0.14 0.14 0.19 0515 0.20 0.49 Bijouterie 

0.18 0.14 0.12 0.16 0.34 0.92 Jouets et jeux ; 

0.24 0.19 0.20 OAD 0.18 0.39 Articles de sport et valises 

0.20 0.28 0.29 0.23 0.30 0.70 Papeterie, livres et rewes sede 

0.39 0.33 0.30 0.37 0.41 D359 Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 

27.61 29.55 26.63 23.80 27.90 33.98 Repas et ee ee Parton 

1.18 dee Na 4 ise 2.01 2.24 nab et travaux de réparation 

0.40 0.40 0.42 0.39 0.37 0.72 Tous autres rayons 


0.26 2.62 0.30 0.28 0.32 0.51 TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


OPW 


oWUNONDA 


Dy = 


TABLE 28. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 28. Montants & recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1981-1983 
oe Se SS eee 


Change from Change 

previous 1983/1982 
month 

Momen 1981 1982 1983 

é Variation Variation 

Mois par rapport 1983/1982 
au mois 
précédent 


es Se ee ee es eee 


thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pour centage 
January - Janvier 1,554, 350 1,624,889 1,644,028 - 6.3 + 1.2 
February - Février 1,488, 706 TS SS) 1,571,443 - 4.4 ae thot 
March - Mars 1,476,287 1,537,740 
April - Avril 1S 5 TN) W585 HAS) 
May - Mai 1,493,281 ie AT ease 
June - Juin IU o> (52055208 
July - Juillet econ | 1,477,266 
August - AoGt 1,512,048 1,476,402 
September - Septembre 1) GBealg XS) 1,536,070 
October - Octobre Ip SOLE Nepe dn Zoe 
November - Novembre 1,622,655 UW 5G B5 Uisv2 
December - Décembre Vs Haas WAS lg Ha wae 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance Companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 29. Montants & recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1981-1985 


Change from Change 
previous 1983/ 198 
bh month 
Mone 1981 1982 1983 
rae Variation Variatio 
par rapport 1983/198 
au mois 
précédent | 
ee ee oe ee A OR ee ee eee 
millions of dollars per cent | 
millions de dollars pour centage 
January - Janvier 1,470.0 paste) l0) Wg BSoF 23 oe + 1.0 
February - Février 1,480.0 No DwvAGY 1,548.8 - 0.3 + 1.1m 
March - Mars {| Ao S10) We Oorel | 
April - Avril 151520 eew ica 
May - Mai 195370 1,569.7 
June - Juin pedo Uperesin®) 
July - Juillet 1,615.0 1,566.6 
August - Ao(tit psoas 1 Sil 7 
September - Septembre i paxil! ole ile io mee: 
October - Octobre 1,565.0 1,567.9 | 
November - Novembre 1,570.0 11,563.61 | 
December - Décembre neni (il 1,534.1 


PO ee 
(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


exclusivement avec ces magasins. 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 


TABLE 30. Department Store Sales, 


No. 


mew 


oOowuUOND 


26 


27 
28 
29 
30 


$i] 
32 
33 


34 
35 


SEs 


MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1982 and 1983 


1982 
Department MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt 

Women's and misses' dresses, housedresses, 5 86.83 110.01 128.82 115.40 98.71 Char?) 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 6 103.83 98.45 i 7/2) 41.36 47.82 105.31 
Women's and misses' sportswear 3 88.53 hrs is) 107.84 98.52 90.23 96.08 
Furs 12 67.11 26.19 18.47 17.20 47.90 91.86 
Infants' and children's wear and nursery 5 85.38 101.02 91.01 87.87 91.36 104.29 

equipment 
Girls' and teenage girls' wear 4 Dilla 100.97 90.84 Boi) 82.53 13925 
Lingerie and women's sleepwear 3 73.67 84.09 96.04 88.99 91.88 72.45 
Intimate apparel 4 ia /45) 107.40 106.68 112.14 103.39 95.30 
Millinery 2 57.58 ace? 63.94 60.82 62.19 60.53 
Women's and girls' hosiery 3 Si, 106.67 97.57 84.53 72.78 81.11 
Women's and girls' gloves, mitts and 4 77.06 86.97 89.53 82.70 69.94 74.52 

accessories 
Women's, misses’ and children's footwear 6 90.00 109.69 104. 36 95.02 78.24 97.90 
Men's clothing 4 Rot DZD 86.66 95.80 72.81 81.88 
Men's furnishings 5 69.39 78.14 78.57 HOE 17/ 77.70 12 <i 
Boys' clothing and furnishings 6 84.89 98.19 85.90 79.36 78.95 138.31 
Men's and boys' footwear ) 85.36 111.00 98.91 103.21 85.19 91.11 
Food and kindred products a 93.42 106.15 102.06 88.64 89.54 99.67 
Toiletries, cosmetics and drugs 5 84.09 91.02 91.00 87.50 89.74 85.29 
Photographic equipment and supplies 4 UZeoZ 81.65 84.71 9857 103.16 96.08 
Piece goods 5 109.03 107.95 104.36 91.00 77.75 90.03 
Linens and domestics 3 77.07 84.43 89.52 Sia eB 95.69 
Smallwares and notions 4 O1ian> ieee) 77.68 76.88 84.82 83.84 
China and glassware 4 (eee | TP .6D 87.92 84.33 83.31 76.93 
Floor coverings 5 98.16 98.84 100.15 95.18 102.81 91.04 
Draperies, curtains and furniture cov- 3 92.69 107.71 101.49 105.86 112.96 93.62 

erings 

Lamps, pictures, mirrors and all other 4 83.01 87.59 82.20 80.27 88.88 83.16 

home furnishings 

Furniture 4 94.45 Oiled 105.50 100.66 122.83 96.66 
Major appliances 5 89.95 90.03 101.35 {OPIS 122.44 101.32 
Television, radio and music 4 85.20 77.82 TAO) Woy? 86.17 87.75 
Housewares and small electrical appliances 3 75.48 86.01 96.50 89.54 Shige) 88.09 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 Tele 106.64 20> 112.69 100.89 89.25 
Plumbing, heating and building materials 7 85.08 Ualalpist, 120.16 126).52 110.00 94.72 
Jewellery 3 69.88 80.23 87.84 84.76 76.37 73.86 
Toys and games 4 49.44 66.82 60.34 Soils) 66.15 57.84 
Sporting goods and luggage 3 70.99. 102.38 WA) 120.15 (Sai 84.05 
Stationery, books and magazines 4 75.61 7920 81.52 80.97 75.68 103.11 
Gasoline, 011, auto accessories, repairs 5 86.03 106.75 97.40 101.78 101.19 91.68 

and supplies 

Meals and lunches 3} 9551 Opa 94.92 96.64 98.83 98.22 
Repairs and services 7 92.90 91.50) S20 100.34 91.76 89.32 
All other departments 4 84.56 114.27 134.65 TOT 101.48 88.13 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 3 84.43 ebine ss) 95.37 93.70 91.90 91.28 


TABLEAU 30. Ventes des grands magasins, 


MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 


= Sons 


1982 et 1983 


1982 


September 


Septembre 


102.23 
131.00 


124.99 
103.49 
111.10 


106.35 


126.98 


110.93 
93.20 
107.17 


| 113.50 
88.19 
89.68 


ese) 
116.23 


104.82 
105.31 


| 
| 
| 


107.65 
90.76 
97.16 

98.75 
82.55 


401.89 
’ 
| 


October 


Octobre 


95.41 
163.41 


103.27 
127.36 
113.19 


98.74 
91.96 
89.96 
141.75 
112.55 


104.55 
121.15 


110.20 
94.59 
100.88 


110.09 
95.06 
95.59 


87.22 
117.64 


100.26 
114.10 

83.10 
118.30 
107.69 


96.49 


99.15 
105.24 
104.45 

89.86 


107.06 
t2edo 
80.88 


100.24 
79.40 


87.32 
119.96 


100.49 
110.93 
90.61 


101.31 


1983 
November December Januar y February Rayon 
Novembre Décembre Janvier Février 
No 
105.80 142.27 56.53 65.80 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
149.76 io 2eze 12.795 68.40 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
116.94 151.12 58.72 63.76 Vétements sport pour dames et jeunes filles b) 
TWZ.25 245.52 169.10 116.20 Fourrures 4 
116.66 161.72 67.80 67.55 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
120.71 qos Dy 50.35 61.21 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
141.57 Zoe, 53.38 58.54 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
OB auli7, 141.17 76.05 70.02 Sous-vétements 8 
202.05 256.36 79.41 Dog Chapeaux =) 
117.83 165.357 80.51 J22 52 Bas pour dames et fillettes 10 
149.28 245.83 57.41 57.34 Gants, moufles et articles de parure pour 14 
dames et fillettes 
124.33 136.25 59.65 Db |S Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
143.18 191.80 63.06 59612 Vétements pour hommes 13 
qon\.> 269.67 57.18 54.24 Articles d'habillement pour hommes 14 
120.69 198.55 53.57 55.95 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
122.42 160.69 60.55 58.37 Chaussures pour hommes et garcons 16 
117.44 142.20 82.08 97.09 Produits alimentaires et connexes 17 
114.19 224.08 75.50 75.10 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
114.47 241.33 69.31 59.14 Appareils et fournitures photographiques 19 
viore) 96.86 83.93 85.61 Tissus @ la piéce 20 
108.72 164.14 101.01 61.84 Literie et linge de maison 21 
118.97 150.20 1055S?) 84.66 Menus articles 22 
139.69 273.96 65.75 ey) Porcelaine et verrerie 23 
122.66 105.36 80.48 82.08 Revétements de plancher 24 
Mais 118.67 T4552. 67.99 Tentures, rideaux et housses 25 
137.56 Hs be) 74.01 66.09 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
102.82 100.25 104.55 74.63 Meubles 27, 
100.59 112.18 94.64 70.27 Gros appareils ménagers 28 
130.92 212.18 87.02 69.99 Télévision, radio et musique 29 
123.18 223.38 67. SZ 71.11 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
105.55 142.46 70.71 67.01 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
98.78 100.63 67.44 69.59 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
139.35 311.73 46.83 D2.OD. Bijouterie 33 
231.65 BES av 7, 34.02 37.83 Jouets et jeux 34 
109.20 194.64 7/2508 56.73 Articles de sport et valises 35 
126.37 241.57 75.00 68.82 Papeterie, livres et revues 36 
07 68.10 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
124.13 Eze To Belt ; 
réparation et fournitures 
111.65 146.87 84.22 IDIZ Repas et casse-cro(ites 38 
136.45 Is2.29 83.97 78.66 Services et travaux de réparation 39 
96.46 161.17 68.14 67.59 Tous autres rayons 40 
123.87 182.98 72.42 67.48 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


= 36. = 


TABLE 31. Department Store Stocks, MCD and Seasonal Factors, 1982 and 1983 


1982 
Department MCD March April May June July 
MDC Mars Avril Mat Juin Juillet 
No. 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 4 106.88 120.38 Nite 25 85.62 91.70 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 4 85.51 78.45 66.95 68. 32 126.89 
3 Women's and misses' sportswear 3 (glo) 118.58 114.51 DB riiliZ 101.61 
4 Furs 5 78.68 85.55 86.78 82.52 93.18 
5 Infants! and children's wear and nursery 4 88.94 1Ooes> 103.09 90.24 122.61 
equipment 
6  Girls' and teenage girls! wear 3 94.26 109. 34 HO We 89.61 122.76 
7 Lingerie and women's sleepwear 4 94.60 Ai 7 109.79 90552 93.94 
8 Intimate apparel y} SIVA 101.43 107.26 Che 97.47 
9 Millinery 30 coo vee Bon S00 apse 
10 Women's and girls' hosiery 4 D726 107.71 108. 86 93.49 102.01 
11 Women's and girls' gloves, mitts and B 94.91 107.60 103.71 87.34 94.83 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 3 TON 4 WAZ ATE 107.63 96.95 105.48 
13. Men's clothing 3 93.88 101.36 101.78 81.92 96.30 
14 Men's furnishings 4 OPsTD 107.76 108.80 88.86 100.13 
15 Boys! clothing and furnishings 4 88.38 102.11 95.16 89.12 122.87 
16 Men's and boys! footwear 4 100.32 112.00 112.48 94.76 102.09 
17. Food and kindred products oe Sete eee tee oa aes 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 90.73 105.78 104.61 Zine 96.78 
19 Photographic equipment and supplies 4 85.96 102.69 104. 38 86.47 97.10 
20 Piece goods 4 100.43 106.76 104.24 96.64 AO pao 
21 Linens and domestics 3 97.85 109.68 It 2628 102.78 97,569 
22 Smallwares and notions 4 91.93 109.00 114.31 106.84 AOSTA 
23 China and glassware 3 94.56 101.78 104.80 95019 98.87 
24 Floor coverings 3 Derails) NOZ 2 104.51 103.14 101.85 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 sD) 107.54 108.90 97.38 101.70 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 95.20 101.70 110.58 99OT 102.59 
home furnishings 
27 Furniture 3 100.61 110.49 111.01 102.24 996 
28 Major appliances 4 103.80 108.03 104.36 2 O De lil 
2 Television, radio and music B) ioe 106.67 103.90 96.79 94.74 
30 Housewares and small electrical appliances 3 ST s78: 109.84 108.35 98.41 99.49 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials - 
33. Jewellery 3 96.88 107.30 106.63 CEs Sil 95.67 
34 Toys and games 4 81.93 95.61 S155: 80.77 86.97 
35 Sporting goods and luggage 4 93.88 114.43 116.58 96.89 98.32 
36 Stationery, books and magazines 4 86.97 100.25 AOS 96.00 105.67 
Bi, Gasoline, oil, auto accessories, repairs iets kev 
and supplies <— dee 
38 Meals and lunches 2 
39. Repairs and services S ee 
40 All other departments ee 
4) TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 J5<32 106.17 106.47 93.57 101.35 


August 


Aoat 


87.62 
132.10 


99.34 
109.49 
105.60 


110.24 
100.43 
99.69 


112.52 


96.11 
109.53 


116.13 
102.18 
98.47 


104.18 
89.14 
93.04 

102.53 


93.42 
102.60 
99.14 
101 .86 
96.16 


104.11 


94.15 
88.57 
94.26 
97.67 


106.11 


see 


100.34 
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TABLEAU 31. Stocks des grands magasins, MDC et coefficients de corrections des variations Saisonniéres, 1982 et 1983 


1982 1983 
September October November December Januar y February Rayon 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
| 
| 
t 
84.23 117.96 115.58 90.13 89.88 98.82 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
155.55 152.38 122.79 77.03 70.87 84.64 Manteaux et tailleurs pour dames et Jeunes 
filles 
| 86.67 113.07 114.13 79.62 82.92 92.89 Vétements sport pour dames et j Fill 
115.63 134,27 123.74 107.59 97.80 87.88 Pipe fi esi Sa 
94.99 118.41 108.37 89.28 83.33 85.99 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
/ 
: 
98.51 119.47 PAS 1G 72.03 73.90 88.55 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
92.09 133.47 134.34 USP ye: 78.28 83.08 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
83.29 108.22 118.66 100.71 100.95 95.88 Sous-vétements 
eee eee eee eee sas see Chape aux 
92.58 108.94 107.81 86.05 90.53 92.43 Bas pour dames et fillettes 
| 
89.34 12555 134.65 83.38 84.91 90.86 Gants, moufles et articles de parure pour 
| dames et fillettes 
92.79 110.72 Dial 90.35 82.01 AUG) Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
99.15 128.29 12a 93> Sileaz, 76.06 91.85 Vétements pour hommes 
98.50 132.80 120.80 75.40 83.82 88.21 Articles d'habillement pour hommes 
37.15 130.80 111.05 80.75 86.36 96.76 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
: 
92.20 121.50 106.46 88.13 80.87 84.98 Chaussures pour hommes et garcons 
ee 5% cae 55 cers B50 Produits alimentaires et connexes 
86.74 125.997 132.39 89.39 101.00 84.98 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
86.28 134.73 132.50 88.30 98.95 89.42 Appareils et fournitures photographiques 
peoG.59 108.45 101.41 98.57 90.17 98.98 Tissus & la piéce 
| 
| 
Pesz. 16 106.33 109.00 S959 1 S077 STITH | Literie et linge de maison 
| 89.71 102.91 95.46 101.27 88.65 86.46 Menus articles 
91.20 110.44 117.80 107.64 88.85 89.23 Porcelaine et verrerie 
| 87.59 103.62 96.28 108.63 99.34 DEST) Revétements de plancher 
85.35 105.98 101.05 102.31 95.58 99555 Tentures, rideaux et housses 
! 
bo). 52 120.75 45 PASI De) 82.76 87.98 89.86 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
! d'ameublement pour la maison 
| 82.82 98.91 9758 110.09 20> 96.45 Meubles 
79.99 103.37 108.60 109.15 98.55 104. 39 Gros appareils ménagers 
, 86.24 110.98 119.24 103.96 94.56 91.05 Télévision, radio et musique 
90.71 113.46 115.09 86.98 91.49 90.44 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
CEE. 
Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
| truction 
86.57 118.05 124.57 90.49 89.95 93.58 Bijouterie 
, 124.87 176.47 134.89 55.78 85.08 79.85 Jouets et jeux 
96.56 130.58 112.81 85.51 74.43 83.24 Articles de sport et valises 
: Fe ou Sites 123.82 79.68 89.16 83.78 Papeterie, livres et revues 
m0 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
! Repas et casse-croites 
| Services et travaux de réparation 
Tous autres rayons 
92.06 118.52 114.38 92.32 88.70 90.82 TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


UP Ww 


OWODIYN 


26 


(2) 
28 
29 
30 


— So. — 


LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water Sty) ote Jon GS. Newfoundland 

Caplan, Cay Ltd. 152 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Muébec 

Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 491N-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario 

Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 

Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., loronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES | 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 


| 
| 
L 


chandising 
Retail Trade sector. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 
and Services Division in the 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. 


M. Bil. 36 pp. 
(ISSN 0380-7045). 


First Issue, 1938. 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


63-004 Department Store Sales by Regions. 


| 


Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales, by region. 


63-005 Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 


63-007 New 


First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


Motor Vehicle 
Approx. 15° pp. 
(ISSN 0705-5595). 


BalesveaMs oobi! . 
First Issue, 1932. 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


63-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 24 


pp. "First Issue,’ 94972. CISSN'0380- 


TAFT MN 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly  per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


53-210 Retail Chain and Department stores. 


A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores including data _ on 
floor area, inventory and accounts 
receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent 2% la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 


Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de ven- 
tes par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


Commerce de détail. M. Bil. Environ 65 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
Succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 
Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
TIS2CLSSN*070525595 )), 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports' stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
a succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail @ succursales et les 
grands* magasinss “As °° Bils “Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7O/E). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
Sins &4 succursales et les grands magasins, 
incluant des données sur la_ superficie 
total, des stocks, et comptes a recevoir. 


Catalogue 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 

Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and location, Canada _ and 
provinces. 

Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702 ). 

Sales of various commodities by 


method of distribution; door-to-door, 
mail order, etc. 


Campus Book Stores, A. Bil. 
8 pp. First Issue, 1968-69. 
0380-6286). 


Approx. 
(ISSN 


Retail sales by commodities, employ- 
ees and payroll, by regions, prov- 
inces and Canada, for academic years. 


Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp... First Issue, 1975... (ISSN 0590- 
O32 ON. 


The data covers such topics as gen- 
eral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Retail Trade Historical Statistics, 
497 2=1979% AWicae tlt 9269 SameD Dwr KLOBN 
0-660-506-13-0). The publication pro- 
vides revised retail trade estimates 
for) the jyearsm19/2.to 1979, ibothun= 
adjusted and seasonally adjusted and 
also sections on definitions, con- 
cepts, classifications, methodology 
and data reliability. 


Operating Results - Retail TIrades. 
Onbily.. 29 (pp amernctelssue,, 274 


Reports in the Operating Results 
series contain ratios (percentages of 


net sales) for: purchases, invento- 
Pies, cost of -pgoods..sold,.s gross 
profit, operating expense items and 


net profit. 
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Catalogue 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques, 
1958. 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 


(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise selon le genre de 


machine et l'emplacement, 
vinces. 


La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Ventes de divers produits, par mode de 


distribution: démarchage, poste, etc. 


Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN. 
0380-6286). 

Ventes au détail par article, ainsi que 


nombre d'employés et la paye, par région, 


Canada et pro- 


par province et au Canada par année sco- 


laire. 


Manuel statistique pour études de marché. 


A; Bil. 700 pages. 
(ISSN 0590-9325). 


Premier numéro, 


Les données portent sur 


1975. 


que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 


l1'équipement ménager. 


Commerce de détail statistiques 
riques, » 1972-1979. ljsaq Bul 
(ISBN O0-660-506-13-0). 


des sujets tels 


histo-. 
695 pages. 
Cette publication. 


contient des données brutes et désaisonna- | 


lisées, révisées de 1972 a 1979, 


des sec- 


tions sur les définitions, les concept sde. 


classement, 
renseignements sur la fiabilité des 
nées. 


don- 


la méthodologie ainsi que des 


| 
| 


Résultats d'exploitation - Commerce de 


détails pias 
numéro,1974, 


Bul oee2Z9 sypages: 


Premier 


Les bulletins de la série des Résultats de 


l'exploitation contiennent des 


(pourcentages des ventes nettes) pour les 


achats, les stocks, 
dus, les bénéfices bruts, les 
d'exploitation et les bénéfices nets. 


le coat des biens ven- 
dépenses 


ratios 


Catalogue 


The following reports on Operating Re- 
sults are available. 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1979 


63-604 


Independent Women's Retail Clothing 


| Stores, 1975 


63-605 Independent Retail Hardware Stores, 


1976 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


53-607 


53-608 


Retail Drug Stores, 1978 


Retail florists, 1979 


53-609 


Independent Retail Jewellery Stores, 


1978 


53-610 Retail Hardware Stores, 1980 


3-611 


i 


Women's Retail Clothing Stores, 1980 


! 
} 


3-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


I 
(ae — Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
1.- Occasional 


In addition to the selected publications 
fisted above, Statistics Canada publishes 
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INTRODUCT ION 


_ The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
census Of Merchandising and Services. A 
'List of Department Store Organizations" can 
de found at the end of this publication. 


for the purpose of this publication, only 
che activities of actual department store 
‘locations" of department store organiza- 
sions are considered, thereby enabling the 
‘location" concept, which is common to both 
-he census and the current survey progran of 
she Merchandising and Services Division, to 
ve utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however, 
‘his concept is not used in the monthly sur- 
vey of department stores.) Under the "loca- 
-lon" concept, department store data con- 
-ained in this publication exclude the ac- 
-lvities of other kinds of businesses which 
lay be operated by the reporting department 
‘tore firms. For example, non-department 
itore locations are classified to the kinds 
fF business most appropriate to their com- 
todity structure with the catalogue sales 
ictivity of department store organizations 
‘lassified to the "General Merchandise 
tores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
n department store outlets is considered as 
art of the overall business of the outlets 
NM which they are located for the purpose of 
his publication. However, sales of an as- 
ociated large food department (or store) 
Te included only if it is an integral part 
f the overall department store operation 
nd is not identified to the public by any 
ame which differs from that of the depart- 
ent store with which it is associated. The 
ationale underlying this approach is as 
ollows: for purposes of market research or 
Tban planning, a department store (the 
argest type of mass merchandising activity 
n Canada) together with its leased depart- 
ents, if any, is considered to be a total- 
fyeeethat is, it competes in the market 
lace as one structure, rather than as a 
umber of smaller stores. 
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INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée & la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Le recensement mesure également les 
activités des "€6tablissements", toutefois cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 
l'enquéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas & la définition des grands 
magasins sont attribués A la catégorie conmer- 
Ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; & titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga- 
sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ow sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
Tayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following Nainest women's and  misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants! and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear ; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses! and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'act ivité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes: 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge: 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véete: 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes) 
gants, moufles et articles de parure pour dame 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil) 
les et enfants; vétements pour hommes; article: 
d'habillement pour hommes; vétements et article 
d'habillement pour gargons; chaussures pour hom) 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenirig 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, don. 
au moins une doit étre les vétements ou art iclel 
d'habillement pour hommes et gargons. Au moin 
20% des ventes globales du magasin doivent ¢ 
faire dans le groupe de vétements pour ] 
famille. 


| 
Meubles, appareils et articles d" ameub lemer: 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui 
vants: literie et linge de maison; porcelaine c 
verrerie; articles d'ameublement ménager; met 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de "Sf 
jour, salle @ manger ou chambre @ coucher; gf 
appareils, télévision, radio et musique; quir 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magas: 
doit tenir au moins quatre des séries ment ionnét 
ci-dessus, dont au moins une doit étre de 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre™ 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales | 
magasin doivent provenir du groupe des meuble: 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


Tous autres articles (divers). Cette catégor. 
comprend toutes les marchandises que tient 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessu 
telles que: articles de toilette, cosmét iques — 
médicaments; appareils et fournitures photog? 
phiques; tissus @ la piéce; mercerie et menus é 
ticles; bijouterie; articles de sport et valise. 
papeterie,. livres et revues; et al iment 


east three different commodity lines with 
ot one of these lines representing more 
han 50% of the total store sales. At least 
0% of the outlet's total sales must be 
erived from the all other or miscellaneous 
Toups. 


Total met sales and receipts are defined 
s the total sales of new and used merchan- 
ise and receipts from repairs, equipment 
ental, restaurant and other services, less 
eturns, adjustments and discounts. Trade-in 
llowances are not deducted. Commissions 
arned from the sales of goods owned by 
thers and proprietors' withdrawals of goods 
at retail) for personal use are included. 
on-trading revenues, bad debts’ recovered 
nd direct sales taxes are excluded. 


/ 
] 


Stocks are defined as the selling value 


fF inventory on hand at the end of the month 
cr as at the end of the fiscal period fal- 
ing nearest the end of the calendar month. 


_ Accounts receivable are defined as cus- 
ymers' accounts and notes receivable as at 
ne end of the month, as well as all new 
redit granted during the month, less pay- 


ents received. Accounts discounted with 
anks, paper sold to sales finance compa- 
les, or amounts owing on- account’ of 


redit-card plans, are excluded. Accounts 
2ceivable used as security for bank loans 
re not considered as discounted if still 
ayable and are therefore included. 


Junior Department Stores are defined as 
2tailing entities which sell the same wide 
ange of goods (see department store defini- 
lon) that are sold in the more traditional 
major) department stores and are popularly 
»scribed as discount operations. 


2thodology 


The monthly sales values, published at 
ve Canada, provincial and metropolitan area 
*vels, are based on the universe of depart- 
*nt store organizations. A 100% response 
ate is aimed for each month with the publi- 
ition usually delayed if large department 
-ore organizations have not responded in 
me. The monthly sales figures are esti- 
ited when necessary, due only to late res- 
mse, by applying an imputation method 
lich is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
Iblished at the Canada level, are based 
‘ly on the organizations which provide the 
‘quired breakdown of sales. The percentage 


peak 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries ment ionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales_ du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus @ la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


2 


Par comptes 4 recevoir on entend les comptes 
et billets &@ recevoir des clients 3 la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés @ la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes & rece- 
voir servant a garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qui 
offre la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins & prix réduits. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si _ une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 


tardive, il est possible de calculer tun chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace a une 
méthode d'imputation qui est unique a chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 


distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 


mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 


previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in pub lished 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimatior 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé @ partir de: 
déclarations des firmes) est appliqué a ]'estima. 
tion des ventes mensuelles afin de produire un 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes a recevoir mensuel pou 
l'ensemble du pays provient des sociétés d 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don 
nées relatives aux enquétés retardataires son 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia 
tion en pourcentage des conptes & recevoir de 
Firmes déclarantes, puis on la fait porter iae 
les chiffres du mois précédent de la firme retal 
dataire. 


Fiabilité des données 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et 1] 
stocks des grands magasins porte suf tous 1 
points de vente des sociétés de grands magasi 
énumérées & la fin de cette publication. Eta 
donné qu'elle peut étre considérée comme 
recensement exhaustif de la population observé 
elle ne risque pas de comporter des erreu 
d'échantillonnage. Par contre, méme les donné 
publiées d'un recensement qui dénombre intégral 
ment & chaque mois l'ensemble des points de ver 
connus des grands magasins peuvent étre entache 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a 1'éche 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recens 
ments que dans les enquétes par échant il Llonnat 
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs pal 
les suivants: | 
Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résu. 
d'un listage incomplet et d'une couverture ins! 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuabl 
la conception du questionnaire et aux carac 
ristiques de la question, a l'incapacité ouy 
refus de l'enquété de fournir des renseigneme 
exacts, & l'interprétation fautive des questi 
due & des problémes d'ordre sémantique, 
variations, d'un interviewer & l'autre dans’ 
mode de communication retenu, lorsqu'il stéi 
d'expliquer des questions et l'interpréter | 
réponses. 

| 


on-response error. Some respondents may 
efuse to answer questions, some are unable 
o respond, while others may be too late in 
esponding. Data for the non-responding 
nits can be imputed using the data from 
esponding units or some earlier data on the 
on-responding units if available. The ex- 
ent of error due to imputation is usually 
pee and is very much dependent on any 


aracteristic differences between the re- 
pondent group and the non-respondent group 
m the survey. This error generally in- 
reases with increases in the non-response 
ate and attempts are therefore made to ob- 
ain as high a response rate as possible. 


rocessing error. These are the errors that 
ay occur at various stages of processing 
uch as coding, data entry, verification, 
diting, weighting, tabulation, etc. 


_ Non-sampling errors are difficult to mea- 
dre. More important, non-sampling errors 
equire control so that their presence does 
ot impair the use and interpretation of 
inal results. With regard to the estimates 
F this publication all attempts have been 
ade to minimize the non-sampling errors: 
2partment store locations have been defined 
1 a most precise manner; the questionnaires 
sed in the survey have been carefully de- 
igned to minimize different interpreta- 


tons; detailed acceptance testing has been 


arried out for the different stages of 
Jiting and processing; and every possible 
“fort has been made to reduce the non- 
>sponse rate as well as_ the response 
inden. 


| 
yn-sampling Error Measures 
_ 


| 


One source of non-sampling error is the 
M-response error. Text Table I assists 
sers in evaluating this error. Two response 
pasures are derived, namely, the response 
ate, which is a measure of the proportion 
» those units which have responded in time 
& inclusion in this publication and the 
*sponse fraction, which is a measure of the 
ita response rate, and is the proportion of 
le published data which is based upon 
‘tual reported data. 

|The units used in the Department Store 
ules and Stocks Survey for derivation of 
l€ Tesponse rate is based on (1) the survey 
Mt - the 10 provinces, the two territories 
id the four metropolitan areas in which a 
‘partment store organization operates de- 
irtment store locations and (2) the organi- 
itlonal unit - the department “store firm 
‘ompany themselves. For example, a depart- 
nt store firm reporting for 20 stores in 
itario would be considered as one survey 


eat iat 


memes. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent é6tre imputées A 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de l'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'anpleur A mesure qu' augmente 
le taux de non-réponse, on s'ef force d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées @ l'échantillonnage. En outpe, al) faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l]'uti- 
lisation ou @ l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les quest ionnai- 
res ont &€té congus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contréles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées & 1'échantillon- 

nage 

Parmi les erreurs non liées &a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour €tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 


ritoires et les quatre régions métropolitaines ot 


les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
Par exemple, une société de grands maga- 
sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 


unit and one organizational unre witle’ "a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver ) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey UMS eme) ene Commes= 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cinq magasins 
y Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


les variables dont il faut tenir compte pou 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes a recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité de 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues a 1 
non-réponse. Le taux de réponse représente 1 
pourcentage des unités d'enquéte et des unité 
organisationnelles correspondantes qui on 
répondu assez tot pour étre incluses dans 1] 
présent bulletin. Par contre, la fraction d 
réponse constitue le pourcentage des donnée 
publiées qui sont fondées sur des renseignement 
effectivement déclarés par les grands magasins 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellul 
comportant 20 unités organisationnelles dont cir 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25% 
Cependant, si les cing unités représentent { 
millions sur l'estimation publiée de $10 mm 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80) 
Comme le taux de réponse aurait, a lui seu) 
tendance a déprécier la fiabilité de l'est imat ic 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte d 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1983 


March 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1983 


Mars 
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Response rate 


Taux de réponse 


Survey units 


Unités d'en- 
quéte 


Response fracti 


Fraction de 
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Monthly sales total - Ventes mensuelles 


totales hs 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
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recevoir a la fin du mois 
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sonal Adjustment 

/ Time series contain the elements essen- 
Wal to the description, explanation and 
orecast ing of the behaviour of an economic 
henomenon: "They are statistical records of 
he evolution of economic processes through 
ime."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 


ians have identified four characteristic 
ehavioural components: the long-term move- 
leat or trend, the cycle, the seasonal 
variations) and the irregular (fluctua- 


ions). These movements are caused by var- 
ous economic, natural or institutional fac- 
ors. The seasonal variations occur periodi- 
ally on a more or less regular basis over 
he course of the year as a result of sea- 
onal changes in weather, statutory holidays 
nd other events which occur at fairly 
egular intervals and thus have a _ major 
mpact on the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
he fundamental evolution of an economic 
henomenon and producing forecasts of super- 
or quality, Statistics Canada uses the 


-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 


easonally adjust its time series. This 
ethod minimizes the impact of seasonal 
ariations on the series and essentially 


onsists of adding one year of raw data onto 
ach end of the original series before it is 
2asonally adjusted per se. The estimated 
ata are derived from forecasts and back- 
asts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Oving Average) models of the Box-Jenkins 
ype. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
ses primarily the ratio-to-moving average 
2thod to smooth the modified series and 
otain a preliminary estimate of the trend- 
ycle, to calculate the ratios of the origi- 
al series (fitted) to the estimates of the 
tend-cycle and to estimate the seasonal 
actors from these ratios. The final season- 
1 factors are produced only after these 
yerations have been’ repeated several 
imes.(3) 


While seasonal adjustment permits a 
stter understanding of the underlying 
rend-cycle of a series, the seasonally-ad- 
isted series still contains an irregular 
amponent. Slight month-to-month variations 
1 the seasonally adjusted series may be 


1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974. 

>) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

}) See next page. 
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Désaisonnalisation 
EO 


Les séries temporelles ou chronologiques 
comportent les éléments essentiels A la descrip- 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de 1'évolution des proces- 
sus économiques dans le temps"(1). L'observation 
par les €6conomistes et les statisticiens de 
l'activité économique A l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance & long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnié- 
res et les fluctuations irrégulitres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent a inter- 
valles avec une certaine régularité pour influen- 
cer de fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement & ajou- 
ter une année de données brutes & chacunes des 


deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder @ la _  désaisonnalisation proprement 
Glwer Les données estimatives proviennent 


d'extrapolations prospectives et retrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressifs & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers @ partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées a plu- 
sieurs reprises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, Aoit 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided. (3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure’ the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Constant Dollar Estimates 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
II), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business(4). The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and regulated to 


(3) See Tables 30 and 31. 
GPP Sees Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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simples mouvements irréguliers; pour avoir une> 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les. 
utilisateurs doivent donc examiner les séries— 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois 4 
dominance cyclique, ou mMoC.(3) Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur @& 1l‘unites 
autrement dit, il s'agit de la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur a celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut @tre considéré comme le nombre de! 
mois que doit durer une variation de la sénge 
désaisonnalisée dans une. direction donnée avant 
qu'on puisse é6tre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC: 
tend a lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. Lé 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série @ peu prés au 
m@éme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irrégulitre dans la série ini- 
tiale. 


Estimations en dollars constants 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'enm 
semble des ventes des grands magasins en dollar: 
constants (tableau explicatif II), les “estima 
tions des ventes relatives aux principaux groupe’ 
de départements sont dégonflées au moyen de 
indices implicites de prix appropriés fournis pa 
la Division du produit industriel de Statistiqu 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayon 
ainsi dégonflées sont par la suite totalisée 
pour produire l'estimation de l'ensemble de 
ventes des grands magasins en dollars constants 
L'indice des prix qui est publié est un indic 
implicite obtenu en divisant le chiffre estimati 
des ventes totales en dollars courants par l'es 
timation correspondante en dollars constants. } 


Confidentialité des données 


La loi interdit & Statistique Canada de difft 
ser au grand public des données qui pourraier 
servir A identifier ume entreprise ou certain 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu ¢ 
préalable l'autorisation écrite de cette dernil 
re(4). Ainsi, le dévoilement de données suscept. 
bles de révéler des renseignements précis §$ 
l'activité d'une entreprise particuliére est sy: 
tématiquement contr6lé suivant des dispositio | 


(3) Voir les tableaux 30 et 31. | 
(4) Voir l'article 16, intitulée Secret, du ch 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


ba TABLE II. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1981-1983 


‘ABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et 


constants, 1981-1983 


i erates 26 A 55>. balla ereteses 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 
| index dollars per cent dollars per cent 
peiod unadjusted change unadjusted change 
Aa Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcent age constants 1971 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 
nalisés nalisés 


| "000 70 "O00 70 


70 


| 
| 


| 
981: 
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ebruary - Février BASS 568,767 te Oe 300,458 - 0.7 
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prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enterean OX' ns 7to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
Samer autem. the data im question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases thes data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


(GDeScomiabilerZ6. 
(6) See Table 27. 


strictes de telle sorte qu’ aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli- 
cation des régles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére & ce qu' aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies, 
Par la suite l'information concernant ces cel lu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux dif fé- 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoil 
% mettre des "X", consiste & grouper (consolider. 
pour certaines régions (ou certaines cellules 


| CAO Ss Diba Rd met 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 


d'agréger les données visées et de les présente: 
sous une forme moins détaillée mais qui respecti 
la consigne de confidentialité. Par exemple dan: 
bien des cas, les données relatives aux Territoi: 
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses ave: 
celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi, par l'application rigoureuse de Ge 
régles, le caractére privé de l'information es 
préservé et n'affecte que trés marginalement e 
fin de compte la diffusion des résultats de 
enquétes sur le commerce. 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage dor 
née dans la présente publication est fondée st 
la valeur totale des recettes pour chacune de 
périodes observées. Elle tient compte des mage 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qt 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limit 
pas aux magasins qui ont été exploités dar 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(5) en d 
visant la valeur marchande des stocks a la fin’ 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


| 
On obtient les ratios ventes-stocks(6) en d 
visant le chiffre des ventes pour le mois par 
valeur marchande moyenne des stocks en début 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent & 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, © 
décrit en détail les produits de chacun des 
rayons présentés dans cette publication € 
reproduite dans le numéro de janvier. 


(5) Voir tableau 26. 
(6) Voir tableau 27. | 
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_ Revisions to department store sales and 
tocks are published yearly in the March 
ssue of this publication. Revisions to 
onth-end accounts receivable are published 
nm a monthly basis. 

| 


The number of shopping days that this 
ublication is based on varies from month to 
onth. See Text Table III for the number of 
hopping days the current publication is 
ased on. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins_ sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes A recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois & l'autre. Le tableau expimcataf “Lil 


donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


EXT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1982 and 1983 


ABLEAU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1982 et 1983 
a I a 


1983 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


1982 


SSS SS ee ee ee ee ee eee 


Number of Total number Number of 

Saturdays of shopping Saturdays 
days 

Nombre de Nombre total Nombre de 

samedis de jours samedis 
commerciaux 


a a 


anuary - Janvier ZD 
sbruary - Février 24 
arch - Mars a 
oDril - Avril WS 
ay - Mai 2S 
une - Juin 26 
uly - Juillet Ze 
Jgust - Aodt 26 
2ptember - Septembre Ths) 
stober - Octobre 25) 
jvember - Novembre 26 
2cember - Décembre 26 
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Chart — 1 Graphique — 1 


Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981 - 1983 
Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1981 - 1983 
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Chart — 2 Graphique —‘ 


Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981 - 1983 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1981 - 1983 
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chart — 3 
department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1981 - 1983 
fentes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1981 - 1983 


Graphique — 3 
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Chart — 4 


Department Store Sales, Current 
Ventes des grands magasins, estimations en 


and Constant (1971) Dollar Estimates, 1981 - 1983 
dollars courants et constants (1971), 1981 - 1983 | 
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Chart — 5 Graphique — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1981 - 1983 | 
Montanta recevoir des grands magasins ala fin du mois, Canada, 1981 -— 1983 
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1IGHLIGHTS 


\inalysis of Monthly and Quarterly Data 


March 1983 department stores sales, 
seasonally adjusted, increased 4.9% over 
february 1983, to $928.4 million. Compared 


0 the previous month, sales were higher in 
2 of the 40 departments surveyed, with the 
argest gains in stationary, books and maga- 
‘ines (+ 24.6%), girls' and teenage girls' 
ear (+ 15.8%), and men's and boys' footwear 
+ 15.7%) while the most notable decreases 
rere in plumbing, heating and building mate- 
dials (- 9.3%), draperies, curtains and 
urniture coverings (- 4.7%) and hardwares, 
aints, wallpaper, etc. (- 4.2%). 


Total department store sales for March 
983, without adjustment for seasonal varia- 
ions, jumped 13.5% over the same month last 
ear to $787.6 million, the highest increase 
ince the month of June 1981. Among the 35 
epartments registering increased sales, the 
argest increases were recorded in toys and 
ames (+ 38.5%), stationary, books and maga- 
ines (+ 34.9%), repairs and services and 
elevision, radio and music (each + 30.4%) 
ith the most notable decrease reported in 
ups (- 25.7%). 


In March 1983 all provinces showed in- 
reased department store sales compared to a 
ear earlier, with gains ranging from 1.0% 
n the Yukon and Northwest Territories to 
0.4% in Nova Scotia. Of the 10 metropolitan 
Teas covered by this survey, sales’ in- 
reases ranged from a high of + 43.2% in 
alifax-Dartmouth to a low of + 1.9% in 


algary. 
Total sales by major department store 
ganizations increased 10.8% to total 


917.5 million in March 1983, compared to 
ne same period last year, while junior 
epartment store organizations sales were 
8.8% higher, reaching $270.1 million. 


Cumulative sales for the first quarter of 
783, increased 7.6% over the same period a 
ear earlier and reached $2,015.1 million. 


XXV 


POINTS SAILLANTS 
Analyse des données mensuelles et trimestrielles 
— reeset trimestrielles 


En mars 1983, les ventes désaisonnalisées des 
grands magasins se sont accrues de 4.9% par Lrap- 
port a celles de février 1983 pour atteindre 
$928.4 millions. Comparativement au mois précé- 
dent, 32 des 40 rayons pour lesquels on recueille 
des données, ont enregistré des augmentations de 
ventes. On a constaté les accroissements des ven- 
tes les plus significatifs pour les rayons de 
Papeterie, livres et revues (+ 24.6%), de véte- 
ments de fillettes et d'adolescentes (+ Ia. doy et 
de chaussures pour hommes et garcons (+ 15.7%), 
tandis que les baisses de ventes les plus impor- 
tantes étaient attribuables aux rayons de maté- 
riel de _ plomberie, chauffage et construction 
(- 9.3%), de quincaillerie, peinture, papier ten- 
ture, ete. (= 4.2%), 


Les ventes non désaisonnalisées de grands 
magasins ont enregistré un gain de 13.5% par rap- 
port au mois précédent pour se chiffrer a $787.6 
millions, soit la plus forte augmentation depuis 
juin 1981. Des 35 rayons pour lesquels on a rap- 
porté des hausses de ventes, se sont les rayons 
de jouets et jeux (+ 38.5%), de papeterie, livres 
et revues (+ 34.9%), de services et travaux de 
réparation et de télévision, radio et musique 
(chacun des rayons enregistrant + 30.4%) qui ont 
montré les hausses les plus remarquables. C'est 
toutefois le rayon des fourrures (- 25.7%) qui a 
indiqué le recul des ventes le plus appréciable. 


En mars 1983, toutes les provinces ont enre- 
gistré des augmentation de leurs ventes totales 
des grands magasins, variant de 1.0% au Yukon et 
Territoires du Nord-Ouest & 30.4% en Nouvelle- 
Ecosse. Les ventes se sont accrues dans les 10 
régions métropolitaines, les hausses variant de 
1.9% pour Calgary & 43.2% pour Halifax—Dartmouth. 


Les ventes des organisations de grands maga- 
Sins traditionnels ont totalisé $517.5 millions 
en mars 1983, soit 10.8% de plus que le mois 
correspondant l'année derniére, alors que celles 
des organisations de grands magasins populaires 
se sont établies & $270.1 millions soit une 
hausse de 18.8%. 


Les ventes cumulatives pour le premier trimes- 
tre de 1983 ont augmenté de 7.6% par rapport &a la 
méme période l'an passé, pour atteindre $2,015.1 
millions. 


The retail value of stocks held in March 
1983 by department store organizations, not 
seasonally adjusted, increased 9.7% compared 
to the same month a year earlier tooo, UDZ en 
million. The seasonally adjusted value of 
March 1983 total stocks was 8.2% higher than 
February 1983 at $3,253.5 million. 


In March 1983, there were 796 retail 
locations operated by department stores, 1 
store more than in February 1983 and 9 more 
than in. March 1982. Of this number, 334 
stores were operated by major department 
store organizations and 462 by junior de- 
partment store organizations as compared to 
338 and 449 locations respectively, in March 
1282 


In relation to total retail trade, de- 
partment store sales in March 1983 accounted 
for 9.7% of all retail sales in Canada, a 
slight increase compared to the 9.3% mea- 
sured for the corresponding month last year. 


Analysis of Final 1982 Data 


Revised estimates of total department 
store sales for 1982 were $10, 208.1 million 
in current dollars, compared to $10,218.1 
million for 1982, a decrease of 0.1%. Of 
this total the major department store orga- 
nizations had sales of $6,589.9 million, 
down 1.8% from 1981, while revised junior 
department store organizations sales for 
1982 totalled $3,618.1 million, up 4.1% from 
(ets 


Revised totals of 1982 department store 
sales, deflated to offset the effect of in- 
flation, decreased 6.0% from the previous 
year to $4,942.7 million in constant 1971 
dollars. 


FOQYVAL 


La valeur des stocks maintenus au cours du 
mois de mars 1983 par les organisations de grands 
magasins, sans ajustements saisonniers, s'est 
élevée de 9.7% comparativement au mois correspon- 
dant l'année derniére pour s'inscrire a $3,052.1 
millions. La valeur désaisonnalisée des stocks 
totaux pour mars 1983, a totalisé $3,253.5 mug 
lions soit 8.2% de plus qu'en février 1983. 


Fn mars 1983, on a dénombré 7/76 points de 
vente opérés par les grands magasins, soit 1 de 
plus qu'en février 1983 et 9 de plus qu'en mars 
1982. De ce nombre, 334 magasins étaient opérés 
par les organisations de grands magasins tradi- 
tionnels et 462 par les organisations de grands 
magasins populaires comparativement a 4338 et 449 
points de vente respectivement en mars 1982. 


Les ventes des grands magasins ont représenté 
9.7% de l'ensemble des ventes au détail au Canada 
en mars 1983, soit une légere augmentation par 
rapport au 9.3% mesuré pour le mois correspondant | 
l'an passé. 


Analyse des données finales de 1982 


Les estimations révisées des ventes totales 
des grands magasins en dollars courants, ont 
reculé de 0.1% par rapport aux $10,218.1 moe 
lions enregistrés en 1981 et se sont chif freee 
$10,208.1 millions en 1982. De ce total, Tee 
ventes des organisations de grands magasins — 
traditionnels ont contribué & $6,589.9 millions, | 
soit une diminution de 1.8% par rapport a 1981 et 
les organisations de grands magasins populaires | 
ont compté pour $3,618.1 millions pour ainsi | 
s'accroitre de 3.1% par rapport & 1981. 


Le total révisé des ventes au détail des} 
grands magasins, dégonflé pour éliminer 1l'effet 
de l'inflation, a chuté de 6.0% comparativement @ 
l'année précédente pour se chiffrer a $4,942.7 | 
millions en dollars constants de 1971. | 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, 


No. 


Department 


1983 


January 


Janvier 


a= 


by Department, Canada, 1982 and 1983 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses! coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear, and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls! hosiery 


Women's and girls! gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses! and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
oiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


8,000 
10,723 


28,150 
4,549 
16,675 


8,145 
10,209 
7, 304 
1,248 
8,084 


8, 462 
13,164 


20,728 
22,542 
6,444 


8,868 
47, 381 
37,336 


9, 261 
3,456 


28, 304 
9,028 
7,526 
9,403 

10,267 


6,757 


38,133 
33,665 
35,142 
25,485 


Wigs 
Reps 
9,595 


8, 046 
18,064 


19,259 
12,734 


18,021 
7,763 
20,555 


623,426 


1982 
February March March April 
Février Mars Mars Avril 
9,881 13,471 13,746 17,544 
10,458 15,580 14,241 14,411 
33,825 46, 361 39,536 45,783 
5 Vs) Pats) 2,941 677 
16,265 P| SSIS 19,453 23,968 
10, 262 17,871 15,202 16,877 
Nall) 13,859 W2R 224 15,061 
6,903 9,839 8,469 9,804 
1,014 996 912 Nea 
7,388 10,198 8,683 10,264 
8,016 il SNS 10,656 12,745 
13,026 21,320 19, 390 24,847 
20,022 33,035 31,825 32,784 
Wid SSI) S292 26,482 30,477 
6,563 10,928 Oe ie) 12,045 
9,036 14,514 11,625 15,961 
58,103 56,030 50,634 5 Sa 
Sip ee) 44,134 38,109 | A/S 
8, 365 10,481 9,819 11,148 
Bee Moe 4,918 4,744 
16,064 22,030 18,489 207,175 
7,082 7,891 Ui ae) 7,703 
8,433 11,208 O29 9, 9D2 
9,453 13,007 11,823 (le 
10, 307 13,881 13,640 14,920 
BR eMl/ 8,098 7,016 6,769 
30,277 42,496 35,730 36,501 
Thea p20) BOeee Bil, 589 Bool 
28 , 086 By UZ 2S) 51038) 28,069 
29,189 27,641 24,129 29,431 
16,407 21,138 20,559 26,241 
7,741 8,596 7,381 10,662 
11,087 15,406 15,400 16,773 
OF228 13,446 OO 14,034 
14,512 20,091 20,992 28,020 
19, 368 24,920 18,473 20,075 
11,080 15,085 15,196 18,147 
16,954 20, 384 20,074 19,498 
8,193 10,091 7,736 Wisin 
20, 302 26,262 Dd S30)>) 29,608 


604 , 104 787,578 694 ,137 788,971 


May 


Mai 


21,006 
Tg 2t2 


51,250 
590 
21,779 


15,663 
16,230 
10,047 
977 
9,312 


12,533 
24,920 


32,032 
Bg He 
10,714 


15,859 
57,701 
40, 356 


‘2 
4,574 


21,348 

6,340 
10,871 
11,359 
14,650 


7,146 


40,673 
32,570 
25,112 
32,109 


35,738 
12,883 
18,061 


11,815 
35,171 


19,706 
17,781 


19,119 
7,424 
37,858 


813,933 


June 


Juin 


17,781 
5 , 606 


43,753 
598 
19,955 


43,79 
14,973 
9,783 
899 
8,232 


10, 828 
21,959 


34, 826 
41,503 
9,943 


15,138 
49,615 
40,376 


13,662 
4,032 


24, 821 
6,492 
9,511 

ieee 

15,852 


7,114 


39,420 
35,561 
PH) gf 
30,958 


30,697 
10,981 
17,438 


sil) 
36,284 


20,582 
18,018 


19 ,656 
Tene 
31,801 


790,853 


July 


Juillet 


19,923. 
18,427 


19,656 
6,497 
27,91 


763,945 


capers 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 


1982 Change - Variation 
August September October November December March/ March 
February 1983/1982 
1983 Rayon 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Mars/ Mars 
février 1983/1982 
1983 
‘ NO 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentaqe 
14,718 16,227 13,276 18,151 235,295 +, 36.3 = eo Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
16,926 17,648 ASA) 25,071 22,116 + 49.0 se etl Manteaux et tailleurs pour danes et jeunes 2 
filles 
43,798 57,256 44,244 51,645 69,090 eae Hult e Vétements sport pour danes et jeunes filles 3 
1,743 2,674 4,132 Dio alii 6, 303 = S02 - 25.7 Fourrures 4 
25, 308 24,475 25,038 27,165 DF Oia. + 31.5 + 10.0 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
22,9195 18,303 14,990 19,628 26,576 + 74.1 + 17. Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
13,058 16,874 16,979 25,027 45,884 + 24.4 eZ Lingerie et vétements de nuit pour danes i 
9,336 10,658 8,922 10,595 14,406 + 42.5 + 16.2 Sous- vét ements 8 
978 1,584 PE D)S5 3,504 4,528 =) 18 ae eh Chape aux 9 
8,178 12,646 11,810 13,049 18,176 + 38.0 + 17.4 Bas pour dames et fillettes 10 
10,543 15,644 15,526 22,465 36,331 + 48.6 + 11,8 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
22,023 28,574 26), 49) Bil, O52 30,873 + 65% + 10.0 Chaussures pour dames, jeunes filles et nz 
enfants 
Las 7s) 38,629 36,168 50,614 66,262 + 65.0 Soe EARS Vétements pour hommes 13 
32,121 39,796 D1, 92D. ST, B27 110,234 + 46.2 + 24.3 Articles d'habillement pour hommes 14 
17,856 TUBES 11,255 14,678 24 ,023 + 66.5 + 19.4 Vétements et articles d'habillement pour AS 
garcons 
13,385 17,166 1D 228 20,556 24,274 + 60.6 + 24.9 Chaussures pour hommes et garcons 16 
56,782 49, 303 54,758 67,523 81,194 - 3.6 + 10.7 Produits alimentaires et connexes 17 
40,400 41,750 45,954 56,485 110,167 + 17.6 + 15.8 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
canents 
13,203 12,750 AR ANSY 15,643 32,585 + 25.3 + 6.7 Appareils et fournitures photographiques ul, 
4,435 5,491 5,524 5,561 4,666 +) 3 555// 3.4 Tissus 4 la piéce 20 
24,417 28,310 25,651 27, 882 43,982 Heil + 19.2 Literie et linge de maison 21 
7,498 10,608 9,814 10,960 12,620 + 11.4 + 6.7 Menus articles 22 
9,216 12,425 10,762 16,440 35,009 + O29) + 17.6 Porcelaine et verrerie 23 
10,399 11,558 13,841 14,117 11,645 + 37.6 + 10.0 Revétements de planc >r 24 
13,148 13,458 14,406 16,323 18, 340 +. 34.7 + 1.8 Tentures, rideaux et housses 25 
7,202 8,516 8,908 Wen V2 21,127, + 46.8 + 15.4 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'aneublement pour la maison 
35,421 38,375 39,213 40,459 42,085 + 40.4 + 18.9 Meubles 27 
YES Sb) 38,400 40,446 42,784 43,480 + 30.5 5 lads Gros appareils ménagers 28 
30,750 42,890 37,668 50,778 80,007 + 34.9 + 30.4 Télévision, radio et musique : i) 
30,419 31,966 35,420 43,025 79,674 = oy + 14.6 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
22,921 23,160 27,832 25,786 35,503 + 28.8 + 2.8 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
8,851 9,471 10,139 10S 12,214 + 11.0 + 16.5 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
15,875 21,379 17,987 27 oa 65,752 + 39.0 -- Bijouterie 33 
12,188 12,368 20,835 44,461 80,677 + 44.6 + 38.5 Jouets et jeux ; 34 
23,750 23,490 20,627 27, 706 50,879 + 38.4 - 4.3 Articles de sport et valises ce 
27,685 27,369 22,381 32,892 68,147 + 28.7 + 34.9 Papereriess Livni esscterey ues eg = 
15,974 15,262 195495 22,207 22,701 + 36.1 - 0.7 Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 
19,627 19,986 20,067 23,939 32,413 ae #15 Repeewetnbaeserereubeeny: «ag es 
6,789 7,409 8,984 11,908 13,405 + 23.2 + 30.4 Services et travaux de réparation oe 
Zo 25,400 ZT loe 28,698 50,850 + 29.4 ules Tous autres rayons 
41 
175,727 861,179 859, 187 1,073,558 1,608,478 + 30.4 pies TOTAL, TOUS RAYONS 


a ie eh i a acm aS alah la i er aoe ee eta ee 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1982 and 1983(1) 
1983 1982° 
January? February? March March 
Department 
Janvier? Février? Mars Mars 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 145151 15, 199) 15,564 Die 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 14,489 14,848 15,034 14,357 
3 Women's and misses! sportswear 47,558 52,614 52,261 45,015 
4 Furs 2,844 2,872 Da KBVAT) 3,608 
5 Infants' and children's wear and nursery 24,337 Zoi ted 24,655 22,643 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 16,326 16,985 19,204 16,473 
7 Lingerie and women's sleepwear 18,785 18,558 18,861 16,952 
8 Intimate apparel 9,707 Gg, 198 10, 348 9,065 
9 Millinery 1,690 1,781 vera AL. Dod 
10 Women's and girls' hosiery 10,141 10,280 10,967 9,406 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 14,824 a o28 (e459 13267 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 22,540 23), 296 23,283 21,642 
13. Men's clothing 33,241 33,802 36,438 Spoon 
14 Men's furnishings Hp leltss 41,650 47,138 38,281 
15 Boys' clothing and furnishings 12,164 AZ 228 13,496 fi Se 
16 Men's and boys! footwear {e557 15,047 17,403 14,065 
17. Food and kindred products 57,024 58,483 61,248 Broa fil) 
1B Toiletries, cosmetics and drugs 49,914 49,928 51,807 45,049 
19 Photographic equipment and supplies 13,562. ee a Ua) 14,264 13,600 
20 Piece goods 4,179 4,147 4,287 4,500 
21. Linens and domestics 27,485 26,588 28,042 24,676 
22 Smallwares and notions Byei2 8,369 8,603 Seta 
23 China and glassware 11,784 eycue 14,421 eeu 
24 Floor coverings 11,671 492: 12,990 11,851 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 13,934 15,198 14,479 14,406 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 9,074 8,578 9,710 8,555 
home furnishings 
27 Furniture 38,614 39,805 44,010 37,761 
28 Major appliances 36,204 38,211 SEU D> 34,851 
29 Television, radio and music BOO ou 40,522 Qin e 33,846 
30 Housewares and small electrical appliances 37, 566 39,460 37,807 Bo eas 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 24,529 24,300 26,413 26,236 
32 Plumbing, heating and building materials 10,650 11,064 10,034 8,913 
33 Jewellery Zire WO? 21,124 21,294 PEN USI 
34 Toys and games Pes Ase 24,034 27,430 AS 6p 
35. Sporting goods and luggage 25,288 Poi Ae 27,677 28,947 
36 Stationery, books and magazines 265206 27,449 bor te 24,852 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 17,265 16,269 17,028 17,937 
and supplies : 2 
38 Meals and lunches 21,168 20,986 20,920 20.818 
39 Repairs and services 9,267 10,150 NO, S02 8,059 
40 All other departments 29,940 29,600 BOIS 26,822 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 865,148 884 , 751 928,419 828,195 


7) Each department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. 


"Total all departments". 


Avril 


15,947 
14,726 


45,730 
2,865 
23,285 


16,648 
17,594 
9,203 
1,596 
9,587 


14,349 
22,621 


35,775 
39,141 
12,028 


14,739 
56, 342 
45,609 


13,753 
4,475 


24,126 

8, 392 
12,666 
Min ies 
14,079 


8,081 


39,380 
34,740 
35,375 
34,137 


25,284 
9,401 
21,290 


20,859 
27,813 


25, 288 
17,414 


20,496 
8, 146 
26,957 


841,072 


May 


Mai 


848 ,839 


es ee SS SS SSS 


June 


Juin 


15,694 
(snes 


45,011 
3,010 
22,627 


15,919 
17,147 
8, 846 
4,515 
9,724 


13,435 
22,663 


35,428 
39,941 
12,10 


14,706 
56,581 
45,923 


13,653 
4,443 


25,882 

8,487 
11,519 
11,789 
14,579 


8,730 


37,940 
34,591 
36,106 
34,562 


26,470 
9,229 
20,480 


21,354 
29,264 


25,488 
47,741 


20,284 
7,376 
28,692 


842,160 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1982 et 1983(1) 


1982° 


July 


Juillet 


August 


Aott 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


15,672 
14,357 


45,983 
3,353 
22,438 


16,078 
16,764 
9,248 
1,572 
9,639 


13,671 
22,466 


34,600 
40,400 
11,461 


14,004 
56,575 
46,194 


13,391 
4,653 


24,062 

8,158 
12,127 
11,468 
13,483 


8,652 


36,196 
33,929 
35,350 
33,461 


25,849 
10,277 
22,012 


20,429 
28,051 


25,754 
18,129 


20,115 
7,078 
28,490 


833,862 


16,056 
‘W383 


45,511 
2,168 
24,183 


16,230 
17,861 
9,710 
1,642 
10,173 


14,111 
22,482 


34,026 
43,527 
12,779 


14,755 
56,996 
47,292 


13,565 
4,759 


25,317 

8,777 
12,489 
11,346 
13,892 


8,725 


36,988 
33,432 
35,610 
34,623 


25,912 
9,522 
21,288 


20,770 
27,951 


26, 301 
VW PEs 


20 , 336 
7,666 
28,849 


850,107 


September 


Septembre 


16,052 
13,751 


45,353 
2,799 
22,348 


15,796 
18,020 
10,096 

1,679 
10,759 


14,434 
22,750 


35,024 
42,108 
11,307 


14,816 
56,332 
47,168 


13,681 
4,727 


25,279 
8, 826 
12,647 
11,317 
13,124 


8,681 


36,888 
35,526 
38,222 
34,655 


24,870 
9,627 
21,284 


20,576 
27,915 


25,600 
17,084 


20,707 
7,745 
29,837 


850,465 


October 


Octobre 


16,124 
13,959 


43,322 
3,154 
22,610 


15,473 
18, 209 
9,921 
1,583 
10,474 


14,700 
21,738 


32,912 
39,928 
11,513 


13,784 
57,463 
48,609 


13,657 
4,623 


25,598 

8,576 
12,778 
11,843 
13,611 


9,122 


39,663 
37,364 
36,677 
38,121 


25,741 
9,142 
21,690 


20,847 
26,240 


25,839 
16,541 


19,945 
8, 301 
30,129 


850,418 


November 


Novembre 


16,607 
16,531 


44,475 
3,153 
23,068 


16,227 
‘Nhe Wa 
10,509 
1,701 
11,128 


14,907 
24,598 


35,017 
38,775 
12,135 


16,922 
57,045 
48,701 


13,591 
4,591 


25,924 

9,095 
12,014 
11,501 
14,402 


9,163 


38,800 
42,064 
38,252 
34,963 


25,158 
10, 180 
20,174 


18,941 
25,905 


26 ,065 
17,430 


2A , 236 
8, 564 
29,896 


865,697 


Change - Variation 


December 


Décembre 


16, 309 
14,111 


46,435 
266A 
23,259 


16,721 
17,801 
10,161 

1,725 
10,704 


14,783 
22,882 


34,576 
40,957 
(2A 


15,159 
OGL 
49, 362 


13,602 
4,857 


26,751 

8,491 
258i 
11,196 
15,668 


9,294 


40,930 
38,009 
38, 184 
35,896 


25,164 
12,085 
21,202 


21,254 
26,233 


28,149 
16,424 


22,091 
10,128 
30,492 


876,476 


March/ 
F 5 
ee pan 
Mars/ 
février 
1983 
NO 
per cent 
pourcent age 
#5 2:4: Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour danes et jeunes filles 
die Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
- 0.7 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
me Ue) Fourrures 4 
ty Sil Vétements pour bébés et enfants et articles a 
de chanbres d'enfants 
+ 15.8 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
+ 1.6 Lingerie et vétements de nuit pour dames i 
+ 5.6 Sous-vétenents 8 
=e Chapeaux 9 
a GT Bas pour dames et fillettes 10 
sue gic) Gants, moufles et articles de parure pour A 
dames et fillettes 
- 0.5 Chaussures pour danes, jeunes filles et 12 
enfants 
+ 8 Vétements pour hommes 1 
£152 Articles d'habillement pour hommes 14 
+ 10.4 Vétements et articles d'habillement pour fe 
garcons 
Ea thoes y/ Chaussures pour hommes et garcons 16 
+ 4.7 Produits alimentaires et connexes 17 
+ 3.8 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
canents 
+ tert Appareils et fournitures photographiques 19 
+ 3.4 Tissus & la piéce 20 
cee IGE) Literie et linge de maison 21 
Zin Menus articles 22 
+ 3.8 Porcelaine et verrerie 2 
7 See) Revétements de plancher 24 
= 47 Tentures, rideaux et housses 25 
Halos Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'aneublement pour la maison 
+ 10.6 Meubles 27 
+ 4.1 Gros appareils ménagers 28 
+ 8.0 félévision, radio et musique ie) 
- 4.2 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
+ 8.7 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
eres 
= IGS} Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
+ 0.8 Bijouterie 33 
+ 14.1 Jouets et jeux 34 
ti) 6 Articles de sport et valises 35 
+ 24.6 Papeterie, livres et revues 36 
Fa Aen, Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
0.3 Repas et casse-croites 38 
tm eae Services et travaux de réparation 39 
+ 4.8 Tous autres rayons 40 
sa attieys) TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Chaque rayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


rayons". 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 


1983 1982" 
January February March March April May June July 
Province 
Janvier Février Mars Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. eee La ||!. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland THOS 6,167 D5 7,660 Deeks) 10,060 9,668 9,433 
2 Prince Edward Island 4,088 55, Ks) 4,039 3,744 4,285 4,446 4,797 6,030 
3 Nova Scotia la ID? MA eI PA\ 5 HES) 16, 582 20,455 20, 369 ZU, 505 19,946 
4 New Brunswick 11,285 i eeZo 4 Srp (Sir) 13,040 16,625 Vigls 17,440 16,853 
5 Quebec 113,689 105,666 137,22 PS, DAP 457,528 1S ol 132, 940 134,696 
6 Ontario EEO), SD) 209, 538 WAUSY 5 Mta)2) TREN 5 EXEVE DS) SN BED LAS) Jed) ig, BPE 268,605 
| 
7 Manitoba 30, 338 30,908 43,142 37,860 43,247 43,038 40,902 41,294 } 
8 Saskatchewan 18,851 HS, D5) MEP. 19,564 22 Bie PITH Tf 22,476 22,961 © 
9 Alberta 92 , 546 SPE OS: 7s Buw) NOW BZo AW DR AB i 70D NAA AN 111,068 © 
| 
10 British Columbia 109,447 110,510 [Bd poz 125,958 {Bho SIV 1S 94 VB) NOP 130,142 | 
11. Yukon and Northwest 1,868 1,866 2,645 2,620 2,602 po Xe) a /VAY) 2,922 
Territories | 
12 CANADA 623,426 604 , 104 787,578 694,137 788,971 813,953 790 ,853 763,949 


Se ee ee a ae ee ee ee 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1985 | 


{ 


ee Sec drestet He nS a 
| 


1983 1982F 
January February March March April May June July | 
Selected metropolitan 
areas | 
Janvier Février Mars Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. | 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 35,506 35,568 Aone 44,827 47,244 EU IND 48,110 44,316 
2 Edmonton 42,323 41,986 D5 Ao) 47,049 54,107 54,417 54,215 49,55! 
3 Halifax-Dartmouth 8,865 8, 301 12,425 8,677 11,094 NO asZ 10,004 9,59! 
4 Hamilton 16,494 Hexen 7/ 20,012 18, 354 EA ANOY TE (DH 20,499 19,86: 
5 Montreal 69,878 64,081 81,508 72,444 88, 836 89,527 719), 502 78,72 
6 Ottawa-Hull SH 24,135 34,541 28 , 509 33,061 34,977 32,654 31,01 | 
7 Quebec City 15,486 13,658 WSLS (Deeks! 18,963 21,038 19,196 18,41 
8 Toronto 91,876 86,317 110,184 101,208 111,484 113,817 110,588 106,46. 
9 Vancouver 66,859 Cian? 82,773 77,183 78,807 80,477 80,841 76 


10 Winnipeg 27,586 28,058 39256 34,351 39,272 38,966 36,918 37g) 


27 


[ABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1982 et 1983 


1982t Change - Variation 


—— SS ee ee 


\ugust September October November December March/ March 
February 1983/1982 p : 
1983 rovince 
loot Septembre Octobre Novembre Décembre Mars/ Mars 
février 1983/1982 
1983 
No 
housands of dollars - milliers de dollars 
10,021 Seen OS) lel O67: Sa e/S IS eT + 48.1 GZ Terre-Neuve 1 
im, 098 5,230 5,087 6,019 Sh hT) sy see | ts ie 9 Tle-du-Prince-fdouard Z 
21,808 Ded BENS 23,885 D2 eg DG ODz + 46.9 + 30.4 ouvelle-Ecosse 3 
16,964 AOU WES PAT ZOOL 36,671 + 37.1 45 AD Nouveau-Brunswick 4 
42,459 148,921 154,748 178,929 280,436 + 30.2 + 16.1 Québec 5 
72,438 305,940 302,675 BS. 6 598,421 + 30.4 A SiZ Ontario 6 
40,344 46,588 44,257 Sie 80,873 + 39.6 + 14.0 Manitoba 7 
Zee 92 25,635 25,662 34,468 47,067 + 39.3 + 29.1 Saskatchewan 8 
14,077 1255582 V2 27> ADS a2 218,739 + 28.1 + 9923 Alberta 9 
26,885 150,477 142,202 175,741 260,278 + 24.6 + 9.7 Colombie-Britannique 10 
2,841 25958 Bele 1 Soya 4,990 ze Mg + 1.0 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
i>, 727 861,179 859,187 1,073,558 1,608,478 + 30.4 + 13.5 CANADA 12 


a ee 


ABLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 
tae Se aa ee ee ee 
782° Change - Variation 


a a 


jgust September October November December March/ March 

february 1983/1982 Certaines zones 

1983 métropolitaines 
sat Septembre Octobre Novembre Décembre Mars/ Mars 

février 1983/1982 

1983 

NO 

jousands of dollars - milliers de dollars 
13,635 49,280 49,690 61,436 84,142 + 28.4 oe ley) Calgary 1 
yA 992 Dike Oil Dl 7as) 70,906 Si AAS Shei + 12.9 Edmonton 2 
10,970 12,820 pe) 17,887 27,088 + 49.7 ses NBS He Halifax—Dartmouth Bi 
19,183 2282 22156 28,415 46,239 + 29.8 + 9.0 Hamilton 4 
3,891 91,718 93,741 108,605 171,021 oro? 12 Montréal 5 
D2 2 37,009 5i]-,697 44,801 66,060 + 43.1 + 21.2 Ott ava-Hul 1 6 
9,805 20,783 21,461 25, 300 Bg 7 + 42.2 + 26.2 Ville de Québec 7 
VS 126,985 121,498 156,241 DEPT aap all esTh oe Shaw) Toronto 8 
4,222 91,441 85,071 105,425 156,081 + 22.5 ~ Ts2 Vancouver 9 
6,432 42,384 40,028 DLL 12,595 + 39.8 + 14.2 Winnipeg 10 


ee ee ea eee 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, 


by Province, 1982 and 1983 


1983 1982F 
January February March March April May June July 
Province 
| 
Janvier Février Mars Mars Avril Mai Juin Juillet 
thousands of dollars - milliers de dollars | 
1 Newfoundland x x x x « x x x 
2 Prince Edward Island x x x x % x x x 
3 Nova Scotia 5,261 5,025 6,674 x x x x x 
4 New Brunswick x SK x x x x x x 
5 Quebec 63,028 Dye WS 1 u 68,858 81,067 taiba 115) VEO 73,714 | 
6 Ontario (BS), Hae ee Oealalnt 168,840 Silt, DBS 166,003 169,784 164,104 159,248 
| 
7 Manitoba AD 21 PEA ANGIE: 30,050 26,132 28,201 26,829 26,205 26 08} 
8 Saskatchewan x x x x x x x x 
9 Alberta 74,681 Vile 22. 92 ,836 sis Sle) Mh ve 90,415 94 ,099 84 ,406 | 
| 
10 British Columbia 91,080 OH, DZ (ios 105,338 106,103 105,760 109, 360 103,259 
11. Yukon and Northwest x x x x x x x x 
Territories | 
12 CANADA 416,075 400 , 107 517,527 466,897 503,425 507,484 498 , 681 477,590 


TABLE 6. Major Departm 


ent Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


1983 


January 


Selected metropolitan 
areas 


Janvier 


19822 
February March March 
Février Mars Mars 


Avril 


Juin 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 


10 


ft ey i Dn ee eee 


Calgary 29,040 
Edmonton 35,144 
Halifax-Dartmouth Dye 
Hamilton Za Bl 
Montreal 42, 362 
Ott awa-Hull 18,458 
Quebec City x 
Toronto 69,002 
Vancouver Deka PATI} 
Winnipeg x 


28,473 36,678 36,656 
34,295 42,699 39,084 
4,637 7,050 x 
11,640 15,106 14,017 
41,194 52,817 48,192 
15,667 23,189 19,060 
x x x 
64,180 81,651 76,319 
60,052 13,075 68,857 
x x x 


\BLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 


p82 Change - Variation 


igust September October November December March/ March 
Feb 
ek 1983/1982 pias 
rat Septembre Octobre Novembre Décembre Mars/ Mars 
| février 1983/1982 
: 1983 
No 
yousands of dollars - milliers de dollars 
| x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x Tle-du-Prince-Fdouard 2 
| 
x x x x x + 32.8 x Nouvel le-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
(6,593 88,670 90,851 106,753 156,587 + 31.4 + 14.4 Québec 5) 
9,603 196,786 189,082 HENS II si2 Sig Ae + 29.8 + 11.4 Ontario 6 
‘5,890 D509 29,310 39,694 52,740 + 42.4 + 15.0 Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
(6,868 100,475 Dh NS 1281170 168,176 + 27.3 ney Weve) Alberta s 
1,750 125,810 ABs SH) 143,087 207,619 fe EG + 7.1 Colombie-Brit annique 10 
| x x x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
0,433 583, 500 562,793 708 , 645 1,009, 764 + 29.3 + 10.8 CANADA 12 
| 
ee eee 
| 
BLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 
aa a a ee ee 
82 Change - Variation 
an ET SS eee 
gust September October November December March/ March 
| February 1983/1982 Certaines zones 
1983 métropolitaines 
at Sept embre Octobre Novembre Décembre Mars/ Mars 
| février 1983/1982 
1983 
NO 
‘ousands of dollars - milliers de dollars 
+935 39,815 39,628 49,768 66,511 + 28.8 + 0.1 Calgary 1 
5) 46,854 45,456 56,902 Wj DE + 24.5 ao Wav Edmonton 2 
x x x x x + 52.0 x Halifax-Dartmouth 3 
, 980 17,581 16,816 21,663 33,694 + 29.8 + 7.8 Hamilton 4 
',605 60,960 61,287 73,100 108,220 + 28.2 + 9.6 Montréal > 
| 
',729 24,714 SHS TES) SSH) 40,989 + 48.0 + 21.7 Ott ava-Hul 1 6 
| x x x x x x x Ville de Québec 7 
270 98,071 90,285 AS vZ WA Dg NBS 4 EY ol + 7.0 Toronto 8 
| 
649 81,673 74,675 927095 134,584 + 21.7 te tall Vancouver 9 
| 
| x x x x x x x Winnipeg 10 
| 
errr er te SS eee 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 


- 70) = 


1982 and 1983 


Sa ee ee ee ene 


1983 


jSNSV22 


ee ee ———— LL: 


January 
Province 


Janvier 


February 


Février 


Mars 


Mars 


Avril 


Mai 


Juin 


July 


} 


Juillet 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 


“=| 


co 


\O 


12 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


a ae a en 


Newfoundland x 
Prince Edward Island x 
Nova Scotia D5 55M 
New Brunswick x 
Quebec 50,662 
Ontario 81,085 
Manitoba raat 
Saskatchewan xe 
Alberta 17,665 
British Columbia 8, HOW 
Yukon and Northwest x 
Territories 
CANADA 7A) 55 )5%8) 


9 e527 


45,734 


79,427 


9,805 


203,997 


14,694 


58,802 


104, 349 


13,092 


270,051 


227,240 


1983 1982¢ 
January F ebruary March March 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Mars Mars 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Calgary 6,466 
Edmonton Uo NH? 
Halifax-Dartmouth DoS 
Hamilton 55 SMHS) 
Montreal Eo 
Ott awa-Hul 1 9,114 
Quebec City x 
Toronto Jap esi 5: 
Vancouver 7,983 


Winnipeg X 


7,095 
7,691 
3,664 
3,778 


22,887 


8,467 


8,995 
10,431 
5,375 
4, 906 


28,691 


11,352 


8,171 


7,965 


x 
64,330 


109,257 


15,046 


285,547 


April 


Avril 


x 
68,736 


119,435 


16,208 


May 


Mai 


x 
61,861 


113,290 


14,697 


292,172 


Juin 


x 


109,358 
| 
14,895 


x | 


26, 662) 
| 
26 , 883: 


= oo 


ABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 


Change - Variation 


September October November December March/ March 


February 1983/1982 EEOV INCE 
1983 

oat Septembre Octobre Novembre Décembre Mars/ Mars 
' février 1983/1982 
1983 
| No 
-housands of dollars - milliers de dollars 
. x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x fle-du-Prince-Fdouard 2 
x x x x x fe GAD x Nouvelle-Ecosse 3 
| 
x x x x ne Me x Nouve au-Brunswick 4 
/ 
66,067 60,251 63,898 T2, Wal 123,849 + 28.6 + 18.4 Québec 5 
; 
112,836 1095 (D4 11S, 95 141,783 243,188 + 31.4 eer Z Ontario 6 
. 
14,454 13,280 14,947 18,260 PER} | SIS) + 33.5 + 11.6 Manitoba 7 

x x x % x x x Saskatchewan 8 
27, 209 ZO ROl, LT ST 33,962 50,563 + 31.2 45 VRS Alberta 9 
} 
25,135 24,666 26,289 32,654 D2 609 + 31.6 Soe eee, Colombie-Britannique 10 

x x x x BG x x Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


295,295 277,880 296, 393 364,914 598,714 + 32.4 + 18.8 CANADA 12 


“ABLE AU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


. 
a 


9g2t Change - Variation 
ee ee ee eee eee 
\ugust September October November December March/ March 
’ February 1983/1982 Certaines zones 
| 1983 métropolitaines 
oat Septembre Octobre Novembre Décembre Mars/ Mars 
| février 1983/1982 
1983 
NO 

-housands of dollars - milliers de dollars 
9,700 9,465 10,062 11,668 Oba + 26.8 + 10.1 Calgary 1 
11,637 10,507 11,674 14,003 20, 328 + 35.6 + 31.0 Edmonton 2 
| x ss x x x + 46.7 x Halifax-Dartmouth y 
5,204 5,001 Ds Oo 6,752 AZ sD + 29.9 + 13.1 Hamilton 4 
32,286 30,758 32,454 bein 310 62,800 + 25.4 + 18.3 Montréal 5 
2,393 UZ 2o> Wn Daye 14,831 25,070 + 34.1 + 20.1 Ott ava-Hul 1 6 
| x x x x x x x Ville de Québec 7 
"9,305 28,914 Sahara 37,669 67,635 + 28.9 + 14.6 Toronto 8 
19,573 9,768 10), 395 (SiR SEY 21,496 + 28.8 + 16.5 Vancouver 9 

x x x x x x x Winnipeg 10 


oe Ohne 


TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1982 and 1985 


Province 


1983 


January 


Janvier 


February 


Février 


Ua 


iz 


Newfound] and 


Prince Edward Island 


ova Scotia 


New Brunswick 


Quebec 


Ontario 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 


Territories 


CANADA 


number - nombre 


14 


j 


BZ 


Ze) 


164 


301 


38 


Zo) 


84 


14 


7 


30 


26 


164 


295 


38 


26 


82 


14 


j 


30 


26 


164 


296 


38 


27 


82 


14 


5 


30 


26 


164 


296 


38 


28 


82 


14 
j 


30 


26 


164 


ee ee fe es eee 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1985 


10 


Selected metropolitan 


areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ott awa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1983 


January 
Janvier 


number - nombre 


27 


30 


February 


Février 


30 


30 


825 


March 


Mars 


30 


30 


30 


30 


ggg 


Baie |< fae 


ABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1982 et 1983 


uly August September October November December Province 

uillet Aovt Septembre Octobre Novembre Décembre 

14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
7 7 7 7 7 7 fle-du-Prince-€douard 2 
30 34 BL By 32 32 Nouvel le-Ecosse 3 
26 25 25 25 25 25 Nouve au- Brunswick 4 
54 162 162 163 164 164 Québec 5 
76 299 299 300 301 301 Ontario 6 
| 

58 38 38 38 38 38 Manitoba 7 
28 28 28 Zs 29 29 Saskatchewan 8 
32 83 83 84 84 84 Alberta 9 
n 101 101 101 102 102 Colombie-Brit annique 10 
7 7 i 7 7 i Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 

33 795 796 800 803 803 CANADA 12 


| 
ABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 
} 


vert 

| Certaines zones 

luly August Sept ember October November December métropolitaines 

jillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre re 
er - nombre 

? 2a 27 27 27 Di Calgary 1 
\ 32 32 sy. 32 BD Edmonton 2 
12 13 13 13 13 Halifax-Dartmouth 3 
f 24 24 24 24 24 Hamilton 4 
b 79 79 80 80 80 Montréal 5 
32 32 32 32 32 Ott awa-Hull 6 
h 17 18 18 19 19 Ville de Québec 7 
3 87 87 88 88 88 Toronto 8 
) 41 41 41 42 42 Vancouver 7 
) 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 


ad 


See 


TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 


No 


11 


12 


Province 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


ew Brunswick 


Quebec 


Ontario 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


1983 1982? 
January February March March April May June 
Janvier Février Mars Mars Avril Mai Juin 


number - nombre 


8 8 8 8 8 8 3 
3 3 3 3 3 3 3 
6 3 5 5 5 5 5 
5 4 4 6 é 6 6 
58 55 54 58 58 58 58 
113 11 112 110 111 111 112 
18 18 18 18 18 18 18 
15 15 15 14 14 15 15) 
51 51 50 51 51 51 51 
60 60 60 59 60 60 60. 
6 5 5 6 6 6 ah 


543 336 334 338 340 341 342) 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 ! 


le ee Eee 


fee Ok; ee eee 


10 


Selected metropolitan 


areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ott awa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1983 1982° 

oes 8 ee Oe a ee ee eee 

January February March March April May Jun 
! 

Janvier Février Mars Mars Avril Mai Jui 


number - nombre 


15 15 415 15 15 15 1B 
19 19 18 19 19 19 19 | 
5 5 5 4 4 4 4 
15 14 14 15 15 15 15 | 
31 30 29 32 32 32 32 | 
413 12 13 13 13 a5 12.1 
7 7 7 6 6 6 6 
40 40 40 44 42 42 42 
26 26 26 26 26 26 26 
13 13 13 Ie 13 13 13 


oop 


fABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 


Sens cars ce came eee 


982T 

a 

July August September October November December Province 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 


NO 
7 SS na 


8 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 
3 3 3 5 3 3 ft le-du-Prince-f douard 2 
| 5 5 6 6 6 6 Nouvelle-Ecosse B 
' 6 5 5 5 5 5 Nouve au-Brunswick 4 
+58 Sy 58 58 58 58 Québec 5 
11 112 112 WS 113 113 Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 Manitoba i 
19 > {> 15 45) 15 Saskatchewan 8 
| 
51 51 >| Dil Dil 51 Alberta g) 
ke 60 60 60 60 60 Colombie-Brit annique 10 
6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
| 
41 340 342 343 343 343 CANADA WZ. 


ABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 
a ee eee ee eee 
1982T 

I ll 


Certaines zones 


uly August September October November December métropolitaines 

fieret Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre a 
iter — roxbre 
5 15 15 15 15 15 Calgary 1 
? i; 19 (Is 19 19 Edmonton 2 
4 4 5 5 5 5 Halifax-Dartmouth 3 
> 15 15 15 Ve lis Hanilton 4 
2 31 31 31 31 31 Montréal 5 
| 

3 13 13 13 13 13 Ott awa-Hull 6 
6 6 7 v7 7 7 Ville de Québec 7 
1 40 40 40 40 40 Toronto 8 
5 26 26 26 26 26 Vancouver 9 
3 13 13 13 19 13 Winnipeg 10 


S46 


TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 


1983 1982 

a a a a ee 
Province January February March March April May June 

Janvier Février Mars Mars Avril Mai Juir 


Ge a 
number - nombre 


1 Newfoundland 6 6 6 6 6 6 6 
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 4 
3 Nova Scotia 26 26 26 2S) AS) 25 25 
4 New Brunswick 20 20 21 20 20 20 20 
5 Quebec 106 106 107 106 106 106 106 
6 Ontario 188 188 188 185 185 185 185 
7 Manitoba 20 20 20 20 20 20 20 
8 Saskatchewan 14 14 ile WZ iB) ie 13 
9 Alberta 33 BS 33 31 31 31 31 
10 British Columbia 42 41 41 WS) 40 40 4) 
11. Yukon and Northwest 1 i] 1 1 1 if 1 


Territories 


12 CANADA 460 459 462 449 451 451 452 


en a a a Al a eee 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


| 


oes 19820 | 

Selected metropolitan eS Se a a ae a ea 

areas January February March March April May Jur 

Janvier Février Mars Mars Avril Mai Ju: 

SSE 77S 

| 

| 

1 Calgary 12 12 12 12 12 12 ae 

2 Edmonton 13 HN) 13 N72 V2 12 12" 
3  Halifax-Dartmouth 8 8 8 7 7 7 7 
4 Hamilton 9 9 9 9 9 9) 5 
5 Montreal 49 49 50 48 48 48 48 
| 

6 Ottawa-Hull 19 19 19 18 18 18 18 
7 Quebec City 2 12 12 14 11 11 11 
8 Toronto 48 48 48 47 47 47 47 
9 Vancouver 16 15 1S 15 15 15 iD | 


10 Winnipeg VW 17 17 17 17 47 17 


eva 


fABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 


eS ee 


1982 
<= eeermememeemeeeseeeee ee 


july August September October November December PEavanes 
juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
1.460 Oe SSSSSS——seSFsSSSSSsSEsee re 
| 6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 fle-du-Prince-F douard 2 
125 26 26 26 26 26 Nouvelle-Ecosse 3 
lao 20 20 20 20 20 Nouve au-Brunswick 4 
06 105 104 105 106 106 Québec 5 
185 187 187 187 188 188 Ontario 6 
j20 20 20 20 20 20 Manitoba 7 
13 413 ie 14 14 14 Saskatchewan 8 
or 32 bz 335} 33 Be, Alberta 2 
a 41 41 41 42 42 Colombie-Brit annique 10 
| 1 1 1 1 1 il Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


| 
$52 455 454 457 460 460 CANADA 2 


‘ABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


982° 

| Certaines zones 

july August September October November December métropolitaines 

uillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre “a 
ianber - nombre 

(2 12 12 12 12 2 Calgary 1 
2 13 13 13 13 13 Edmonton 2 
\7 8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 3 
9 9 9 9 9 9 Hanilton 4 
8 48 48 49 49 49 Montréal > 
8 19 19 19 19 a Ott awa-Hull 6 
1 se 11 11 12 12 Ville de Québec 7 
i? 47 47 48 48 48 Toronto 8 
4 15 15 15 16 16 Vancouver 9 
7 17, 17 17 a. 17 Winnipeg 10 


een 


TABLE 15. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1982 and 1983 
January-March 


TABLEAU 15. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 
Janvier-mars 


ee a eee SS ee 


Sales - Ventes Change 
Department 1983/1982 
Rayon Variation 
1982° 1983 1983/1982 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pour centage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles Bore Si BZ = Ol 
2 Women's and misses! coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 34,780 36,761 Dre 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles OTB oh 108, 336 + 15.4 
4 Furs - Fourrures UZ 9,863 - 6.4 
5 Infants! and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 50,184 54, 333 + 8) 
6 Girls! and teenage girls! wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 32,580 36,278 oS ill tél 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 31,568 5) JAN + 11.5 
8 Intimate apparel - Sous-vétements iv WHE 24,046 + 10.4 
9 Millinery - Chapeaux HOY) BS SNS) iy ithe 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 22,934 25,670 + 11.9 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 26,679 28,591 + 6.4 
12 Women's, misses’ and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 44,548 47,510 + 7.1 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes Vy L SP Wx Ul Se tho! 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 68, 326 77,988 + 14.1 
15 Boys! clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour gargons 21,266 709 CPS: + 1206 
16 Men's and boys! footwear - Chaussures pour hommes et garcons 28, 788 32,418 + 2is6 
17. Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 155, 198 161,514 + 4.1 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 105,140 119,000 + 13.2 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 26,/85 ZA3} IN(O)7) + 4.9 
20 Piece goods - Tissus 4 la piéce 12,645 lg AGB = 70 , 
21 Limens and domestics - Literie et linge de maison Dil go! 66,398 + 15.4 
22 Smallwares and notions - Menus articles 25 a> 24,001 + Fah 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 24,347 27,167 + 11.6 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 30,498 31,863 eS) 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et > 
housses 32,469 34,455 Se lo)e> | 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, | 
tableaux, miroirs et autres articles d'aneublement pour la maison 18,678 DN BV + 9a | 
27. Furniture - Meubles 104,548 110,906 + Grea 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 94,110 97,638 + Saul 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 80,228 101,130 + 26.1 | 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques TO S2 esa me 4 /d,[6) 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 61,908 55,280 =O 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 2G) 052 DS Deve + 17.6 | 
33 Jewellery - Bijouterie 36, 364 36,088 - 0.8 . 
34 Toys and games - Jouets et jeux 24,433 30,790 + 2620 | 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 56,883 52,667 - 7.4 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 54,028 63,547 + 17.6 | 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 44,062 38,899 = Iie | 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crottes 56,801 BS oie = 28 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 20,444 26,047 + 27.4 | 
40 All other departments - Tous autres rayons 61,087 67,119 4 GF 


41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 1,872,237 2,015,108 yetee 


Cg, 2 


TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 


January-March 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des 
Janvier-mars 


i) 


Province 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 

Yew Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Juébec 

Int ario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

3ritish Columbia - Colombie-Britannique 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 


| 


| 
| 
| 


| 
CANADA 


| January-March 


| 1982 et 1983 
| Janvier-mars 


selected metropolitan areas 


certaines zones métropolitaines 


Calgary 

“dmonton 

jJalifax-Dartmouth 

damilton 

tontréal 

Jttawa-Hull 

luebec City - Ville de Québec 
“oronto 

/ancouver 

Jinnipeg 


grands magasins, par province, 1982 et 1983 


Sales - Ventes 


—————— 


19825 1983 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


19,088 2A 2B 
9,920 11,435 
42,495 51,072 
33,441 38, 384 
323,082 356,914 
655,222 VOSe1 16 
96,265 104, 388 

St A76 62,250 
292 035 302,269 
BUD 62 357,629 
6,749 6,379 
1,872,237 2,015,108 


Sales - Ventes 


1982" 1983 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


120,812 116,747 
128,655 137,439 
23,166 29,591 
49,676 51,923 
199,194 215,467 
74,282 86,247 
41,748 48,561 
276,693 288,377 
24115535 2979211 
87,483 94,880 


ee 


Change 
1983/1982 


Variation 
1983/1982 


per cent 


pourcentage 


WAU anDFWUOONW £& 
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TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 


reef OO Cr Orc eee 


Change 
1983/1982 


Variation 
1983/1982 


per cent 


pourcentage 


. 


No 
Py Py e 
WN WRarh WoO Lf 


On & Nw EY Ow 


+++ ++ 4+ + 4 4 
—_™ — 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 
January-March 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 
Janvier-—mars 


i 


Sales - Ventes Change 
1983/1982 
Province Te 
r ariation 
Ae (ee 1983/1982 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - f le-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvel le-Ecosse x 17,260 x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 185,929 204,717 + 8.5 
Ont ario G1, 672 438), 255 + 6.5 
Manitoba 65,96) 72 ,080 as Oy 
Saskatchewan x x x 
Alberta 256,226 240 , 439 se 41018 
British Columbia - Colombie-Britannique PAST ES WPS) 295,440 4529 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x x x 
CANADA 1,257,836 15955, 107 eS (SoU 


ee 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
January-March 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones mét ropo li- 
taines, 1982 et 1983 
Janvier-mars 


Bo ee 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1983/1982 
Certaines zones métropolitaines Variation 
(ulsyss | 
ae 1983/1982 
| 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentag 
Calgary 97,854 9451911 - 3./ 
Edmonton 107,97 C1258 4.4 
Halifax-Dartmouth x 165999 x 
Hamilton 38,156 Wey Aay + 2.9 
Montréal 130,101 136,375 + 4.8 
Ott awa-Hull 49,520 DI one + 15./ 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto 208,524 214859 + 3.0 
Vancouver 188,168 192,405 + 2ao 
Winnipeg Xx x x 


| 


a i A ne 
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TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 
January-March 

TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 

| Janvier-mars 


} 


| 


| Sales - Ventes Change 
1983/1982 
Province eee 
| Variation 
1982T 
ee 1983/1982 
| 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse x Doe B12 x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec Be ee Waa 155,190 + 13.2 
Ontario 249, 929 264,861 + 8.8 
Manitoba 30,298 52,508 + 6.6 
saskatchewan x x x 
Alberta Smys iid 61,830 + 10.8 
3ritish Columbia - Colombie-Britannique Ds od, 62,189 + 11.6 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-OQuest x x x 
CANADA 614,401 681 , 401 + 10.9 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
| January-March 
{ 
TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 
1982 et 1983 

Janvier-mars 


— nn 


Sales - Ventes Change 
selected metropolitan areas 1983/1982 
certaines zones métropolitaines r Variation 
| Be ee 1983 /1982 
[ thousands of dollars per cent 
| milliers de dollars pourcentage 
algary 22,958 22,556 aoe 
Edmonton Pile? Oo 25,301 + 19.0 
jalifax-Dartmouth x 2g GDL x 
damilton piesa c 12,662 cgi: Fe 
Jontréal 69 UFZ 79,094 + 14.5 
Jttawa-Hull 24,762 PES ISI, + 16.8 
Juebec City - Ville de Québec x x as 
-oronto 68,170 [Do 4> tre Lie? 
/ancouver 125) Seyi 24 , 808 + 6.2 
‘innipeg x x x 


eee ee 


TABLE 22. Sales and Ma 


at IL = 


rket Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1981-1983 


OE ROBE BEE EEE 


Period 


Période 


1981: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


19820: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mal 

June - Juin 

Juve UL let 
August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1983: 
January - Janvier 


February - février 
March - Mars 


Department stores 


Grands magasins 


~ een ee ee eee 


Major Junior 
Total 
Tradit ionnels Populaires 
oe eee 
Sales : Sales : : Sales : : 
Distri- Distri- Distri- 
Vinee bution Voneee bution erie but ion 
ee ee ee aa. 
eyeye) % ‘000 % "000 % 
643,821 100.0 442,269 CBr 2OV oc Biles 
Dod On 100.0 381,684 Gye 187,082 B25) 
688,718 100.0 471 ,588 68.5 2175120 Bil oS 
USER: 100.0 521,698 S567 ZIV .O9d Sa) 
822,881 100.0 eye yall 64.8 290,061 Dyed 
835,954 100.0 548, 803 (DA Tl ZBL a Won Sy 3 
STAVES: 100.0 485,895 64.1 271,848 DoS 
Us eS 100.0 BOF LAO DoD 287,276 56 
848, 390 100.0 515566 67.8 273,024 BYR! 
892.5549, 100.0 591 06 66.35 300,954 BI. // 
1,036,498 100.0 686,067 66.2 350,430 BIBy (8) 
e542 68> 100.0 972,086 6X60 DIUgD 76 37.0 
1052085075 100.0 6, 709,088 Dod 3,008,795 Bye 
600 ,051 100.0 404 ,403 67.4 195,648 BY2 ol 
578,049 100.0 386,536 66.9 (ole Bays | 
694,137 100.0 466,897 Glos 2 LA By; // 
788,97 1 100.0 503,423 63.8 285,547 BYG/2 
815,933 100.0 507,484 62 306,449 Dilelh 
790,855 100.0 498,681 Goren DIO Neds 36.9 
165,949 100.0 LG Ass) i) 6265 2065597 37.2 
TTD AZT 100.0 480,433 Mla PAS yy ae) 38.1 
861,179 100.0 583 , 300 Olof 277,880 32 
859,187 100.0 562,195 ODES LIGo I 34.2 
A OMS sooo 100.0 708,645 66.0 364,914 34 .Gmt 
1,608,478 100.0 1,009,764 62.8 598.514 Dice 
(NDA URN 100.0 G.989 949 64.6 3,618,124 Bal 
625,426 100.0 416,073 66.7 207,220 33a 
604,104 100.0 400,107 66.2 20399 3366 
787 578 100.0 Sie). OD oI Z10;,051 34 


April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

Juve Jurliet 

August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


ae ee ee EEE eee 


ae ae 


‘ABLE 25, Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, 
Metropolitan Area, 1981-1983 
March 


by Province and Selected 


/ABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, 
province et certaines zones métropolitaines, 1981-1983 
Mars 


par 


*rovince and Selected Distribution 


Change 
fetropolitan Areas 1983/1982 
>rovince et certaines : Variation 
rones métropolitaines es 19827 1983 1983/1982 
per cent - pourcentage 

} 
Newfoundland - Terre-Neuve 6.0 es 6.2 + 6.9 
’rince Edward Island - Tle-du-Prince-fdouard (a 12.8 Wage: eS ee) 
! 
lova Scotia - Nouvelle-Ecosse ria) 7 asl 8.0 Sos Wee 
| 
| 
Jew Brunswick - Nouveau-Brunswick Toe aA 7.4 AZ 
juébec 6.8 6.6 6.9 + 4,5 
Int ar io 9.4 9.1 9.3 gn) YL?) 
fanitoba 14.0 13.0 GEE + 4.6 
| 
| 
saskatchewan p(295) Ose) iine + 25.4 
\lberta eee (Vas Aaa + 5.6 
sritish Columbia - Colombie-Britannique IBZ N35 14.3 42 yD. 
‘ukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Ouest WAGE 1ORG ileea7 + 10.4 
*ANADA 9.7 9.3 9.7 ee 
font réal 8.7 8.2 8.3 £5: 
;oronto Obey. ORR ORO) - 1.0 
linnipeg Zee 18.2 God, ePowaz egy th 
/ancouver 16.6 15 lone Ole 


ne eens Sf SS SE 
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TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1982 and 1983 bi 
1983 1982" 
: 
January February March March April May June July 
Department 
Janvier Février Mars Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


1 Women's and misses! dresses, housedresses, 36,432 59,827 Os AVZ AO 9oo 61,840 53.898 44,891 50,113 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 36,868 41,207 41,457 37, 368 35,683 31,689 34,224 53,983 
3 Women's and misses' sportswear 107 , 426 114,463 149 791 120,401 146,991 138,978 113), 780 122,660 
4 Furs 17,836 RDG TT 16,471 16,264 16,238 16,415 17,862 16,901 
5 Infants! and children's wear and nursery BGie gio 64,568 74,045 60,633 81,371 70,203 67,097 84,224 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 31,2298 ES aT 48, 282 44,151 54,250 49, 293 43,228 56,809 
7 Lingerie and women's sleepwear 39,897 i) 0) 47,104 45,138 53,620 51,044 44,245 45,736 
8 Intimate apparel 33,424 29,920 32,831 29,417 34,055 32,200 29,435 30; 197 
9 Millinery 2p sey 1,866 SGA) delZ? i 5 Bak) igo eal 1,148 
10 Women's and girls' hosiery 26,254 26,790 Bil Ae) 24,776 28, 282 28,039 26, 292 29,407 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and BEI eyilte) 39,966 46,630 41,926 49,296 44,957 37,247 41,374 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear Teper’) 81,500 102,693 109,801 127,842 115,432 104,449 103,085 
13 Men's clothing dae OZ 17019: 160,091 NDa5 929 189,270 164,965 151,626 151,850 
14 Men's furnishings 119,180 123,058 135,003 128,481 157,290 149, 308 132,400 146, 322 
15 Boys! clothing and furnishings 37,083 eS il A254 Bi Oa aS, o7 58,178 34,091 51, 09m 
16 Men's and boys! footwear 62,415 58, 203 74,673 76,742 89,828 87,793 80,817 77,169 
17. Food and kindred products sHsp) 40,249 41,106 35,286 35,503 33, 300 Boi LOW 33,698 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 193,004 149,162 169,033 145,709 176,852 170,559 167,845 168,331 
| 
19 Photographic equipment and supplies 55,045 49,854 54,360 45,834 62,163 57,466 52,010 53,90 
20 Piece goods 23,618 23,824 30,107 31,463 32,954 31,096 30,908 31,669 
: 
21 Linens and domestics 108,506 112,560 1135998 109,944 WAL SST 116,600 107,260 101,475 
22 Smallwares and notions Sion, 35,053 35,812 34,146 43,964 43,610 41,994 43,067 
23 China and glassware 84,102 88,609 91,736 87,880 89,955 94,179 88,783 91, 51g 
24 Floor coverings 48,316 46,440 50,642 56, 303 65, 342 Si) 7H 62,687 58 , 842 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 61,298 57,776 68, 398 66,442 74,897 67,691 63,858 65,090 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 43,617 44,175 53,031 45,534 55,198 GigE) 50,743 50,850 
home furnishings 
27 Furniture 181,679 165,287 189,195 199,429 229,267 212,743 197,862 1195), 1 
28 Major appliances Doe Dine 57,648 63,180 ef AAW 65,750 61, 288 57,498 60,860 
29 Television, radio and music 134,764 WLS aT {1,528 soe) 144,004 135,628 133,811 128,367 
30 Housewares and small electrical appliances 170,418 162,985 159,781 123,398 VIO) Aes) 142,561 an, 205 139,853 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 112,354 HlOerwizes) 142,575 Alls 5B) 150,947 140,610 141,320 139,768 
32 Plumbing, heating and building materials Boo 34,939 39,448 31,745 43,228 34,217 33,621 34,588 | 
33 Jewellery 117,632 110,023 120,944 119,199 133,754 128,671 119,986 118 ,063 | 
34 Toys and games 75,546 72,948 82,299 69,451 88,257 74,994 69,606 76,225 a 
35 Sporting goods and luggage 107,199 108,929 129,534 205955 159,655 AY 2 1535059 127, (130men 
| 
36 Stationery, books and magazines 90), 122 86,102 87,617 Cicer a) 93,563 95,660 94,599 103,232 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 52,060 50,341 50,900 41,654 551,229 51,558 47,589 47 ,883 
and supplies | 
38 Meals and lunches 1,275 eZ 1,450 798 798 739 731 688 
39 Repairs and services 4,872 4,284 4,865 3, 806 By See) 4,405 4,694 4, Cie | 
40 All other departments 53,646 Sl 65,753 63,482 83,618 79,714 70,232 68,618 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,724,419 2,686 , 842 3,052,108 2,783 ,204 Si bib} i253 3,115,014 2,910,274 3,006 ,232 


1) At selling value. 


2s 8: 


TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 


1982? Change - Variation 
SSS en 
August September October November December March/ March 
February 1983/1982 R 
1983 ayon 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Mars/ Mars 
février 1983/1982 
1983 
NO 
| thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
| 
| 42,355 43,320 54,009 50,828 38,810 + 26.1 + 0.6 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
} 56,427 68,743 66,218 Dag Lee. 40,267 + 0.6 + 10.9 Manteaux et tailleurs pour danes et jeunes 2 
filles 
117,688 114,010 eS | 138,538 110,563 + 30.9 + 24.4 Vétements sport pour danes et jeunes filles 3 
18,258 17,588 22,827 20, 360 19,452 + 4.4 tpAa ae F ourrures 4 
| 70,437 70,942 83,526 72,897 69,554 1407 + 22.1 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
47,566 51,960 50,778 Sy a la V4 34,263 29a + 9.4 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
46,257 46, 325 59,780 64,918 42,026 + 20.5 + 4.4 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
| 29,948 26,105 £5515 Jey) SPS 31,988 co S67 + 11.6 Sous-vétements 8 
1,708 1,918 3,268 3,766 SE DES) - 24.0 + 37.9 Chape aux 9 
30,283 26,946 31,556 31,492 29,650 + 18.6 + 28.2 Bas pour dames et fillettes 10 
42 ,880 44,167 56,141 59,220 41,659 + 16.7 + 11.2 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
101,987 99,683 109,058 97,074 91,924 + 26.0 - 6.5 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
183,462 161,644 185,614 W795 DAT. ARS py Nelle’ + 16.4 + 4.0 Vétements pour hommes 153 
150,515 159,247 193,533 178,826 119,168 Se Se) a ea Articles d'habillement pour hommes 14 
35,990 BSaii9Z 49,443 42,803 33,681 + 7.0 + 14.3 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
: 
Po yIVZ 67,074 77,159 725798 70,433 + 28.3 Ea ac | Chaussures pour hommes et garcons 16 
28,536 32,626 36,832 44 , 862 34,859 nae + 16.5 Produits alimentaires et connexes 17 
WDD), 255 147,765 194,071 Zag OZ 167,598 + 13.3 + 16.0 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
canents 
54,853 50,093 67,887 62,550 48,135 + 920 + 18.6 Appareils et fournitures photographiques 19 
| 28,841 23,364 29,943 25,946 28,235 + 26.4 - 4.3 Tissus a la piéce 20 
89,225 84,968 98,419 AIS AZ 121,738 oe pe) o ei! Literie et linge de maison 21 
j 38,478 35,601 37,288 35,301 45,003 + 2.2 + 4.9 Menus articles 22 
i Sa bt a 86,481 BY 5;220 101,865 105,581 e155 + 4.4 Porcelaine et verrerie 23 
: 57,868 52,400 54,803 48,227 56,021 ol - 10.1 Revétements de plancher 24 
58,951 56,532 65,384 62 , 606 67, 382 + 18.4 +8 62519, Tentures, rideaux et housses 25 
Bar, 570 48,692 59,624 56,218 45,756 + 20.0 + 16.5 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'aneublement pour la maison 
| 
I 182,097 170,228 189,974 187,000 223,087 + 14.5 at | Meubles 27 
; 60,083 56,445 56,357 58,759 63,148 #966 + 10.4 Gros appareils ménagers ; 28 
123,830 114,122 146, 700 154,829 152,008 + 15.0 + 24.6 Télévision, radio et musique ; ¥ 29 
134,753 134,500 147,675 178,026 MODs 21S =e 20) + 29.5 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
138,025 121,437 140,109 VARS SM 129,807 + 31.1 + 22.6 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ete. 
33,434 33,790 34,995 3947 7 49,311 + 12.9 + 24.3 Matériel de plomberie, chauffage et cons- Dia 
truction 
| 114,052 107,112 (1333517 150,622 115,806 +) 909 ei ee Bijouterie ze 
93,490 APOE S>5. 143,875 117, 303 59,061 + 12.8 + 18.5 Jouets et jeux ; 3 
} 116,642 119,700 158, 309 142,524 121,635 + 18.9 #704 Articles de sport et valises 35 
: 97,897 90,189 105,329 112,896 83,094 + 1.8 + 11.6 Papeterie, livres et revues 36 
} 49,511 50,786 56,012 52,276 62,805 Hee alhenl + 22.2 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
640 861 817 896 1,008 + 21.6 + 81.7 Repas et casse-crottes ; 38 
4,710 4,794 5,080 5,409 4,925 + 13.6 + 27.8 Services et travaux de réparation e 
SEE) 61,378 75,695 79,189 61,884 EoD ee 306 Tous autres rayons 
| 41 
| 2,915,304 2,832,683 3,341,605 3,325,596 2,939, 884 + 13.6 ee Dia7; TOTAL, TOUS RAYONS 


[ 1) Valeur de vente. 


BGS 


TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1982 and 1983(1) 


1983 19825 

0 ee eS ee 

January? February! March March April May June 
Department 

Janvier® Février? Mars Mars Avril Mai Juin 


No 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 41,188 a oe) 48,271 47,963 50,092 49,331 Bless! 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits balers! 50), 338 49,709 44,671 45,472 46,741 49,567 
3 Women's and misses' sportswear Ase 4 Ware eit 146,610 117,814 123,164 122,004 1.23), 168) 
4 furs 18,224 17,763 19,730 (BRS) 18, 392 18,457 21,276 
5 Infants' and children's wear and nursery 7,097 74,423 85,443 69, 704 VA.8v> 68,912 74,048 
equipment 
6 Girls! and teenage girls! wear 43 19 43,552 S42? 47,046 48,729 46,346 48,145 
7 Lingerie and women's sleepwear 49,422 47,001 51,050: 48,762 47,826 47,043 49,142 
8 Intimate apparel 32,718 31,986 Spd iey) 31,478 Say lon 30,297 31,881 
9 Millinery 2,347 2526 2,146 1,540 1,441 1,280 1,521 
10 Women's and girls! hosiery Zon ooU Zo ao? 32,998 25,392 Leon 25,784 27 59a 
11 Women's and girls! gloves, mitts and 47,052 45 ,003 48,142 4 994. 45,253 43,068 42,262 | 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 92,144 895992 99,345 106,404 T0914 1055699. 106,480 
13 Men's clothing EM BIE: 151,895 7 th exo} 164,806 184,076 161,688 185,422 
14 Men's furnishings 143,514 AAO wz 145,493 138,560 143,744 140,455 147,603 
15 Boys' clothing and furnishings 42,754 41,481 47,413 41,520 42,916 40,242 38,811 
16 Men's and boys' footwear fiek ie) 68), 276 heees lig Ouz. 195158 Tah oer) 84,419 
17 Food and kindred products tee vee eee eee tee coe ote 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 189,619 174,578 188,758 162,585 Sil SEY? 164,912 180,618 
19 Photographic equipment and supplies 55,614 56,232 64,286 Bae? 58,617 5D Dad 59,278 | 
20 Piece goods 26,095 24,385 Fe) TM\S) 30,996 30,985 30,351 31,692 
| 
21. Linens and domestics 114,704 116,166 116,622 (2, 885 Tade22a 104,992 105,212 | 
22 Smallwares and notions 39,803 40,576 39, 880 37,947 39,878 38,537 39, 299m 
23 China and glassware 94,850 96,714 96,453 92,463 88,935 90,378 92,125 
24 Floor coverings 49 , 883 48,945 53,504 59,481 63,990 58,671 60,078 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 60,893 59,884 70, 820 68,768 69,698 63,090 66,714 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 49,398 49, 264 56,876 48,649 54,610 46,856 50,792 | 
home furnishings 
ny] Furniture 190,432 174,822 NeW) 20D. 19. 204,109 194 ,562 195,584 | 
28 Major appliances 57,173 56 , 664 64,136 57,853 61,589 60, 387 61,134 
29 Television, radio and music 143,176 LED GANZ 158,683 127,032 134,021 TEV G2UZ 137,411 | 
30 Housewares and small electrical appliances 181,014 184,732 166,456 128,452 138,403 134,057 1144), 022m 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. Pol sens) A SM 151,450 122,856 134,844 126,438 142,967 | 


32 Plumbing, heating and building materials 


eee eee see 


33 Jewellery 129 , 398 MeO 125,370 123,445 123,554 WA aT 127,595 | 

34 Toys and games 88,995 89,707 101,179 85,210 90,278 83,582 86,606 

35 Sporting goods and luggage 138,968 132,646 140, 783 131,081 1B.Ge>69 130,248 134, (2 
| 
| 

36 Stationery, books and magazines 100,605 101,051 101,774 91,074 92,630 90,952 97,041 

37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 56,573 55,477 57,861 47,048 51,881 48,010 51,263 

and supplies ‘ : 4 

38 Meals and lunches TS main oiats : . 

39 Repairs and services 5,405 5,282 5,942 4,629 5,483 4,292 5,034 

40 All other departments TA 267 67,776 63,474 61,034 Wore 68,524 69,746 

41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,040,777 3,006,155 3,253,500 2,961,465 3,074,283 2,941,072 3,121,629 

(1) Each department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the 


"Total all departments". 


= 97 


TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1982 et 1983(1) 


ti haa 


19825 Change - Variation 


July August Sept ember October November December March/ 
Februar 
1983 Rayon 
Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Décembre Mars/ 
février 
1983 
No) 
thousands of dollars per cent 
| milliers de dollars pourcent age 
bd, 590 48,491 49,698 45,887 44,435 43,000 + 18.0 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
| formes pour dames et jeunes filles 
42,804 42,996 51,526 42,969 43,029 49,588 = IZ Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
121,200 WD 257 126,199 119,158 421,994 1S, 994 + 17.0 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
18,398 17,628 15,280 17,583 16,928 18,011 + 11.6 Fourrures 4 
68,989 68,120 73,923 69,912 67,729 76,613 + 14.8 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
46,050 43,545 DIZOL. 42,814 45,226 46,232 + 18.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
| 48,972 48,002 49,779 44,138 47 5892 Evan Mis! + 8.6 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
30,539 30, 340 31,192 30,745 27,016 BH ese? +1959 Sous-vétements 8 
| W539 2 Ova] 2,330 Des ST 2229 Do sii] - 8.9 Chape aux 9 
} 28,462 PAU AW 2) 29,454 29,075 ZOD 34,191 + 10.7 Bas pour danes et fillettes 10 
| 
j 43,236 45,161 48,821 42252 45,425 49,461 + 7.0 Gants, moufles et articles de parure pour oi 
dames et fillettes 
100,750 985291 108,197 99,109 97 852 99.745 + 10.4 Chaussures pour danes, jeunes filles et 12 
enfants 
| (BIAS ND TANS GZ oe 145 ,626 148, 826 164,501 + 13.0 Vétenents pour hommes (15) 
146,026 147,408 1D9, 7352 146,048 147,889 156,835 fh biG? Articles d'habillement pour hommes 14 
39,503 37,361 40,770 $8,205 39,126 41,322 + 14.3 Vétements et articles d'habillement pour 1D 
| garcons 
i 75,207 74,422 74,445 64,298 71, 807 77,083 + 9.9 Chaussures pour hommes et garcons 16 
eee eee oes ses ose nee eee Produits alimentaires et connexes Ach 
173,476 174,144 Al ae 154,042 164,851 180,981 + 8.1 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
canents 
{ 54,928 56,700 56,734 Diba ees) 49,077 Dae? + 14.3 Appareils et fournitures photographiques 19 
| 30,698 28,596 25,822 27,296 2920 28, 293 + 21.9 Tissus 4 la piéce 20 
103,997 97,468 102,905 94,407 103,756 ae + 0.4 Literie et linge de maison 2A 
} 38,793 37,767 39,180 36,014 37,454 44,053 eae) Menus articles 22 
} 92,359 92,482 93,907 83,876 89,920 94,736 - 0.3 Porcelaine et verrerie 23 
} 56,998 56,263 SILLS. 52,658 50,595 51,900 ies eS) Revétements de plancher 24 
64,387 62 ,068 66,293 61,412 61,418 63,613 am altho, 33 Tentures, rideaux et housses 25 
49,607 49,514 522A 49,029 49,831 54,430 oe {blab Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'aneublement pour la maison 
| 195,691 191,967 202,524 189, 204 187,444 201,135 + 12.0 Meubles 27 
t 62,042 64,883 67,370 54,945 Seni! 569597 + 14.4 Gros appareils ménagers 28 
| 133,862 131,532 131,297. 131,298 131,154 144 , 869 + 8.8 Télévision, radio et mus ique ; 29 
140,222 139,024 146 , 847 128,739 153;,799 172,142 a) Oo Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
134,132 N29 j279 137,286 125,977. 118,978 139,860 + 21.4 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
| etc. 
| tee oes cate aves ates eee Sai Matériel de plomberie, chauffage et cons- bie 
truct ion 
} 123,007 119,454 123,943 115,049 120,860 126,772 + 16a Bijouterie 33 
86,473 87,474 88,439 83,479 85,915 103,238 + 12.8 Jouets et jeux 34 
128,501 123,707 125,853 123,082 126,813 139,118 + 6.1 Articles de sport et valises 35 
| 95,622 CEES) 93,881 85,544 Hee TILT 101,561 8 Whi Papeterie, livres et revues 36 
| 49,052 49,583 53,058 46,334 46,212 66,374 + 4.3 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
| réparation et fournitures 
ae rile ae rr ses ae ae Repas et casse-crolites 38 
4,316 4,297 4,600 3,968 4,800 5,487 + 12.5 Services et travaux de réparation 39 
64,271 60,033 64,393 63,120 67,745 82,731 - 6.5 Tous autres rayons 40 
) 2,957,979 2,927,499 3,083,081 2,804,523 2,915,066 3,156,073 & Oy TOTAL, TOUS RAYONS 41 


' (1) Chaque rayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


| rayons". 
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TABLE 26. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1982 and 1983 ; 


1983 1982F 


Department January February March March April May June 
Janvier Février Mars Mars Avril Mai Juin 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4.55 4.03 Bie Bribe By py? 2a, Din 7. 
aprons and uniforms ; 
2 Women's and misses' coats and suits 3.44 3.94 2.66 2.62 2.48 4.36 6.10 
3 Women's and misses' sportswear 3.82 3.38 Bees Bo BiiZal Zel 2.60 
4 Furs Bey! 5.04 7.54 Drie, poe) 27.82 29.87 
5 Infants! and children's wear and nursery 55) Bri 3.46 Brenliz Bs DE) SAY 3.36 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 3.84 3.63 Zee 2.90 5421 Ziv 3.13 
7 Lingerie and women's sleepwear eh Biel 3.40 3.66 37.56 Breil LEP 
8 Intimate apparel 4.58 UN 5B) 3.34 3.47 ot 3.20 3.01 
9 Millinery 1.68 1.84 1.42 (ete) ilbenlis 1.54 eee. 
10 Women's and girls' hosiery ; bray BAC) Sols 2.85) DeG 5.01 Bi (|) 
le Women's and girls' gloves, mitts and 4.68 4.99 Boi bya Se) By (ely! Sige) 3.44 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear bi 6.26 4,82 5.66 Paihe 4.63 4.76 
13 Men's clothing 5. oe 6.87 4.85 4.84 Dail Bye) 4.35 | 
14 Men's furnishings Bava) 5.46 4.10 4.85 Die 6 4.62 Beal) 
15 Boys' clothing and furnishings Da 6.03 3.87 4.04 3.65 3.56 3.43 
16 Men's and boys' footwear 7.04 6.44 5.14 6.60 5.63 5.54 5.34 
17. Food and kindred products 0.80 0.69 Deve: 0.70 0.59 0.58 0.71 
18 Toiletries, cosmetics and drugs Dien 5.97 3.83 Beee 4.30 (25) 4.16 
19 Photographic equipment and supplies 5.94 DG Bree li 46y Debye) Sele 3.81 
20 Piece goods 6.83 6.70 6.93 6.40 6.95 6.80 726i 
21 Linens and domestics Binge) Pet PH Wi Doe) 6.01 5.46 4,32 | 
22 Smallwares and notions 3.96 4.95 4.54 4.62 Deal 6.88 6.47 | 
23 China and glassware Wales We eRe 8.18 Qa PP 9.04 8.66 55) | 
24 Floor coverings 5.14 4.91 3.89 4.76 524 5.42 5.43 
25 Draperies, curtains and furniture cov- eel 5.61 4.93 4.87 5.02 4.62 4.03 | 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6.46 8.01 6.55 6.49 8.15 Woks) Tet | 
home furnishings 
27 Furniture 4.76 5.46 4.45 5.58 6.28 Brae) 5.02 
28 Major appliances 1.65 2.08 1.74 82 2.08 1.88 1.62 | 
yee) Television, radio and music 5.85 4.69 4.00 Uae) $215 5.40 4.88 | 
30 Housewares and small electrical appliances 6.69 5.98 ete Beil Drslit 4.44 4.57 | 
| Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.34 6.63 6.74 5.66 Sra) 3.95 4.60 | 
| 
32 Plumbing, heating and building materials 5.54 Ail Goo) 4.30 4.05 2.66 3.06 | 
33 Jewellery 12.26 9.92 7.85 7.74 7.97 Tole 6.88 | 
34 Toys and games 9.39 7.85 6.12 Tens 6.29 6.35 5.65 | 
35. Sporting goods and luggage BIR ehs) Wom 6.45 Sos 5.70 4.30 3.67 | 
| 
36 Stationery, books and magazines 4.68 4.45 Dane 4.25 4.66 4.85 4.60 | 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 4.09 4.54 Be 2.74 3.05 2.90 2.64 | 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.07 0.07 0.07 0.04 0.04 0.04 0.04 | 
39 Repairs and services 0.63 (bY 0.48 0.49 0.69 0.59 0.66 
40 All other departments 2.61 2.63 2.50 2.85 2.82 2.11 2.2/n | 
| 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.25 4.35 3.81 3.94 4.18 Bai. 3.62 


eee ee ee ee Se eee ) 
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TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 


1982° 

ee ee eee 

July August September October November December Rayon 

Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 

24 2.88 ASC 3.54 2.80 1.67 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

7.88 Soe) 3.90 2.86 2.08 1.82 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

2.90 2.69 1.99 3.03 2.68 1.60 Vétements sport j i 

5 sport pour dames et jeunes filles 

9.70 10.47 6.58 Bey 3.44 SoOY) F ourrures : 

4.10 2.78 2.90 3.34 2.68 1.88 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

4.30 2.08 2.84 Doe 2.66 le29. Vétements de fillettes et d'adolescentes 

Lio did: 3.54 Zeit Dads PS) OZ Lingerie et vétements de nuit pour dames 

3.24 BG/A| 2.45 SZ 3.04 Zee Sous-vétements 

Zz. Abe Drea 1.49 07 0.78 Chapeaux 

4.28 3.70 Aen) 2.67 2.41 1165 Bas pour dames et fillettes 

4.37 4.07 2.82 3.62 2.64 TAS: Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

5.877 4.63 3.49 4.18 BeyilS) 2.98 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

6.10 6.56 4.18 Dele Bie. 2.43 Vétements pour hommes 

4.66 4.69 4.00 Del) iy) 1.08 Articles d'habillement pour hommes 

5.73 2.02 3.34 4.28 PIPSHE 1.40 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 

6.65 5.67 a1 5.07 5.69) Lie Chaussures pour hommes et garcons 

0.66 0.50 0.66 0.67 0.66 0.43 Produits alimentaires et connexes 

4.13 3.84 3.94 4.22 3.81 ioe Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

3.93 Wa le yy 5.60 4.00 1.48 Appareils et fournitures photographiques 

8.83 6.50 4.25 5.42 4.67 6.05 Tissus & la piéce 

3.82 3.65 3.00 3.84 4.08 Drei Literie et linge de maison 

6.27 5.13 3.36 3.80 BiaiZZ Drei, Menus articles 

915 oles) 6.96 8.48 6.20 Sip, b Ve Porcelaine et verrerie 

5.03 5.56 ee 3.96 5.42 4.81 Revétements de plancher 

4.30 4.48 4.20 (eae 3.84 SAV) Tentures, rideaux et housses 

6.66 Hess DZ. 6.69 4.42 era lie Lanpes, tableaux, miroirs et autres articles 
d' ameublement pour la maison 

4.48 5.14 4.44 4.84 4.62 5.30 Meub les 

1.47 1.86 1.47 1.3? deear, 1.45 Gros appareils ménagers 

4.24 4.03 2.66 3.89 505: 1.90 Télévision, radio et musique 

4.30 4.43 4.21 4.17 4.14 Hoe) Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 

DisiZ 2. 6.02 5.24 5.03 4.94 3.66 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

2.94 3.78 Boi 3.45 3.82 4.04 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truct ion 

7.07 7.18 5.01 Wes 5.39 1.76 Bijouterie 

5.67 7.67 8.84 6.91 2.64 One Jouets et jeux : 

4.00 4.91 510 TeOrt Oe te (ee) Articles de sport et valises 

5.18 3.54 3.350 4.71 BN) Wav272 Papeterie, livres et revues ' 

2.60 3.10 Bose) 2.87 Des 32) aS ThA Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 

0.04 0.03 0.04 0.04 0.04 0.03 Repas et casse-cro(ites . 

0.72 0.69 0.65 0.57 0.45 0.37 Services et travaux de réparation 

2.46 / ee) Date Jeesife) Zi 22 Tous autres rayons 

3.83 3.65 3.23 3.81 3.06 1.86 TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 
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TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, 


Department 


rw 


oOowuoaonn 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses! sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls’ wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls! gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


by Department, Canada, 1982 and 1983 


=I sive 


1983 1982? 
January February March March 
Janvier Février Mars Mars 
(Oh 74 0.26 0.30 0.28 
0.28 0.27 0.38 0.38 
0.26 0.30 Doi) Ons5 
0.24 0.19 0.14 0.18 
0.26 0.26 0.31 Osa2 
0.25 0.30 0.42 0.36 
0.25 0.28 O52 0.29 
0.22 ZZ 0.31 0.29 
0.44 0.51 0.61 0.80 
0.29 0.28 0.35 0.38 
0.21 0.20 0.28 0.27 
0.16 UoAl7 0.23 0.19 
(ha he) 0.16 0.22 0.21 
0.19 0.19 0.26 0.21 
0.18 Onn De v27/ 0.24 
0.13 Osi (W522 0.16 
1.30 1.48 1.38 1.49 
WiZal Dia2Z 0.28 (5 727) 
0.16 220) 0.21 
Ole 0.18 0.17 
0.25 0.15 0.19 0.17 
Qa22 0.20 0.22 O22 
0.08 0.10 0.12 0.11 
0.18 0.20 0.27 0.22 
C16 Dieedly7 0.22 0.20 
0.15 (O55) 0.17 0.16 
0.19 Ooily 0.24 0.18 
0.57 0.49 0.60 0.55 
0.24 0.21 0.27 25) 
0.16 0.18 0.17 0.20 
0.15 Giale) 0.17 Ohl 
0.16 0.21 0.23 0.23 
0.08 0.10 OSS) (a\ealiss 
OZ Ong 0.17 0.14 
0.16 0.13 0.17 0.18 
0.22 0.22 0.29 0.24 
0.22 0.22 0.30 IB) 35) 
Wi. 13.74 15.43 22.86 
1.45 ilteniie 2.21 2.03 
Oeo> 0.38 0.44 Ono 
0.22 0.22 0.27 0.26 


April 


Avril 


May 


Mai 


0.36 
0.22 
0.36 


0.04 
0.29 


June 


Juin 


Seen re ee a ee ee eS eee 


TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 


=ai= 


1982° 
July August September October November December Bayon 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
U255 0.32 0.38 0.31 O35) 0.52 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 4 
formes pour dames et jeunes filles 
0.16 0.31 0.28 0.34 0.42 0.48 Manteaux et tailleurs pour danes et jeunes ja 
filles 
0.36 0.36 0.49 0.36 0.38 Ooo) Vétements sport pour danes et jeunes filles 3 
0.10 0.10 O15 0.20 0.27 0.32 Fourrures 4 
DaZe 0.53 0235 0.32 0! 35 0.52 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
0.26 0.44 Oy 0.29 0.38 0.62 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.34 0.28 0.36 0.32 0.40 0.86 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.31 0.31 0.38 ONO ONSZ 0.45 Sous-vétements 8 
0.83 0.68 0.87 0.85 1.00 1.24 Chapeaux 9 
0.25 O27 0.44 0.40 0.41 One? Bas pour dames et fillettes 10 
0.24 0.25 0.36 0.31 239 DegZ Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
Bete 0.21 0.28 Ue2> 0.30 (eRe) Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.16 0.17 0.22 0.21 0.28 0.39 Vétements pour hommes ie) 
0.23 0.22 0.26 ea Ono4 0.74 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.21 0.41 0.31 0.26 0/552 0.63 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
0.15 0.17 0.24 Oe24 0.27 O52. Chassures pour hommes et garcons 16 
1.47 1.82 Tai ‘obits 1.65 Zee Produits alimentaires et connexes 17 
0.24 0.25 0.28 OSZ7 0.28 0.58 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
| caments 
mLO +24 0.24 0.21 0.24 O59 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.11 0.15 0.21 7a 0.20 OAV Tissus 8 la piéce 20 
O25 0.26 Ones 0.28 0.26 Ons Literie et linge de maison 21 
0.16 0.18 0829: 0.27 0.30 Ose Menus articles 22 
0.11 0.10 0.14 0.12 Ooty 0.34 Porcelaine et verrerie 25 
Det 0.18 0.21 0.26 0.27 Onze Revétements de plancher 24 
O525 0.21 O25) 0.24 0.26 0.28 Tentures, rideaux et housses 25 
0.15 0.14 0.17 0.16 v2 0.41 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d' ameublement pour la maison 
0.22 0.19 O22 0.22 0.21 0.21 Meub les DI} 
0.70 0.55 0.66 OG. 72 0.74 0.71 Gros appareils ménagers 28 
0.23 0.24 0.36 0.29 0.34 Gra2Z Télévision, radio et musique 29 
0.23 0.22 0.24 0.25 0.26 0.48 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.19 O17 0.18 0.21 5419) 0.28 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.35 0.26 0.28 0.29 0.28 0.28 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
0.14 0.14 0.19 0.15 0.20 0.49 Bijouterie 33 
0.18 0.14 0.12 0.16 0.34 0.91 Jouets et jeux 34 
0.24 0.19 0.20 0.15 0.18 0.39 Articles de sport et valises 35 
0.20 0.28 0.29 0.23 0.30 0.70 Papeterie, livres et revues 36 
0.39 GB.35 30 Dase 0.41 Oe7 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
27.70 29.56 26.63 23.92 ie 34.05 Repas et casse-croutes 28 
Woes) 1.45 1556 1.82 Dewey, j2 333) Services et travaux de réparation 39 
0.40 0.40 0.42 0.40 0.37 0.72 Tous autres rayons 40 
0.26 0.26 0.30 0.28 0.32 0.51 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


Ba 


TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 28. Montants & recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1981-1983 


Change from Change 
previous 1983/1982 
month 
Monge 1981 1982 1983 
; Variation Variation 
Mois par rapport 1983/1982 
au mois 
précédent 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
January - Janvier 4} DSN, BO) 1,624,889 1,644,028 - 6.3 + 1.2 
February - fF évrier 1,488, 706 pope a7) No DI pees: - 4.4 + 1.1 
March - Mars 4) AUS 9 AB 1,557,740 1,544,106 = iow + 0.4 
April - Avril AeA Bere ali 1,556, 243 
May - Mai 1. fS S52 1,527,443 
June - Juin 5 SCh] DHS 1p DOD. AU 
July - Juillet 1) DEB SM WET AES 
August - Aoat 1,512,048 1,476,402 
September - Septembre Wg DY oI DE 1,536,070 
October - Octobre 1,550,904 sl ieyZ> 
November - Novembre {| (EAL 62s 1 GNS OZ 
December - Décembre ip e nia a yD a5 35 
2 oe CS SS a Se” 
(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 
(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les eréances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 29. Montants & recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1981-1983 


Seg ee eS ee Se 


Change from Change 
previous 1983/1982 
month 
Nome 1981 19822 1983 
: Variation Variation 
M 
ee, par rapport 1983/1982 
au mois 
précédent 
a a aed ce rk ee 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pour centage 
January - Janvier 1,470.0 pees) DSi es re 4 By) 2E 
February - Février 1,480.0 (pools lee Goma + 0,8F +. lee 
March - Mars 1,499.0 1] pao! DIO + 0.1 + 0.4 
April - Avril 52H Dob 1,566.1 
May - Mai Vo S7oW 1,567.6 
June - Juin IyEOBel 1,563.0 
July - Juillet i} (sil Do 1,560.6 
August - Aodat pee Do pode 
September - Septembre Not! SO lipo, 
October - Octobre lepisaoW) pe 2 
November - Novembre lee Oro Wp aeey sts) 
December - Décembre | SSOoo8 WeDo ols 
(1) Reeve Teceivable of department stores and the out *°ndings of acceptance companies which are associated exclusively 
wi em. 


(1) Les montants @ recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 


Be SiN 


TABLE 30. Department Store Sales, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1983 and 1984 


wu 


Cowuaow A 


11 
HZ; 
13 


14 
n> 


Department 


Women's and misses! dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses’ and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1983 

oo ae ee SF eee eee 
MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 


5 86.55 4125.71 128.46 Nilo ue oR > 94.17 
6 103.63 98.24 52.50 40.13 47.34 109.64 
3 88.71 103.10 106.77 96.16 87.46 oie 
12 77.28 27.54 17.16 18.27 53.05 89.69 
4 86.77 104.34 Pile 87.92 89.11 106.96 
4 93.06 101.28 92 .00 87.46 76.86 146.62 
3 73.48 85.64 9226 89.31 86.77 7 Doe) 
4 95,08 107.88 106.59 110.26 98.61 98.33 
9 en Zl 74.25 61.60 58.10 58.96 62515 
3 92.99 106.55 95.80 85.56 68.86 81.79 
3 77.06 89.35 87.79 80.94 66.83 77.09 
5 Most ail aisle 105.24 Stel) 74.54 100.79 
4 90.66 Ce 87.05 97.47 69.46 84.99 
5 69.84 78.28 TIANZ 104.10 Tee. 74.55 
6 80.97 101.56 84.93 85.52 T5021 144,38 
5 83.40 109.56 101.42 103.68 80.38 92.49 
4 91.48 104.61 101.46 89.54 85.73 101.64 
2 85.19 OiloaP 90.45 87.74 86.29 86.92 
3 73.48 81.43 81.21 102532 98.90 99.54 
6 110.86 108.25 eau 88.90 74.45 9515 
53 78.56 82.86 88.40 98.02 106.21 98.48 
4 Dilreine 91.67 75.80 76.65 82.20 87.03 
4 ewe elo 2 85.16 85).51 WBA 75.60 
5 100.13 sod! 100.23 98.57 98.70 93.85 
3 95.87 107.36 102.10 108.16 109.39 97.66 
4 83.40 83.90 79.04 83.51 86.27 84.67 
4 96.56 93.56 105.32 104.34 116.43 98.19 
5 91.07 912. OSS 101.44 121.82 97.62 
5 86.59 We D7 oI 77.45 83.24 89.46 
3 Prenl 86.74 Gor42) 91.54 93.18 89.86 
3 80.03 106.45 120.47 116.46 99.61 90.97 
6 85.67 Va SRou WAS 11) UME ei) 112.24 93.93 
3 W252) 79.00 85.23 86.99 WsT/> 76.51 
4 49.02 68.04 57.34 58.65 63.22 60.77 
3 Nikos? 101.84 112.29 126.48 107.22 88.33 
4 74.48 79.33 77.63 82.92 74.61 108.76 
5 88.59 102.38 100.00 Wot so 99.07 93.28 
3 97.44 9500 DBI. TL 94.88 98.62 
u Cee) 93.66 95.84 96.26 86.69 90.42 
5 84.68 111.63 130.66 112.70 92.80 90.77 
2 84 .83 94.74 94.45 94.42 88.25 93.81 


ee res re a ee ee 


2 oars 


TABLEAU 30. Ventes des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 1983 et 1984 


1983 1984 
eee 

September October November December January February Rayon 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 


/ 103.69 DBweee 108.44 146.31 DEO? 66.75 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

127.59 161.04 156.67 160.41 74.54 72.63 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 

Filles 

129.30 100.56 115.24 (Das) 58.13 65.76 Vétements sport pour danes et jeunes filles 3 

eo 1.941 124.90 205.05 240. 36 148.20 119.65 Fourrures 4 

/110.80 108.77 118.30 162.04 68.06 70.30 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


118.13 97.01 118.14 163.50 49.45 63.35 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
| 96.09 92.04 138.81 265) 7> Sorel GlieZ Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
105.90 88.00 102.98 143.23 74.33 73.30 Sous-vétenents 8 
94.53 (ei!) 213.41 256.33 TERM) 60.47 Chape aux 2 
120.83 110.83 116.17 7197, TS) oie UIST Bas pour dames et fillettes 10 
| 
1109.51 104.43 1S 50 248.17 56.41 ST aIT Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
(128.12 le) 126.35 139.84 58.48 57.02 Chaussures pour dames, jeunes filles et WY 
| enfants 
} 111.11 108.55 144.85 196.44 61.75 61.18 Vétements pour hommes ies 
| 96.83 93.60 148.10 274.61 56.25 Doe? Articles d'habillement pour hommes 14 
106.71 98.13 121.85 201.72 PALS oe) Del D Vétements et articles d'habillement pour 15 
| garcons 
| 
116.65 109.96 1222 S55 5s) 62,04 Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.54 93.43 116.82 142.99 82.56 102; 45 Produits alimentaires et connexes alr 
| 89.28 93.43 116.38 226.91 74.01 TH66 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
| 93.34 88.25 115.86 244.11 66.00 Glin oy Appareils et fournitures photographiques ub: 
118.34 ToT 121669 eb Alt 82.20 88.03 Tissus & la piéce 20 
| 
111.35 100.42 107.79 166.27 101.77 62.42 Literie et linge de maison 21 
121.09 Sa 120.84 149.37 105.60 87.76 Menus articles Ze 
96.88 83.58 140.34 280.41 61.91 63.67 Porcelaine et verrerie 23 
102.84 116.25 IWATE 104.83 80.44 85.05 Revétements de plancher 24 
(102.98 103.67 114.95 118.46 HEV S 70.51 Tentures, rideaux et housses 25 
| 96.06 97.40 142.16 228.55 Wo Ail 67.34 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
| d'aneublement pour la maison 
1103.96 97.46 105.53 105.00 97.47 78.73 Meubles 27 
/110.50 104.10 103.69 114.78 93.28 75.46 Gros appareils ménagers 28 
gid 07 101.86 ABS. 22. 208.02 86.70 72.90 Télévision, radio et musique 29 
93.41 925.67 121.92 227.42 66.39 76.31 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
| triques 
| 93.34 106.51 103.42 146.78 PUR 2i 69.63 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
100.27 105.68 104.29 NZ. 59 67.61 W209) Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
921 82.42 141.93 311.43 44.19 54.97 Bijouterie 33 
60.51 100.56 231.85 385.69 Doo 40.16 Jouets et jeux 34 
85.02 79.21 104.56 199.66 69.31 58.09 Articles de sport et valises 35 
1 
| 
107.06 86.71 125.50 244.00 TAs: TE3BSy) Papeterie, livres et revues : 36 
| 89.84 15. 94 130.82 BD SAF 74.87 70,20 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
| 997.76 99.00 113.015 148.29 84.54 83.69 Repas et casse-crotites : 38 
25 106.58 1355.62 134.05 85.80 82.25 Services et travaux de réparation 39 
| 87.27 88.88 94.75 A 2592 67.36 70.06 Tous autres rayons 40 
} 
102.59 99.36 124 34 187.33 70.97 70.57 TOTAL, TOUS RAYONS a4 
a 


TABLE 31. Department Store Stocks, 


Sea Gne 


MCD and Seasonal Factors, 1983 and 1984 


Department 


No. 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
e Women's and misses' coats and suits 
3 Women's and misses' sportswear 
4 Furs 
5 Infants! and children's wear and nursery 
equipment 
6 Girls! and teenage girls' wear 
7 Lingerie and women's sleepwear 
8 Intimate apparel 
@) Millinery 
10 Women's and girls' hosiery 
1 Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 
1 Men's clothing 
14 Men's furnishings 
15. Boys! clothing and furnishings 
16 Men's and boys! footwear 
17 Food and kindred products 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 
19 Photographic equipment and supplies 
20 Piece goods 
21 Linens and domestics 
Wei Smallwares and notions 
23 China and glassware 
24 Floor coverings 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 
Za Furniture 
28 Major appliances 
29 Television, radio and music 
30 Housewares and small electrical appliances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Ye Plumbing, heating and building materials 
535} Jewellery 
34 Toys and games 
35 Sporting goods and luggage 
36 Stationery, books and magazines 
OY, Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 
38 Meals and lunches 
39 Repairs and services 
40 All other departments 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1983 

MCD March April May 

MDC Mars Avril Mal 
3 104.02 123.86 109.09 
4 83.40 78.52 67.85 
3 102.17 TAD SEG! {1 B89 
5 83.48 88.85 B9R2Z5. 
4 86.66 112.06 NOt 
4 ey eka Ul eto 106.22 
4 eal 112.28 108.44 
4 Big ay) 102.85 106.31 
5 66.12 clomee) 102.54 
4 97.47 110.06 108.79 
3 96.86 109.06 104. 39 
3 103.37 Ws We 109.44 
4 93.31 02.95 102.16 
5 ale) 109.64 106.14 
4 89.24 102.44 94.69 
4 99.10 TAZ. D6 Nilsso 
4 89.55 105.76 103.37 
4 84.56 106.42 103.74 
4 GH 2 106.30 102.13 
3 Maths 108.86 110.96 
4 89.80 110.47 113.04 
3 Oeil 101.17 104.10 
4 94.65 102.02 105.08 
3 96.58 107.54 107.28 
3 Soe 100.94 NOPoHss 
2 96.65 T1255) 109.28 
4 98.51 106.82 101.18 
3 SoM 107.43 103.18 
3 Drege, 108.58 106.28 
3 94.14 112.01 ie 0 
3 96.47 108.44 105.94 
4 81.34 97.84 89.49 
4 92.01 Alizee ZU) 115.94 
3 86.09 NOH sIZ 105.02 
5 Bier: 107.09 107.39 
9 81.88 97.82 102.70 
5 103.59 114.53 116.34 
3 93.81 108.59 105.90 


June 


Juin 


Chpishl 


101.02 
93.96 
Sell 
ket] 


98.93 


July 


Juillet 


94.02 
VAS) 


101.18 
91.41 
T2218 


123.48 
957.50 
99.00 
HESSD 

103.31 


SREB) 
101.92 


95.28 
100.30 
129.74 


102.90 
OT V2 
98.36 

103.51 


97.66 
teil? 
99.13 
103.49 
101.26 


102.61 


100.17 
2800 
96.07 
99.81 


104.60 


96.08 
88.54 
GEN 


August 


Aott 


87.14 
131.00 


98.43 
102.75 
103.03 


109.19 
95.93 
98.58 
83.75 

Glalale 35 { : 


9G 
103.19 


114.62 
101.98 
96.12 


101.66 
89.08 
97.06 

100.52 


91.38 
101.77 
98.33 
102.84 
94.80 


103.75 


94.92 
92.84 
94.06 
96.85 


a i a I lh a rr 


<5 BM) 


TABLEAU 31. Stocks des grands magasins, MDC et coefficients de corrections des variations saisonniéres, 1983 et 1984 


1983 1984 
oo eSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSeSee 

September October November December January February Ravan 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 


No 
aaa a NE 


87.38 


A /iaey 


114.33 20Re1 88.33 Dike M0) Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
(ESTA 154.55 121.65 81.38 70.93 Sit Manteaux et tailleurs pour danes et jeunes 2 
Filles 
90.47 112.00 114.03 81.50 83.33 91.24 Vétements sport pour danes et jeunes filles 3 
lal Sista, 129.83 120.08 108.23 97.84 89.48 Fourrures 4 
95.88 119.67 107.69 91.06 82.76 86.77 Vétements pour bébés et enfants et articles 2 
de chambres d'enfants 
99.45 118.61 (lesa o/ 74.39 72.34 85.70 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
93.00 WI 78) 135.63 ey: 80.96 83.04 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
83.59 107.82 BI 2 101.08 102.23 Bib) Sous-vétenents 8 
81.54 136.13 168.47 153.93 90.40 79.62 Chape aux 9 
91.18 108.56 107.86 86.88 89.44 HDECE Bas pour dames et fillettes 10 
90.42 133212 (vee 84.39 84.21 88.79 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
91.86 110.22 99.34 93.06 on Megs) 90.43 Chaussures pour dames, jeunes filles et (Pe 
enfants 
Boo15 a ir 120.76 98.52 73.64 90.44 Vétements pour hommes 13 
99.69 152598) 120.90 76.04 82.95 87.28 Articles d'habillement pour hommes 14 
97.47 129.60 109.21 81.66 86.77 95.28 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
89.69 119.89 TUS. 52 SH 82.61 84.89 Chaussures pour hommes et garcons 16 
eee eee eee S00 oes BOG Produits alimentaires et connexes si 
85.86 126.00 130.31 Oer.0i 101.83 85.44 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
88.38 131.96 AZ Weed 86.73 98.86 88.69 Appareils et fournitures photographiques 19 
90559 109.91 100.28 100.00 90.37 97.64 Tissus @ la piéce 20 
82.59 104.22 109.69 103.37 94.73 96.75 Literie et linge de maison 725 
90.90 103.69 94.03 VOZ 25) 89.84 86.43 Menus articles 22. 
92.15 108.53 WAGE 177582 88.65 ileal Porcelaine et verrerie fee 
88.57 104.19 95.26 107.72 96,70 94.85 Revétements de plancher 24 
85.16 106.65 101.99 106.03 100.78 J6R2Z Tentures, rideaux et housses 2 
95 25 121.86 VW12.76 84.13 88.28 89.57 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
84.13 100.55 99.68 110.94 95.46 94.25 Meubles Dal 
84.11 102.88 109.20 112.05 96.79 102.67 Gros appareils ménagers 28 
86.99 Tiles 118.62 104.96 94.11 90.25 Télévision, radio et musique 29 
91.64 114.94 115.80 89.61 94 .08 87.98 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
88.28 111.48 106.92 92.79 85.00 86.87 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
oo rat boo So 5 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
86.27 117.54 124.66 91.45 90.96 Joma) Bijouterie 33 
25:19 171.84 136.99 57.40 84.76 81.58 Jouets et jeux 34 
94.82 128.64 12535) 87.56 Wve) 82.10 Articles de sport et valises 35 
96.05 ZZ. 92 121.55 82.06 89.61 85.30 Papeterie, livres et revues 36 
95.58 121.18 113.39 94.52 91.83 90072 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
tee eee Poo Brans ayate ayers Repas et casse-crotites 38 
103.96 128.46 A13.'06 89.78 89.82 80.78 Services et travaux de réparation 39 
95.28 119.48 116.66 Yoie2s 72.36 78.68 Tous autres rayons 40 
91.77 119.27 114.09 95027) 89.59 89.30 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


sty 
Aeopidp-s 
ee 


Department Store Sales and Ventes et stocks des grands magasins 
Stocks 


Revised Estimates, 1982 Estimations revisées, 1982 


TABLE 32. Department Store Monthly Sales, by Department, Canad 


a, Revised, 1982 


Department January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
4 Women's and misses' dresses, housedresses, 8, 246 10,581 13,746 17,544 21,006 17,781 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 10,530 10,009 14,241 14,411 7,272 5 ,606 
3 Women's and misses’ sportswear 25,242 GE} ANS) Bie) SEIS) 45,783 ilgy250) 43,753 
& iPurs 4,203 53, BENS) 2,941 677 590 598 
5 Infants’ and children's wear and nursery 15,412 15, O19) 19,455 23,968 21,779 19,955 
equipment 
6 Girls! and teenage girls’ wear 7,444 9,934 15,202 16,877 15,663 13,791 
7 Lingerie and women's sleepwear 8,965 10, 282 A222 15,061 16,230 14,973 
8 Intimate apparel 6,672 6,631 8,469 9,804 10,047 9,783 
9 Millinery 1,400 897 912 ths 7AM 977 899 
10 Women's and girls' hosiery 7,958 6,693 8, 683 10,264 Nei 8,232 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 8,167 7,856 10,656 12,745 {WARS 10, 828 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 12,988 11,970 19,390 24,847 24,920 2M 9D) 
13 Men's clothing 22,424 20,983 31,825 32,784 32,032 34,826 
14 Men's furnishings 21,358 20,486 26,482 30,477 BN OW 41,503 
15 Boys' clothing and furnishings 6,051 6,080 pile 12,045 10,714 9,943 
16 Men's and boys’ footwear 9, 280 7,883 A625 15,961 15,859 15,138 
17 Food and kindred products 48,208 56,316 50,634 Se) St Srey On 49,615 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 33,437 33,594 38,109 41,137 40, 356 40,376 
19 Photographic equipment and supplies 9,009 Woy) 9,819 11,148 ite HZ: 13,662 
20 Piece goods 3,878 3,849 4,918 4,744 4,574 4,032 
21 Linens and domestics 24,236 14,834 18,489 20,173 21,348 24,821 
22 Smallwares and notions 8,676 7,076 igo 2D 1 LOS 6,340 6,492 
23 China and glassware Rebee: 7,485 ey) yey 10,871 ON ould 
24 Floor coverings 9,040 9,635 11,823 11,792 11,359 11,545 
25 Draperies, curtains and furniture cov- Sei 9,314 13,640 14,920 14,650 15,852 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,081 5,581 7,016 6,769 7,146 7,114 
home furnishings 
27 Furniture 37,631 31,187 35,730 36,501 40,673 39,420 
28 Major appliances ; By ilt> 27,546 Siig ste SAR Oo 32,570 35,561 
29 Television, radio and music 27, 686 23,483 29,059 28,069 ZDyeliz. 27,431 
30 Housewares and small electrical appliances 22,869 DE) MIND PALA ae 29,431 32,109 30,958 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 21,100 20,249 NO BIS) 26,241 35,738 30,697 
32 Plumbing, heating and building materials 6,250 6,401 7,381 10,662 12,883 10,981 
33 Jewellery 9,672 11,292 15,400 16,173 18,061 17,438 
34 Toys and games 6,906 7,820 9,707 14,034 11,815 12,317 
35 Sporting goods and luggage 19,818 16,073 20,992 28,020 517A 36, 284 
36 Stationery, books and magazines 17,429 18,126 18,473 20,075 19,706 20, 582 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 16,115 12,751 15,196 18,147 17,781 18,018 
and supplies ; 2 z y 
Dee Neale aud Tunehes 18, 316 18,411 20,074 19,498 19,119 19,656 
He Repairs and services 6,392 6,316 UTES Voli 7,424 71a 
’ 
40 All other departments 19,359 19,423 22,305 29,608 37,858 31,801 


1 TOTAL ALL DEPARTMENTS 600 ,051 


578,049 


694,137 


788,971 


813,953 


790,853 


onto 0 ee e  ee 
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TABLEAU 32. Ventes mensuelles des grands Magasins, par rayon, Canada, révisées, 1982 


1982 
July August September October November December 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
15,449 14,718 16,227 15,276 18,151 25,253 
6,852 16,926 17,648 aspera) 25,071 22,116 
42,244 43,798 57,256 44,244 51,645 69,090 
AS 1,743 2,674 4,132 Sell 6, 303 
20,556 25, 308 24,475 25,038 27,165 37,027 
eo 225913 18, 303 14,990 19,628 26,576 
15,374 13,058 16,874 16,919 ZOOL 45,884 
95009 9,336 10,658 8,922 10,595 14,406 
938 978 1,584 Ze 98 3,504 4,528 
6,874 8,178 12,646 11,810 13,049 18,176 
9,478 10,543 15,644 15,526 22,465 36, 331 
17,549 22,023 28,574 26,119 31,052 30,873 
24,911 27,987 38,629 36,168 50,614 66,262 
31,427 DZ 424 39,796 Sy 99> 57,827 110,234 
eo az 17,856 (MSs | Alalesis}s) ss 14,678 24,023 
m1 6.11 13,385 17,166 15,228 20,556 24,274 
50,750 56,782 49,303 54,758 OilgZe) 81,194 
40,738 40,400 41,750 45,954 56,485 110,167 
Wee 72> 13,203 12,750 W271 15,643 32,585 
3,587 4,435 5,491 5,524 5,561 4,666 
26,568 24,417 28,310 25,651 27,882 43,982 
6,864 7,498 10,608 9,814 10,960 12,620 
10,006 SANS 12,425 10,762 16,440 35,009 
11,687 10,399 11,558 13,841 gE 11,645 
15,151 13,148 13,458 14,406 16,323 18,340 
7,634 7,202 8,516 8,908 Vai ZT Zhgtey 
43,652 35,421 38,375 39,219 40,459 42,085 
41,539 BZ, 55D 38,400 40,446 42,784 43,480 
30,261 30,750 42,890 37,668 50,778 80,007 
32,524 30,419 31,966 35,420 43,025 79,674 
26,756 22921 23,160 27,832 25,786 35,503 
11,770 8,851 TA) LOS 10, 333 saa Fs 
16,692 15,875 21,579: W987 Cass AU 65,752 
13,444 12,188 12,368 20,835 44,461 80,677 
31,763 23,750 23,490 20,627 275.106 50,879 
9,923 27,685 27,369 22,381 32,892 68,147 
18,427 15,974 15,262 19495, 22,207 22,701 
19,656 19,627 19,986 20,067 oe oe) 32,413 
6,497 6,789 7,409 8,984 11,908 13,405 
27,911 ZR STi 25,400 27,134 28,698 50,850 


1,608,478 


775,727 861,179 859,187 1,073,558 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour danes et jeunes 
Filles 

Vétements sport pour danes et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chape aux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chassures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus & la piace 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc, 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truct ion 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crottes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


OUWUOND 


11 


13 


(15) 
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TABLE 33. Total Department Store Monthly Sales, by Province, Revised, 1982 
eh eee 


January February March April May June 


Province : 3 : 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Newfoundland 5,603 Dy OL0 7,660 25220 10,060 9,668 
2 Prince Edward Seat 3,041 3,744 a i200 4,446 4,797 
Island 
3 Nova Scotia {Waele 137, (46 1G, 282 205452 20502 205, 508 
4 New Brunswick HO 210 ORAS, 13,040 16,625 a Winey S506: 17,440 
5 Quebec 106, 15 1 OB FG2Z VISeoze 145,578 151.67) 135,940 
6 Ontario 209 Ae 204,728 241, 382 21926) 289,242 211,298 
7 Manitoba Logan 29,484 37,860 43,247 43,038 40,902 
8 Saskatchewan 15,690 15,984 19,564 22 B16 pT T 22,476 
9 Alberta 94682 89,928 1077, 825 NAT so a2 118,905 121,208 
10 British Columbia Auis\iat| 105,658 (awe) 130,42 1515224 137,202 
11. Yukon and Northwest 2,087 Z, 042 2,620 2,002 2998 3,228 
Territories 
12 CANADA 600 ,051 578,049 694,137 788,971 813,953 790 , 853 


gs eee ee ee 


TABLE 34. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, Revised, 1982 


Selected Januay February March April May June 


metropolitan areas , he: : P . 
P Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


Wis ele ne 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Calgary 39559 36,626 44,827 47,244 TTS 48,110 
2 Edmonton 41,843 39,763 47,049 1107 54,417 54,215 
3 Halifax-Dartmouth i230 Zoo 8,677 11,094 10412 10,004 
4 Hamilton sb iee toe 45,759 18,354 2197 Va het eal 20,499 
5 Montreal 65,774 60,976 72,444 88 , 836 89,527 79, 362 
6 Ottawa-Hull 23,619 22,154 28,509 33,061 BL) 32,694 
7 Quebec City 1351356 12,624 15,388 18,963 21,038 19,196 
8 Toronto 88,533 86,952 101, 208 111,484 113,818 110, 588 
9 Vancouver 69,477 64,875 77,183 78, 807 80,477 80, 841 


10 Winnipeg Napoey 26,800 34,351 SOD. 38,966 36,918 
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TABLEAU 33. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, révisées, 1982 


| SISSurc Sac eee 


July August September October November December 
Province 

‘Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
SProusends of wel tars — wil lier de deltep@ 
| 2 HOD 10),024 9,903 US UGy: D995 12), 075 Terre-Neuve 1 
| 6 ,030 5,098 Dy 250) OOF. 6,019 95477 Tle-du-Prince-fdouard 2 
| 19,946 21,808 225 545 23,885 IZOD Dilton Nouvelle-Ecosse 3 
16,853 16,964 17,601 ese aa le LOGOO? 36,671 Nouveau-Brunswick 4 
(134,696 142,459 148,921 154,748 178,929 280,436 Québec 5 
268,605 272,438 305,940 302,675 287,076 2995421 Ontario 6 
| ae 294 40,344 46,588 44,257 DIS 80, 873 Manitoba iL 
| 22,961 ais ER 2D OD) 25, 662 34,468 47,067 Saskatchewan 8 
111,068 114,077 125,582 27 20, ier oy4 2135759 Alberta 9 
130,142 126,885 150,477 142,202 ie ra 260,278 Colombie-Brit annique 10 

meee 2,841 22728 edz 2,74 4,990 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
763,949 TID, 72% 861,179 859,187 1,073,558 1,608,478 CANADA v2 


Sa 


TABLEAU 34. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 
révisées, 1982 


SS ae  eee emcee 
July August September October November December Berta nesuoenae 

Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre metropolitaines . 
46,318 47, O02 49,280 49,690 61,436 84,142 Calgary 1 
49,535 DL4 792 D776 | Dy Alo 70,906 214 L3H, Edmonton 2 
| 4995 TO5990 12,820 1254419 17,887 27,088 Halifax-Dartmouth 3 
19,866 IDS 1989 (ad Oe Si sy ZL Zoya) 46,239 Hamilton 4 
78,723 855,091 SE Wide) pee 108,605 A715 024 Montréal 5 
31,017 b/s ay 37,009 SES 44,801 66,060 Ott awa-Hull 6 
18,411 19,805 207 BS 21,461 2), 500 264127 Ville de Québec 7 
36,484 1075575 126,985 121,498 156,241 242,771 Toronto 8 
76,335 LBs yay af 91,441 85,071 105,425 156,081 Vancouver 2 
B7, 372 56,452 42,384 40,028 DLgoi 2 Ages ye Js) Winnipeg 10 


OSS — SS a a a a a ee 
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TABLE 35. Major Department Store Monthly Sales, by Province, Revised, 1982 


January February March April May June 
Province , 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Newfoundland x x x x x x 
2 Prince Edward x x x x x x 
Island 
3 Nova Scotia x x x x x x 
4 New Brunswick x x x x x x 
5 Quebec 61, 088 56,009 68,858 81,067 83, 122 74,079 
6 Ontario OR eyes 129,584 lp iseeD 166,003 169,784 164,104 
7 Manitoba 20,017 19,818 26g aoe 28,201 26,829 26,205 
8 Saskatchewan x x x x x x 
9 Alberta [dale 71,402 obs oA) Neds 90,415 94,099 
10 British Columbia 93,499 88,188 105.088 106,103 105,760 109, 360 
11. Yukon and Northwest x x x x x x 
lerritonies 
12 CANADA 404 , 403 386 , 536 466,897 503 , 425 507,484 498,681 


De ee eee 


TABLE 36. Major Department Store Monthly Sales , by Selected Metropolitan Area, Revised, 1982 


Sa eese January F ebruary March April May June 
Metropol Lead senede Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
Os of da are = milliers de dollars. —)7) = = snl an sun annnn 
1 Calgary 32,084 ZO Aa 36,656 36,350 36,100 37,456 
2 Edmonton 55,4235 527,090 39,084 43,952 43,044 43, 381 
3 Halifax-Dartmouth Xx x x x x x 
4 Hamilton 12,065 12. O74 14,007 16,051 16512 AZ. 15, 138 
5 Montreal WZ 242 59),66/ 48,192 56,661 5p EL 48,659 
6 Ottawa-Hull Dae | 145,659 19,060 19. 955 TPR IAE Ss 21, 006 
7 Quebec City x x x x x x 
8 Toronto 66,227 65,778 Meee, 81,925 81,281 79,194 4 
9 Vancouver 61,670 57,641 68,857 68,628 70,134 69,984 | 
10 Winnipeg x x x x x x | 


EE eee 
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TABLEAU 35. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, révisées, 1982 


July August September October November December 
Province 

Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
thousands of dollars - milliers de dollars . 
x x x x x m4 Terre-Neuve 1 
x x x x x x fle-du-Prince-fdouard 2 
x x x x x x Nouvelle-Ecosse 3 
x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
a, £ tA 76,393 88,670 90,851 106.753 156,587 Québec 5 
159,248 159,603 196,786 189,082 249 pA 92 III gles Ontario 6 
26,399 25,890 22 5309 295410 37,694 52,740 Manitoba € 
x x x x x x Saskatchewan 8 
84,406 86,868 100,475 997298 25, 70 168,176 Alberta 9 
803,259 101,750 1259810 1159913 143,087 207,619 Colombie-Britannique 10 
x x x ms x x Yukon et les Territoires 11 

du Nord-OQuest 

477,590 480 , 433 583 , 300 562,793 708 , 645 1,009,764 CANADA 12 


TABLEAU 36. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 
révisées, 1982 


ee se 


July August September October November December Pereaieaconee 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre metropalitaines e 
Mevcands of dollars —-milliers derdollers 07) 7 se 
2,647 PSE ISD 2, Bile. 39,628 49,768 66,511 Calgary 1 
39,048 41,355 46,854 45,456 56,902 16,9 Edmonton 2 
x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
14,840 13,980 1d, 28) 16,816 21,663 33,694 Hamilton 4 
48,943 D1g605 60,960 641 5,287 73,100 108,220 Montréal 5 
20,563 AD 729 24,7014 25242 29,970 40,989 Ott awa-Hull 6 
x x x x x x Ville de Québec 7 
76,451 78,270 98,071 90, 285 I1B,572 175,156 Toronto 8 
66,095 64,649 81 673 74,675 92,095 134,584 Vancouver :) 
x Xx x x x x Winnipeg 10 


eee ee ee 
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TABLE 37. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, Revised, 1982 


January February March April May June 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin 
NO ee miiiiers devdallaram ore) mt = ania ae a 
1 Newfoundland x x x x x x 
2 Prince Edward x x x x x x 
Island 
3 Nova Scotia x x x x x x 
4 New Brunswick x x x x x x 
5 Quebec 45,043 42,413 AO e6r4 64, 330 68,756 61,861 
6 Ontario 78,207 75,144 895196 (OI RZo 7 V195:455 113,290 
7 Manitoba 8,905 9,666 A Wea an 15,046 16,208 14,697 
8 Saskatchewan x x x x % x 
9 Alberta 17,168 18,126 205206 2D O09 28,490 27, Vie 
10 British Columbia NBs OZ 17,470 205199 25,468 26,234 28,142 
11. Yukon and Northwest x x x x x x 
Territories 
12 CANADA 195,648 191,015 227,240 285,547 306,449 292 , fz 


i ee 


TABLE 38. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, Revised, 1982 


emierca January February March April May June 
pebrope lve area: Janvier Février Mars Avril Mal Juin 
ING re Set ee See SS si i = 
“ thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary Tyeis Thon 85 4 10,894 T1hGi1 os 10,654 
2 Edmonton 6,420 6,874 7 JOD. 10315e 115872 10,834 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x 
4 Hamilton Bey 3,661 Gor 55 146 5,485 5, 360 
5 Montreal ZOOL 21,502 24,2) S2AAA 34,205 30,704 
6 Ottawa-Hull Ta 98 Tao 9,449 135 108 ase 11,648 © 
7 Quebec City x x » x x x 
8 Toronto 22, 306 205974 24,890 29,560 324 Doe 31,394 | 
9 Vancouver 7,807 UW gets 8, 326 TOs. 10,342 10,857 | 


10 Winnipeg x x x . ‘ x 


= ips 


TABLEAU 37. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, révisées, 1982 


_-_ OO. 


July 


Juillet 


August 


Aodat 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


thousands of dollars — milliers de dollars 


60,981 
109,358 


14,895 


286,359 


x 


x 
66,067 
112,836 


14,454 


295,295 


x 


x 
60,251 
109,154 


13,280 


277,880 


x 

x 
63,898 
113,593 


14,947 


296, 393 


November 


Novembre 


X 
Tanga 
141,783 


18, 260 


364,914 


December 


Décembre 


xX 
xX 
123,849 
243,188 


28,133 


598,714 


Province 

yo 
Terre-Neuve 1 
Tle-du-Prince-fdouard 2 
Nouvelle-Ecosse 3 
Nouveau-Brunswick 4 
Québec 5 
Ont ario 6 
Manitoba ‘i 
Saskatchewan 8 
Alberta 9 
Colombie-Brit annique 10 


Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 


CANADA tz 


| 


TABLEAU 38. Ventes mensuelles des 


July 


Juillet 


révisées, 1982 


August 


Aoat 


Septembre 


grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


ae NLS nen eee 


September 


Certaines zones 
métropolitaines 


; N O 
thousands of dollars —- milliers de dollars 


ip, 671 


10,488 


9,700 


11637 


9,465 


10,507 


10,062 


11,674 


11,668 


14,003 


17,631 


20, 328 


Calgary 1 
Edmonton 2 
Halifax-Dartmouth g 
Hamilton 4 
Montréal D 
Ott awa-Hul] 6 
Ville de Québec W 
Toronto 8 
Vancouver 2 
Winnipeg 10 


ree area es ee ee ee ee ee 
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TABLE 39. Number of All Department Store Locations, by Province, Revised, 1982 


January February March April May June 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin 
No 
number - nombre 
1 Newfoundland 1|5 14 14 14 14 14 
2 Prince Edward Island 7 7 7 y oh 7 
3 Nova Scotia 30 30 30 30 30 30 
4 New Brunswick ai, 26 26 26 26 26 
5 Quebec 163 163 164 164 164 164 
6 Ontario BS 293 1S): 296 296 IES) ]) 
7 Manitoba 7 Sy 38 38 38 38 
8 Saskatchewan 26 26 26 27 28 28 
9 Alberta 82 82 82 B2 82 82 
10 British Columbia 99 98 98 100 100 101 
11. Yukon and Northwest V 7 7 7 7 if 
Territories 
12 CANADA 786 783 787 791 OZ 794 


5 eee Se 


TABLE 40. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, Revised, 1982 


Se January February March April May June 
Me Done a one enee Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin 
LS a 
1 Calgary J) ial} Zi oa) zy 2a 
2 Edmonton 31 $3, 31 31 54 BH 
3 Halifax-Dartmouth 11 11 11 11 11 11 
4 Hamilton 24 24 24 24 24 24 
5 Montreal 80 80 80 80 80 80 
6 Ottawa-Hull i by ol 31 oA 31 
7 Quebec City i A AT. AT sere We 
8 Toronto 86 86 88 89 89 89 
9 Vancouver 42 41 41 44 41 44 


10 Winnipeg 29 29 30 30 30 30 
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TABLEAU 39. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, révisées, 1982 


July August September October November December 

Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Dowie 

number - nombre ue 
14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
7 7 7 7 7 7 Tle-du-Prince-fdouard 2 
30 34 32 ih 32 32 Nouvel le-fcosse 3 
26 25 25 25 > 22 Nouveau-Brunswick 4 

164 162 162 163 164 164 Québec 5 

296 299 279 300 301 301 Ontario 6 
38 38 38 38 38 38 Manitoba 7 
28 28 28 29 zg hg) Saskatchewan 8 
82 83 83 84 84 84 Alberta 7 

101 101 101 101 102 102 Colombie-Brit annique 10 
“4 7 el 7 if yh Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Ouest 
793 795 7196 800 803 803 CANADA 12 


i 


TABLEAU 40. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones mét ropo- 
litaines, révisées, 1982 


July August September October November December Pore sine tones 

(meuillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre métropolitaines a 
number - nombre : 

| 27 27 yi Dd 27 4 Calgary 1 
31 BL 52 oo 32 32 Edmonton 2 
11 V2 aS 13 15 13 Halifax-Dartmouth ) 
24 24 24 24 24 24 Hanilton 4 
80 ve) he) 80 80 80 Montréal 5 

| 31 32 32 52 b2 2 Ott ava-Hul] 6 
17 1 18 18 ile 19 Ville de Québec Fi 
88 87 87 88 88 88 Toronto 8 
40 41 41 44 42 42 Vancouver 9 
30 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 


I 
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TABLE 41. Number of Major Department Store Locations, by Province, Revised, 1982 


January February March April May June 


Province 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin 


No. 
number - nombre 


1 Newfoundland Z 8 8 8 8 8 
2 Prince Edward Island 3 5 D 3 i) 3 
3 Nova Scotia 5 5 5 5 > 5 
4 New Brunswick 6 6 6 6 6 6 
5 Quebec 58 58 58 58 58 58 
6 Ontario 109 (hale? LG dtd le 112 
7 Manitoba 18 18 18 18 18 18 
8 Saskatchewan 14 14 14 14 15 15 
9 Alberta 51 51 51 att 51 51 
10 British Columbia oie) 59 De, 60 60 60 
11. Yukon and Northwest 6 6 6 6 6 6 
Territories 
12 CANADA 338 337 338 340 341 542 


ee ee 


TABLE 42. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, Revised, 1982 


Cereeked January February March April May June 
Mer OPO) Henheatee: Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
See eT aa ae a 

1 Calgary 13 15 A> ils) Vs 15 

2 Edmonton 12 19 19 19 VE, NE 

3 Halifax-Dartmouth 4 4 4 4 4 4 

4 Hamilton ie ie i> (5 1 15 

5 Montreal OZ a2 By Oe 32 32 

6 Ottawa-Hull AS. 13 13 ae) AS 13 

7 Quebec City 6 6 6 6 6 6 

8 Toronto 40 40 41 42 42 42 

9 Vancouver 26 26 26 26 26 26 


10 Winnipeg 13 12 13 16) 1S 13 


= Se = 


TABLEAU 41. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, révisées, 1982 


ee 


July August September October November 


| December | 

| Juillet Aodat Septembre Octobre Novembre Décembre ak ae 

| number - nombre ~ 
| 8 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 
\ 8 3 3 5 3 3 Tle-du-Prince-fdouard 2 
| S) 5 6 6 6 6 Nouvelle-Ecosse 2 
| 6 5 5 5 5 5 Nouveau-Brunswick 4 
| Bs 5i/ 58 58 58 58 Québec 5 
11 112 112 113 113 113 Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 Manitoba 7 
| 15 15 ee 3 15 12 Saskatchewan 8 
| 51 5.1 >I 51 51 51 Alberta g 
| 60 60 60 60 60 60 Colombie-Britannique 10 
| @ 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Ouest 
341 340 542 343 343 343 CANADA qzZ 
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TABLEAU 42. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones mét ropo- 
| litaines, révisées, 1982 


a 


pul y August September October November December Cerra ee 

Juillet —Aoat Septembre Octobre = Novembre —Décembre ~—« ®t Topolitaines . 
Se - onbre 
15 15 15 15 15 15 Calgary 1 
i9 dg 41S. |S IS 19 Edmonton 2 
4 4 5 5 5 5 Halifax-Dartmouth 3 
15 1 15 15 ls ie Hanilton 4 
2 oi 5i4| 31 34 al Montréal 5 
3 13 13 i 1z 13 Ott awa-Hul 1] 6 
6 6 7 7 i 7 Ville de Québec 7 
1 40 40 40 40 40 Toronto 8 
6 26 26 26 26 26 Vancouver a 
3 AD 1 13 13 13 Winnipeg 10 


Bap 


TABLE 43. Number of Junior Department Store Locations, by Province, Revised, 1982 


January February March April May June 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin 


Wie oo ee ee 
number - nombre 


1 Newfoundland 6 6 6 6 6 6 
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 
3 Nova Scotia 25 25 22 Le fa) 25 
4 New Brunswick 21 20 20 20 20 20 
5 Quebec 105 105 106 106 106 106 
6 Ontario 184 184 185 185 185 185 
7 Manitoba 19 A? 20 20 20 20 
8 Saskatchewan We az {We 1: 4/83 13 
9 Alberta 31 31 31 31 31 31 
10 British Columbia 40 Be De 40 40 44 
11. Yukon and Northwest 1 { 1 1 1 1 
Territories 
12 CANADA 448 446 449 451 451 452 


ee ern ee 


TABLE 44. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, Revised, 1982 


eaiested January February March April May June 
De Cnope S eelweane se Janvier Février Mars Avril Mal Juin 
No 
number - nombre 
1 Calgary 2 {| IZ eZ |Z te 
2 Edmonton (72 AZ 12 M2 V2 12 
3 Halifax-Dartmouth 7 } 7 7 vi 7 
4 Hamilton 9 9 9 9 9 9 
5 Montreal 48 48 48 48 48 48 
6 Ottawa-Hull 18 18 18 18 18 18 
7 Quebec City a 11 11 1 ite 11 
8 Toronto 46 46 47 47 47 47 
9 Vancouver 16 153 15 1 18 15 


10 Winnipeg 16 16 17 iy 4g 7 | 


Ted ein ea PN a ah eee 
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TABLEAU 43. Nombre de points de vente des grands maqasins populaires, par province, révisées, 1982 


July August September October November December 
Province 

| Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Décembre 
| number - nombre - 
| 6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
| 4 4 4 4 4 4 Tle-du-Prince-fdouard 2 

25 26 26 26 26 26 Nouvel le-Ecosse 3 

20 20 20 20 20 20 Nouveau-Brunswick 4 
106 105 104 105 106 106 Québec 5 
485 187 187 187 188 188 Ontario 6 
20 20 20 20 20 20 Manitoba y, 
| 43 13 13 14 14 14 Saskatchewan 8 
| 31 Sz 2 be) £2) a Alberta 9 
| 41 41 41 41 42 42 Colombie-Britannique 10 
| el 1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 
| du Nord-Ouest 
452 455 454 457 460 460 CANADA 12 


| 


TABLEAU 44. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones mét ropo- 
litaines, révisées, 1982 


a eee 


July August September October November December Canrainess er 

Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre métropolitaines 
liner — nombre NO 
12 12 TZ 12 12 V2 Calgary 1 
12 13 13 13, 13 13 Edmonton 2 
7 8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 3 
9 9 9 9 9 a Hanilton 4 
48 48 48 49 49 49 Montréal 5 
18 19 19 19 19 19 Ott awa-Hul 1 6 
11 11 11 11 Wa 12 Ville de Québec 7 
47 47 47 48 48 48 Toronto 8 
14 15 ‘bg 15 16 16 Vancouver 9 
17 “Te od “le 17 a) Winnipeg 10 
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TABLE 45. Department Store Monthly Stocks(1), 


No. 


wm Pw 


oumana 


26 
27 
28 


29 
30 


35 


36 
37 


38 
39 
40 
41 


7 


by Department, Canada, Revised, 1982 


Spel = 


Department 


Women's and misses! dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses’ and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys’ clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


At selling value. 


1982 


January 


Janvier 


February 


Février 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


45,905 
28,553 


99,150 
18,379 
61,684 


35,131 
40,087 
32,303 

1,719 
21,140 


35,045 
87,407 


Aly Wie 
115,619 
35,259 


67,789 
38,817 
168,920 


53,911 
26,650 


108 , 482 
35,660 
79,884 
59,663 
74,147 


44,979 


205,183 

63,920 
118,809 
128,774 


109, 363 
33,119 
117,169 


TENS 
105,921 


85,895 
45,709 


1,485 
4,340 
57,877 


2,688, 395 


46,613 
37 ,067 


104, 346 
17,181 
60,147 


39,151 
40,677 
28,418 

oi 
21,493 


38,180 
94, 300 


145,061 
119,881 
37,950 


68,684 
32,806 
136,275 


47,467 
27,488 


106,255 
32,985 
84 , 376 
53,589 
67,223 


43,584 


197,723 

57,740 
113,331 
117,075 


96,481 
31,246 
113,174 


67,601 
109,076 


77,292 
44,762 


958 
3,822 
57,730 


2,620,465 


49,935 
37,368 


120,401 
16, 264 
60,633 


44,151 
45,138 
29,417 

1,029 
24,776 


41,926 
109,801 


153,929 
128,481 
37,017 


76,742 
35,286 
145,709 


45,834 
31,463 


109,944 
34,146 
87, 880 
56, 303 
66,442 


45,534 


199,429 

57,217 
121,673 
123,398 


116,339 
31,745 
119,199 


69,451 
120,935 


78,529 
41,654 


798 
3,806 
63,482 


2,783,204 


61,840 
35,683 


146,991 
16,238 
81,371 


54,250 
53,620 
34,055 
505 
28 , 282 


49, 296 
127,842 


189,270 
157,290 
43,939 


89, 828 
35,503 
176,852 


62,163 
32,954 


121,337 
43,964 
89,955 
65,342 
74,897 


55,198 


229,267 

65,750 
144,004 
150,523 


150,947 
43,228 
133,754 


88,257 
159,655 


93,563 
55,329 


798 
5,359 
83,618 


BOLE IS VAs) 


53,898 
31,689 


138,978 
16,415 
70,203 


49,293 
51,044 
32,200 
1,313 
28 ,039 


44,957 
115,432 


164,965 
149, 308 
38,178 


87,793 
33,300 
170,559 


57,466 
31,096 


116,600 
43,610 
94,179 
61,571 
67,6 


51,299 


212,743 

61,288 
135,628 
142,561 


140,610 
34,217 
128,671 


74,994 
151,152 


95 ,660 
51,558 


739 
4,403 
79,714 


3,115,014 


44,891 
34,224 


113,781 
17,862 
67,097 


43,228 
44,245 
29,435 

1,121 
26,292 


37,247 
104,449 


151,626 
132,400 
34,091 


80,817 
35,267 
167,845 


52,010 
30,908 


107,260 
41,994 
88, 783 
62,687 
63,858 


50,743 


197 , 862 
57,498 
133,811 
141,505 


141,320 
33,621 
119,986 


69,606 
133,059 


94 599 
47,589 


731 
4,694 
70,232 


2,910,274 


=o55ae, 


TABLEAU 45. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par Tayon, Canada, révisées, 1982 


1982 


i 


July August September October November December Rayon 


Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


50,115 42,355 43,320 54,009 50,828 38,810 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
BeOS 56,427 68,743 66,218 DPD PAIGE 40,267 Manteaux et tailleurs pour danes et jeunes 
filles 
122,660 117,688 114,010 Wo ,074 138,538 110,563 Vétements sport pour danes et jeunes filles 
16,901 18,258 17,588 22,827 20, 360 19,452 F ourrures 
84,224 70,437 70,942 83,526 TPA (sie hF] 69,554 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
56,809 47,566 51,960 50,778 52 ae 34,263 Vétements de fillettes et d' adolescentes 
45,736 46,257 46,325 59,780 64,918 42,026 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
BO), 197 29,948 26,105 53155 Lo 753 31,988 Sous-vétements 
1,148 1,708 1,918 3,268 3,766 Byes) 5) Chape aux 
29,407 30,283 26,946 Dil 6 31,492 29,650 Bas pour dames et fillettes 
41,374 42,880 44,167 56,141 29,220 41,659 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
103,085 101,987 99, 683 109,058 97,074 91,924 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
151,850 183,462 161,644 185,614 179, Ae 161,113 Vétements pour hommes 
146,322 150,515 159,247 193,533 178,826 119,168 Articles d'habillement pour hommes 
Di, 097 35,990 BO 792 49,443 42,803 33,681 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
VHS) Wee” 67,074 TT 159 75,798 70,433 Chassures pour hommes et garcons 
33,698 28,536 32,626 36,832 44,862 34,859 Produits alimentaires et connexes 
168, 331 DS 33) 147,765 194,071 215,162 167,598 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
Deeg 54,853 50,093 67,887 62,550 48,135 Appareils et fournitures photographiques 
31,669 28,841 23,364 29,943 25,946 (Aa), /2555) Tissus & la piéce 
101,475 89,225 84, 968 98,419 113,712 121,738 Literie et linge de maison 
43,067 38,478 35,601 37,288 35,301 45,003 Menus articles 
P1513 Da tall 86,481 91,220 101,865 105,581 Porcelaine et verrerie 
58,842 57,868 52,400 54,803 48,227 56,021 Revétements de plancher 
65,090 58,951 56,532 65, 384 62,606 67,382 Tentures, rideaux et housses 
50,850 Bei SHAG) 48,692 59,624 56,218 45,756 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'aneublement pour la maison 
Di 1,9 182,097 170,228 deol, ove 187, 000 223,087 Meubles 
60,860 60,083 56,445 56,357 58,759 63,148 Gros appareils ménagers , 
128,367 123,830 114,122 146,700 154,829 152,008 Télévision, radio et musique 
139,853 134,753 134,500 147,675 178,026 1551915 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
139,768 138,025 121,437 140,109 (129) SIH) 129,807 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
34,588 33,434 33,790 34,995 39,477 49,311 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truct ion 
118,063 114,052 107,112 SDs ual 150,622 115,806 Bijouterie 
76,221 93,490 109, 355 143,875 117, 303 59,061 Jouets et jeux , 
127,180 116,642 119,700 158, 309 142,524 121,635 Articles de sport et valises 
103,232 97,897 90,189 105,329 T2896 83,094 Papeterie, livres Be revues } 
47,883 49) At 50,786 56,012 52,276 62,805 Essence, huile, accessoires d' automobile, 
i ' réparation et fournitures 
688 640 861 817 896 1,008 Repas et casse-crottes 
4,673 4,710 4,794 5,080 5,409 4,925 Services et travaux de réparation 
68,618 59,999 61,378 5695 79,189 61,884 Tous autres rayons 
| 3,006 , 232 2,915,304 2,832 ,683 3,341,605 3,325,596 2,939 , 884 TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


We w 


OUWUDMONDA 


41 


RG Valeur de vente. 


TABLE 46. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by 


= bys = 


Department, Canada, Revised, 1982 


1982 
Department January February 
Janvier Février 
No. 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, Doo) 4,41 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits Beda sie O 
3 Women's and misses' sportswear Bienes 358 
4 furs Ul, 597! 5.06 
5 Infants! and children's wear and nursery 4.00 Bow) 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear Ae ne: 3.94 
7 Lingerie and women's sleepwear 4.47 3.96 
8 Intimate apparel 4.84 4.29 
9 Millinery go 1.40 
10 Women's and girls' hosiery 2.80 B37 AI 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 4.29 4.86 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 6.73 Fae 
13. Men's clothing 5.40 6.91 
14 Men's furnishings 5.41 5.85 
15 Boys! clothing and furnishings 5.85 6.24 
16 Men's and boys' footwear 150 Ba71 
17 Food and kindred products 0.81 0.58 
18 Toiletries, cosmetics and drugs DOD 4.06 
19 Photographic equipment and supplies Deo Dighell 
20 Piece goods 6.87 7.14 
21 Linens and domestics 4.48 Trai 
22 Smallwares and notions 4.11 4.66 
23 China and glassware 10.89 ile 2a 
24 Floor coverings 6.60 pile) 
25 Draperies, curtains and furniture cov- Hea g Wee 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 7.40 Torii 
home furnishings 
27 Furniture 5.45 6.34 
28 Major appliances Wa BZ Zoay 
29 Television, radio and music 4.29 4.83 
30 Housewares and small electrical appliances Eee 4.64 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.18 4.76 
32 Plumbing, heating and building materials 5.30 4.88 
33 Jewellery Wnt 10.02 
34 Toys and games 10.62 8.64 
35 Sporting goods and luggage 5.34 6.79 
36 Stationery, books and magazines 4.93 4.26 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 2.84 Set 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.08 0.05 
39 Repairs and services 0.68 0.61 
40 All other departments These) Poe edif 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.37 4.43 


March 


Mars 


DDD) 
3.66 


April 


Avril 


3.65 


May 


June 


Juin 


ey? 
6.10 
2.60 


2287, 
3.36 


TABLEAU 46. Rapports mensuels stocks- 


1982 


0 eae 


November 


July 


Juillet 


6.66 


4.48 
1.47 
4.24 
4.30 


October 


Octobre 


September 

Septembre 

2.67 3.54 
Be9G 2.86 
199 3.03 
6.58 aby 
2.90 3.34 
2.84 559) 
al 3555 
2.45 ere 
We 1.49 
Ca Re) 2.67 
Be eV 3.62 
HOES) 4.18 
4.18 518 
4.00 5.09 
bie 4.28 
391 5.07 
0.66 0.67 
3.54 4.22 
Beh) 5.60 
4.25 Dede 
3.00 3.84 
3. 56 3.80 
6.96 8.48 
4.53 3.96 
4.20 4.54 
wh? 6.69 
4.44 4.84 
ie 47, Te d9: 
2.66 3.89 
A241 (A 7) 
5.24 5.03 
BIC ort! 
5.01 Us| 
8.84 6.91 
5.10 167. 
3.30 4.71 
Bis 5D 2.87 
0.04 0.04 
0.65 0.57 
2642 Zs io) 
3.23 3.81 
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Novembre 


ventes des grands magasins, par rayon, Canada, révisées, 1982 


December 


Décembre 


Zale 


5.30 
1.45 
1399 
hos} 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et Jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
Filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chanbres d'enfants 


Vétements de fillettes et d' adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour danes 
Sous-vét ements 

Chape aux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chassures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus & la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'aneublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
ec 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truct ion 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crottes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


ale 


OoOwumYND 


a nn ee ee ee 
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TABLE 47. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, Revised, 1982 


1982 
Department January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.18 O25, 0.28 0.31 0.36 0.36 
: aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0. 33 0.31 0.38 0.39 0.22 0.17 
3 Women's and misses' sportswear G26 0.29 (0), BS) 0.34 0.36 0.35 
4 Furs 0.21 0.19 0.18 0.04 0.04 0.03 
5 Infants! and children's wear and nursery 0.24 O25 0.32 0.34 0.29 0.29 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.21 Bo 27 0.36 0.34 0.30 0.30 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.22 0.25 0.29 0.31 0.31 0.31 
8 Intimate apparel 0.21 0.22 oy) 0.31 0.30 0.32 
9 Millinery 0.59 0.60 0.80 1,00 0.74 0.74 
10 Women's and girls' hosiery 0. 36 0.31 0.38 [5 53) 0.33 0.30 
11. Women's and girls! gloves, mitts and On2o. a 0.27 0.28 Qazi 0.26 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.14 0513 0.19 0.21 0.20 0.20 
13. Men's clothing 0.16 0.16 ORIZa O18) 0.18 0.22 
14 Men's furnishings 0.19 Osi OSZi 0.21 0.21 0.29 
15 Boys! clothing and furnishings 0.17 0.17 0.24 0.30 0.26 0.28 
16 Men's and boys' footwear Om 0.12 0.16 (De ae) 0.18 0.18 
17. Food and kindred products 4.50 bere Aeao SGP 1.68 45 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.21 0.22 0.27 0.26 0.23 0.24 
19 Photographic equipment and supplies 0.18 0.16 0.21 0.21 Oat) 0.25 
20 Piece goods 0.13 0.14 0.17 0.15 0.14 0.13 
21 Linens and domestics ZA 0.14 Oven ORniy 0.18 0.22 
22 Smallwares and notions 0.22 0.21 0.22 0.20 0.14 0.15 
23 China and glassware 0.08 Woe, 0.11 Gis 0.12 0.10 
24 Floor coverings 0.14 0.17 0.22 0.19 0.18 Ome 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.13 0.13 0.20 0.21 0.21 0.24 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.14 0.13 0.16 Leta 0.13 0.14 
home furnishings 
2 Fucniture (a) Oral 0.18 0.17 0.18 0.19 
28 Major appliances 0.50 0.45 Wess Omi OF5i 0.60 
29 Television, radio and music BeZZ 0.20 0.25 0.21 0.18 0.20 
30 Housewares and small electrical appliances 0.18 0.21 0.20 0.21 0.22 0.22 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.18 0.20 Osag 0.20 0.25 OR2Z 
32 Plumbing, heating and building materials 0.19 0.20 0.23 0.28 OSs: 0.32 
33 Jewellery 0.08 0.10 0.13 0.13 0.14 0.14 
34 Toys and games 0.11 0.11 0.14 0.18 0.14 0.17 
35 Sporting goods and luggage 0.17 0.15 0.18 0.20 0.23 0.26 
36 Stationery, books and magazines 0.22 0.22 0.24 O25: 0.21 0.22 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.35 0.28 0.35 0.37 0225 0.36 
and supplies 
38 Meals and lunches 12.96 15.07 22.86 24.43 24.88 26.74 
39 Repairs and services 1.60 ape 2.03 (rere diez ai! 
40 All other departments 0.29 0.34 0.37 0.40 0.46 0.42 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.22 0.22 0.26 0.26 0.25 0.26 
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TABLEAU 47. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, révisées, 1982 


1982 
July August September October November December Rayon 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


' 0.33 0.32 0.38 0.31 0.35 0.52 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour danes et jeunes filles 

0.16 0.31 0.28 0.34 0.42 0.48 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 

5 0.36 0.49 0. 36 0.38 0.55 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

0.10 0.10 0.15 0.20 OFZ, ORS2Z Fourrures 4 

0.27 Ones: 0.35 0.32 5 535) 0.52 Vétements pour bébés et enfants et articles 5) 
de chambres d'enfants 

0.26 0.44 0.37 0.29 0.38 0.62 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

0.34 0.28 0.36 ORs2 0.40 0.86 Lingerie et vétenents de nuit pour danes 7 

0.31 0.31 0.38 0.30 0.32 0.45 Sous-vét ements 8 

0.83 0.68 0.87 0.85 1.00 1.24 Chape aux 9 

0.25 0.27 0.44 0.40 0.41 0.59 Bas pour dames et fillettes 10 

0.24 0.25 0.36 Deo 0.39 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour (rl 
dames et fillettes 

0.17 D241 0.28 O25) 0.30 0.33 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

0.16 0.17 0.22 G.21 0.28 0.39 Vétements pour hommes iN) 

0.23 0.22 0.26 0.22 0.31 0.74 Articles d'habillement pour hommes 14 

0.21 0.41 Osei 0.26 OES2 0.63 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 

0.15 Osty 0.24 O21) 0.27 D655 Chassures pour hommes et garcons 16 

1.47 1.82 1.61 1.58 BES) 2.04 Produits alimentaires et connexes 17 

0.24 0.25 0.28 O27 0.28 0.58 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

0.26 0.24 0.24 0.21 0.24 0.59 Appareils et fournitures photographiques thes 

0.11 Oe15 0.21 0.21 0.20 0.17 Tissus 8 la piéce 20 

0.25 0.26 0.33 0.28 526 (0) 597 Literie et linge de maison 21 

0.16 0.18 0.29 0.27 0.30 0.31 Menus articles 22 

0.11 0.10 0.14 0.12 0.17 0.34 Porcelaine et verrerie 23 

0.19 0.18 Bed 0.26 0.27 0.22 Revétements de plancher 24 

0.23 B24 0.23 0.24 0.26 0.28 Tentures, rideaux et housses 25 

0.15 0.14 0.17 0.16 0.22 0.41 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'aneublement pour la maison 

B22 0.19 0.22 0.22 0.21 0.21 Meubles 27 

0.70 0.53 0.66 0.72 0.74 0.71 Gros appareils ménagers 28 

0.23 0.24 0.36 0.29 0.34 (aby Télévision, radio et musique 29 

0.23 0.22 0.24 0.25 0.26 0.48 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 

0.19 Oe: 0.18 0.21 Ot: 0.28 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
tC 

0.35 0.26 0.28 0.29 0.28 0.28 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

0.14 0.14 0.19 0.15 0.20 0.49 Bijouterie ae, 

0.18 0.14 0512 0.16 0.34 0.91 Jouets et jeux 34 

0.24 0.19 0.20 0.15 0.18 0.39 Articles de sport et valises 35 

0.20 0.28 0.29 0.23 0.30 0.70 Papeterie, livres et revues 36 

0.39 C35 0.30 O37 0.41 0.39 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 

27.70 29.56 26.63 POL. Zia 34.05 Repas et casse-crodtes 38 

ano 1.45 1.56 1.82 Doe Zao, Services et travaux de réparation 39 

0.40 0.40 0.42 0.40 0.37 O572 Tous autres rayons 40 

0.26 0.26 0.30 0.28 0.32 0.51 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 48. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1980(1) 


1980 
a ee Se Lh ee eee 
Department January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 14,130 (Sig sre 1a 924 14,526 15,518 14,878 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 15,380 14,763 14,202 14,707 137,45 15,061 
3 Women's and misses' sportswear 3G. ioe 55, 202 35,429 37,046 BiligoD2. 37,740 
4 Furs 2,188 2,611 DUSK) 2,284 ZiZ0Z 2,423 
5 Infants! and children's wear and nursery 20,018 18,319 17,689 18,240 18,565 18,664 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 14,605 IDS 14,136 14, 822 14,865 15,075 
7 Lingerie and women's sleepwear 14,870 13,695 14,687 14,256 14,924 14,547 
8 Intimate apparel 8,018 7,820 Pig oie Ga 8,185 8,089 
9 Millinery 1,421 1,427 eG 1,409 1,422 15350 
10 Women's and girls' hosiery 8,213 Ms 2o2 7,982 8,147 8,330 8,674 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 12,418 11,768 12,562 12,662 Abi AIA 13,554 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 20,549 20,089 1) Sy 21,146 21,061 21,250 
13. Men's clothing 36,623 32,660 32,168 33,619 34,098 35,910 
14 Men's furnishings 33,787 32,718 32,609 32,580 33,176 33150 
15 Boys! clothing and furnishings Ons 9,865 10,103 11,037 10,987 415.138 
16 Men's and boys! footwear 12,856 12,800 12,696 13,364 13,281 13,625 
17 Food and kindred products 44,821 45,740 46,854 45,144 AT 25 48,120 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 36,131 oy 7/10) 36,262 36,785 37), 165 37,705 
19 Photographic equipment and supplies NiZR He 12,588 TZ? 12,562 12,956 12,996 
20 Piece goods 5,790 Dey) Dy ile 5 , 383 5,494 5,690 
21 Linens and domestics 21,184 21,220) Va 20,790 2M 20,860 
22 Smallwares and notions 7, 8¢6 7,692 Vig On 7,843 7,897 Winco”? 
23 China and glassware 10,576 14) SHE) 11,018 10,470 10,707 11),208 
24 Floor coverings 112,252 12,285 A289 11,546 12,430 125ee> 
25 Draperies, curtains and furniture cov— AS 190 13,394 13a BHD 13,296 13,245 13,160 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 8,571 8,447 8,214 Ue WAS 8,049 
home furnishings 
27. Furniture 40,929 40,518 41,593 39,961 AZZ 41,738 
28 Major appliances 36,447 36,324 36,622 34,267 36,126 34,916 
29 Television, radio and music 28,970 28,916 30,140 27,367 28,656 29,228 
30 Housewares and small electrical appliances 30, 305 27,668 30,227 29,045 30,409 30,162 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 24 , 820 24,914 23,526 24,409 24,529 24, 389 
32 Plumbing, heating and building materials DUD) 7,550 7,482 Ta? 8,074 7,218 
33 Jewellery Ze OZ 20,081 20,126 18,125 20,380 20,549 
34 Toys and games 17,641 17,548 Aig Area 17,280 A932 17,784 
35 Sporting goods and luggage 25,160 25,457 25), 141 26,610 25,858 24,183 
36 Stationery, books and magazines 21,780 20,592 21,860 20,630 21,950 22,753 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 16,415 15,215 15,149 16,169 16,342 15,372 
and supplies 
38 Meals and lunches SSH 17,459 17,884 17,847 17,737 18,431 
39 Repairs and services 5,664 5,461 5,626 5,784 5,855 6,079 
40 All other departments 25,002 23,928 24,813 25,274 25,705 26,323 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 754,862 733,203 742,851 743,747 758,094 767 ,059 


ach department, including the “Total all departments", has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments Will not equal the 
"Total all departments". 
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TABLEAU 48. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnal isées, par rayon, Canada, révisées, 1980(1) 


1980 
July August September October November December Rayon 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
o 
thousands of dollars N 
milliers de dollars 
15,400 15,236 15,476 15,606 15,839 16,099 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour danes et jeunes filles 
14,443 14,670 14,354 14,443 14,575 14,940 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Z 
filles 
39,343 39,668 40,763 41,988 40,214 41,356 Vétements s j i 
port pour dames et jeunes filles 3 
2,376 hy Sys} 2,679 Hay yf} 2,894 2,785 Fourrures : 4 
19,499 18,528 ID Say 193755 19,786 20,119 Vétements pour bébés et enfants et articles > 
de chanbres d'enfants 
edie 717 15,290 15,437 Toe ae 15,845 15,574 Vétements de fillettes et d' adolescentes 6 
15,567 15,280 16,037 155799 16,042 15,901 Lingerie et vétenents de nuit pour danes 7 
8,471 8,345 8,427 8,602 8,447 8,595 Sous-vét ements 8 
1,425 {pez 1,487 1,613 1,549 1,508 Chapeaux 9 
9,098 8,533 8,545 8,654 8,708 8,732 Bas pour dames et fillettes 10 
| 
13,856 13,487 Di 71a 13,638 13,966 14,069 Gants, moufles et articles de parure pour dai 
dames et fillettes 
20,562 205972 297, 396 Zig obG 21,287 21,459 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
_ 36,029 Be Olly, 35,003 35,674 Eevee) 36,423 Vétements pour hommes (he 
| 4/53 34,102 34,474 35,362 35,466 35,736 Articles d'habillement pour hommes 14 
) at 495 TT 5Z6Z ies V272 115187 11,038 Hi Pease Vétements et articles d'habillenent pour ie 
garcons 
14,643 13,680 14,658 14 , 333 14,120 14,822 Chassures pour hommes et garcons 16 
47,911 48,753 49,309 48,247 50, 806 52,183 Produits alimentaires et connexes WY 
38,887 38,629 40,130 DI 287. 38,794 40,636 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
13,254 12,828 13,276 ASisOn 13,689 13,624 Appareils et fournitures photographiques 19 
5,684 SHLLZ 5,850 DRiount DRE) D3 99D Tissus 8 la piéce 20 
| 23,997 22,276 IIS TAiS) Pay AOS) 22098 Za 2I6 Literie et linge de maison 21 
8,391 8,116 8,435 8,606 8,539 8,391 Menus articles 22 
10,825 10,449 11,870 11,462 ies) 11,554 Porcelaine et verrerie Z 
| 13,244 12,632 12,154 12,750 15,101 13,696 Revétements de plancher 24 
|) 13,585 ip toA 13,600 13,829 13,03 14,090 Tentures, rideaux et housses 25 
| 
| 
| 9,072 8,346 8,775 8,622 8,873 9,075 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'aneublement pour la maison 
| 43,121 41,658 43,391 43,725 45,965 45,210 Meubles 27 
(37,493 39,010 38,775 SIESTA 40, 333 Daigle Gros appareils ménagers 28 
| 29,903 30,328 SO 2251 31,855 32,052 31 872 Télévision, radio et musique 29 
| 31,640 30,397 31,373 30 , 882 32,086 32,663 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
| triques 
| 26,253 24,770 26,002 25,729 25,455 26, 184 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
| etc. 
| 8,093 8,789 8,158 8, 933 8,603 9,201 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
20,377 20,130 21,819 20,986 ZA? 21,516 Bijouterie 33 
18,942 18, 248 18,680 19,991 19,144 19,677 Jouets et jeux : 34 
26,715 26,965 Bole SSH 26,763 27,611 28,079 Articles de sport et valises 35 
! 
| 
23,801 22,858 23,290 22,906 22,959 23,678 Papeterie, livres et revues 36 
15,810 16,097 16,232 16,646 16,935 Aigo2d Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
| réparation et fournitures 
18,629 18,098 18,845 19,130 ASA 19,747 Repas et casse-cro(ttes } ee 
5,780 Dy Asi0) 5,807 5,875 6,134 6,201 Services et travaux de réparation ee 
(26,714 26,492 26,614 25,709 26,467 27,362 Tous autres rayons 
94,589 776,293 797,578 800 , 355 807,010 815,932 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


— 3 
aque rayon, incluant otal, tous rayons", a ajusté individuellement. n consequence, la somme des rayons ne correspond pas au otal, tou 


Tayons". 


TABLE 49. Department Store Monthly Sales, 


No. 


nm 


Ww 


ouanyn 


Department 


1981 


January 


Janvier 


Women's and misses! dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


"Total all departments". 


Glee 


February 


Février 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


16,544 
15,333 


43,211 
2,803 
21,009 


16, 289 
16,648 
9,553 
1,378 
8,954 


14,283 
22,756 


37,034 
37,363 
11,553 


14,429 
56,973 
42,531 


13,236 
5,457 


23,525 

8,844 
12,763 
13,059 
14,398 


10,149 


49, 327 
41,915 
32,642 
32,696 


26 , 387 
9,107 
20,976 


19,451 
27,902 


23,814 
16,453 


19,940 
6,251 
27,106 


B44, 252 


16,241 
16,602 


43,600 
2,286 
21,611 


16,695 
16,382 
8,824 
1,453 
8,952 


14,704 
24,503 


37,063 
35,885 
11,671 


15,242 
53,604 
41,411 


13,650 
5,580 


22,856 
8,835 
12,554 
518, Sou 
14,530 


9,189 


44,385 
40,219 
32,209 
33,122 


26,945 
9, 200 
21,600 


19,876 
27,513 


23,811 
17,373 


20,521 
6,124 
27,301 


836,944 


Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1981 (1) 


16,291 
14,416 


45,737 
2,300 
DN GATS 


16,108 
16,198 
9,236 
1,494 
9,147 


14,676 
23,894 


36,227 
37, 383 
diextesl 


15,969 
51,148 
41,018 


13,540 
5,306 


23,590 

8,584 
12,707 
13,113 
14,495 


9,077 


47,512 
41,725 
32,739 
32,305 


27,504 
9,681 
21,812 


19,517 
30,305 


24,057 
17,542 


20,417 
6,337 
26,839 


842,720 


16,915 
14,000 


46,613 
2,703 
22, 298 


15,821 
16,691 
9,266 
1,474 
9,180 


14,817 
22,566 


36,701 
38,117 
11,440 


14,940 
53,985 
41,756 


13,707 
5,266 


24,781 

8,543 
12,921 
13,044 
14,433 


9, 389 


46,913 
44,544 
33,771 
34,000 


28 , 102 
9,297 
DD pp 


20,265 
28,481 


24,606 
17, 309 


20,861 
6542 
27,585 


857,998 


16,117 
14, 816 


43,921 
5,198 
21,374 


15,607 
16, 282 
9,165 
1,380 
8,943 


14,288 
22,054 


36,481 
37,042 
‘Vl sR 


14,728 
53,006 
42,329 


14,105 
4,926 


24,734 

8,542 
12,706 
13,141 
14,803 


9,381 


47,401 
41,763 
34, 836 
34,053 


27, 380 
8,814 
22,711 


18,938 
28,154 


24,994 
17,655 


21,535 
6,388 
26,401 


843,830 


16,474 
14,231 


46,596 
2,788 
22,738 


16,063 
17,029 
9,198 
1,479 
9,169 


14,867 
22,609 
36,242 


39,241 
Mlle 


24,606 
17,859 


21,158 
6,539 
26,353 


893,211 


(1) Each department, including the “Total all departments", has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the 


: 


| 
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TABLEAU 49. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnal isées, par rayon, Canada, révisées, 1981(1) 


1981 
July August September October November December Rayon 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
16,873 16,476 16,559 16,543 17,629 16,254 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour danes et jeunes filles 
14,902 14,233 14,976 15,319 14,341 14,793 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fe 
Filles 
45,668 45,901 47,002 46,996 48,144 46,385 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,651 2,505 2,655 2,840 2,643 3,069 Fourrures 4 
Zeoo9 22,163 22,174 Zegees 22',.00e CHAE Le Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chanbres d'enfants 
eves) 16,015 15,785 S829 ISS 719 Ty ey Vétements de fillettes et d' adolescentes 6 
16,681 16,778 16,757 16,894 17,631 17,064 Lingerie et vétements de nuit pour danes 7 
9,140 9,264 9,081 9,432 9,657 DPSE) Sous-vét ements 8 
1,421 1,498 1,540 ISDS: 1so57 Tyee Chape aux 9 
8,963 9,104 9,166 95598 oud P5585 Bas pour dames et fillettes 10 
14,689 15,186 15,498 Tag 2Zo 14,645 14,442 Gants, moufles et articles de parure pour it 
dames et fillettes 
23,422 22,605 (ee SyoH| 22,0135 22,358 22,765 Chaussures pour dames, Jeunes filles et 12 
enfants 
36,464 38,219 36,814 36,851 36,337 35,670 Vétements pour hommes 13 
37,501 37,699 38,437 38,563 38,578 37,787 Articles d'habillement pour hommes 14 
11,261 11,423 11,324 11,265 11,508 11,545 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
14,676 15,166 15,020 15,100 15,052 14,697 Chassures pour hommes et garcons 16 
54,943 55,431 55,665 55,814 57,963 555399) Produits alimentaires et connexes 7 
43,313 43,918 44,461 44,471 44,585 45,234 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
13,556 14,536 13,874 14,181 14,640 13,610 Appareils et fournitures photographiques 19 
4,817 4,872 4,827 4,887 5,409 4,738 Tissus 8 la piéce 20 
24,675 24,152 2a aD 24,109 23,872 24,041 Literie et linge de maison Z4 
8,607 8,702 8,650 9578 8,521 8,477 Menus articles 22 
13,212 12,774 12,600 12,836 13,468 13,058 Porcelaine et verrerie 23 
2257 35. 12,430 11,958 11,646 RRBs e227) Revétements de plancher 24 
M5529 14,941 14,346 14,607 14,598 15,247 Tentures, rideaux et housses 25 
9,728 9,409 9,062 9,236 9,419 9,034 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
40,222 39,198 42,456 41,152 41,361 41,071 Meubles 27 
37,247 38,894 35,813 38,274 38,358 38,627 Gros appareils ménagers 28 
34,337 33,648 29,508 SF I25, 34,928 BEE Ht Télévision, radio et musique 29 
Be 111 34,031 32,365 5g Wo) 35,434 34,350 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
27,284 27,206 25,496 24,023 27,220 26,578 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
Pbee 
8,672 9,816 9,080 9,263 9,507 9,421 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
21,896 22,587 225513 22,706 24,247 21,959 Bijouterie | 33 
20,102 20,903 20,653 20,467 20,885 20,601 Jouets et jeux ; 34 
27,966 28,597 27,649 28,147 27,415 28,026 Articles de sport et valises 35 
24,044 25 352 25,290 Zale 25,462 25,680 Papeterie, livres et revues 36 
18,007 19,169 17,937 18,570 18,291 16,480 Essence, huile, accessoires d! automobile, 57 
réparation et fournitures 
_ 21,018 21,305 21,214 21,163 Pai \72 21,258 Repas et casse-croites 38 
7,136 7,024 7,188 7,206 Foi? 7,274 Services et travaux de réparation 39 
| 26,720 27,814 28,022 29,143 28,002 28,633 Tous autres rayons 40 
| 843,851 848,835 840 ,428 850, 352 865,863 847,730 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


Chaque rayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


Tayons". 
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TABLE 50. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1982(1) 


1982 
Department January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 


Ss ee eee 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 14, 348 16,225 (gH) 15,947 16,139 15,694 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 13,813 14,236 14,357 14,726 13,902 1B), Thess) 
3 Women's and misses' sportswear 42,054 Sava 45,015 45,730 47,092 45,011 
4 Furs 2,470 BOs 3,608 2,865 3,207 3,010 
5 Infants' and children's wear and nursery 22,141 22,605 22,643 (ease) 23,561 IDA VA 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 14,919 16,134 16,473 16,648 16,890 1 ig 
7 Lingerie and women's sleepwear 16,377 Wy tZ 16,952 17,594 17,104 17,147 
8 Intimate apparel 8,659 9,411 9,065 9205 Sj eA2) 8, 846 
9 Millinery : 1,815 Tp o72 Dei 1,596 1,583 tee! 
10 Women's and girls' hosiery 9,307 Deeg 9,406 9,587 9,663 Sores 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 14,090 14,004 13,967 14,349 14,102 13,435 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 21,673 omit 21,642 22,621 SSNS | 22,663 
13. Men's clothing 35), 005: Dei i Val 535) 5 05T] 35,775 36,483 35,428 
14 Men's furnishings 37,055 37,827 38,281 39,141 40,569 39,941 
15 Boys' clothing and furnishings 11,100 Aileen 11,387 12,028 12,274 12a 
16 Men's and boys! footwear 15,096 eign? 14,065 14,739 Seo 14,706 
17 Food and kindred products 57,085 57,045 DOLD 56,342 56,503 56,581 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 44,1355 44,674 45,049 45,609 44,162 G92 
19 Photographic equipment and supplies 13,027 Bo lV3 13,600 1 oe 13,208 13,655 
20 Piece goods 4,585 4,497 4,500 4,475 4,564 4,443 
21 Linens and domestics 23,615 24,436 24,076 24,126 23,834 25 , 882 
22 Smallwares and notions 8,120 8,384 8,115 8, 392 8,302 8,487 
23 China and glassware (Nl HEP 2 33) WA? 12,666 12,384 11,215 
24 Floor coverings ition D2 11,851 lites 11,5339 11,789 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 12,634 13,747 14,406 14,079 14,248 14,579 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 8,160 Boy 8,555 8,081 8,757 8,730 
home furnishings 
27 Furniture Pets) 41,002 37,761 39, 380 38,266 37,940 
28 Major appliances 36,256 Si8i5 | 34,851 34,740 Sibi 34,591 
29 Television, radio and music 31,243 33,879 33,846 Banoo 33,896 36,106 
30 Housewares and small electrical appliances 33,446 34,254 Boi 229 34,137 33,437 34,562 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 28,851 30,051 26,236 25,284 28,811 26,470 
32 Plumbing, heating and building materials 8,753 9,149 8,913 9,401 10,244 9 220 
33 Jewellery 21,074 21,485 Deere) 21,290 20,650 20,480 
34 Toys and games 20,083 20, 302 19,657 20,859 19,981 21,354 
35 Sporting goods and luggage 27,949 28,476 28, 947 27,813 30,445 29,264 
36 Stationery, books and magazines 23,746 25,768 24,852 25,288 24,677 25,488 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs Pa\\ sia 18,721 Wipe 17,414 18,064 17,741 
and supplies 
38 Meals and lunches MN (Se 22,841 20, 818 20,496 20,202 20, 284 
39 Repairs and services 7,534 7,871 8,059 8,146 TeOSZ 7,376 
40 All other departments 27,827 28,335 26,822 26,557 28,352 28,692 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 818,955 848,517 828,195 841,072 848 , 8359 842,160 


T) bach department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the 
"Total all departments". 


a6, — 


TABLEAU 50. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, Par rayon, Canada, révisées, 1982(1) 


1982 


i ie a 


July August September October November December Rayon 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
fe) 
thousands of dollars Hd 
milliers de dollars 
Bi S7672 16,056 16,052 16,124 16,607 16, 309 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour danes et jeunes filles 
14,357 15, 366 134.751 13:,959 16,531 14 414 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
45,983 45,511 45,953 43,322 44,475 46,435 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
3,353 2,168 2,799 3,154 3,153 2,661 Fourrures 4 
22,438 24,183 22,348 22,610 23,068 ZZ, Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chanbres d'enfants 
16,078 16,230 15,796 15,473 16,227 16,721 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
16,764 17,861 18,020 18,209 MTT, 17,801 Lingerie et vétements de nuit pour danes 7 
9,248 9,710 10,096 9,921 10,509 10,161 Sous-vét ements 8 
fieoy2 1,642 1,679 5285 1,701 Ai2e Chape aux 9 
9,639 10,173 10,759 10,474 11,128 10,704 Bas pour dames et fillettes 10 
13,671 14,111 14,434 14,700 14,907 14,783 Gants, moufles et articles de parure pour li 
dames et fillettes 
22,466 22,482 22,750 21,738 24,598 22 ,882 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
34,600 34,026 35,024 32,912 35,017 34,576 Vétements pour hommes 13 
40,400 43,527 42,108 39,928 38,775 40,957 Articles d'habillement pour hommes 14 
11,461 V2 TS 11,307 71,513. IZ 135 i ara 4 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
14,004 14,755 14,816 13,784 bet ar4 15,159 Chassures pour hommes et garcons 16 
DMD 56,996 56, 332 57,463 57,045 57, 362 Produits alimentaires et connexes 17 
46,194 47,292 47,168 48,609 48,701 49 , 362 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
13,391 (cisom) 13,681 AB:,657 13'5591 13,602 Appareils et fournitures photographiques ae 
4,653 4,759 4,727 4,623 4,591 4,857 Tissus 3 la piéce 20 
24,062 ZoOyons, ey PIS) 251,298 25,924 Zone Literie et linge de maison 21 
8,158 8,777 8,826 8,576 9,095 8,491 Menus articles 22 
WAS VAT 12,489 12,647 12,778 12,014 12,561 Porcelaine et verrerie 23 
11,468 11,346 S47, 11,843 11,501 11,196 Revétements de plancher 24 
13,483 Ste 13,124 13,611 14,402 15,668 Tentures, rideaux et housses 2S) 
8,652 8 o725 8,681 2,122 95163 D294 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'aneublement pour la maison 
36,196 36,988 36,888 39,663 38,800 40,930 Meubles ; 2); 
33,929 33,432 35,526 37,364 42,064 38,009 Gros appareils ménagers 28 
35,350 35,610 Dh Aaya 36,677 38,252 38, 184 Télévision, radio et musique 29 
33,461 34,623 34,655 38,121 34,963 35,896 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
25,849 LDige be 24,870 25,741 25,158 25,164 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
10,277 OeD2Z 9,627. 9,142 10,180 12,085 Matériel de plomberie, chauffage et cons- BZ 
truction 
22,012 21,288 21,284 21,690 20,174 21,202 Bijouterie | 33 
20,429 20,770 20,576 20, 847 18,941 21,254 Jouets et jeux 34 
28,051 27,951 USMS 26,240 25,905 26, 233 Articles de sport et valises 35 
25,754 26,301 25,600 25,839 26,065 28,149 Bapeterte,, liv? cagela Beulesion 36 
18,129 172223 17,084 16,541 17,430 16,424 Essence, huile, accessoires d' automobile, 57, 
“ réparation et fournitures 
20,115 20, 336 20,707 19,945 21,236 22,091 Repas et casse-croites i 
7,078 7,666 7,745 8, 301 8,564 10,128 Services et travaux de réparation a 
28,490 28,849 29,837 30,129. 29,896 30,492 Tous autres rayons 
833,862 850,107 850,465 850,418 865,697 876,476 TOTAL, TOUS RAYONS ad 


" 
Chaque rayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


Tayons". 


TABLE 51. Department Store Monthly Stocks, 


= 68 - 


Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1980(1) 


Department 


1980 

ee eS SS eee 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


WS 


owuOanN Dd 


Women's and misses! dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses! coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls! and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls! gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses! and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


ach department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. 


"Total all departments". 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


37,616 38,943 38,691 38,401 38,145 39,777 
40,494 44,789 43,739 41,605 43,111 40,627 
92,868 94,753 93,852 92,564 96,138 94,189 
19,597 18,248 18,403 19,715 19 666 19,321 
64,329 65,501 61, 786 60,261 60,458 57,549 
41,120 41,971 39,784 37,693 38,831 34,779 
40,699 40,120 39 ,088 40,310 40,634 38,600 
25,469 26,115 26,147 24,192 26,114 25,837 

1,180 ‘ly hOB 1,576 1,911 1,999 2,799 
20,527 19,839 18,963 19,047 19,692 19,076 
43,219 41,983 43,715 37,041 36,115 41,711 
84 , 486 85,652 89,447 89,451 90,864 87,449 
147,225 144,683 146,453 145,834 155,956 146,662 
125,345 124,615 125, 289 126,032 128,929 125,023 
40,172 41,677 40,256 39,762 40,153 39,454 
61,831 62,533 64,776 62,335 66,320 63,141 
126,658 125,193 125,074 131,034 133,983 125,698 
43,427 44,535 44,010 45,667 46,325 44,768 
33,432 33,095 32,099 33,244 33,678 33,435 
87,774 84,917 84,518 83,604 89,063 90,235 
5) 7S DSi 33,373 33,612 34,259 33,748 
65, 284 62,828 63,158 64,899 64,790 66,702 
52,333 48,976 50,216 49,722 49,909 49,506 
62,676 62,342 61,848 62,680 65,229 64,235 
40,727 39,630 40,612 41,048 42,975 43,878 
194,013 184,527 178,404 184,116 183,425 178,478 
57,975 56,735 56,944 56,880 58,248 57,179 
101,669 100,735 98, 184 97,772 101, 394 99, 688 
114,467 110,972 115,734 109,413 114,171 114,946 
124,661 121,176 114,147 Midi bz 125,608 121,007 
102,764 103,954 104,113 109,097 111,623 106,671 
72,611 75,241 72,467 71,165 77,245 77,911 
126,890 122,571 118, 862 120,262 122,029 121,324 
75,369 71,870 73,505 73,655 77,032 73,070 
39, 006 40,248 39,136 41,297 41,523 40,480 

5,810 5,739 5,076 5,391 5,708 5,244 
62,390 70,493 73,030 73,556 75,621 75,085 

2,530,293 2,555,828 2,547,075 2,547,126 2,620,483 


not equal the : 


2,558,999 | 
Therefore, the sum of the departments wi | 


| 
| 


=69 = 


TABLEAU 51. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, révisées, 1980(1) 


ia acannon 


__ nnn nme eeeereeenree 


July August September October November December Rayon 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
| thousands of dollars 
/ milliers de dollars 
/ 
: 41,161 39,918 39,073 39,226 40,246 41,544 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
| formes pour danes et jeunes filles 
42,607 43,433 41,676 45,417 44,482 47,676 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
Di, 225 96,531 93,038 99,249 99,291 105,309 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
18,198 16,625 18,968 19,182 19,129 20,580 Fourrures 4 
58,651 DI 20 58,171 60,639 (357) 8 7/55) 63,436 Vétements pour bébés et enfants et articles 2 
de chanbres d'enfants 
| 
' 
| 43,220 39,711 39,650 39,126 59,779 41,203 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
39,438 39,594 40,440 41,546 40, 338 41,622 Lingerie et vétements de nuit pour danes 7 
27,645 27,064 24,590 26,964 28,452 29,871 Sous-vét ements 8 
1,842 1,707 NnoDe 1,285 Me tZZ, 1,647 Chape aux 9 
! 19,891 20,271 19,726 20,730 21,480 aye \¥25) Bas pour dames et fillettes 10 
| 
| 41,400 38,910 40,949 41,916 42,349 44,852 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
86,195 85,171 84,633 90,714 90,811 G25257 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
146,975 146,021 148,567 LOW ioliD: 163,318 163,064 Vétements pour hommes i153 
128,851 420,075 118,854 124,476 124,628 136,527 Articles d'habillement pour hommes 14 
39,402 BT, 724 36,587 37,456 37,214 38,711 Vétements et articles d'habillenent pour a 
garcons 
64,242 61,349 59,859 63,808 67,174 68,197 Chassures pour hommes et garcons 16 
ove see nine sjele aunie etore Produits alimentaires et connexes A? 
130,845 125,694 124,505 128,819 135,961 136,405 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
47,453 45,428 44,929 46,770 49,341 48,431 Appareils et fournitures photographiques 19 
35,296 34,156 34,475 34,656 35,856 34,355 Tissus 8 la piéce 20 
88,458 90,002 Fill 9G 85,798 94,190 96,547 Literie et linge de maison 21 
34,088 33,942 33,334 38,798 35,092 36,411 Menus articles 22 
' 68,420 67,288 71,247 68, 372 72,254 76,447 Porcelaine et verrerie 23 
50,993 47,953 50,107 49,778 49 , 864 49,538 Revétements de plancher 24 
| 65,574 64,701 64,269 64,760 64,264 64,931 Tentures, rideaux et housses 25 
\ 
45,014 43,731 43,831 45,936 45,854 45,228 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
181,001 177,196 176,288 182,144 183,751 185,512 Meubles 27 
61,170 56,544 61,098 63,323 Bo 197 63,168 Gros appareils ménagers 28 
103,922 102,541 107,201 112,346 111,361 115,429 Télévision, radio et musique 29 
125,683 118, 367 119,996 121,827 PA oi 123,427 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
| triques 
117,631 1 Di5 959 108,220 118,986 117,120 112,414 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ete. 
306 alee site 563 ects oes Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
106,015 105,091 104,010 107,140 109,958 111,704 Bijouterie | 33 
81,095 74,950 78,056 79,585 81,794 80,841 Jouets et jeux 34 
123,873 122,200 At 749 WAP ST1S 126,715 122,663 Articles de sport et valises 35 
| 76,114 76,811 IGLRE PAT 74,542 79,880 81 , 823 Papeterie, livres et revues 36 
41,135 41,585 40,539 44,228 44,955 42,778 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
Ar bake, Oi Sek S00 eee Repas et casse-crottes 38 
’ 5,783 5,531 5,228 5,560 5,616 5,049 Services et travaux de réparation ac 
76,661 74,278 74,733 71,500 68,887 72,358 Tous autres rayons 
2,619,674 2,560,707 2,571,165 2,637,614 LFS 1Z 2,710,767 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
1) Chaque rayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. —n conséquence, la somme des Tayons ne correspond pas au "Total, tous 
Tayons", 


TABLE 52. Departm 


1981 
aaa ee 
Department January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
ING ep eee 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 40,509 42,467 42,506 45,634 45,091 44,664 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 43,627 42,626 42,655 46,747 45,425 44,543 
3 Women's and misses! sportswear 102,225 107,347 105,569 109, 842 107, 393 109, 832 
4 Furs 21,221 22,628 24,789 23,583 22,300 22,620 
5 Infants! and children's wear and nursery 60,554 65,697 64,204 69,225 69,209 70,214 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear JO 199 CW idle ME 41,356 44,201 G55 157 42,622 
7 Lingerie and women's sleepwear 42,074 42,622 42,635 44,693 44,250 45,647 
8 Intimate apparel 25,418 28,891 28,036 29), 997 31,672 30,432 
9 Millinery 1,598 1,760 1,320 1, Boe 1,553 1,402 
10 Women's and girls’ hosiery 23,717 24,603 24,025 25,569 24,580 24,077 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 47,781 48,563 49,491 50,947 50,472 50,323 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 885 239 90,958 89,069 91,679 Chi seat 93,234 
13. Men's clothing 156,236 163,432 159,237 168,566 163,398 166,391 
14 Men's furnishings 131,459 TS, GNz 137 692 139,410 134,066 136,760 
15 Boys' clothing and furnishings 39,240 40,835 39,994 40,762 39,423 41,254 
16 Men's and boys' footwear 67, 380 74,464 Tis o25 74,788 75,826 80,713 
17. Food and kindred products Ao Boo dod eters! oes eee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 132,286 145,435 141,421 138,728 139,489 141,217 
19 Photographic equipment and supplies 45,089 51,480 50,935 lO Dee ail 50,878 
20 Piece goods 32,948 33,434 30,199 31,073 29 ,672 29 ,636 
21. Linens and domestics 86, 322 100,496 AON TZS 103,676 105,107 106 ,037 
22 Smallwares and notions 3723} 46,034 38,638 39,726 38,852 39, 900 
23 China and glassware 75,631 72,291 80,077 83,632 84,054 86 , 066 
24 Floor coverings Die aay) 53,666 54,378 Sy Dil. 58,435 59,041 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 59,687 65,226 66,595 67,206 66,532 66,772 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 42,163 48,430 46,564 47,888 49,337 46,898 
home furnishings 
2 Purnituce 183,735 182,282 187,747 197, 788 200,636 189,738 
28 Major appliances CDi IZor 6722 70,008 73,708 69,491 64,140 
29 Television, radio and music 112,572 115,023 116,224 117,495 Migs Al. 118,725 
30 Housewares and small electrical appliances 113,952 AZ ioe) 126,763 133,376 136,930 134,411 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 105,468 117,308 120,881 121,589 128,206 122,545 
32 Plumbing, heating and building materials ayale 500 esti oseye see 
33 Jewellery 108,447 113,595 110,293 112,456 110,274 110,670 
34 Toys and games 75,855 81,741 78,578 80, 482 78,096 78,142 
35 Sporting goods and luggage 121,714 132,038 (Zero? 135,483 133,570 134,628 
36 Stationery, books and magazines 79,648 87,068 85,342 89,477 85,037 89,926 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 40,917 49,021 43,235 46,194 47,558 41,516 
and supplies 
38 Meals and lunches oe as ead Pups [Aye coy 
39 Repairs and services 4,962 5,222 55295 5,570 5,569 5,076 
40 All other departments 66,619 75,430 63,622 71,559 72,683 71,919 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,596,822 2,816,990 2,784,116 2,874,575 2,869,811 2,882,222 | 


ach department, including the "Total al 
"Total all departments". 


SS 


epartments", has been adjusted separately. 


ent Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1981(1) 


herefore, the sum o 


@ departments will not equal the 


Sains 


TABLEAU 52. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, révisées, 1981 (1) 


July August September October November December Rayon 
J 
| Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
| o 
: thousands of dollars y 
milliers de dollars 
45,036 46,155 49,221 52,028 46,936 50,837 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
. formes pour dames et Jeunes filles 
50,446 47,709 48,918 48,824 49,793 43,665 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
. filles 
111,946 116,906 125,407 130, 361 120,387 121,461 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
20,377 19,805 20,066 20 , 560 20,856 20,254 Fourrures 4 
73,811 73,668 TARO at 80,730 72,542 74,733 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chanbres d'enfants 
| 46,647 47,766 45,706 49,452 41,678 47,178 Vétements de fillettes et d' adolescentes 6 
46,551 45,451 47,157 49 , 623 50,683 51,757 Lingerie et vétenents de nuit pour danes 7 
' Btgor 1 37,021 31,057 35,768 31,350 5 Ws 8 ie) Sous- vét ements 8 
: 1,587 Tig Ze 1,637 1,641 1,955) 2,050 Ch ape aux 9 
. 23,612 sie ile) 23,271 24,713 24,741 24,141 Bas pour dames et fillettes 10 
50,509 49,211 45 ,846 47,102 44,575 44,240 Gants, moufles et articles de parure pour 19) 
dames et fillettes 
f 91,634 88,763 91,789 Ds Ti 98,782 102, 361 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
) 171,844 168,864 162,374 171,007 166,079 171,290 Vétements pour hommes 13 
139,321 140,164 142,462 143,319 139,029 141,260 Articles d'habillement pour hommes 14 
| 44,939 42,542 41,868 45,287 42,281 42,167 Vétements et articles d'habillement pour iS 
gargons 
| 
e491 78,790 79,049 81,175 81,413 83,969 Chassures pour hommes et garcons 16 
| eee siecle sae AD Pee mee Produits alimentaires et connexes 17 
148,013 151,941 ETRY 164,829 158,985 165,589 Articles de toilette, cosmét iques et médi- 18 
caments 
_ 54,480 56,009 54,809 22 108) 47,601 51,281 Appareils et fournitures photographiques 19 
| 29,436 29,091 29,767 30,294 32,031 Ehlna lai Tissus & la piéce 20 
114,044 114,673 114,298 124,880 118,505 116,361 Literie et linge de maison 21 
f 41,241 41,388 42,467 42,685 41,126 41,717 Menus articles 22 
Paeo>, 435 86,055 87,603 89,171 86,757 95,966 Porcelaine et verrerie 23 
f o>, 787 61,905 61 , 303 62,898 (CVAg oie) 61,164 Revétements de plancher 24 
} 71,412 71,670 Tikesviys HEM 75,200 71,980 Tentures, rideaux et housses 25 
| 
| . . . 
' 49,014 50,335 50,109 51,839 49,898 51,564 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
| 213,424 218,943 224,906 242,260 214,475 214,123 Meubles 27 
| 74,266 WExAaEs) 76,798 84,975 78,158 72,466 Gros appareils ménagers ; 28 
} 123,778 123,755 126,951 138,421 126,557 122,489 Télévision, radio et musique 29 
| 138,764 140,562 141,379 145,907 143,892 140,557 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
) 146,840 137,847 134,246 155,491 132,719 132,605 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
| CLG. 
| tee cee vee Biers G06 sels Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
| truction 
118,726 117,497 118,620 122,884 112,935 119,054 Bijouterie 33 
_ 80,295 81,324 77, 362 81,735 B27 td 96,952 Jouets et jeux , 34 
' 137,476 131,984 134,912 146,524 135,345 141,811 Articles de sport et valises 35 
| 91,309 85,167 89,909 93,619 82,462 91,687 Papeterie, livres et revues 36 
| 49,092 48,453 42,721 51,728 49, 307 50,012 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
| réparation et fournitures 
| see : siete 500 eisle 500 Repas et casse-crodtes : 38 
| 6,108 5,316 5,321 5,349 5,205 4,974 Services et travaux de réparation 3 
73,203 74,088 71,158 74,688 68, 388 104,240 Tous autres rayons 
',997,928 2,991,188 3,015,837 3,171,359 3,013,619 3,061,464 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
| 


" 
1) Chaque rayon, incluant “Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au “Total, tous 


|  Tayons", 


TABLE 53. Department Store Monthly Stocks, Seasonal] 


Ene 


y Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1982(1) 


1982 
Department January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, Die 47,765 47,963 50,092 49,331 91,937 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 40,115 44,901 44,671 45,472 46,741 49,567 
3 Women's and misses! sportswear 118,987 113,884 117,814 123,164 122,004 123,168 
4 Furs 18,768 Aooor Goes 18, 392 18,457 21,276 
5 Infants! and children's wear and nursery 74,240 69,345 69,704 72,825 68,912 74,048 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 48,254 45,248 47,046 48,729 46,3546 48,145 
7 Lingerie and women's sleepwear 49,940 48725) 48,762 47,826 47,043 49,142 
8 Intimate apparel 31,662 30,242 31,478 DDisnloul SLO VAD 31,881 
9 Millinery iy 95> 1,604 1,540 1,441 1,280 1524 
10 Women's and girls' hosiery 23,628 23,630 Zook Uy TS) 25,784 21595 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 41,634 ED oil's 43,394 45,253 43,068 42,262 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 106,459 103,817 106,404 LOG oda 105,699 106,480 
13. Men's clothing NS ES) 159,667 164,806 184 ,076 161,688 185,422 
14 Men's furnishings 138,902 Zoi 138,560 143,744 140,455 147,603 
15 Boys! clothing and furnishings 40 , 684 39,742 41,520 42,916 40,242 38,811 
16 Men's and boys! footwear 2k 80,962 Fie TofS) Ligon 84,419 
17 Food and kindred products oes oss nae eee eee aoe 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 166,109 139,497 162,585 WO a7 164,912 180,618 
19 Photographic equipment and supplies 54,342 53,574 54,102 58,617 55,342 59,278 
20 Piece goods 29,356 28,101 30,996 30,985 30,351 31,692 
21. Linens and domestics 114,996 109,328 112,385 S741 104,992 105,212 
22 Smallwares and notions 39,764 38,216 37,947 39,878 38,537 39,299 
23 China and glassware 90,057 Si 32) 92 , 463 88,935 90,378 CP Wee 
24 Floor coverings 61,392 56,439 59,481 63,990 58,671 60,078 
25 Draperies, curtains and furniture cov- TSB 69, 309 68,768 69,698 63,090 66,714 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 50,924 48,498 48,649 54,610 46,856 50,792 
home furnishings 
i} Furniture ; 2D Soi 207 , 840 205), 1359 204,109 194,562 195,584 
28 Major appliances 65,216 55,981 57,853 61,589 60,387 61,134 
29 Television, radio and music| . 126,178 TZ Diya 127,032 134,021 ANG 2a 137,411 
30 Housewares and small electrical appliances 136,589 Vitae? 128,452 138,403 134,057 144,029 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 128,061 110,006 122,856 134,844 126,438 142,967 
32 Plumbing, heating and building materials seat 3 ‘ eee 
a Serna 129 ,046 121,701 123,445 123,554 121,412 127,595 
: oys and games 86,176 83,677 85,210 90,278 83,582 86 , 606 
5 Sporting goods and luggage 137,641 132,768 131,081 136,589 130,248 134,721 
36 eee sod gene magazines Sy CMM) 90,919 91,074 92 ,630 90,952 97,041 
asoline, oil, auto accessories, repairs 49,464 49,307 47,048 51,881 48,010 51,263 
and supplies 
38 Meals and lunches cone 
5 R = eee eee eee eee os 
iy) Guichen manera me Be re 3 AB fea ie 
P 80,413 73,388 61,034 Te Ouz 68,524 69,746 
ach department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. erefore, the sum of the departments will not equal the 


"Total all departments". 


TABLEAU 53. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, révisées, 1982(1) 


1982 

SSS oe hi. Re MTT ee Bee ee ee eee eee 

July August September October November December peer 
Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Décembre 


| yo 
thousands of dollars 


villiers de dollars 


53,390 48,491 49,698 45,887 44,435 43,000 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour danes et jeunes filles 
42,804 42,996 S126 42,969 43,029 49,588 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
121,200 eo i 1265199; lig 258 121,394 135,994 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
18,398 17,628 15,280 17,583 16,928 18,011 Fourrures 4 
68,989 68,120 Pg 923 69,912 67,729 76,613 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chanbres d'enfants 
46,050 43,545 52,262 42,814 45,226 46,232 Vétements de fillettes et d' adolescentes 6 
48,972 48,002 49,779 44,138 47,892 52,978 Lingerie et vétenents de nuit pour danes 7. 
50,059 30, 340 31,195 30,745 27,016 b1),6D2 Sous-vét ements 8 
1227: 2,027 ZsoD0 PEST Deo? ZeS2i Chape aux 9 
28,462 Pe eA W255 29,454 29,075 DI 22, 34,191 Bas pour dames et fillettes 10 
e455 236 45,161 48,821 42,232 45,425 49,461 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
100,750 98,291 108,197 99,109 97,852 99,145 Chaussures pour danes, jeunes filles et 12 
enfants 
D9, 252 (ISIS O27 o2 145 ,626 148,826 164,501 Vétements pour hommes 13 
146,026 147,408 (BoE 146,048 147,889 156,835 Articles d'habillement pour hommes 14 
io? 503 37, 3641 40,770 38,205 391,126 41,322 Vétements et articles d'habillement pour (5) 
garcons 
75,207 74,422 74,445 64,298 71,807 77,083 Chassures pour hommes et garcons 16 
eee eo. eee ele sieie bles Produits alimentaires et connexes 17 
173,476 174,144 Ane o7: 154,042 164,851 180,981 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
54,928 56,700 56,734 51,393 49077 sep at fe) Appareils et fournitures photographiques ie 
30,698 28,596 ZO O2Z 27,296 25,920 Pas) PAS) Tissus @ la piéce 20 
1 105,997 97,468 102,905 94,407 103,756 RY AZT Literie et linge de maison 21 
38,793 DY hey 39,180 36,014 37,454 44,053 Menus articles 22 
92.335 92,482 SB Sila 83,876 89,920 94,736 Porcelaine et verrerie ZS 
56,998 56,263 DN af25) 52,658 501,595 51,900 Revétements de plancher 24 
64,387 62,068 66,293 61,412 61,418 63,613 Tentures, rideaux et housses 25 
49,607 49,514 SZ 49,029 49,831 54,430 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'emeublement pour la maison 
195,691 191,967 202,524 189,204 187,444 201,135 Meubles 27 
| Gros appareils ménagers 28 
62,042 64,883 67,370 54,945 53,734 56,357 Télévision, radio et musique 29 
133,862 13,552) USB Zo7/ 15298 131,154 144,869 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
140,222 139,024 146, 847 128,739 SBIR V/SE) A Ziguh te triques 
134,132 1295279 137, 286 ASS Di 7 118,978 139,860 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ete. 
Btaie A Aon aes Sele eer Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
123,007 119,454 123,943 115,049 120,860 126,772 Bijouterie 33 
86,473 87,474 88,439 83,479 Bon oS 103,238 Jouets et jeux 34 
128,501 123,707 125,853 123,082 126,813 139,118 Articles de sport et valises 35 
95,622 ex sosiS) 93,881 85,544 OD al. 101,561 Papeterie, livres et revues 36 
49,052 49,583 53,058 46,334 46,212 66,374 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
I Pers AnD Ree mei eee Repas et casse-crodtes 38 
4,316 4,297 4,600 3,968 4,800 5,487 Services et travaux de réparation 39 
64,271 60,033 64,393 63,120 67,745 82,731 Tous autres rayons 40 
957,979 2,927,499 3,083,081 2,804,523 2,015,066 3,156 ,073 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


| Chaque rayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. &n conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 
Tayons". 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water Stta,. Ste. Jonny: os Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Faton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.1., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4919-50th St., Lloydminster, Saskatchewa 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Attawa, Ontario 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Muébec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario 

Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 

Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 


9ELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 


handising and Services Division in the 
‘etail Trade sector. 

‘atalogue 

3-002 Department Store Sales and Stocks. 


3-004 


3-005 


3-007 


-014 


-210 


Mev oils, 96 pps, First 


(ISSN 0380-7045). 


Issue, 1938. 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 D5 Falinshe 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales, by region. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


Vehicle 
Farst 


Sales.) M.. “’Brl. 
Tssue,. 1932. 


New Motor 
PBEPrOx. 15 “Dp. 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
po. First” Issue, "1972. (ISSN’ 0380- 
LE iae 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores including data on 
floor area, inventory and accounts 
receivable, 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Cataloque 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 


Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de ven- 
tes par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


Commerce de détail. M. Bil. 
pages. Premier numéro, 1929. 
6146). 


Environ 65 
(ISSN 0380- 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 


Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1952-*CESSN®0705-5595), 
Nombre et valeur des voitures particu- 


liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports’ stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
€ succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail & succursales et les 


grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins 4 succursales et les grands magasins, 
incluant des données sur la_ superficie 
total, des stocks, et comptes a recevoir. 


Catalogue 

63-213 Vending Machine Operators. BHI ZA 

pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 
Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and location, Canada and 
provinces. 

63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. first Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities by 


63-219 


63-224 


63-538 


method of distribution; door-to-door, 
mail order, etc. 


Approx. 
(ISSN 


Campus Book Stores, A. Bil. 
8 pp. First Issue, 1968-67. 
0380-6286). 


Retail sales by commodities, employ- 
ees and payroll, by regions, prov- 
inces and Canada, for academic years. 


Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- 
5) « 


The data covers such topics as gen- 
eral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Retail Trade Historical Statistics, 
Nog AO Sad) Os bet lane GoousIDD cap AGLOUN 
0-660-506-13-0). The publication pro- 
vides revised retail trade estimates 
for the years 1972 to 1979, both un- 
adjusted and seasonally adjusted and 
also sections on definitions, con- 
cepts, classifications, methodology 
and data reliability. 


Operating Results - Retail Trades. 
Oe (Bil. 29) pow Parst lssue, 91974. 


Reports in the Operating Results 
series contain ratios (percentages of 


net sales) for: purchases, invento- 
Dies, cost of goods sold, . gross 
profit, operating expense items and 


net profit. 


25 HGy = 


Catalogue 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Exploitants de distributeurs automat iques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 19583 
(ISSN 0527-6411). 


marchandise selon le genre de 
Canada et pro- 


Ventes de 
machine et 1l'emplacement, 
vinces. 


La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Ventes de divers produits, par mode de 


distribution: démarchage, poste, etc. 


Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 

Ventes au détail par article, ainsi que 


nombre d'employés et la paye, par région, 
par province et au Canada par année sco- 
laire. 


Manuel statistique pour études de marché. 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs é€conomiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
l'équipement ménager. 


Commerce de détail statistiques histo- 
riques, 1972-1979. H.S. Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0). Cette publicatior 
contient des données brutes et désaisonna- 
lisées, révisées de 1972 a 1979, des sec- 
tions sur les définitions, les conceptsde 
classement, la méthodologie ainsi que des 
renseignements sur la fiabilité des don- 


nées. 

Résultats d'exploitation - Commerce dt 
détail.,, HS... Bil. 2.27 spages- Premie. 
numéro,1974. 


Les bulletins de la série des Résultats d 
l'exploitation contiennent des ratio 
(pourcentages des ventes nettes) pour le 
achats, les stocks, le cot des biens ven 
dus, les bénéfices bruts, les dépense 
d'exploitation et les bénéfices nets. | 


atalogue 


The following reports on Operating Re- 
ults are available. 


3-603 Men's Retail Clothing Stores, 1979 


3-604 Independent Women's Retail Clothing 
stores, 1975 


3-605 Independent Retail Hardware Stores, 
' 1976 


3-606 Retail Shoe Stores, 1977 


3-607 Retail Drug Stores, 1978 


5-608 Retail Florists, 1979 


3-609 Independent Retail Jewellery Stores, 
1978 


6-610 Retail Hardware Stores, 1980 
6-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


/-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


! 

} 

1 = Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
}~ Occasional 


/ In addition to the selected publications 
isted above, Statistics Canada publishes 
| Wide range of statistical reports” on 
madi economic and social affairs. A com- 
fehensive catalogue of all current pub lica- 
ons is available free on request from 
fatistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


SHAT gy 


Catalogue 


Les publications suivantes sur les résultats 
d'exploitation sont maintenant disponibles. 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1979 


63-604 Magasins indépendants de vente au détail 
de vétements pour dames, 1975 


63-605 Magasins indépendants de vente au détail 
de quincaillerie, 1976 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
19T7 


63-607 Pharmacies au détail, 1978 


63-608 Magasins de fleuristes, vente au détail, 
1979 


65-609 Magasins indépendants de vente au détail 
de bijouterie, 1978 


63-610 Magasins de vente au détail de 
quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un cataloque complet des publica- 
tions courantes en s'adressant 2 Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OV4 (Telephone: 
996-9304) or to the Statistics Canada reference cen- 
Geminis 


St. John's (772-4073) Winnipeg (949-4020) 


Halifax (426-5331) Regina (359-5405 ) 
Montréal (283-5725) Edmonton (420-3027) 
Ottawa (992-4734) Vancouver (666-3691) 
Toronto (966-6586) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith 0-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OV7. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses, 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct a des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étr 
adressées a: 


Section de commerce détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 996-9304) o 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (949-402C 
Halifax (426-5331) Regina (359-5405 
Montréal (283-5725) Edmonton (420-3027 
Ottawa (992-4734) Vancouver (666-3691 
Toronto (966-6586) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dar 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateu 
qui habitent a l'extérieur des zones de communication loca 
des centres régionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-70. 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 

et Tle-du-Prince-Edouard 1-800-565-71! 
Québec 1-800-361-28 
Ontario 4-800-268-11 
Manitoba 1-800-2 82-80 
Saskatchewan 1(112)800-667-35 
Alberta 1-800-222-6/ 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-66 3-1" 
Yukon et nord de la C.-B. 

(territoire desservi par la 

NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Zénith 2-2 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publ 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et | 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux loc 
de Statistique Canada, ou en écrivant a la Section des vel, 
et de la distribution des publications, Statistique Can 
Ottawa, K1A OV7. 7 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


.. figures not available. 


... figures not appropriate or not applica- 
pier 


-nil or, in this publication less than 
half unit expressed. 


_- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statasties 
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca- 
nadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Cur- 
rent Economic Analysis Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 028 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Voici la signification des signes convention 
nels suivants utilisés dans les publications d 
Statistique Canada: 

.. nombres indisponibles. 
... n'tayant pas lieu de figurer. 
- néant ou, dans la présente publication, infé 
rieur & la moitié de l'unité exprimée. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
I nombres rectifiés. 
x confidentiel en vertu des dispositions de 
Loi sur la statistique relatives au secret 
NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les tot aux | 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statist 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'informati 
socio-économique) fournit au public certaines st 
tistiques actuelles et historiques sur les Vent 
et stocks des grands magasins (matrice n®° 118 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d' 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de suppor 
sous une forme lisible par une machine. Pour pl 
de renseignements, s'‘adresser au personnel 
CANSIM, Division de l'analyse de conjonctu! 
Statistique Canada, Ottawa, KIA 078 (téléphce 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux ‘ 
bureaux de Statistique Canada situés a travers 
Canada. 
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Selected Publications 


The present universe of department store 
irms was originally derived from the 1971 
ensus of Merchandising and Services. A 
-ist of Department Store Organizations" can 
2 found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 

ye activities of actual department store 
locations" of department store organiza- 
ions are considered, thereby enabling the 
location" concept, which is common to both 
ye census and the current survey program of 
ye Merchandising and Services Division, to 
2 utilized. (The census also measures the 
stivities of "establishments", however, 
nis concept is not used in the monthly sur- 
»y of department stores.) Under the "loca- 
ion" concept, department store data con- 
ined in this publication exclude the ac- 
ivities of other kinds of businesses which 
ay be operated by the reporting department 
core firms. For example, non-department 
‘ore locations are classified to the kinds 
* business most appropriate to their com- 
pdity structure with the catalogue sales 
ctivity of department store organizations 
lassified to the "General Merchandise 
ores" kind of business category. 
_ The business done by concessions located 
) department store outlets is considered as 
art of the overall business of the outlets 
) which they are located for the purpose of 
Nis publication. However, sales of an as- 
yciated large food department (or store) 
*e included only if it is an integral part 
( the overall department store operation 
id is not identified to the public by any 
ame which differs from that of the depart- 
pnt store with which it is associated. The 
itionale underlying this approach is as 
)llows: for purposes of market research or 
tban planning, a department store (the 
ingest type of mass merchandising activity 
1 Canada) together with its leased depart- 
nts, if any, is considered to be a total- 
Me that is, it competes in the market 
ace as one structure, rather than as a 
imber of smaller stores. 


\ 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lis€é aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée 4 la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Le recensement mesure également les 
activités des "6tablissements", toutefois cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 
l'enquéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas & la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie conmer- 
Ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; a titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga- 
sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
6tablies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ot sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all Ofmatene 
following Ininesi: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls’ and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys! clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys! clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


Walstat 


Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour gargons; chaussures pour hom- 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moins 
20% des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vétements pour la 
famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles suli- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle &@ manger ou chambre @ coucher; gros 
appareils, télévision, radio et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins quatre des séries ment ionnées 
ci-dessus, dont au moins une doit étre des 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle 4a 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre 8 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


Tous autres articles (divers). Cette catégorié 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus 
telles que: articles de toilette, cosmétiques el 
médicaments; appareils et fournitures photogra: 
phiques; tissus 4 la piéce; mercerie et menus af 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises 
papeterie, livres et revues; et aliments: 


least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


Stocks are defined as the selling value 
9f inventory on hand at the end of the month 
ar as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 


Accounts receivable are defined as cus- 
-omers' accounts and notes receivable as at 
meend of the month, as well as all new 
sredit granted during the month, less pay- 


vents received. Accounts discounted with 
yanks, paper sold to sales finance compa- 
les, or amounts owing on account of 


are excluded. Accounts 
‘eceivable used as security for bank loans 
ire not considered as discounted if still 
ayable and are therefore included. 

_ Junior Department Stores are defined as 
etailing entities which sell the same wide 
ange of goods (see department store defini- 
ion) that are sold in the more traditional 
major) department stores and are popularly 
escribed as discount operations. 


redit-card plans, 


| 


ethodology 


The monthly sales values, published at 
he Canada, provincial and metropolitan area 
evels, are based on the universe of depart- 
ent store organizations. A 100% response 
ate is aimed for each month with the publi- 
ation usually delayed if large department 
tore organizations have not responded in 
ime. The monthly sales figures are esti- 
ated when necessary, due only to late res- 
nse, by applying an imputation method 
rich is unique to each organization. 


The monthly sales values by department , 
Iblished at the Canada level, are based 
ly on the organizations which provide the 
quired breakdown of sales. The percentage 


lex 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries ment ionnées Ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant & 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exe lus. 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus & la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 
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Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets & recevoir des clients & la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements regus. Les 
comptes escomptés & la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes @ rece- 
voir servant & garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qui 
offre la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins & prix réduits. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 


tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace & une 
méthode d'imputation qui est unique & chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 


distributions of sales by department, calcu- 
lated fron the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in pub lished 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. [his error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions of inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé &@ partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a 1'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes & recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays’ provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes & recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter Sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 
dataire. 


Fiabilité des données 


Frreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et le 
stocks des grands magasins porte sur tous le 
points de vente des sociétés de grands magasir 
énumérées & la fin de cette publication. Etan 
donné qu'elle peut 6étre considérée comme t 
recensement exhaustif de la population observée 
elle ne risque pas de comporter des erreul 
d'échantillonnage. Par contre, méme les donnée 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale 
ment & chaque mois l'ensemble des points de ven! 
connus des grands magasins peuvent é6tre entachéi 
d’erreurs. Celles-cl, dites! nomedices 4 1 échai 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recens 
ments que dans les enquétes par échant il lonnag 
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs par 
les suivants: | 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résul | 
d'un listage incomplet et d'une couverture inst’ 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, ]'erreur peut étre attribuable) 
la conception du questionnaire et aux carac’) 
ristiques de la question, 4 l'incapacité ou | 
refus de l'enquété de fournir des renseigneme 
exacts, & l'interprétation fautive des questi : 
due & des problémes d'ordre sémantique, OU / 
variations, d'un interviewer a l'autre dans | 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'é 
d'expliquer des questions et l'interpréter } 


réponses. 


| 
| 
| 
| 
} 
| 
| 
{ 
| 
[ 
| 


on-response error. Some respondents may 
efuse to answer questions, some are unable 
Oo respond, while others may be too late in 
esponding. Data for the non-responding 
nits can be imputed using the data from 
esponding units or some earlier data on the 

n-responding units if available. The ex- 
ent of error due to imputation is usually 
eon and is very much dependent on any 
aracteristic differences between the re- 
cet group and the non-respondent group 
1 the survey. This error generally .in- 
reases with increases in the non-response 
ate and attempts are therefore made to ob- 
ain as high a response rate as possible, 


tocessing error. These are the errors that 
ay occur at various stages of processing 
uch as coding, data entny,, Verification, 
iting, weighting, tabulation, etc. 


| Non-sampling errors are difficult to mea- 
ire. More important, non-sampling errors 
fapre control so that their presence does 
vt impair the use and interpretation of 
nal results. With regard to the estimates 
' this publication all attempts have been 
ide to minimize the non-sampling errors: 
partment store locations have been defined 
| a most precise manner; the questionnaires 
ed in the survey have been carefully de- 
gned to minimize different interpreta- 
ons; detailed acceptance testing has been 
tried out for the different stages of 
iting and processing; and every possible 


fort has been made to reduce the non- 
sponse rate. as well as the response 
rden. 


n-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
‘response error. Text Table I assists 
2rs in evaluating this error. Two response 
asures are derived, namely, the response 
€, which is a measure of the proportion 
those units which have responded in time 
> inclusion in this publication and the 
sponse fraction, which is a measure of the 
‘a response rate, and is the proportion of 
> published data which is based upon 
-Ual reported data. 

‘The units used in the Department Store 
eS and Stocks Survey for derivation of 
» Tesponse rate is based on (1) the survey 


t - the 10 provinces, the two territories 
| the four metropolitan areas in which a 
ent store organization operates de- 
‘tment store locations and (2) the organi- 
ional unit - the department store firm 
mpany) themselves. For example, a depart- 
t store firm reporting for 20 stores in 
ario would be considered as one survey 


| 


col! 


memes. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
& l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de l'erreur 
d' imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur a mesure qu' augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. En outre, il faut, les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou & l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis €n oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont été concgus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contrdles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées 3 l'échantillon- 
it ft eC anti tion= 
nage 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur & évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tot 
pour étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la pr opor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 


ritoires et les quatre régions métropolitaines ow 


les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
Par exemple, une société de grands maga- 
sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 


unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver ) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres-— 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1983 


April 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1985 


Avril 


quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cing magasins 
% Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 


tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, — 
les stocks et les comptes @ recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiere d'erreurs dues a la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités | 
organisationnelles correspondantes qui ont | 
répondu assez tot pour @tre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de. 
réponse constitue le pourcentage des données. 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins. 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités organisationnelles dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
Cependant, si les cing unités représentent $8 
millions sur 1'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80%.' 
Comme le taux de réponse aurait, a lui seul , 
tendance a déprécier la fiabilité de l'estimatior 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte des 
deux unités de mesure. | 


te a ee eee 


Taux de réponse 


Survey units 


Unités d'en- 
quéte nisationnelles | 
i 


Response rate Response fractic 
{ 


Fraction de 
£ 4 
réponse 


9 Se ee 


Organizational | 
units 


Unités orga- 


perccents— pourcentage N 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois 


95.7 99.9 
| 

60.9 89.1 : 

39.1 6246 

93.8 98.6 
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| Seasonal Adjustment 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
| forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
jime."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
‘ment or trend, the cycle, the seasonal 
(variations) and the irregular (fluctua- 
tions). These movements are caused by var- 
‘ious economic, natural or institutional fac- 
tors. The seasonal variations occur periodi- 
cally on a more or less regular basis over 
the course of the year as a result of sea- 
-sonal changes in weather, statutory holidays 
and other events which occur. at fairly 
‘regular intervals and thus have a major 
-impact on the rate of economic activity. 

! 


1 
: 
j 


; 


| In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ter quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 
consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 
type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily the ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
lal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these 


aperations have been repeated several 
times. (3) 

_ While seasonal adjustment permits a 
detter understanding of the underlying 


-rend-cycle of a series, the seasonally-ad- 
justed series still contains an irregular 
somponent.. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
MEA Note, ‘on “the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974. 
2) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
_ Catalogue 12-564E, Occasional. 
3) See next page. 
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Désaisonnalisation 
a 


Les séries temporelles ou chronologiques 
comportent les éléments ESsentiels sa viia descrip- 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un  phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers Statistiques de 1'évolution des proces- 
sus 6conomiques dans le temps"(1). L'observation 
par les économistes et les statisticiens de 
l'activité économique A l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance » long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnié- 
res et les fluctuations irréguliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations Saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins régulitres 
gui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle mét 6orologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent a inter- 
valles avec une certaine régularité pour influen- 
cer de facon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement A ajou- 
ter une année de données brutes & chacunes des 


deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder @& la _  désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives proviennent 


d'extrapolations prospectives et retrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressifs & moyennes mobiles intégrées) du type 


Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers & partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées a plu- 
sieurs reprises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, Aotit 1974. 

(2) Pour plus anple information voir La m&thode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided. (3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments. which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Constant Dollar Estimates 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
II), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index iS) an aimplicre 
index calculated by dividing the Otale eclin= 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
Fiable business without the previous consent 
in writing of that business(4). The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and regulated to 


(3) See Tables 30 and 31. 


(4) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


simples mouvements irréguliers; pour avoir une) 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient 1l'usage des mois & 
dominance cyclique, ou moc.(3) Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur a l'unité; 
autrement dit, il s'agit de la période pendals 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur a celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que le 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile auy 
données désaisonnalisées de période égale au MD( 
tend a lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. Li 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet dh 
réduire tous les genres de série & peu pres al 
m@éme niveau de lissage, quelle que soit la tailli 
de la composante irréguliere dans la série ini 
tiale. 


Estimations en dollars constants 


\ 


| 

Afin d'obtenir la valeur estimative de l'er, 
semble des ventes des grands magasins en dollar 
constants (tableau explicatif th), des est ime 
tions des ventes relatives aux principaux groupm 
de départements sont dégonflées au moyen de 
indices implicites de prix appropriés fournis pi, 
la Division du produit industriel de Statistiq’ 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayo, 
ainsi dégonflées sont par la suite totalisé 
pour produire l'estimation de l'ensemble d. 
ventes des grands magasins en dollars constant’ 
L'indice des prix qui est publié est un indi; 
implicite obtenu en divisant le chiffre estimat 
des ventes totales en dollars courants par l'e; 


timation correspondante en dollars constants. 
| 
| 


Confidentialité des données / 


La loi interdit & Statistique Canada de dif - 
ser au grand public des données qui pourrait! 
servir a identifier une entreprise ou certai 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu | 
préalable l'autorisation écrite de cette dern- 
re(4). Ainsi, le dévoilement de données SusCeP - 
bles de révéler des renseignements pr écise)} 
l'activité d'une entreprise particuliére est S: 
tématiquement contrdlé suivant des dispositi! 


(3) Voir les tableaux 30 et 31. | 
(4) Voir l'article 16, intitulée Secret, du (? 


pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


| 
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‘TEXT TABLE II. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1981-1983 


‘TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et 
constants, 1981-1983 


) 
i Swe oe a a 
| 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 

index dollars per cent dollars per cent 
eriod unadjusted change unadjusted change 
Per iode Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
| des courants pourcentage constants 1971 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 
| nalisés nalisés 
Pee eenine Nateicn O00 sii0 6 Xa ee da ee 
1981: 
January - Janvier W822 643,821 + 14.5 347,636 + 4.0 
February - Février VBIVS 568,767 fo Oi 300,458 = aOR 
March - Mars 190.0 688,718 ed Peo 362,483 +7 220 
April - Avril 49251 eS 39D + 16.0 413,116 + 6.4 
May - Mai eae 822,881 + 7.1 425,261 - 1.0 
June - Juin VIDS 855,954 + 20.8 432,454 + 12.0 
July - Juillet HO Se 2 LE TNS) + 6.8 592,207 = BED 
August - Aodt AIS 52 786,492 + 7.5 402,915 G9 
September - Septembre 195% 7 848, 390 + SiS 433,516 eine? SR) 
October - Octobre 1938) 892,549 Eee se 450,555 - 0.6 
November - Novembre 19920 1,036,498 + 4,6 >Z0,.055 - 3.1 
December - Décembre 198.1 1,542,685 ao trite) 778,741 = and 
Year - Année 19423 10,218,073 +o 5,260,495 + 0.6 
19820: 
: 
January - Janvier 198.6 600,051 - 6.8 302,140 Seek 
-ebruary - Février 204.8 578,049 + 1.6 2825250 Wee 
March - Mars 204.1 694,137 + 0.8 340,097 - 6.2 
April - Avril 206.4 788,971 - 0.6 DBLEZ59 ot he) 
May - Mai 208.5 8159933 = te 390, 376 2 180 
June - Juin 207.4 790,853 = Byf 381,318 = 41,98 
July - Juillet 20567, NGO, 949. + 0.8 Bil, oI0 =e 
\ugust - Aodt 20762 TTD V2. - 1.4 374, 386 so tde4 
September - Septembre 205.2 861,179 + 1.5 419,678 = 322 
Jetober - Octobre 208.1 OIF OW = D7 412,872 - 8.4 
November - Novembre 208.8 OTS. o>8 + 3.6 514,156 ssi it, 3 
Jecember - Décembre 208.4 1,608,478 4° (459 RIMS Ble = 0.9 
fear - Année 206.5 105208072 =< OH 4,942,738 - 6.0 
1983: 
January - Janvier 206.6 623,426 eee 301 755 - 0.1 
‘ebruary - Février ZAGLQ 604,104 + OS 28> 54 + 0.4 
farch - Mars ZIAD TOT O7TS a 1952 S167 4 HI? 25 
\pril - Avril 215.4 775,268 -eiley 559,020) - 5.8 
fay - Mai 


June - Juin 

luly - Juillet 

\ugust - Aodt 
eptember - Septembre 
JIetober - Octobre 
lovember - Novembre 
Jecember - Décembre 
‘ear - Année 
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prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the pub lication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an Up Wai eal ees 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data conf iden- 
tiality without having to enter an UXT 15460 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
Same item. Ihe data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


(5) See Table 26. 
(6) See Table 27. 


strictes de telle sorte qu' aucun renseignement | 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli- 
cation des régles sur le caractére secret d'une) 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére 4 ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies, 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux di f Fee) 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
% mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les pr ésenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi- 
res du Nord-Quest et du Yukon sont incluses avec 


celles de la Colombie-Britannique. | 


Ainsi, par l'application rigoureuse de cee 
régles, le caractére privé de l'information est! 
préservé et n'affecte que tres marginalement er 
fin de compte la diffusion des résultats dec 
enquétes sur le commerce. 

| 
Notes explicatives 

Les variations des ventes en pourcentage don. 
née dans la présente publication est fondée su’ 
la valeur totale des recettes pour chacune de. 
périodes observées. Elle tient compte des maga 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qu. 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limit, 
pas aux magasins qui ont été exploités dan 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(5) en di 
visant la valeur marchande des stocks a la fin c! 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. | 


{ 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di! 
visant le chiffre des ventes pour le mois par ]| 
valeur marchande moyenne des stocks en début € 
en fin de mois. | 


Les régions métropolitaines correspondent al 
régions métropolitaines du recensement. | 

La liste de référence des marchandises, 4!) 
décrit en détail les produits de chacun des © 
rayons présentés dans cette publication & 
reproduite dans le numéro de janvier. 


(5) Voir tableau 26. 
(6) Voir tableau 27. 
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Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
‘on a monthly basis. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
smonth. See Text Table III for the number of 
shopping days the current publication is 
.based on. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes A recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois & l'autre. Le tableau explicariy wih 


donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


TEXT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1982 and 1983 


TABLEAU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1982 et 1983 


1983 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
| de jours 
| commerciaux 


N 
S 


N 
Ss 


SE eS a ee ee ee 


1982 
ee ee 
umber of Total number Number of 
aturdays of shopping Saturdays 
days 
ombre de Nombre total Nombre de 
amedis de jours samedis 
commerciaux 


eee 


January - Janvier Z> 
February - Février 24 
March - Mars aT 
‘April - Avril ae 
May - Mai ap) 
June - Juin 26 
‘July - Juillet DS 
August - Aodt 26 
September - Septembre 25 
October - Octobre Ze 
November - Novembre 26 
December - Décembre 26 


Ween UP EE 


i) 
ON 
WEUW FEU PUP Ee 
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Graphique —1_ 
by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981 - 1983 
par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1981 - 1983 
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Chart — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1981 — 1983 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1981 - 1983 
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Chart — 4 Graphique — 4 
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HIGHLIGHTS 


Department stores sales, seasonally ad- 
justed, were 11.9% lower in April 1983 than 
in March 1983 and totalled $818.3 million. 
Compared to the previous month, only furs 
had higher sales (+ 14.0%) while the other 
39 departments showed decreased sales. 
Girls' and teenage girls' wear (- 29.2%), 
men's and boys' footwear (- 23.1%), and toys 
and games (- 22.2%) recorded the largest 
decreases. 


Total department store sales for April 
1983, without adjustment for seasonal varia- 
tions, were $775.3 million, down 1.7% from 


' April 1982. Among the 24 departments regis- 
_ tering decreased sales, 


girls' and teenage 
girls' wear (- 18.4%), infants' and chil- 
dren's wear and nursery equipment (- 15.8%) 


and piece goods (- 13.1%) showed the largest 


_ drops, 


the 
furs 


while 
reported by 


largest increases 
(+ 31.2%), repairs 


were 
and 


_ services (+ 21.4%) and linens and domestics 


| Territories 


15.1%). 


Six provinces and the Yukon and Northwest 
showed decreased department 


_ store sales compared to a year earlier. The 


decreases ranged from 11.9% in the Yukon and 
Northwest Territories to 0.4% in New Bruns- 


wick. The gains in sales ranged from 8.7% in 
Saskatchewan to 0.5% in Ontario. Of the ten 
_ Metropolitan areas covered by this survey, 
the largest sales decrease was in Calgary 
_ (- 9.6%) while the largest increase was in 


Halifax-Dartmouth (+ 9.9%). 


Total sales by major department store 
organizations decreased 1.4% from the same 
period last year to $496.5 million while 
junior department store organizations sales 


were 2.4% lower with $278.8 million. 


\ 


Cumulative sales for the first four 
months of 1983, increased 4.9% over the same 


_ Period last year and reached $2,790.4 mil- 


lion. 


The retail value of stocks held in April 
1983 by department store organizations, not 
Seasonally adjusted, decreased 2.2% compared 


POINTS SAILLANTS 


Les ventes désaisonnalisées des grands maga- 
Sins ont diminué de 11.9% de mars x AVELL, 1983 
pour totaliser $818.3 millions. Par rapport au 
mois précédent le rayon de fourrures est le seul 
Tayon ou on a signalé une hausse des ventes 
(+ 14.0%), tandis que les 39 autres rayons visés 
par l'enquéte ont indiqué des baisses des ven- 
tes. Les plus fortes diminutions des ventes ont 
été enregistrées pour les Tayons de vétements de 
fillettes et d'adolescentes (- 29.2%), de chaus- 
sures pour hommes et garcons (- 23.1%) et de 
Jouets et jeux (— 22.2%); 


Le total des ventes non désaisonnalisées des 
grands magasins pour le mois d'avril 1983 a été 
1.7% inférieur au total des ventes du méme mois 
l'an passé, pour se chiffrer a $775.3 millions. 
Des 24 rayons rapportant des baisses de leurs 
ventes, les chutes les plus notables ont été 
constatées pour les rayons de vétements de fil- 
lettes et d'adolescentes (- 18.4%), de vétements 
pour bébés et enfants et articles de chambres 


d'enfants (- 15.8%) et de tissus a la piéce 
(- 13.1%). Les hausses les plus appréciables ont 
été enregistrées pour les rayons de fourrures 


(+ 31.2%), de services et travaux de réparation 
(+ 21.4%) et de literie et linge de maison 
(+ 13.1%). 


Six provinces et le Yukon et les Territoires 
du Nord-Ouest ont indiqué les baisses de leurs 
ventes variant de 11.9% au Yukon et les Territoi- 
res du Nord-Quest & 0.4% au Nouveau-Brunswick. 
Les hausses ont varié de 8.7% en Saskatchewan a 
0.5% en Ontario. Des dix régions métropolitaines 
visées par cette enquéte, la baisse des ventes la 
plus notable a été enregistrée 4 Calgary (- 9.6%) 
tandis que la hausse des ventes la plus apprécia- 
ble a été notée & Halifax-Dartmouth (+ 9.9%), 


Les ventes des organisations de grands maga- 
Sins traditionnels ont diminué de 1.4% par 
rapport a l'année passée pour atteindre $496.5 
millions alors que celles des organisations de 
grands magasins populaires ont baissé de 2.4 pour 


totaliser $278.8 millions. 


Les ventes cumulatives pour les quatre pre- 
miers mois de 1983 ont dépassé de 4.9% celles en- 
registrées au cours de la période correspondante 
l'an passé et ont atteint $2,790.4 millions. 


La valeur marchande, non-désaisonnalisée, 
des stocks détenus par les organisations de 
grands magasins en avril 1983 a été de $3,261.6 


Mana 


to the same month a year earlier to total 
$3,261.6 million. The seasonally adjusted 
Yalue of total stecks in April was 7.7% 
lower than in March 1983 at $3,003.6 mil- 


lion. 


In April 1983, there were 796 retail lo- 
cations operated by department stores, the 
same number as in March 1983, but 4 stores 
more than in April 1982. Of this number, 334 
stores were operated by major department 
store organizations and 462 by junior de- 
partment store organizations. 


In relation to total retail trade, de- 
partment store sales in April 1983 accounted 
for 10.8% of all retail sales, up 5.9% from 
the market share of 10.2% calculated for the 


previous year. 


millions, soit 2.2% de moins qu'en avril 1982. 
valeur désaisonnalisée du niveau des stocks a 
quant & elle reculé de 7.7% par rapport au mois 
précédent pour se chiffrer & $3,003.6 millions. 


On a dénombré 796 points de vente au dét ail 
exploités par les grands magasins en avril 1983, 
soit le méme nombre qu'au mois de mars 1983 et @ 
de plus qu'en avril 1982. De ce nombre, 334 
étaient exploités par des organisations de grands 
magasins traditionnels et 462, par les organisa- 
tions de grands magasins populaires. 


Les ventes des grands magasins ont compté pour 
10.8% de l'ensemble du commerce de détail er 
avril 1983, soit une hausse de 5.9% par rapport é 
la part du marché en avril 1982 (102%) 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, 


ps NES 


by Department, Canada, 1982 and 1983 


1983 1982 
January February March April April May June July 
Department 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin Juillet 
Vee ee ee 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 8,000 9,881 13,471 16.5 NZ 17,544 21,006 (hp aiehl 15,449 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 10,723 10,458 15,580 14,203 14,411 USL! 5,606 6,852 
3 Women's and misses' sportswear 28,150 Bib eas) 46, 361 45,564 45,783 Dili cou G5), 12> 42,244 
4 Furs 4,549 Berle 2,185 888 677 590 598 1,743 
5 Infants! and children's wear and nursery 16,6795 16,265 Pearse: 20,181 23,968 PN Ite) WD) 52S 20,556 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 8,145 10,262 17,871 13,778 16,877 15,663 13,791 13,197 
7 Lingerie and women's sleepwear 10,209 Wis toe siglo) 14,299 15,061 16,230 are 15,374 
8 Intimate apparel 7, 304 6,903 9,839 10,031 9,804 10,047 9,783 9,303) 
9 Millinery 1,248 1,014 996 1,265 oalzAl 977 899 938 
10 Women's and girls’ hosiery 8,084 7,388 10, 198 10,279 10, 264 9,312 8, 232 6,874 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 8, 462 8,016 qt 913 72, S548) 12,745 1125553 10,828 9,478 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 13,164 13,026 21,320 VSS) 24,847 24,920 24, 999 17,549 
3 Men's clothing 20,728 20,022 33,035 30,355 32,784 32,032 34, 826 24,911 
14 Men's furnishings 22,542 GDN 525 Be ey2)| Billi 30,477 BD Oe, 41,503 31,427 
15 Boys! clothing and furnishings 6,444 6,563 10,928 11,588 12,045 10,714 9,943 8,912 
16 Men's and boys' footwear 8,868 9,036 14,514 14,667 15,961 15,859 15,138 11,611 
17. Food and kindred products 47,381 58,103 56,030 56,437 59,797 57,701 49,615 50,750 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 37,336 37,530 44,134 43,159 41,137 40,356 40, 376 40,738 
19 Photographic equipment and supplies 9261 8, 365 10,481 10,264 11,148 11,072 13,662 13,725 
20 Piece goods 3,456 3,554 4,753 4,123 4,744 4,574 4,032 3,587 
21. Limens and domestics 28, 304 16,064 22,030 22,807 20,173 21,348 24,821 26,568 
22 Smallwares and notions 9,028 7,082 7,891 7,292 7,703 6,340 6,492 6, 864 
23 Chima and glassware 7,526 8,433 11,208 8,917 9,952 10,871 9,511 10,006 
24 Floor coverings 9,403 9,453 13,007 A5602 Tie nee Tito? (ied) 11,687 
25 Draperies, curtains and furniture cov—- 10,267 10,307 13,881 1a ey 14,920 14,650 15,852 15, (en 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,757 Sent 8,098 7 , 082 6,769 7,146 7,114 7,634 
home furnishings 
27 Furniture 38), 132 BU aM 42,496 36,181 36,501 40,673 39,420 43,652 
28 Major appliances 33,665 27,750 36,223 32,836 31,587 32,570 35,561 41,539 
29 Television, radio and music 35,142 28,086 57,902 29,958 28 ,069 Vasa V2 27,431 30,261 
30 Housewares and small electrical appliances 25,485 29,189 27,641 30,264 29,431 SH) HNO) 30,958 32,524 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 17,735 16,407 21,138 24,991 26,241 35,738 30,697 26,756 
32 Plumbing, heating and building materials VSPA) Were 8,596 10,769 10,662 12,883 10,981 11,770 
33 Jewellery 9,595 11,087 15,406 15,614 WHS 18,061 17,438 16 ,692 
34 Toys and games 8, 046 9,298 13,446 14,515 14,034 11,815 oS 13,444 
35 Sporting goods and luggage 18,064 14,512 20,091 24,452 28 ,020 Sor lt 36,284 31,763 
36+ Stationery, books and magazines NoRZoo 19, 368 24,920 22,491 20,075 19,706 20, 582 19, 923 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 12,734 11,080 15,085 16,239 18,147 17,781 18,018 18,427 
and supplies 
38 Meals and lunches 18,021 16,954 20, 384 19,454 19,498 19,119 19,656 19 696 
39 Repairs and services 7,763 Shai) 10,091 Oat Vagal 7,424 TWN 6,497 
40 All other departments 20,555 20, 302 26, 262 31,891 29 , 608 37,858 31,801 27 ag 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 623,426 604,104 787,578 775,268 788,971 813,933 790,853 763,949 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 


1982 

August September October 

Aoat Septembre Octobre 

thousands of dollars 

milliers de dollars 

14,718 16,227 15,276 
16,926 17,648 Demae) 
43,798 57,256 44,244 
1,743 2,674 4,132 
25,308 24,475 25,038 
Des 915 18,303 14,990 
13,058 16,874 16,919 
9,336 10,658 8,922 
978 1,584 Zlioes 
8,178 12,646 11,810 
10,543 15,644 15,526 
22,023 28,574 26,119 
27,987 38,629 36,168 
Ban 2 1 39,796 BPN) 
17,856 dileosa 11,555 
13,385 17,166 15,228 
56,782 49,303 54,758 
40,400 41,750 45,954 
13,203 12,750 A255 
4,435 5,491 5,524 

} 

24,417 28,310 25,651 
7,498 10,608 9,814 
9,216 12,425 10,762 

10,399 11,558 13,841 
13,148 13,458 14,406 
7,202 8,516 8,908 
35,421 38,375 BISA |S 
32,335 38,400 40,446 
30,750 42,890 37,668 
30,419 31,966 35,420 
22,921 23,160 27,832 
8,851 9,471 (SS) 
15,875 7A Ves 55765) lieu, 
12,188 12,368 20,835 
23,750 23,490 20,627 
| 
27,685 27,369 22,381 
15,974 15,262 19,495 
19,627 19,986 20,067 
6,789 7,409 8,984 
25,571 25,400 Ze hod 


November 


Novembre 


18,151 
25,071 


51,645 
5,917 
27,165 


19,628 
25,027 
10,595 

3,504 
13,049 


22,465 
31,052 


50,614 
57,827 
14,678 


20,556 
67,523 
56,485 


15,643 
5,561 


27,882 
10,960 
16,440 
14,117 
16,323 


12,727 


40, 459 
42,784 
50,778 
43,025 


25,786 
10, 333 


27,977 
44,461 
27, 706 


32,892 
22,207 


23,939 
11,908 
28,698 


Change - Variation 


December April/ April 
March 1983/1982 
1983 Rayon 
Décembre Avril/ Avril 
mars 1983/1982 
1983 
No 
per cent 
pourcentage 
251,255 + 19.6 oleh Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
22,116 = 88 - 1.4 Manteaux et tailleurs pour danes et jeunes 2 
Filles 
69,090 me lee 0.5 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
6, 303 - 59.4 Sieae F ourrures 4 
37,027 Dial! 15.8 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
26,576 =) 22.9 = SiaG Vétements de fillettes et d' adolescentes 6 
45,884 ae SRV -. 581 Lingerie et vétenents de nuit pour danes Wi 
14,406 cst ae) + 20 Sous-vét ements 8 
4,528 + 27.0 + 8.0 Chape aux 2 
18,176 + 0.8 + O27 Bas pour dames et fillettes 10 
36, 331 Ae ae = Ra Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
30,873 + 7.8 = TAS Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
66,262 - 8.1 7.4 Vétements pour hommes 13 
110,234 Bi? 2.4 Articles d'habillement pour hommes 14 
24 ,023 = 550) 3.8 Vétements et articles d'habillement pour 1) 
garcons 
24,274 tae alo =5 (Oh¢1 Chaussures pour hommes et garcons 16 
81,194 ae et - 5.6 Produits alimentaires et connexes 17 
110,167 eave + 4.9. Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
canents 
52RD ail = Wed, Appareils et fournitures photographiques ip 
4,666 - 13.3 - 13.1 Tissus a la piéce 20 
43,982 + SD + 15.1 Literie et linge de maison 21 
12,620 - 7.6 esl 55) Menus articles ie 
35,009 - 20.4 - 10.4 Porcelaine et verrerie 23 
11,645 - 10.8 = AG Revétements de plancher 24 
18, 340 Beil =" 292 Tentures, rideaux et housses 25 
ZZ 7 =di2e >: + 4.6 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
42,085 - 14.9 - 0.9 Meubles 27 
43,480 - 9.4 + 4.0 Gros appareils ménagers 28 
80,007 - 21.0 +. Get Télévision, radio et musique 29 
79,674 eee) + 2.8 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
35,503 + 18.2 - 4,8 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
CLG. 
12,214 ASIN) + 1.0 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
65,752 + 1.4 ie) Bijouterie 33 
80,677 + 8.0 + 3.4 Jouets et jeux 34 
50,879 + 21.7 = 1207 Articles de sport et valises 35 
68,147 Tall .0 Papeterie, livres et revues . 36 
22,701 7.6 10.5 Essence, huile, accessoires d automobile, 37 
réparation et fournitures 
32,413 - 4.6 0.2 Repas et casse-crotites ; 38 
13,405 - 6.5 + 21.4 Services et travaux de réparation 5g 
50,850 + 21.4 te 7 Tous autres rayons 40 
Slay TOTAL, TOUS RAYONS 41 


15,727 861,179 859,187 1,073,558 1,608,478 = 166 
i rn ee ee ee eee eee 


t Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 4982 and 1983(1) 


TABLE 2. Departmen 
1982 


1983 
January February March April April May June 
Department 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses,y ANAS] 15,198 15,564 14,295 15,947 16,139 15,694 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 14,489 14,848 15,034 14,457 14,726 13,902 135,743 
3 Women's and misses' sportswear 47,558 52,614 52,261 44,194 45,730 47,092 45,011 
RULES 2,844 2,872 PD eye) 3,224 2,865 3,207 3,010 
5 Infants' and children's wear and nursery 24,337 Zoe 24,655 19, 342 23, 285 23,264 22,627 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear : 16,326 16,585 19,204 13,604 16,648 16,890 15,919 
7 Lingerie and women's sleepwear 18,785 18,558 18,861 16,697 17,594 17,104 17,147 
8 Intimate apparel 9,707 9,798 10, 348 9,298 9,203 9,325 8,846 
9 Millinery 1,690 1,781 iteaaint 1,704 1,596 1,583 Ape 
10 Women's and girls' hosiery 10,141 10,280 10,967 9,647 928 9,665 9,724 
41 Women's and girls' gloves, mitts and 14,824 14,328 15,459 14,024 14,349 14,102 13,435 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 22,540 23,396 255 282) 20,550 22,621 23 OA 22,663 
13. Men's clothing 33,241 33,802 36,438 Ly») SATA) 36,483 35,428 
14 Men's furnishings 39,818 41,650 47,138 39,853 39,141 40,569 39,941 
15 Boys! clothing and furnishings 12,164 12,228 13,496 11,410 12,028 12,274 12; 
16 Men's and boys! footwear 14,571 15,047 17,403 4\ ee ole) 14,739 15,353 14,706 
17. Food and kindred products 57,024 58,483 61,248 535920 56,342 56,503 56,581 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 49,914 49,928 51,807 UG SHINS) 45,609 44,162 45,923 
19 Photographic equipment and supplies 13,569 a 14,264 12,605 Woe) 13,208 13,655)" | 
20 Piece goods 4,179 4,147 4,287 3,809 4,475 4,564 4,443 | 
{ 
| 
21. Linens and domestics 27,485 26,588 28,042 27,525 24,126 23,834 25,882 | 
22 Smallwares and notions 8,512 8, 369 8,603 i oe 85592 8, 302 8,487 | 
23 China and glassware 11,784 (eine 14,421 115526 12,666 12,384 11, oe 
24 Floor coverings 11,671 i, 499, 2 920: 11,636 11,763 115339 115789 | 
25 Draperies, curtains and furniture cov= 13,934 15, 198 14,479 13,587 14,079 14,248 14,579 
erings | 
| 
‘ 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 9,074 8,578 ORY V8) 8,441 8,081 8,757 8,730 | 
home furnishings 
27 Furniture 38,614 39,805 44,010 38,671 39 , 380 38,266 37,940 
28 Major appliances 36,204 38,211 BO le sn (Ge) 34,740 Sie oN V2 34,591 | 
29 Television, radio and music 39,857 40,522 43,772 37,650 3D) So 33,896 36,106 | 
30 Housewares and small electrical appliances 37,366 39,460 37,807 34,890 34,137 33,437 34,562 | 
| 
I 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 24,529 24, 300 26,413 23,477 25,284 28,811 26,470 
32 Plumbing, heating and building materials 10,650 11,064 10,034 9,499 9,401 10,244 9,229 
| 
33 Jewellery Di. We 21,124 21,294 ibe 229 20,650 20,480 — 
34 Toys and games 23,283 24,034 27,430 DAV SISIS) 20,859 19,981 21,354 
35 Sporting goods and luggage 25,288 Zor ae 27,677 24,010 27,813 30,445 29,264 | 
\ 
| 
36 Stationery, books and magazines 26,292 27,449 33,459 28,351 25, 288 24,677 25,488 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 17,265 16,269 17,028 15,861 17,414 18,064 17,741 
and supplies 
38 Meals and lunches 21,168 20,986 20,920 20,371 20,496 20,202 20,284 | 
39 Repairs and services 9,267 10,150 10,372 10,069 8,146 1, 952 7,376 | 
40 All other departments 29,940 29,600 31,013 28,568 26,557 28, 352 28,692 | 


i 
4 

t 
71) Each department, including the "lotal all departments", has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the } 


"Total all departments". 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 865,148 884,731 928,419 818,311 841,072 848 , 839 842, 16¢ | 
i 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par Tayon, Canada, 1982 et 1983(1) 


1982 Change - Variation 


July August Sept ember October November December April/ 
March R 
1983 S708 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ 
mars 
1983 
yo 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
15,672 16,056 16,052 16,124 16,607 16,309 = 8.2 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et Jeunes filles 
14,357 15,366 ee SM Ue SE) 16,531 14,111 = Fats) Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
45,983 45,511 45,353 43,322 44,475 46,435 = Natt! Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
BDO. 2,168 2,799 3,154 3 log 2,661 + 14.0 Fourrures 4 
22,438 24,183 22,348 22,610 23,068 255209 = 2160 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chanbres d'enfants 
16,078 16,230 155796 15,473 16,227 16,721 = VEEP Vétements de fillettes et d' adolescentes 6 
16,764 17,861 18,020 18,209 AT greed 17,801 = 116, Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
9,248 9,710 10,096 ORLA 10,509 10,161 = a4) Sous-vétements 8 
A DaZ. 1,642 1,679 1,583 1,701 1723. - 0.4 Chape aux 9 
9,639 10,173 10,759 10,474 11,128 10,704 = a0) Bas pour dames et fillettes 10 
1671 14,111 14,434 14,700 14,907 14,783 = 9.3 Gants, moufles et articles de Parure pour 11 
dames et fillettes 
22,466 22,482 22,750 Zeo 24,598 22 , 882 = ise! Chaussures pour dames, jeunes filles et ae 
enfants 
34,600 34,026 35,024 BIEN 2 35,017 34,576 - 10.6 Vétements pour hommes 13 
40,400 43,527 42,108 595928 38,775 40,957 = DSS Articles d'habillement pour hommes 14 
11,461 TZ 719) 11,307 475573 12,135 epee =. Die Vétements et articles d'habillement pour 15 
2 , 
garcons 
14,004 14,755 14,816 13,784 16,922 ene) rarZ> 6 Chaussures pour hommes et garcons 16 
56,575 56,996 56, 332 57,463 57,045 57, 362 athe? Produits alimentaires et connexes Ay 
46,194 47,292 47,168 48,609 48,701 49, 362 el hry Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
canents 
5,591 13,565 13,681 13,657 13,591 13,602 - 11.6 Appareils et fournitures photographiques 19 
4,653 4,759 4,727 4,623 4,591 4,857 - 11.2 Tissus & la piéce 20 
24,062 Deny, Zan? 25098 25,924 26,751 =e lois) Literie et linge de maison 21 
8,158 8,777 8, 826 8,576 9,095 8,491 =" 7/35 Menus articles ; 22 
D2 27 12,489 12,647 12,778 12,014 12,561 - 21.0 Porcelaine et verrerie 23 
11,468 11,346 suche’ 11,843 11,501 11,196 - 10.4 Revétements de plancher 24 
13,483 13,892 13,124 13,611 14,402 15,668 - 6.2 Tentures, rideaux et housses 25 
8,652 8,725 8,681 De [v272 9,163 95294 Sel Siu) Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'aneublement pour la maison 
36,196 36,988 36,888 39, 663 38,800 40,930 - 12.1 Meubles Zi 
33,929 33,432 35,526 37,364 42,064 38,009 - 10.0 Gros appareils ménagers — 28 
35,350 35,610 38,222 36,677 38,252 38, 184 - 14.0 Télévision, radio et mus ique ; 29 
33,461 34,623 34,655 38,121 34,963 35,896 a Weal Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
25,849 25,912 24,870 25,741 25,158 25,164 =—dted pe aS peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
10,277 O72 95627. 9,142 10,180 12,085 ae ace de plomberie, chauffage et cons- 32 
ruct ion 
22,012 21,288 21,284 21,690 20,174 21,202 Sez Bijouterie | # 
20,429 20,770 20,576 20,847 18,941 21,254 = 22.2 Jouets et jeux ; oe 
28,051 2759>1 ZA, 915 26,240 25,905 26,233 Sy 1b Ry? Articles de sport et valises 
25,754 26,301 25,600 25,839 26,065 28,149 = feos Rope ten ter. zopectl revues ee 
18,129 Lh Ds 17,084 16,541 17,430 16,424 508) Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
20,115 20,336 20,707 19,945 21,236 22,091 = els Repas et eae be eee Be 
7,078 7,666 7,745 8,301 8, 564 10, 128 eae Ebest a ip 
28,490 28,849 29,837 30,129 29,896 30,492 =) ti? Tous autres rayons 
41 
833,862 850,107 850,465 850,418 865,697 876,476 - 11.9 TOTAL, TOUS RAYONS 


Hl " 
1) Chaque rayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


rayons". 
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TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 


1983 1982 
January February March April April May June July 
Province 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin Juillet 
No bye ee ee 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland DADs 6,167 Ne VDE 8, 381 9) Pe 10,060 9,668 9,433 
2 Prince Edward Island 4,088 3, 308 4,039 My SYS) 4,285 4,446 BT 6,030 
3 Nova Scotia lo: kin Say 21, 368 20,965 20,455 20,369 20, 303 19,946 
4 New Brunswick Aili Z82 Vl phe 15,6/0 16,565 16,625 17,813 17,440 16,853 
5 Quebec 113,689 105,666 {| Ai | Dae) 141,986 145.5278 (Si gB72 135,940 134,696 
6 Ontario 720,02 mee 209, 538 273,189 276,641 DUD ASN, 28929 277, 394 268,605 
7 Manitoba 30, 338 30,908 43,142 41,974 (sy Ly) 43,038 40,902 41,294 
8 Saskatchewan 18,851 Gaul, 25,262 24,875 22,876 WS PUY TI 22,476 22,961 
9 Alberta 92 , 346 V2 AOVZE} (AF O0) 110,899 Vip 1ee20e TZalreZaln 111,068 
10 British Columbia 109,447 110,510 Sin Oui 126,114 Gila 131,994 ANB SOV 130,142 
141. Yukon and Northwest 1,868 1,866 2,645 Pe JENS 2,602 My DXe) Do AU 1h Sid 
Territories 
12 CANADA 623,426 604,104 787,578 715,268 788,971 813,953 790 , 853 763,945 


ae me ee eS ee 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


2 ee a. 


1983 1982 | 
zz $$$ << 
January February March April April May June July , 
Selected metropolitan : 
areas ) 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin Juille 
| 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars | 
1 Calgary 35,506 35,568 45,673 42,727 47,244 UW AVE 48,110 44,3 
2 Edmonton UD» BRS 41,986 Tie NNO 49,747 54,107 54,417 54,215 49,5. 
3 Halifax—Dartmouth 8, 865 8, 301 NZ a2 120 ia) Oe 10,412 10,004 949; 
4 Hamilton 16,494 Lona 20,012 20,178 Po NST Zito 20,499 19,8) 
{ 
5 Montreal 69,878 64,081 81,508 85,084 88, 836 89,527 79, 362 78,7, 
6 Ottawa-Hull Zale Jabs 45>) Ba Dat 32,815 33,061 34,977 32,654 31,t 
7 Quebec City 15,486 13,658 NO) 447) 20,538 18,963 21,038 19,196 18°, 
8 Toronto 91,876 86, 317 110,184 112,661 111,484 AVS SHY 110,588 106, 
9 Vancouver 66,859 67,579 82), 13 74,498 78,807 80,477 80,841 76, ' 
10 Winnipeg 27,586 28,058 39, 236 50g its 59.212 38,966 36,918 3754 
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TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1982 et 1983 


SS ee oe | 


1982 Change - Variation 


0 ee ed a ll daeael a: 


] 


Mugust September October November December April/ April 
March 1983/1982 p : 
| 1983 rovince 
Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ Avril 

mars 1983/1982 
| 1983 
| NO 
chousands of dollars - milliers de dollars 
10,021 )55)0)5) 1 a7 3a WS 19,875 - 8.2 - 9.9 Terre-Neuve 1 
5,098 5,250 5,087. 6,019 9,477 F155 + 6.8 1 1le-du-Prince-fdouard 2 
21,808 22,545 23,885 592 SiS | (DZ =i wail AO) + 2.5 Nouvel le-Fcosse 3 
16,964 (Zh afelO| Za DE NSYD 36,671 ee EAT a (alec Nouve au-Brunswick 4 
42,459 148,921 154,748 WBE 9Z9 280,436 + 3.2 = i253 Québec 5 
| 
172,438 305,940 302,675 387,576 598,421 + 1.3 + 0.5 Ontario 6 
40,344 46,588 44,257 Dio 80, 873 RD | = 25.9 Manitoba 7 
ee 1 IZ 2,65) 25,662 34,468 47,067 =) 155 a5 Sh 7/ Saskatchewan 8 
14,077 12> OL Wai) SAS) 18d Z ZA BR 7/9 = 2.9 = 85 Alberta g} 
26,885 150,477 142,202 Ife Vee 260,278 - 8.4 =i Aint Colombie-Brit annique 10 
62,841 Zee SoZ 2,954 My ONS) wept Dice - 11.9 Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Ouest 

eye 12 7 861,179 859,187 1,073,558 1,608,478 - 1.6 = 9 17 CANADA 2 


I 


ABLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


982 Change - Variation 
———————————————— a a eee ee eee 
ugust September October November December April/ April 

March 1983/1982 Certaines zones 

1983 métropolitaines 
sat Sept embre Octobre Novembre Décembre Avril/ Avril 

mars 1983/1982 

1983 

Ne) 

yousands of dollars - milliers de dollars 
43,635 49,280 49,690 61,436 84,142 - 6.5 - 9.6 Calgary 1 
92,992 7) oteM| Dif WE 70,906 97, 287 = olf - 8.1 Edmonton 2 
10,970 12,820 13,419 17,887 27,088 = A9 + 9.9 Halifax-Dartmouth 3 
19,183 Mla Dee Melos XS 28,415 46,239 + 0.8 das Hamilton 4 
| 
33,891 91,718 93,741 108,605 171,021 +, 4.4 - 4,2 Mont réal 5 
125122 37,009 SYST 44,801 66,060 =) 0) - 0.7 Ott ava-Hul 1 6 
9,805 20,783 21,461 25, 300 36, 127, + 5.8 + 8.3 Ville de Québec 7 
75575 126,985 121,498 156,241 DLO TTA fDi Hot Toronto 8 
4,222 91,441 85,071 105,425 156,081 - 10.0 = 7 552 Vancouver 9 
6,432 42,384 40,028 Sie WE SSDS = 2g - 3.0 Winnipeg 10 
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TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 


1983 1982 

SS Se __—___; _ nee eee 

January February March April April May June July 
Province 

Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin Juillet 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Newfoundland x x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x x 
3 Nova Scotia ey IS! DR OZ> 6,674 6,827 x x x x 
4 New Brunswick x x x x x x x x 
5 Quebec 63,028 DS) By 185 iD 80,468 81,067 Bore 74,079 73, (Ne 
6 Ontario 159,504 1505 4M 168,840 Vie 225 166,003 169,784 164,104 159,248 
7 Manitoba PAD Wed PA\ AKO) 30,050 DE EIS) 28,201 26,829 26,205 26,599 
8 Saskatchewan mC x x x x x x x 
9 Alberta 74,681 WEG HEE 92 ,836 84,401 Ha Ae 90,415 94,099 84 , 406 
10 British Columbia 91,080 SilbeeZ 112,768 100, 349 106,103 105,760 109,360 103,252, 
11. Yukon and Northwest x x x x x x x x 
Territories 
12 CANADA 416,073 400 , 107 SH 5 2727/ 496,451 503,423 507,484 498,681 477,590 
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TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


1983 1982 
SSS ee eee 
January February March April April May June July 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin Juillet 
No De a a 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 29,040 28,473 36,678 Saye lele) 36,350 36,100 37,456 33,647 | 
2 Edmonton 35,144 34,295 42,699 38,811 43,953 43,044 43, 381 39,048 
3 Halifax-Dartmouth De Zoe 4,637 7.050 6, 827 x se x 4 
4 Hamilton We NG: 11,640 155 MOK (eA D7 16,051 16,272 else 14,840. 
5 Montreal 42,362 41,194 De MT 54,533 56,661 Do Le 48,659 48,943. 
6 Ottawa-Hull 18,458 15,667 235,189 21,054 NDAODs VAST 3 21,006 20,563. 
7 Quebec City x x x SS x x x x 
8 Toronto 69,002 64,180 81,651 83,485 Si Z> 81 , 281 Wwe 76,451) 
9 Vancouver Dele VA: 60,052 TS MOS 64, 338 68,628 70,134 69, 984 66,095. 


10 Winnipeg x x x % . v z x 


1982 


August 


Sept ember 


November 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 


2 


Change - Variation 


| a a OTIS 


October 


December April/ April 

| March 1983/1982 p 
| 1983 rovince 
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ Avril 
| mars 1983/1982 
| 1983 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
| x x x x x x x Terre-Neuve 1 
| 
| x x x x x x x fle-du-Prince-Fdouard Z 
| x x x x x + 2.3 x Nouvelle-Ecosse 5 
| 
| 
| x x x 5 x x x Nouveau-Brunswick 4 
| 76,393 88,670 90,851 065755 156,587 eZ - 0.7 Québec 5 
| 
159, 603 196,786 189,082 Za IZ OD LO> + 1.4 Sa A Ontario 6 
| 25,890 SS ai0, ZI, ONO 39,694 52,740 = 18.5 =e Manitoba 7 

x x x ne x x x Saskatchewan 8 
86,868 100,475 O98 124,170 168,176 = 1964 - 8.0 Alberta 2 
101,750 125,810 erode 143,087 207,619 = hale. - 5.4 Colombie-Britannique 10 
| x x x x x x si Yukon et les Territoires 11 
| du Nord-Ouest 
480,433 583, 300 562,793 708 , 645 1,009, 764 - 4.1 - 1.4 CANADA iz 


TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 
| 
eee a ee 


1982 


Change - Variation 


or eden eeennasdet ene ee ete 
October 


August 


Aodt 


September 


Septembre 


Octobre 


November 


Novembre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


33,935 
41,355 
| x 


13,980 


51,605 


19,729 


39,815 


46,854 


39,628 


45,456 


49,768 


56,902 


118,572 
92,093 


x 


December 


Décembre 


33,694 


108, 220 


40,989 
x 
175,136 
134,584 


Xx 


April/ April 
March 1983/1982 
1983 
Avril/ Avril 
mars 1983/1982 
1983 
= 9s] —Se on? 
— Ooi - 11.7 
a etZ x 
re VA = eT. 
fae Del — eG 
=) eZ oe 

x x 
BAD as Gy 
- 12.0 - 6.3 

x x 


Certaines zones 
métropolitaines 


Calgary 

Edmonton 
Halifax—Dartmouth 
Hamilton 


Montréal 


Ott ava-Hull 
Ville de Québec 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


No 


10 


nn 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sa 


ee ee eS 


Province 


SG) = 


les, by Province, 1982 and 1983 


July 


1983 1982 
ee 
January February March April April 

Janvier Février Mars Avril Avril 


Mai 


Juin 


Juillet 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 


hl 


Newfoundland 


Prince Edward Island 


N 


Nova Scotia 


W 


4 New Brunswick 
5 Quebec 


6 Ontario 


7 Manitoba 
8 Saskatchewan 


9 Alberta 


10 British Columbia 


11. Yukon and Northwest 
Territories 


12 CANADA 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


ee ee ee Se 


Selected metropolitan 


207,353 


1983 


January 


Janvier 


203,997 


February 


Février 


14,694 


58,802 


104,349 


13,092 


270,051 


March 


Mars 


14,138 


61,518 


105,406 


14,479 


278,817 


April 


Avril 


x 
64,330 


109,257 


15,046 


285,547 


1282 


Avril 


x 
68,736 


119,435 


16,208 


Mai 


x 
61,861 


113,290 


14,697 


292,172 


Juin 


| 
No. eee 


thousands of dollars - milliers de dollars 


areas 
1 Calgary 
2 Edmonton 


3 Halifax-Dartmouth 
4 Hamilton 


5 Montreal 


6 Ottawa-Hull 
7 Quebec City 
8 Toronto 

9 Vancouver 


10 Winnipeg 


ee 


6,466 
7,179 
3,613 
3,978 


De SAKE 


9,114 


7,095 
7,691 
3,664 
3,778 


22,887 


8,467 


8,995 
10,431 
5,375 
4,906 


28,691 


11,352 


Cena 
10,936 
5,364 
4,721 


30,551 


11,762 


es i 


Change - Variation 


August September October November December April/ April : 
| March 1983/1982 Pe vane 
1983 
Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ Avril 
mars 1983/1982 
1983 
No) 
-housands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x fle-du-Prince-fdouard 2 
x x x x x - 3.8 x Nouvel le-Ecosse 3 
| 
x x x x x x x Nou ve au-Brunswick 4 
66,067 60,251 63,898 WPT 123,849 + 4.6 - 4.4 Québec 5 
12,836 109,154 Nee 95 141,783 243,188 + 1.0 - 3.5 Ontario 6 
14,454 13,280 14,947 18,260 PAS A OSS: + 10.6 - 3.8 Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
27,209 25,107 Vad enti Be 67 50,563 ae Des) + 3.4 Alberta 9 
25,135 24,666 26,289 32,654 2 (SSS) eo Si Fad ieyZ Colombie-Brit annique 10 
| x x x x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
15,295 277,880 296, 393 364,914 598,714 + 3.2 - 2.4 CANADA 12 
| 
BLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 
es Monin Seah O ET our en Luin, aR LORDS 
82 Change - Variation 
See ae er 
gust September October November December April/ April 
| March 1983/1982 Certaines zones 
1983 métropolitaines 
at Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ Avril 
mars 1983/1982 
| 1983 
NO 
jusands of dollars - milliers de dollars 
,700 9,465 10,062 11,668 17,631 + 6.9 Ss ltsds Calgary 4 
637 10,507 11,674 14,003 20, 328 + 4.8 sme hed Edmonton 2 
| ax x x x x = Wor x Halifax—Dartmouth 3 
204 5,001 5,341 6,752 12,545 - 3.8 = tou Hamilton 4 
286 30,758 32,454 35,505 62, 800 + 6.5 = Wal Montréal 5 
ti 
393 12,295 12,282 14,831 25,070 + 3.6 at 3 Ott ava-Hul 1 6 
x x x x x x x Ville de Québec 7 
305 28,914 31,215 37,669 67,635 pas Be hee Toronto 8 
573 9,768 10,395 13.332 21,496 + 4.8 = O22 Vancouver 9 
| 
1 x x x x x x x Winnipeg 10 


S422 


TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 


1983 1982 
Province January F ebruary March April April May June 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin 
No. 
number - nombre = 
1 Newfoundland 14 14 14 14 14 14 14 
2 Prince Edward Island 7 7 7 7 7 7 7 
3 Nova Scotia 32 32 31 31 30 30 30 
4 New Brunswick Dp 24 DS) 2D. 26 26 26 
5 Quebec 164 161 161 161 164 164 164 
6 Ontario 301 Log, 300 300 296 296 297 
7 Manitoba 38 38 38 38 38 38 38 
8 Saskatchewan 29 29 30 30 27 28 28 
9 Alberta 84 84 83 83 82 82 82 
10 British Columbia 102 101 101 101 100 100 101 | 
11. Yukon and Northwest 7 6 6 6 U 7 7 
Territories 
12 CANADA 803 72> 796 796 7 ee 794 


ee ON oe se ee 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


198s 1982 ; 

Selected metropolitan 

areas January February March April April May Jur, 

Janvier Février Mars Avril Avril Mai Jui 

No | 
number - nombre | 

| 

1 Calgary 27 27 27 27 27 27 27 | 
2 Edmonton wD, Biz 31 31 394 31 31 
3 Halifax-Dartmouth 13 13 13 13 11 11 11, 
4 Hamilton 24 23 2D 725} 24 24 24 
5 Montreal 80 79 WS 79 80 80 BC. 
| 

6 Ottawa-Hull BZ 31 by 32 31 31 3" 
7 Quebec City 12 19 19 19 17 Nd i) 
8 Toronto 88 88 88 88 89 89 8 
9 Vancouver 42 41 44 41 41 41 4 | 


10 Winnipeg 30 30 30 30 30 30 3 | 
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_ TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l' 


ensemble des grands magasins, par province, 1982 et 1983 
| 


| 1982 

2 MMi tte 4a oo. ———____+___ : 

July August September October November December Province 

| Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 

Garber - nombre ~ 

| 14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
7 7 7 i 7 7 fle-du-Prince-fdouard 2 
30 31 yee 32 32 32 Nouvelle-Ecosse 3 
26 2 aS, 2D 25 25 Nouve au-Brunswick 4 

164 162 162 163 164 164 Québec 5 

296 299 299 300 301 301 Ontario 6 

| 

38 38 38 38 38 38 Manitoba 7 

28 28 28 29 29 29 Saskatchewan 8 

| 82 83 83 84 84 84 Alberta 9 

101 101 101 101 102 102 Colombie-Britannique 10 
if 7 7 7 v 7 Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Ouest 
7193 795 796 800 803 803 CANADA 12 


SS aaa 


t 


TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 
} 


er OL ee 


1982 
a Certaines zones 

July August September October November December métropolitaines 

Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre i, 
Se 
b7 val 27 2a, Daf 27 Calgary 1 
4 32 32 32 32 32 Edmonton 2 
1 12 13 13 13 i Halifax-Dartmouth 3 
4 24 24 24 24 24 Hanilton 4 
0 79 72 80 80 80 Montréal 5 
| 

1 32 32 32 32 32 Ott awa-Hull 6 
u 17 18 18 19 19 Ville de Québec 7 
8 87 87 88 88 88 Toronto 8 
2 41 41 41 42 42 Vancouver 2 
J 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 
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TABLE 11. Number of Major De 


partment Store Locations, 


its 


by Province, 1982 and 1983 


1982 


Province January February March April April May June 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin 
No. 
number - nombre _ 
1 Newfoundland 8 8 8 8 8 8 8 
2 Prince Edward Island 3 Bs 3 y) 3 3 3 
3 Nova Scotia 6 6 5 5 5 5 5 
4 New Brunswick D 4 4 4 6 6 6 
5 Quebec 58 55 54 54 58 58 58 
6 Ontario 113 4414 112 V2 Wala WAR NZ 
7 Manitoba 18 18 18 18 18 18 18 
8 Saskatchewan TS. ie ND ‘5 14 i 15 
9 Alberta 51 51 50 50 51 51 51 
10 British Columbia 60 60 60 60 60 60 60 
11. Yukon and Northwest 6 5 5 5 6 6 6 
Territories 
12 CANADA 345 336 334 334 340 341 342 


1983 


Oe eee 
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TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, 


Selected metropolitan 
areas 


No. 
| 


1 Calgary 

2 Edmonton 

3 Halifax-Dartmouth 
4 Hamilton 


5 Montreal 


6 Ottawa-Hull 
7 Quebec City 
8 Toronto 

9 Vancouver 


10 Winnipeg 


NC EL 1) Se SoM 


1983 1982 
January February March April April 
Janvier Février Mars Avril Avril 


number - nombre 


15 1S 
19 19 
5 5 
1S 14 
31 30 
13 12 

7 7 
40 40 
26 26 
1S 13 


by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


12) 


18 


5 


14 


ps) 


13 


J 


40 


WS 


iN) 


18 


5 


14 


29 


53 


7 


40 


2 


15 


We 


4 


HIB) 


32 


13 


6 


42 


26 


13 


5 


19 


4 


2 


By 


13 


6 


42 


26 


1S 
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TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 


Ne 
1982 


nn 


July August September October November December Province 
Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
umber - nombre 
| 8 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 
| 3 3 3 3 3 3 fle-du-Prince-fdouard 2 
5 5 GQ 6 6 6 Nouvelle-Fcosse 3 
| 6 Si 5 5 5 5) Nouve au-Brunswick 4 
58 Syi/ 58 58 58 58 Québec 5 
1" 112 112 113 113 113 Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 Manitoba : 7 
15 thes (es 1S 15 15 Saskatchewan 8 
51 51 51 51 51 51 Alberta 9 
60 60 60 60 60 60 Colonbie-Britannique 10 
6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Quest 
41 340 342 343 343 343 CANADA 12 


782 
ee Certaines zones 
ily August Sept ember October November December métropolitaines 
Jillet Aoait Septembre Octobre Novembre Décembre 
—\aioe. eee ee 
) 15 15 15 15 15 Calgary 1 
) 19 19 19 1g) NG Edmonton 2 
4 5 5 5 5 Halifax-Dartmouth 3 
lie 15 es NS: {53 Hamilton 4 
31 31 31 31 Si Montréal 5 
13 A: 13 18 13 Ott awa-Hull 6 
6 7 7 7 7 Ville de Québec 7 
40 4O 40 40 40 Toronto 8 
26 26 26 26 26 Vancouver 9 
Ne 1S 13 13 13 Winnipeg 10 
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 


1983 1982 
Province January February March April April May June 

Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin 
No. 

number - nombre 
1 Newfoundland 6 6 6 6 6 6 6 
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 4 
3 Nova Scotia 26 26 26 26 2D 25 25 
4 New Brunswick 20 20 FEY 21 20 20 20 
5 Quebec 106 106 107 107 106 106 106 
6 Ontario 188 188 188 188 185 185 185 
7 Manitoba 20 20 20 20 20 20 20 
8 Saskatchewan 14 14 45) |) 13 13 13 
9 Alberta 33 5) BS, 535) 31 31 31 
10 British Columbia 42 41 41 41 40 40 41 
11. Yukon and Northwest 1 1 4] 4| 1 1 4 

Territories 

12 CANADA 460 459 462 462 451 451 452 
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TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


ee  ... Ee—E—E—— 


1983 1982 

Selected metropolitan ee 
areas January February March April April May June 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juir 
Nos 
ne number — nombre | 
1 Calgary 12 12 2 12 422 2 12 | 
2 Edmonton 133 13 ly 1B 12 12 12 | 
3 Halifax-Dartmouth 8 8 8 8 7 7 7 | 
4 Hamilton 9 9 9 9 9 9 2 || 
5 Montreal 49 49 50 50 48 48 48 | 

6 Ottawa-Hull 19 12 Ale) 12 18 18 18 

7 Quebec City 12 12 12 12 11 11 11 

8 Toronto 48 48 48 48 47 47 47 

9 Vancouver 16 15 15 15 15 1s 45 | 


10 Winnipeg 17 17 17 17 43 17 17 | 
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TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 


| ETS ETSI NSS FS cS ee 


1982 
—— ii. i re ey 

July August September October November December PEER 

' Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 

number - nombre S 
6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 fle-~du-Prince-fdouard Z 

| & 26 26 26 26 26 Nouvel le-Ecosse 3 

| 20 20 20 20 20 20 Nouve au-Brunswick 4 

“106 105 104 105 106 106 Québec 5 

185 187° 187 187 188 188 Ontario 6 

| 

| 20 20 20 20 20 20 Manitoba U 

® (B 13 13 14 14 14 Saskatchewan 8 

| 31 BY 32 oS 595 33 Alberta 9 

| 

| 41 41 41 41 42 42 Colonbie-Britannique 10 
1 1 1 1 1 4 Yukon et les Territoires 11 

| du Nord-Ouest 

452 455 454 457 460 460 CANADA 12 


TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 
iia ee ee i Sees ole ee ell 
1982 

ra any eee Se te oh ei 


Certaines zones 


“July August September October November December métropolitaines 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre a 
SRB te 
12 12 {|Z 12 12 12 Calgary 1 
12 13 ie 13 13 13 Edmonton 2 
7! 8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 5 
i 2 9 9 9 9 zy Hamilton 4 
48 48 48 49 49 49 Montréal 5 
| 
18 19 19 19 19 19 Ott awa-Hull 6 
" 11 11 11 12 12 Ville de Québec 7 
‘47 47 47 48 48 48 Toronto 8 
14 15 15 15 16 16 Vancouver 9 
17 17 17 ila Vii 17 Winnipeg 10 
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TABLE 15. Department Store Cumulative Sales, 


TABLEAU 15. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, 


= i = 


January-April 


Janvier-avril 


by Department, Canada, 1982 and 1985 


Canada, 1982 et 1983 


ee ee 


Department 


Rayon 


Women's and misses! dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 

Furs - Fourrures 

Infants! and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 

Girls! and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 


Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 


dames 


Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women's and girls' hosiery - Bas pour dames cu alvenves 

Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses! and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 


Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour gargons 

Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 

Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 


Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 


graphiques 
Piece goods - Tissus 4 la piéce 
Linens and domestics - Literie et linge de maison 


Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
hausses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 


Television, radio and music - Télévision, radio et musique 

Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 

Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-crodtes 

Repairs and services - Services et travaux de réparation 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


Sales - Ventes 


———_—_——— 


ngeZs 


1983 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


50,117 
49,191 


139,674 
11,219 


Pee 
49,457 
46,629 
31,576 

4,380 
33,198 
39,424 
69,195 


108,016 
98,803 


33,311 
44,749 
214,955 


146,277 
37,933 
17, 389 
Tl oe 
30,848 
34, 299 
42,290 
47,389 
25,447 

141,049 

125,697 

108, 297 

101,644 
88, 149 
30,694 
53,137 
38,467 
84,903 
74,103 
62,209 
76,299 
28,215 
90,695 


2,661,208 


47,464 
50,964 


153,900 
10,751 


74,514 
50,056 
49,506 
34,077 

4,523 
35,949 
40,921 
70,485 


104,140 
109,185 


35,523 
47,085 
217,951 


162,159 
38,371 
15,886 
89,205 
31,293 
36,084 
43,465 
49,042 
27,454 

147,087 

130,474 

131,088 

112,579 
0,271 
34,321 
51,702 
45,305 
77,119 
86,038 
55,138 
74,813 
35,478 
99,010 


2,790,376 


Change 
1983/1982 
Variation 
1983/1982 
per cent 
pour centage 
= E58) 
+ 3.6 
+ 10.2 
= 42 
+ 0.5 
+: eZ 
+ 62 
+ TF 
+ Se 
+ F859 
+ 3.8 
+ reg) 
- 3.6 

LORS 
+ 6.6 
ea? 
+ eed : 
+2 1089 | 
+ led 
- 8.6 | 
+ 14.8 ! 
Seailieich 
BS a7 
+ Zao | 
+ eo | 
+ 7.9 
ee) | 
FET 3505! . 
+ 21.07 
+ 10.8 
eo 
+ 11.8 | 
= 2a 
ae lg/.t2 | 
= 9a 
+ 16ne | 
= “Are 
Sao { 
+ 2k 
+ 9 

| 

eae f 


= 4BF x 


TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, 


by Province, 1982 and 1983 
January-April 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulati 
Janvier-avril 


ae ea aaa 


| Sales - Ventes 


ves des grands magasins, par province, 1982 et 19983 


Change 

1983/1982 
*Tovince 
) Variation 

19820 

| Pee 1983/1982 
| thousands of dollars per cent 
| milliers de dollars pourcentage 
lewfoundland - Terre-Neuve 28 , 386 29,654 ea ZNe5 
‘rince Edward Island - fle-du-Prince-Fdouard 14,205 16,010 Ea 2), 7 
lova Scotia - Nouvelle-fcosse 62,950 F2RUST. + 14.4 
lew Brunswick - Nouveau-Brunswick 50,066 94,949 WERE 
uébec 468,480 498,900 + 6.5 
ntario 930,483 FIPS EST +© 595 
anitoba 132 O42 146, 362 + G9 
askatchewan 74,054 Si lzZ> + 17.7 
lberta 409, 387 413,168 +? O59 
Titish Columbia - Colombie-Britannique 474,334 483,743 + 2.0 
ukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 25 SBM 8,672 Sh PS 
ANADA 2,661 , 208 2,790,376 + 4,9 


| emer 


‘BLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
| January-April 


\BLEAU 17. Total des ventes cumulatives d 
1982 et 1983 


Janvier-avril 


ce 


Sales - Ventes Change 
lected metropolitan areas 1983/1982 
Ce a eae enh IR rene thd = 
Ttaines zones métropolitaines r Variation 
jae os 1983/1982 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
lgary 168,056 159,474 =~ 5341 
nonton 182, 762 187, 186 ++ Dae 
lifax-Dartmouth 34,260 41,781 + 22.0 
nilton 70,873 IZ 7101 + 1.7 
ntréal 288,030 300,551 + 4,3 
-awa-Hul] 107, 343 119,062 + 10.9 
»bec City - Ville de Québec 605771 69,099 + 13.8 
-onto I8Sg 177 401,038 +e 323 
Icouver 290, 342 ZIV SLOP + 0.5 
inipeg 1265755 1325995 + 439 


ee 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 
January-April 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 
Janvier-avril 


ee SS 


Sales - Ventes Change 
1983/1982 
Province 
Variation 
r 
Wee The 1983/1982 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pour centage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x Ne 
Prince Edward Island - f le-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvel le-Ecosse x 24,087 x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 2H WZ 282 ,185 ft De // 
Ontario SM piss) 609, 490 + 3.2 
Manitoba 94,168 92 212 + Dah 
Saskatchewan 5 x x 
Alberta 327,940 324 ,840 = De 
British Columbia - Colombie-Britannique Se Bigs PAs) 395 5189 + 0.7 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-OQuest x x % 
CANADA 1,761,259 1,830,158 Diet 


oe ght ne ee 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
January-April 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropo li- 
taines, 1982 et 1983 
Janvier-avril 


SS 


Sales - Ventes Change 

Selected metropolitan areas 1983/1982 

Certaines zones métropolitaines r Variation 

ee bee 1983/1982 

| 

thousands of dollars per cent — 

milliers de dollars pourcenta 

Calgary 134,204 127, 300 _ 5, 

Edmonton 151,020 1505949 - 0.30 
Halifax-Dartmouth x 23,766 x 
Hamilton Da 20 Sao TAP + Oe 
Montréal 186,762 190,906 + Zee 
Ott awa-Hull 69,473 78, 368 +/12..8 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto 290,449 298,318 + 2./ 
Vancouver 2565196 256,741 a7 


Winnipeg x x 


* 


oe eee 


{ 
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TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 


January-April 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 


Janvier-avril 


ane Eom 


_ Province 


Sales - Ventes Change 
1983/1982 
ep 
19820 19 Variation 
oe 1983/1982 


. thousands of dollars per cent 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - Tle-du-Prince-fdouard 

| Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

_ Québec 

- Ontario 

' Manitoba 

| Saskatchewan 

_ Alberta 

British Columbia - Colombie-Britannique 

Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Ouest 


CANADA 


) 


milliers de dollars pourcent age 


x x x 
x x x 
x 47,950 Xx 
x x x 
PAU LA Gy) 216, 716 + 7.6 
352,786 370,267 a Doll 
45,344 46,787 £ 3.2 
x Xx Xx 
81,449 88, 328 + 8.4 
81, 205 87,954 + 8.3 
x x Xx 
899,948 960,218 + 6.7 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


January-April 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 


1982 et 1983 
Janvier-avril 


‘Selected metropolitan areas 


‘Certaines zones métropolitaines 


Calgary 

Edmonton 

Halifax-Dartmouth 

Hamilton 

Montréal 

Ottawa-Hull 

Quebec City - Ville de Québec 
Toronto 

Vancouver 

Winnipeg 


Sales - Ventes Change 
1983/1982 
eee 12 6 t 
Variation 
r 
ee bee 1983/1982 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
5 B52 Sana wi: - 5.0 
P16 418 SG, 257, + 15.4 
x 18,016 x 
16,665 175200 oe ce 
101,266 109,645 +. » Bad 
37,870 40,695 baat? 50) 
x x x 
U7 5 2 oU 102, 719 th Ded 
33,546 34,968 + 4,2 
x x x 


Py a 


TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1981-1983 


Period 


Période 


1981: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1982: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1983: 
January - Janvier 


February - Février 
March - Mars 


Department stores 


Grands magasins 


ee 


Major Junior 
Total 
Traditionnels Populaires 
ee rr  — — 
peels Distri- eae Distri- Sales Distri- 
Ventes wean Ventes Dutton Ventes but ion 
ee ee ae 
‘900 % ‘000 % ‘O00 % 
643 , 821 100.0 442 ,269 68.7 ZO 2 a NSs 
568, 767 100.0 381,684 Gia 187,082 B38, 
688,718 100.0 471, 908 68.5 217,400) Bila: 
22. 100.0 D2 Vo 78 6a) ZIG Bo Sas 
822,881 100.0 552,008 64.8 290 ,061 yA 
835,934 100.0 548, 803 10 // 28151351 34.3 
Viste 100.0 485,895 64.1 271), B48 BIBS) 
786,492 100.0 499,216 6oe> Lt 200 56RD 
848, 390 100.0 51D 5200 67.8 273,024 B26 7 
892,549 100.0 391,976 66.5 300,954 6 1 
1,036,498 100.0 686,067 66.2 350,430 558 
‘ys ete) 100.0 972,086 63.0 510,278 5i7/ (0) 
AOR ZA 100.0 6,709,088 Edel! BS OUds 76> 34.3 
600,051 100.0 404,403 67.4 195,648 32.60mn 
578,049 100.0 386,536 66.9 194 FO15 35a } 
694, 157 100.0 466,897 Gio 227,240 32. a 
788.971 100.0 5OS,422 63.8 285,547 36, 2a 
Meee) 100.0 507,484 62 306,449 37 oil | 
7190', 855. 100.0 498,681 opral 292 ne 36.70 
763,949 100.0 e570 62.5 236 252 3/5 
ioe, 100.0 480, 433 Giles) 295292 38.1 | 
861,179 100.0 583 , 300 Gtall 277,880 32° 
859,187 100.0 BOL, 79> 65.2 296,090 34.5 | 
1, OT 5D28 100.0 708,645 66.0 364,914 34.0 | 
1,608,478 100.0 1,009,764 62.8 598,714 31 
105 208,072 100.0 657095749 64.6 5,6V8, 124 35.4 | 
623,426 100.0 416,073 G66 7 YAQY EASE 338 
604,104 100.0 400,107 6,2 205,997 3346 
80,218 100.0 Sie ped. 6p 270,051 3408 
712,268 100.0 496,451 64.0 21:50 36.0 


April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


oe ee See 
| 


= 9235. = 


TABLE 23. Market Share of Department Stores o 
Metropolitan Area, 1981-1983 
April 


f Total Retail Trade, by Province and Selected 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1981-1983 
Avril 


a and Selected Distribution Change 


Metropolitan Areas 1983/1982 
) at et RED REIGN) 


Province et certaines Variation 
r 
zones métropolitaines 1981 1982 1983 1983/1982 


Newfoundland - Terre-Neuve LOMO) Dad ATeS 
‘ 


$1), 5 
| 
Prince Edward Island - Tle-du-Pr ince-fdouard WAG Woe W356 - 
) 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 12.0 Zed Zao + 2.4 
| New Brunswick - Nouveau-Brunswick Whe WA 6z 1350 + 6.6 
‘Québec 13.4 13.5 14.6 aed 
Ontario {8 WS le @ + 4,8 
Manitoba eS ine 7.9 an 6 
| 
. 
Saskatchewan 14.0 14.9) 13.8 - 7.4 
Alberta a9 7.8 8.2 +o 4 
British Columbia - Colombie-Brit annique (Sicke! 7.4 UEi + 4,1 
aon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest 8.9 Ora 9a =eia idee 
CANADA 9.8 10.2 10.8 + 5.9 
Montréal ORS A licvl iltee + 6.3 
| 
Toronto 9.0 SB) fA 10.0 + 6.4 
Nifmipes Fo (8) Sey 5! yeah peed] 5 
aver Dele 6.4 6./ “ei che: 


TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 


1 


2 


3 
4 
) 


6 
7 
8 
9 
10 


11 


fie 


16 
az; 
18 


19 
20 


21 
22 
23 
24 
25 


3) 


36 
37 


38 
39 
40 
41 


7 


Department 


Women's and misses! dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses! coats and suits 


Women's and misses! sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls! and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses! and children's footwear 
’ 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


At selling value. 


1983 


Pon = 


1982 and 1983 


a es = SSS Oe 


January 


Janvier 


February 


Février 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


36,432 
36,868 


107,426 
17, 836 
58,915 


31,258 
39,897 
33,424 

2,102 
26,254 


39,618 
75,549 


111,702 
119,180 
37,083 


62,415 
38,119 
193,004 


55,045 
23,618 


108, 506 
35,739 
84, 102 
48,316 
61,298 


43,617 


181,679 

55,572 
134,764 
170,418 


112,354 
39,957 
117,632 


75,546 
107,199 


90,122 
52,060 


e275 
4,872 
53,646 


2,724,419 


39,827 
41,207 


114,463 
WD Ti 
64,568 


37,273 
39,099 
29,920 

1,866 
26,790 


39,966 
81, 500 


137,579 
123,058 
39,551 


58, 203 
40, 249 
149,162 


49,854 
23,824 


112,560 
35,053 
88,609 
46,440 
57,776 


44,175 


165,287 

57,648 
131,777 
162,985 


108,723 
34,939 
110,023 


72,948 
108,929 


86, 102 
50,341 


1,192 
4,284 
53,321 


2,686 , 842 


Mars 


50,212 
41,457 


149,791 
16,471 
74,045 


48, 282 
47,104 
32,831 

1,419 
34,773 


46,630 
102,693 


160,091 
135,003 
42,311 


74,673 
41,106 
169,033 


54, 360 
30,107 


113,998 
35,812 
91,736 
50,642 
68, 398 


53,031 


189,195 
63, 180 
151,558 
159,781 


942,575 
39, 448 
120,944 


82,299 
129,534 


87,617 
50,900 


1,450 
4,865 
65,753 


3,052,108 


Avril 


59,149 
35,693 


170,227 
11,029 
83,519 


47,809 
51,975 
37,468 

DH 
35,437 


49,543 
104,725 


148,765 
153,735 
44,467 


73,963 
44,482 
191 ,342 


57,791 
25,966 


125, 286 
41,415 
84,773 
47,834 
63,753 


49 , 665 


198, 840 
69,351 
159,265 
188,257 


125,815 
41,778 
120,272 


97,260 
153,593 


116,391 
53,909 


1,450 
4,625 
88,638 


3,261,632 


Avril 


61,840 
35,683 


146,991 
16,238 
81,371 


54,250 
53,620 
34,055 

1,313 
28, 282 


49 , 296 
127, 842 


189,270 
157,290 
43,939 


89,828 
35,503 
176,852 


62,163 
32,954 


Walp se 
43,964 
89,955 
65,342 
74,897 


55,198 


229,267 

65,750 
144,004 
150,523 


150,947 
43,228 
133,754 


88,257 
159,655 


93,563 
55,329 


798 
5,359 
83,618 


3,333,325 


Mai 


53,898 
31,689 


138,978 
16,415 
70,203 


49, 293 
51,044 
32,200 

1,313 
28,039 


44,957 
115,432 


164,965 
149,308 
38,178 


87,793 
33, 300 
170,559 


57,466 
31,096 


116,600 
43,610 
94,179 
Gloul 
67,691 


51,299 


212,743 
61, 288 
135,628 
142,561 


140,610 
34,217 
128,671 


74,994 
151,152 


95,660 
51,558 


739 
4,403 
79,714 


3,115,014 


Juin 


44,891 
34,224 


113,781 
17, 862 
67,097 


43,228 
44,245 
29,435 

Aon 
26, 292 


37,247 
104,449 


151,626 
132,400 
34,091 


80,817 
35,267 
167,845 


52,010 
30,908 


107,260 
41,994 
88,783 
62,687 
63,858 


50,743 


197,862 

57,498 
133,811 
141,505 


141,320 
33,621 
119,986 


69, 606 
133,059 


94,599 
47,589 


731 
4,694 
70,232 


2,N0,274 


July 


Juillet 


50,115 
53,983 


122,660 
16,901 
84,224 


56,809 
45,736 
30, 197 
1,148 
29,407 


41,374 
103,085 


151,850 
146 , 322 
51,097 


77,169 
33,698 
168,331 


53,907 
31,669 


101,475 
43,067 
91,513 
58,842 
65,090 


50,850 
195,719 
60,860 


128,367 
139,853 


139,768 
34,588 
118,063 


76,221 
427,180 


47,883 


3,006,232 


| 
' 


} 


| 
| 


= ore 


TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 


1982 


Change - Variation 


i 


October November 


August September December April/ April 
March 1983/1982 
1983 

Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ Avril 
mars 1983/1982 
1983 


Rayon 


) 
thousands of dollars per cent : 


milliers de dollars pourcent age 
42,355 43,320 54,009 50,828 38,810 + 17.8 SETGea 
56,427 68,743 66,218 52,222 40,267 - 13.9 = 
117,688 114,010 133,971 138,538 110,563 SG +15. 
18,258 17,588 22,827 20, 360 19,452 = 53.0 =e ot 
70,437 70,942 83,526 72,897 69,554 + 12.8 2 
47,566 51,960 50,778 52,112 34,263 = 1.0 wales, 
46,257 46,325 59,780 64,918 42,026 + 10.3 - 3.1 
29,948 26,105 33,155 SYA Spe 31,988 + 1401 + 10.0 
1,708 1,918 3,268 3,766 Bo Soe + 67.5 + 81.0 
30,283 26,946 31,556 31,492 29,650 + 11.5 + 25.3 
42,880 44,167 56,141 59,220 41,659 +86 e2 O59 
101,987 99, 683 109,058 97,074 91,924 4 Bi ="18M1 
183,462 161,644 185,614 179,517 161,113 SE thes S24 
150,515 159,247 193,533 178, 826 119,168 + 13.9 Bess 
35,990 39,792 49,443 42,803 33,681 & Bail i? 
75,912 67,074 77,159 75,798 70,433 > 4\e = ye 
28,536 32,626 36,832 44,862 34,859 pene n? 2 DS sh 
155,235 147,765 194,071 215,162 167,598 e1Se2 + 8.2 
54,853 50,093 67,887 62,550 48,135 6.3 = gs 
28,841 23,364 29,943 25,946 28,235 13.8 =" 2402 
89,225 84,968 98,419 113,712 121,738 5 3)49 S568) 
38,478 35,601 37,288 35,301 45,003 + 15.6 =" 5.8 
91,111 86,481 91,220 101,865 105,581 3 mG 2 Sls 
57,868 52,400 54,803 48,227 56,021 L155) - 26.8 
58,951 56,532 65, 384 62, 606 67, 382 - 6.8 = 14.9 
51,370 48,692 59,624 56,218 45,756 6.3 S 4950) 
| 182,097 170, 228 189,974 187,000 223,087 4 Sail Silas} 
60,083 56,445 56,357 58,759 63,148 + 9.8 A 5) 
123,830 114,122 146,700 154,829 152,008 at ail + 10.6 
V4 753 134,500 147,675 178,026 153,913 + 17.8 eeouanl 
lise, 025 121,437 140,109 127,397 129,807 = Hise - 16.6 
b cae 33,790 34,995 39,477 49,311 5 549) = Bats 
! 
| 194,052 107,112 ISD 71 150,622 115,806 = WOKS - 10.1 
93,490 109,355 143,875 117,303 59,061 + 18.2 10.2 
116,642 119,700 158, 309 142,524 121,635 + 18.6 = 3.8 
| 
) 97,897 90,189 105,329 112,896 83,094 + 32.8 + 24.4 
49,511 50,786 56,012 52,276 62,805 su bys) =O 
640 861 817 896 1,008 - 81.7 
4,710 4,794 5,080 5,409 4,925 - 4.9 ut ior 
59,999 61,378 75,695 79,189 61,884 + 34.8 + 6.0 
2,915,304 2,832,683 3,341,605 3,325,596 2,939, 884 69 - 2.2 


( 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour danes et jeunes 
Filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour danes 
Sous-vét ements 

Chape aux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
canents 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'aneublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truct ion 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crottes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


rw 


Oumn AN 


41 


(1) Valeur de vente. 


TABLE 25. Department Store Month] 


= 126 = 


y Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 


41982 and 1983(1) 


1982 


Department 


1983 


January 


Janvier 


February 


Février 


Mars 


Avril 


ee ee 
thousands of dollars 


1 


2 


3 
4 
5 


6 
7 
8 
s) 
10 


41 


7) Each department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls’ and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls! gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


"Total all departments". 


milliers de dollars 


41,188 
51,920 


128,912 
18,224 
71,097 


43,119 
49,422 
32,718 

2,347 
29,350 


47,052 
92,144 


151,274 
143,514 
42,754 


75,578 
189,619 
55,614 
26,095 


114,704 
39,803 
94,850 
49 , 883 
60,893 


49,398 


190,432 

57,173 
143,176 
181,014 


131,975 


129,398 
88,995 
138,968 


100,605 
56,573 
5,405 
74,267 


3,040,777 


40,919 
50, 338 


125,274 
17,763 
74,423 


43,352 
47,001 
31,986 

2,356 
29,452 


45,003 
89,992 


151,895 
140,972 
41,481 


68,576 
174,578 
56,232 
24, 385 


116, 166 
40,576 
96,714 
48,945 
59, 884 


49, 264 


174,822 

56,664 
145,912 
184,732 


124,757 


118,199 
89,707 
132,646 


101,051 
55,477 
5,282 
67,176 


3,006,155 


48,271 
49,709 


146,610 
19,730 
85,443 


51,429 
51,050 
35,155 

2,146 
32,598 


48,142 
99,345 


171,569 
145,493 
47,413 


75,351 
188,758 
64,286 
29,715 


116,622 
39, 880 
96,453 
53,504 
70,820 


56,876 


195,753 

64,136 
158,683 
166,456 


151,450 


125,370 
101,179 
140,783 


101,774 
57,861 
5,942 
63,474 


3,253,500 


47,755 
45,457 


142,485 
Wnts 
74,531 


42,840 
46, 291 
36,430 
26nd 
32,198 


45,427 
89, 386 


144,502 
140,218 
43,408 


65,710 
180,921 
54,305 
24,427 


115,089 
37,490 
83,793 
46,887 
59, 283 


49,202 


176,700 

64,923 
148,250 
173,381 


112,325 


110,911 
99,407 
131,052 


115,102 
50, 340 
4,728 
77,393 


3,003,621 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


April May June 
Avril Mai Juin 
50,092 49,331 51,937 
45,472 46,741 49,567 
123,164 122,004 123,168 
18,392 18,457 21,276 
72,825 68,912 74,048 
48,729 46,346 48,145 
47, 826 47,043 49,142 
Be sien 30,297 31,881 
1,441 1,280 1,521 
2 ei 25,784 27,951 
45,253 43,068 42,262 
109,511 105,699 106,480 
184,076 161,688 185,422 
143,744 140,455 147,603 
42,916 40,242 38,811 
79,738 77,339 84,419 
167,352 164,92 180,618 
58,617 55,342 59,278 
30,985 30,351 31,692 
111,221 104,992 105,212 
39,878 38,537 39,299 
88, 935 90,378 92,125 
63,990 58,671 60,078 
69,698 63,090 66,714 
: 
54,610 46,856 50,792 
204,109 194,562 195,584 — 
61,589 60, 387 61,134 | 
134,021 Tez 137,414 1 
138,403 134,057 144,029 | 
| 
| 
134,844 126,438 142,967 
Sais re = 
123,554 121,412 127,595 
90,278 83,582 86,606 
136,589 130,248 134,721 | 
| 
| 
92,630 90,952 97,041 | 
51,881 48,010 51,263 
5,483 4, 292 5,034 ° 
72,972 68,524 69,746 | 


3,074,283 2,941,072 3,121,629 


a a 


TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1982 et 1983(1) 
1982 Change - Variation 


July August September October November December April/ 
March R 
1983 ayon 
Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ 
mars 
1983 
yo 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
53,390 48,491 49,698 45,887 44,435 43,000 — fed Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour danes et Jeunes filles 
42,804 42,996 51,326 42,969 43,029 49,588 - 8.6 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
121,200 lil 57, 126,199 119,758 Ze oa 135,994 =e Aas Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
18,398 17,628 15,280 17,583 16,928 18,011 - 37.1 Fourrures 4 
68,989 68,120 WES 2S: 695912 Of 729 76,613 - 12.8 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chanbres d'enfants 
46,050 43,545 52,262 42,814 45,226 46,232 - 16.7 Vétements de fillettes et d' adolescentes 6 
48,972 48,002 49,779 44,138 47,892 52,978 = 9,5 Lingerie et vétements de nuit pour dames vi 
30,539 30, 340 Siplio> 30,745 27,016 31,652 + 3.6 Sous-vétements 8 
oy sv4) 2,027 2,330 Ze oda, 2,239 2,327 + 21.8 Chapeaux 9 
28,462 Zs liZd 29,454 29,075 29,227 34,191 = 1.512 Bas pour danes et fillettes 10 
43,236 45,161 48,821 42,232 45,425 49,461 - 5.6 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
100,750 98,291 108,197 99,109 SH Siskay 99,145 - 10.0 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
eo) 252 159,716 162,732 145 ,626 148,826 164,501 - 15.8 Vétements pour hommes 13 
146,026 147,408 Ds ee 146,048 147, 889 156,835 - 3.6 Articles d'habillement pour hommes 14 
39,503 37,361 40,770 38,205 39,126 41,322 - 8.4 Vétements et articles d'habillement pour 1) 
gargons 
75,207 74,422 74,445 64,298 71,807 77,083 = 12.8 Chaussures pour hommes et garcons 16 
Oo eee cee siete oes siele dao Produits alimentaires et connexes 17 
173,476 174,144 Wage 154,042 164,851 180,981 - 4.2 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
54,928 56,700 56,734 Bil Gis) 49,077 Be gk) - 15.5 Appareils et fournitures photographiques 19 
30,698 28,596 25,822 27,296 25,920 28, 293 - 17.8 Tissus & la piéce 20 
n103),997 97,468 102,905 94,407 103,756 117,977 - 1.3 Literie et linge de maison 21 
38,793 37,767 39,180 36,014 37,454 44,053 = 6.0 Menus articles 22 
92,335 92,482 955977 83,876 89,920 94,736 — 1S Porcelaine et verrerie 23 
56,998 56,263 DOS, 52,658 50,595 51,900 - 12.4 Revétements de plancher 24 
64,387 62,068 66,293 61,412 61,418 63,613 - 16.3 Tentures, rideaux et housses 25 
49,607 49,514 SSP} 49,029 49,831 54,430 = 1}5355) Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'aneublement pour la maison 
| >, 691 191,967 202,524 189, 204 187,444 201,135 = 9d Meubles 27 
| 62,042 64, 883 67,370 54,945 53,734 56,357 + 4.2 Gros appareils ménagers ; 28 
| 133,862 131,532 12a 131,298 131,154 144, 869 = 6.6 Télévision, radio et mus ique , 29 
- 140,222 139,024 146,847 128,739 153,799 GPA 5 WED + 4,2 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
| 154,132 129279 137,286 125,977 118,978 139,860 - 25.8 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
a ae OR 6 Ar Aes Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
123,007 119,454 123,943 115,049 120,860 126,772 - 11.5 Bijouterie | 33 
86,473 87,474 88,439 83,479 85,915 103,238 = (<8 Jouets et jeux 34 
128,501 123,707 125,853 123,082 126,813 139,118 = any) Articles de sport et valises 35 
| 95,622 95 5o79 93,881 85,544 SMELT) 101,561 + 13.1 Papeterie, livres et revues 36 
49,052 49,583 53,058 46,334 46,212 66,374 - 13.0 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
| Z an Pets mies 5 Repas et casse-crolites 38 
4,316 4,297 4,600 3,968 4,800 5,487 = OC Services et travaux de réparation 3ie) 
64,271 60,033 64,393 63,120 67,745 82,731 + 21.9 Tous autres rayons 40 
!,957,979 2,927,499 3,083,081 2,804,523 2,915,066 3,156,073 = ey) TOTAL, TOUS RAYONS 41 
7 haque rayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. —n cons quence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 
_ Tayons", 
. 


= 26) *— 


TABLE 26. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1982 and 1983 
1983 1982 
Department January February March April April May June 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin 


foe ee ee ee 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, [EOS 4.03 Se) 3.67 Bipeys Zeit 252) 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 3.44 Bik 2.66 PAG SM 2.48 4.36 6.10 
3 Women's and misses' sportswear B82 Syn bie) Bia 722) eat yA aI Mh} 2.60 
4 Furs Boo 5.04 7.54 12.42 Bas) 27.82 29.87 
5 Infants! and children's wear and nursery Brew, Sr9U 3.46 4.14 Sy es) BiaZe 3.36 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 3.84 3.63 2.70 3.47 Bie 2A Broil Biot!) 
7 Lingerie and women's sleepwear 3.91 3.51 3.40 B62 5-26 Brahe 15S) 
8 Intimate apparel 4.58 4.33 3.34 3.74 3.47 3.20 3.01 
9 Millinery 1.68 1.84 1.42 1.88 1.12 1.34 aley?> 
10. Women's and girls’ hosiery BZ, 3.63 Be2 3.45 Do ths Bah 3 lg, 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 4.68 4.99 Bo BID) 3.87 Bio, 3.44 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 5.74 6.26 4,82 4.56 Soule) 4.63 4.76 
13. Men's clothing Sig) 6.87 4.85 4.90 Dolly) Da) 4.3 
14 Men's furnishings Bae) 5.46 4.10 4.93 Drei) 4.62 B55 (0) 
15. Boys! clothing and furnishings Dial, 6.03 Siolsii/ 3.84 3.65 3.56 3.43 
16 Men's and boys' footwear 7.04 6.44 5.14 5.04 5.63 5.54 5.34 
47. Food and kindred products 0.80 0.69 he HS 0.79 0.59 0.58 0.71 
18 Toiletries, cosmetics and drugs Bo Wl Li 3.83 4.43 4.30 (2S) 4.16 
19 Photographic equipment and supplies 5.94 5.96 Bye) 5.63 5.58 Big ll: 3.81 
20 Piece goods 6.83 6.70 6.33 6.30 6.95 6.80 7.67 
21 Linens and domestics 3.83 7.01 oii! 5.49 6.01 5.46 4,32 
22 Smallwares and notions 3.96 4.95 4.54 5.68 Do tl 6.88 6.47 
23 China and glassware sjilenly7 10.51 8.18 935i 9.04 8.66 3) 
24 Floor coverings 5.14 4.91 3.89 arlZ Dew Biel 5.43 
25 Draperies, curtains and furniture cov- Dot 5.61 4.93 Soil 5.02 4.62 4,03 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6.46 8.01 6.55 7.04 8.15 7.18 Hote 
home furnishings | 
27 Furniture 4.76 5.46 4.45 5.50 6.28 Be 5.00 
28 Major appliances 1.65 2.08 1.74 Zelis 2.08 1.88 1.6. 
29 Television, radio and music 3.83 4.69 4.00 5 52 iil 5.40 4,8 
30 Housewares and small electrical appliances 6.69 5.58 5.78 6.22 Sat 4.44 4.5 
| 
| 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.34 6.63 6.74 5.03 Sith 3.93 4.€ 
32 Plumbing, heating and building materials 5.54 4.51 4.59 3.88 4.05 2.66 3.0 
33 Jewellery 12.26 Ono? 7.85 7.70 Uo TW 6.1 
34 Toys and games Do) 7.85 6.12 6.70 6.29 6.35 25 
35 Sporting goods and luggage ae es Tea 6.45 6.28 yew it! 4.30 30 
36 Stationery, books and magazines 4.68 4.45 Boe: aula 4.66 4,85 Ae 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 4.09 4.54 Bei Leey2 3.05 2.90 2. 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.07 0.07 0.07 0.07 0.04 0.04 0 
39 Repairs and services 0.63 Oha2 0.48 0.49 0.69 O59 0. 
40 All other departments 2.61 2.63 72310) 2.78 ZeiGe Zoli 2 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.25 4.35 3.81 4.16 4.18 Bel> 3 


TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks— 


1982 


July 


Juillet 


6.02 
3.78 
7.18 


Ta67 
4.91 


September 


Septembre 


Aodt 
INR lt 


ventes des grands magasins, par rayon, 


6.69 


4.84 
oe) 
3.89 
4.17 


5.03 
3.45 
7.51 


6.91 
7.67 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


4.42 


4.62 
Vo 37) 
3.05 
4.14 


~ 29 . 


Canada, 1982 et 1983 


December 


Décembre 


Rayon 


i lSi/ Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

1.82 Manteaux et tailleurs pour danes et jeunes 2 
filles 

1.60 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

3.09 Fourrures 4 

1.88 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

ty 222) Vétements de fillettes et d' adolescentes 6 

0.92 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 

2.22 Sous-vétenents 8 

0.78 Chape aux 9 

133 Bas pour dames et fillettes 10 

flan) Gants, moufles et articles de parure pour (la 
dames et fillettes 

2.98 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

Ze45 Vétements pour hommes 13 

1.08 Articles d'habillement pour hommes 14 

1.40 Vétements et articles d'habillement pour nS 
garcons 

2290 Chaussures pour hommes et garcons 16 

0.43 Produits alimentaires et connexes ay 

‘lobe Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

1.48 Appareils et fournitures photographiques 19 

05 Tissus 4 la piéce 20 

Daih ts Literie et linge de maison 21 

535) Menus articles 22 

3.02 Porcelaine et verrerie 23 

4.81 Revétements de plancher 24 

3.67 Tentures, rideaux et housses 25 

Zeid) Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

5.30 Meub les 27 

1.45 Gros appareils ménagers 28 

1.90 Télévision, radio et musique 29 

1.935 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 

3.66 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ete. 

4.04 Matériel de plomberie, chauffage et cons- BZ 
truct ion 

lows Bijouterie 1 

0.73 Jouets et jeux 34 

Zao Articles de sport et valises 35 

Te2Z Papeterie, livres et revues 36 

Zeid Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 

0.03 Repas et casse-crotites 38 

0.37 Services et travaux de réparation 39 

thar Tous autres rayons 40 

1.80 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, 


by Department, Canada, 1982 and 1983 


F) = 


1982 


Department 


1983 


January 


Janvier 


February 


Février 


Wi he ay i ee 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 


3 Women's and misses' sportswear 

4 Furs 

5 Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


6 Girls! and teenage girls' wear 
7 Lingerie and women's sleepwear 
8 Intimate apparel 

9 Millinery 

10 Women's and girls' hosiery 


11. Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 


13 Men's clothing 
14 Men's furnishings 
15. Boys’ clothing and furnishings 


16 Men's and boys! footwear 
17. Food and kindred products 
48 Toiletries, cosmetics and drugs 


19 Photographic equipment and supplies 
20 Piece goods 


21 Linens and domestics 

22 Smallwares and notions 

23 China and glassware 

24 Floor coverings 

25 Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


26 Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

27 Furniture 

28 Major appliances 

29 Television, radio and music 


30 Housewares and small electrical appliances 


31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials 


33 Jewellery 
34 Toys and games 
35 Sporting goods and luggage 


36 Stationery, books and magazines 

37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

38 Meals and lunches 

39 Repairs and services 

40 All other departments 


1 TOTAL ALL DEPARTMENTS 


TNS ae pu ee ne 


0.22 


0.26 
0.27 
0.30 


O19 
0.26 


0.17 


0.22 


0.29 
0.37 
0.28 


0.06 
0.26 


0.14 


0.19 
0.50 
0.19 
0.17 


0.17 


0.34 
Osea 
0.31 
1.00 
0.39 


0.28 
0.21 
0.19 


0.24 
0.30 


0.26 


oo000 
GRO 
nm 


oO 
= 
ws 


ooOo00O 


0.25 


Sesh = 


TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 


1982 


Seaeits otk SiS 


July August September October November December Rayon 


Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 


0.33 0.32 0.38 0.31 S25) 0.52 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
‘ formes pour dames et jeunes filles 
0.16 Oso 0.28 0.34 0.42 0.48 Manteaux et tailleurs pour danes et jeunes 2 
Filles 
0.36 0.36 0.49 0.36 0.38 0.55 Vétements s j 
. 3 port pour danes et jeunes filles 3 
0.10 0.10 0.15 0.20 0.27 WBZ Fourrures : 4 
2 0.33 0.35 0.32 OR Ss 0.52 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
0.26 0.44 0.37 0.29 0.38 0.62 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.34 0.28 0.36 0.32 0.40 0.86 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.31 (esi! 0.38 0.30 0.32 0.45 Sous-vétenents 8 
0.83 0.68 0.87 0.85 1.00 1.24 Chapeaux %) 
0.25 OZ; 0.44 0.40 0.41 0.59 Bas pour dames et fillettes 10 
0.24 0.25 0.36 0.31 0.39 On72 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.17 0.21 0.28 0.25 0.30 0.33 Chaussures pour dames, jeunes filles et (yy 
enfants 
0.16 Oeral7’ 0.22 0.21 0.28 O39) Vétements pour hommes A: 
0.23 ORZzZ. 0.26 0.22 LU 3 | 0.74 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.21 0.41 0.31 0.26 0.32 0.63 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
0.15 0.17 0.24 Deri 0.27 LDA ie) Chassures pour hommes et garcons 16 
1.47 1.82 isa 1/258 1.65 2.04 Produits alimentaires et connexes 17 
0.24 OnZ>) 0.28 0.27 0.28 0.58 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.26 0.24 0.24 0.21 0.24 O59 Appareils et fournitures photographiques a 
0.11 0.15 0.21 0.21 0.20 Oey. Tissus @ la piéce 20 
0.25 0.26 0.33 0.28 0.26 0.37 Literie et linge de maison 21 
0.16 0.18 0.29 0.27 0.30 0.31 Menus articles ZZ 
0.11 0.10 0.14 0.12 0.17 0.34 Porcelaine et verrerie 7233 
HO 119 0.18 0.21 0.26 0.27 0.22 Revétements de plancher 24 
0.23 0.21 0.23 0.24 0.26 0.28 Tentures, rideaux et housses 25 
| 0.15 0.14 0.17 0.16 Diz 0.41 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
] d'ameublement pour la maison 
E22 Osmo 0.22 0.22 0.21 0.21 Meub les 27 
0.70 0.53 0.66 0.72 0.74 0.71 Gros appareils mén agers 28 
t 10623 0.24 0.36 0.29 0.34 0.52 Télévision, radio et musique 29 
| 10523 G22 0.24 0.25 0.26 0.48 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.19 0.17 0.18 0.21 0.19 0.28 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
| 0.35 0.26 0.28 OaZo 0.28 0.28 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
0.14 0.14 0.19 0.15 0.20 0.49 Bijouterie 33 
0.18 0.14 0.12 0.16 0.34 0.91 Jouets et jeux " aa 
0.24 0.19 0.20 OE 0.18 0.39 Articles de sport et valises 
I 
i li t revues 36 
| ae G26 es eee? Ae aes ae reporter d' automobile 37 
0.39 0.33 0.30 0.37 0.41 0.3 ssence, huile, , 
réparation et fournitures 
| 77) 7A0) 29.56 26.63 23.92 2195 34.05 Repas et casse-crotites { 38 
| qe39 128% 1.56 1.82 2.27 2.59 Services et travaux de réparation i 
0.40 0.40 0.42 0.40 0.37 0.72 Tous autres rayons 
if 
| 41 
_ 0.26 0.26 0.30 0.28 0.32 0.51 TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 28. Department Stores’ Month-end Accounts Receivab 


Sa DAs 


le(1), Unadjusted, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 28. Montants a recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1981-1983 


Change from Change 
previous 1983/1982 
month 
he 1981 1982 1983 
: Variation Variation 
Mois par rapport 1983/1982 
au mois 
précédent 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pour centage 
January - Janvier (| pa Sei) 1,624,889 1,644,028 - 6.3 + 1.2 
February - Février 1,488, 7/06 {gp Bein DD) 1,571,443 - 4.4 + 1.1 
March - Mars 1 476287 1,537,740 1,544,106 - 1.7 + 0.4 
April - Avril ‘tess I 1,536,243 1,563,604 162 + 1.8 
May - Mai into Zul 1,527,443 
June - Juin (hs NOH D292) (ppUpE Ze) 
July - Juillet 41 B23), 0 | A FASS 
August - Aoit 1,512,048 1,476,402 
September - Septembre NDB y lets) hy Doe WAL 
October - Octobre 1,550,904 pp Zee) 
November - Novembre 1,622,635 ly Neve 
December - Décembre 1,788,145 (evipoaool 


7) Accounts receivable of department Stores and the outstandings of acceptance companies whi 


with them. 


(1) Les montants @ recevoir des grands magasins e 


exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Acco 


t les créances act 


unts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 29. Montants a recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1981-1983 


Month 1981 


Mois 


per cent 


1982 1983 


millions of dollars 


millions de dollars 


January - Janvier 1,470.0 
February - Février 1,480.0 
March - Mars 1499150 
April - Avril {| Sheol} 
May - Mai 1h ho) 
June - Juin {i 6 SSG) 
July - Juillet 1,615.0 
August - Aoat ine E all 
September - Septembre 1 Sel ow 
October - Octobre (| RepeW 
November - Novembre AeTOee 
December - Décembre asec) 


1,538% 
4, 55 Ics 
1,563. 
1,566. 
1,567. 
1,563. 
1,560. 
1,554. 
1,569. 
1,566. 
1,563. 
TSE ie 


q, ooo 
1,569.5 
1,570.3 
1,593.7 


DOWONDORD-AOOUW 


Change from 
previous 
month 


Variation 
par rapport 
au mois 
précédent 


pourcentage 


++ 4+ 
=o.0 = 


ch are associated exclusively 


ives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


Change 
1983/19 


Variati 
1983/19 


| 
| 
t 


++ ++ 
-0O0O--> 
or > 


{ 


nies which are associated exc lus ively 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance compa 


with them. 


> 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et 1 


exclusivement avec ces magasins. 


es créances actives des sociétés d' 


acceptation de préts qui trav 


' 


aillen | 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 


TABLE 30. Department Store Sales, 


Ww 


ow ®Om™ OO 


er a ee ee eee 


Department 


Women's and misses! dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses! coats and suits 


Women's and misses! sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses! and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


2 a 


MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1983 and 1984 


1983 
eS a a eee 
MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
5 86.55 112 oA 128.46 iii 95.95 94.17 
6 103.63 98.24 52.50 40.13 47.34 109.64 
3 88.71 103.10 106.77 96.16 87.46 99.75 
12 77.28 27.54 17.16 18.27 53.05 89.69 
4 86.77 104.34 91.75 87.92 89.11 106.96 
4 93 .06 101.28 92 .00 87.46 76.86 146.62 
3 73.48 85.64 92.56 89.31 86.77 75.59 
4 95.08 107.88 106.59 110.26 98.61 98.33 
9 58.21 74.25 61.60 58.10 58.96 62.13 
3 92.99 106.55 95.80 85.56 68.86 81.79 
3 77.06 89.35 87.79 80.94 66.83 77.09 
5 91.57 111.80 105.24 95.10 74.54 100.79 
4 90.66 93.19 87.05 97.47 69.46 84.99 
5 69.84 78.28 IAP 104.10 75.92 74.55 
6 80.97 101.56 84.93 83.35 75.31 144.38 
5 83.40 109.56 101.42 103.68 80.38 92.49 
4 91.48 104.61 101.46 89.54 85.73 101.64 
2 85.19 91.22 90.45 87.74 86.29 86.92 
3 73.48 81.43 81.21 102.89 98.90 99.54 
6 110.86 108.25 99.27 88.90 74.45 95.75 
3 78.56 82.86 88.40 98.02 106.21 98.48 
4 91.72 91.67 75.80 76.65 82.20 87.03 
4 Te 78.25 85.16 85.51 79.31 75.60 
5 100.13 99.71 100.23 98.57 98.70 93.85 
3 95.87 107.36 102.10 108.16 109.39 97.66 | 
4 83.40 83.90 79.04 83.51 86.27 84.67 
4 96.56 93.56 105.32 104.34 116.43 98.19 
5 91.07 91.75 97.96 101.44 121.82 97.62 
5 86.59 79.57 Testi 77.45 83.24 89.46 | 
3 Wee 86.74 93.49 91.54 93.18 89.86 
| 
{ 
| 
3 80.03 106.45 120.47 116.46 99.61 90.97 
| 
6 85.67 Tiss) 126.15 118.57 112.24 93.93 
! 
3 T2055 79.00 85.23 86.99 73.75 76.91 | 
4 49,02 68.04 57.34 58.65 CBee, 60.77 | 
3 72.59 101.84 112.29 126.48 107.22 88.33 | 
{ 
4 74.48 WS) 77.63 82.92 74.61 108.76. 
5 88.59 102.38 100.00 101.55 99.07 93.281 
3 97.44 95.50 93.92 97.25 94.88 98.62 
7 97.29 93 .66 95.84 96.26 86.69 90.42 | 
5 84.68 111.63 130.66 112.70 92.80 90.77 | 
2 84.83 94.74 94.43 94.42 88.25 93.81 


= B35) =< 


_ TABLEAU 30. Ventes des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux 
> 


1983 et 1984 
1985 1984 
September October November December January February Rayon 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 


103.69 95.22 108.44 ' 146.31 55.89 66.75 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
127.59 161.04 156.67 160.41 74.54 72.63 Manteaux et tailleurs pour danes et jeunes 2 
filles 
179.30 100.56 115.24 s(E By 1153 58.13 65.76 Vétements sport d j i 
. pour danes et jeunes filles 3 
91.91 124.90 205.05 240.36 148.20 119.65 Fourrures : 4 
110.80 108.77 118.30 162.04 68.06 70.30 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
118.13 97.01 118.14 163.50 49.45 63.35 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
96.09 92.04 138.81 263.75 5355 61.72 Lingerie et vétements de nuit pour dames i 
| 105.90 88.00 102.98 143.23 74.33 73.30 Sous-vétements 8 
94.53 13.79 215.44 256.33 > 60.47 Chapeaux 9 
120.83 110.83 116.17 WAS) 79.34 Sez Bas pour dames et fillettes 10 
; 109.51 104.43 151550 248.17 56.41 ye; Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
128.12 W755) 126.35 139.84 58.48 57.02 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
Tiedt 108.55 144.85 196.44 61.75 61.18 Vétements pour hommes 13 
| 96.83 93.60 148.10 274.61 56.25 D5) Articles d'habillement pour hommes 14 
(106.71 98.13 121.85 201.72 Mise) 315 153 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
116.65 109.96 WARY? 163.93 BoiD> 62.04 Chaussures pour hommes et garcons 16 
90.34 93.43 116.82 142.99 82.56 102.13 Produits alimentaires et connexes 17 
| 89.28 93.43 116.38 226.91 74.01 77.66 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
93.34 88.25 115.86 244.11 66.00 61.37 Appareils et fournitures photographiques 19 
118.34 117.37 We) oe), Mi! 82.20 88.03 Tissus & la piéce 20 
| 
111.35 100.42 107.79 166.27 101.77 62.42 Literie et linge de maison 21 
{te? HTSA7is3 120.84 NAOT 105.60 87.76 Menus articles 22 
| 96.88 83.58 140.34 280.41 61.91 63.67 Porcelaine et verrerie 23 
(102.84 116625 11724) BS 104.83 80.44 85.05 Revétements de plancher 24 
\102.98 103.67 114.95 118.46 73.05 70.51 Tentures, rideaux et housses 25 
| 
| 
\ 
| 96.06 97.40 142.16 228.55 WIA 67.34 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
| d'aneublement pour la maison 
103.96 97.46 105.53 105.00 97.47 78.73 Meubles 27 
110.50 104.10 103.69 114.78 93.28 75.46 Gros appareils ménagers 28 
111.07 101.86 1355).22 208.02 86.70 72.90 Télévision, radio et musique 29 
| 93.41 92.67 121.92 227.42 66.39 76.31 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
| 
| 
93.34 106.51 103.42 146.78 70.27 69.63 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
| etc. 
100.27 105.68 104.29 102.59 67.61 72,09 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
99.21 82.42 141.93 311.43 44.19 54.97 Bijouterie 33 
60.51 100.56 231.85 385.69 Sey) 40.16 Jouets et jeux ; 34 
85.02 79.21 104.56 199.66 69.31 58.09 Articles de sport et valises 35 
| 
; 
07.06 86.71 125.50 244.00 TAG Ae: WSo5o Papeterie, livres et revues . + 
89,84 113.91 130.82 139.27 74.87 70.20 Essence, huile, accessoires d' automobile, 
| réparation et fournitures 
197.76 99.00 113.13 148,29 84.54 83.69 Repas et peroerau 2° ‘ . 6 
99.25 106.58 135.62 134.05 85.80 82.25 Services et travaux de réparation ae 
(87.27 88.88 94.75 172.92 67.36 70.06 Tous autres rayons 
02.59 99.36 124.34 187.33 70.97 70.57 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 31. Department Store Stocks, MCD and Seasonal Factors, 1983 and 1984 


1983 
Sa ee SS ee 
Department MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 
No. 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 3 104.02 123.86 109.09 86.45 94.02 87.14 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 4 83.40 78.52 67.85 68.89 126.29 131.00 
3 Women's and misses' sportswear 3 102.17 D547; 113.89 CVAStA| 101.18 98.43 
4 Furs 5 83.48 88.85 BI25 84.16 91.41 102.75 
5 Infants! and children's wear and nursery 4 86.66 112.06 101.75 90.51 T22618 103.03 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 4 93 .88 111.60 106.22 89.59 123.48 109.19 
7 Lingerie and women's sleepwear 4 SVEsv all 112.28 108.44 89.96 93.30 95.595 
8 Intimate apparel 4 C)sj< 399) 102.85 106.31 SVs eh 99.00 98.58 
9 Millinery 5 66.12 90.93 102.54 73.16 VE SIE) 83.75 
10 Women's and girls' hosiery 4 97.47 110.06 108.79 93.94 103.31 Tie 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 3 96.86 109.06 104.39 88.23 95.93 94 m2 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 3 103.37 117.16 109.44 98.30 101.92 103.19 
13. Men's clothing 4 95,541 102.95 102.16 81.63 95.28 114.62 
14 Men's furnishings 3 92.79 109.64 106.14 89.70 100.30 101.98 
15 Boys! clothing and furnishings 4 89.24 102.44 94.69 87.68 129.74 9612) | 
16 Men's and boys! footwear 4 99.10 HIPAGEXS (ie Ee beee) 102.90 101.66 
17 Food and kindred products mies eee mets eee eee orale cee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4 89.55 105.76 103.37 92.78 97.12 89.08 
19 Photographic equipment and supplies 4 84.56 106.42 103.74 Biles, 98.36 97.06 
20 Piece goods 4 101.32 106.30 102.13 Digs 103.51 100.52 
21 Linens and domestics 3 Wo 108.86 110.96 101.91 97.66 91.38 
22  Smallwares and notions 4 89,80 110.47 113.04 106. 82 Wibbot 101.77 
23 China and glassware 3 ait 101.17 104.10 96.45 Nhs 15) 98.33 
24 Floor coverings 4 94.65 102.02 105.08 104.45 103.49 102.84 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 96.58 107.54 107.28 eioee) 101.26 94.80 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other & OS re 100.94 109.55 99.87 102.61 103.75 
home furnishings 
27. ~+=Furniture 2 96.65 MAAS) 109.28 101.02 100.17 94.92 
28 Major appliances 4 98.51 106.82 101.18 93.96 98.50 92.84 
29 Television, radio and music 3 Cea 107.43 103.18 97.27 96.07 94.06 
30 Housewares and small electrical appliances 3 eae) 108.58 106.28 Seka al 99.81 96.85 
é | 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 3 94.14 112.01 dive 50) 98.89 104.60 106.9: 
32 Plumbing, heating and building materials . oe * 
33 Jewellery 3 96.47 108.44 105.94 93.96 96.08 95.2: 
34 Toys and games 4 81.34 97.84 89.49 80.32 88.54 106.91 
35 Sporting goods and luggage 4 92.01 ieZO ee 98.93 996 94.01 
| 
36 Stationery, books and magazines 3 86.09 WO sue 105.02 CV ieey4 108.28 104.6. 
Sy) Gasoline, oil, auto accessories, repairs b) Siem HOT 02 POfea? 92.81 97.58 99.8 
and supplies 
38 Meals and lunches ae Beare Pet? ne aes ae, 
39 Repairs and services 9 81.88 97.82 102.70 93 .09 108.68 109.3 
40 All other departments 5 103.59 114.53 116.34 101.01 107.04 99.8 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3 93.81 108.59 105.90 93.11 101.77 99. 
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TABLEAU 31. Stocks des grands magasins, MDC et coefficients de corrections des variations Saisonniéres, 1983 et 1984 
1983 1984 


ee CEO HOM engIM cae, ana een 


November December January February 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
a rp © 
| 
| 87.38 NTT hi 114,33 90.31 88.33 D720 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et Jeunes filles 
i 154.55 121.65 81.38 O95 Bisa Manteaux et tailleurs pour danes et jeunes 2 
Filles 
90.47 112.00 114.03 81.50 83.33 FINS vét j Pi 
. €tements sport ur dames et jeun be By 
1115.17 129.83 120.08 108.23 97.84 89.48 Pouniincee tac e jeunes es ; 
| 95.88 119.67 107.69 91.06 82.76 86.77 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chanbres d'enfants 
99.45 118.61 TS 237 74.39 Tsu 85.70 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
93.00 (57) 135.63 eho 80.96 83.04 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
83.59 107.82 UDG? 101.08 102.23 95" 33 Sous-vétements 8 
81.54 136.13 168.47 IB IASs} 90.40 79.62 Chape aux 9 
ba 108.56 107.86 86.88 89.44 90.96 Bas pour danes et fillettes 10 
. 
q 
90.42 155e05) 129.375 84.39 84.21 88.79 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
| dames et fillettes 
91 86 110.22 99.34 93.06 81.93 90.43 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
99.15 127.72 120.76 98.32 73.64 90.44 Vétements pour hommes 13 
99.69 132.58 120.90 76.04 VAR: 87.28 Articles d'habillement pour hommes 14 
97.47 129.60 109.21 81.66 86.77 95.28 Vétements et articles d'habillement pour 15 
| garcons 
89.69 119.89 105.52 he Tk! 82.61 84.89 Chaussures pour hommes et garcons 16 
vee ao aie one Ana eee Produits alimentaires et connexes a 
85.86 126.00 130.31 93.01 101.83 85.44 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
88.38 131.96 NZ7io 86.73 98.86 88.69 Appareils et fournitures photographiques ifs) 
90.39 109.91 100.28 100.00 90.37 97.64 Tissus 4 la piéce 20 
32.59 104.22 109.69 103.37 94.73 96.75 Literie et linge de maison 21 
0.90 103.69 94.03 102.23 89.84 86.43 Menus articles 22 
92.15 108.53 (eats) 111.82 88.65 Nsw) Porcelaine et verrerie 23 
38.57 104.19 95.26 107.72 96.70 94.85 Revétements de plancher 24 
35.16 106.65 101.99 106.03 100.78 96.22 Tentures, rideaux et housses 25 
| 
| 
3.25 121.86 112.76 84.13 88.28 89.57 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d' aneublement pour la maison 
4.13 100.55 99.68 110.94 95.46 94.25 Meubles 7ag 
4.11 102.88 109.20 112.05 96.79 102.67 Gros appareils ménagers 28 
6.99 ANOS. 118.02 104.96 94.11 9025 Télévision, radio et musique DE, 
1.64 114.94 115.80 89.61 94.08 87.98 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
| triques 
. 
| 
3.28 111.48 106.92 2, 85.00 86.87 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
| etc. 
E.. eee ee see +. o. Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
2.27 117.54 124.66 91.45 90.96 SEAS) Bijouterie 33 
5.19 171.84 136.99 57.40 84.76 81.58 Jouets et jeux : 34 
1.82 128.64 Wee 33 87.56 TLS: 82.10 Articles de sport et valises 35 
f 
05 T2292 21555 82.06 89.61 85.30 Papeterie, livres et revues 36 
58 A218 113.39 94.52 OTe O5 90.72 Essence, huile, accessoires d' automobile, oy) 
| : ; réparation et fournitures 
a \ aa. ae ares Repas et casse-crotites 38 
96 128.46 113.06 89.78 89.82 80.78 Services et travaux de réparation 39 
+28 119.48 116.66 PRBS 72.36 78.68 Tous autres rayons 40 
77 119.27 114.09 93.27 89.59 89.30 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS -— LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water Ghee Ot no Ormus 5 Newfoundland 


Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 


Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Faton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 
Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewe 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Attawa, Ontario 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario 

Robinson, The G.W., Co. ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 

Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec | 
Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario | 
Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 
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Following are publications of the Mer- 
‘handising 
etail Trade sector. 


and Services Division in the 


aatalogue 


Department Store Sales 
eee Lego DD. 
(ISSN 0380-7045). 


and Stocks. 
First Issue, 1938, 


Total sales and number of SULT eis by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales, by region. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 


pendent stores; seasonally adjusted 
Sales, Canada. 

New Motor Vehicle Sales. M, Bay 
Approx. 15 pp. First TSSUCss= 1952), 


(ISSN 0705-5595), 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
OTS De 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 


partment stores including data on 
floor area, inventory and accounts 
receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications Suivantes se trouvent % la 
Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Cataloque 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M, 


Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045), 


Ventes totales et nombre de points de ven- 
tes par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M, Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 
Commerce de détail. M. Bil. 


pages. Premier numéro, 1929, 
6146). 


Environ 65 
(ISSN 0380- 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les Magasins a 
Succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 
Bills Environ, “ft pages. Premier numéro, 
1932. (ISSN 0705-5595), 

Nombre et valeur des voitures particu- 


liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et at ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le typevetodori= 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et  rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par Tayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
a succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail A succursales et les 


grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins 4 succursales et les grands magasins, 
incluant des données sur la Superficie 
total, des stocks, et comptes A recevoir. 


Catalogue 


63-2135 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Vending Machine Operators. A. Sale cat 
pp. First Issue, AGSRie (1LOSNe 2) — 
6411). 


Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and location, Canada and 
provinces. 


Rikon Ue 


Direct Selling Canada. A. 
(ISSN 


First Issue, 1966-67. 
0590-5702). 


Sales of various commodities by 
method of distribution; door-to-door, 
mail order, etc. 


Approx. 
(ISSN 


Campus Book Stores, A. Bil. 
8 pp. First Issue, 1968-69. 
0380-6286). 


Retail sales by commodities, employ- 
ees and payroll, by regions, prov- 
inces and Canada, for academic years. 


Market Research Handbook. AK. Bills WOO 
pp. First Issue, AD} LClLoSNiaUo70= 
93250). 


The data covers such topics as gen- 
eral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Retail Trade Historical Statistics, 
ADT 21979. Unum Bile: £622 58PPs (ISBN 
0-660-506-13-0). The publication pro- 
vides revised retail trade estimates 
for the years 1972 to 19797 Doth uns 
adjusted and seasonally adjusted and 
also sections on definitions, con- 
cepts, classifications, methodology 
and data reliability. 


Operating Results - Retail Trades. 
0. Bil. 29 pp. First Issue, 1974. 


Reports in_ the Operating Results 
series contain ratios (percentages of 


net sales) for: purchases, invento- 
ries, cost of goods sold, gross 
profit, operating expense items and 


net profit. 
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Catalogue 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bile 21 pages.’ Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise selon le genre de 
machine et l'emplacement, Canada et pro- 
vinces. 


La vente directe au Canada. A. Bil. 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISS) 
0590-5702). 

Ventes de divers produits, par mode de 


distribution: démarchage, poste, etc. 


Librairies de campus. A. Bil. Environ | 
pages. Premier numéro, 1968-69.  (ISS| 
0380-6286). 

Ventes au détail par article, ainsi qu 


nombre d'employés et la paye, par région 
par province et au Canada par année sco 
laire. 


Manuel statistique pour études de marché 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets te 
que les indicateurs économiques générau 
les caractéristiques de la population, 
revenu et les dépenses des particuliers | 
1'équipement ménager. 


Commerce de détail statistiques hist 
riques, 1972-1979. H.S. Bil. 67> pam 
(ISBN 0-660-506-13-0). Cette pub licati 


contient des données brutes et désaisonn 
lisées, révisées de 1972 4 1979, desmee 
tions sur les définitions, les concepts 
classement, la méthodologie ainsi que © 
renseignements sur la fiabilité des dc 
nées. 


| 
| 
| 
| 


Résultats d'exploitation - Commerce 
détail. H.S. Bil. 29 pages. Prem: 
numéro, 1974. 


Les bulletins de la série des Résultats 
l'exploitation contiennent des rat 
(pourcentages des ventes nettes) pour — 
achats, les stocks, le coat des biens Vv. 
dus, les bénéfices bruts, les dépen 
d'exploitation et les bénéfices nets. 


Catalogue 


The following reports on Operating Re- 
sults are available. 


3-603 Men's Retail Clothing Stores, 1979 


3-604 Independent Women's Retail Clothing 
| Stores, 1975 
13-605 Independent Retail Hardware Stores, 


TES 
| 


3-606 Retail Shoe Stores, 1977 


3-607 Retail Drug Stores, 1978 


3-608 Retail Florists, 1979 


3-609 Independent Retail Jewellery Stores, 


1978 


3-610 Retail Hardware Stores, 1980 
B-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 
[ 


" 


3-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 
| 


+» - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
-- Occasional 


In addition to the selected publications 
isted above, Statistics Canada publishes 
wide range of statistical reports. on 
anadi economic and social affairs. A com- 
rehensive catalogue of all current publica- 
jons is available free on request from 
tatistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


a ed 


Catalogue 


Les publications suivantes sur les résultats 
d'exploitation sont maintenant disponibles. 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1979 


65-604 Magasins indépendants de vente au détail 
de vétements pour dames, 1975 


63-605 Magasins indépendants de vente au détail 
de quincaillerie, 1976 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
VOT7. 


63-607 Pharmacies au détail, 1978 


63-608 Magasins de fleuristes, vente au détail, 
NUS: 


63-609 Magasins indépendants de vente au détail 
de bijouterie, 1978 


63-610 Magasins de vente au détail de 
quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant & Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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_ Statistics Canada Statistique Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANS IM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, KIA OV4 (Telephone: 
996-9304) or to the Statistics Canada reference cen- 
Ee, LM 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (285 =51125)) Regina (359-5405) 
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586) Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, KIA OV7. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes e 
d'autres documents de référence géographiques sont disponible 
pour certaines sortes de données. L'accés direct a des donnée 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base d 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistiqu 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publics 
tion ou de statistiques et services connexes doivent 6ét1 
adressées a: 


Section de commerce détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 996-9304) « 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-488 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-402 
Montréal (QI SI2S) Regina (359-540 
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-302 
Toronto (966-6586) Vancouver (666-365 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, de 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisate 
qui habitent a l'extérieur des zones de communication locz 
des centres régionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador Zénith O-7C 


Nouvelletcosse, Nouveau-Brunswick 


et Tle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7 
Québec 1-800-361-2! 
Ont ario 1-800-2 68-1 
Manitoba 1-800-282-8 
Saskatchewan 1(112)800-667-3 
Alberta 1-800-222-6 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-663-1 
Yukon et nord de la C.-B. | 
(territoire desservi par la | 


NorthwestTel Inc.) Zénith O-€ 


Territoires du Nord-Ouest | 
(territoire desservi par la | 
NorthwestTel Inc.) Zénith 2-1 
| 
| 
Comment commander les publications | 
{ 
On peut se procurer cette publication et les autres publ | 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux pol 
de Statistique Canada, ou en écrivant a la Section des ve 


et de la distribution des publications, Statistique Can , 
Ottawa, K1A OV7. 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


figures not available. 


figures not appropriate or not applica- 
biler 


= hil or, Anche publication less than 
half unit expressed. 


_- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
£ revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca- 
nadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Cur- 
rent Economic Analysis Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 028 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Voici la signification des signes convent io 
nels suivants utilisés dans les publications 
Statistique Canada: 


. nombres indisponibles. 


. ntayant pas lieu de figurer. 


- néant ou, dans la présente publication, inf 
rieur & la moitié de l'unité exprimée. 


-~— nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
! nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de 
Loi sur la statistique relatives au secrel 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les tot aux 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'informat 
socio-économique) fournit au public certaines s 
tistiques actuelles et historiques sur les Ver 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112) 
sur de nombreuses autres séries, par le bials ¢ 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de suppt 
sous une forme lisible par une machine. Pour f 
de renseignements, s'adresser au personnel 
CANSIM, Division de 1l'analyse de conjonctt 
Statistique Canada, Ottawa, KIA 028 (télépl 
613-995-7406), ou aux conseillers rég ionaux 
bureaux de Statistique Canada situés a travers 
Canada. 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms waS originally derived from the 1971 
Census Of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program of 
the Merchandising and Services Division, to 
be utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however, 
this concept is not used in the monthly sur- 
vey of department stores.) Under the "loca- 
tion" concept, department store data con- 
tained in this publication exclude the ac- 
tivities of other kinds of businesses which 
may be operated by the reporting department 
store firms. For example, non-department 
store locations are classified to the kinds 
of business most appropriate to their com- 
modity structure with the catalogue sales 
activity of department store organizations 
classified to the "General Merchandise 
stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
tationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart- 
ments, if any, is considered to be a total- 
ity that is, it competes in the market 
place as one structure,” .rather + ‘than!’ as ‘a 
number of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "liste des 
organisations de grands magasins" est donnée & la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente’! Jquii 
est commun au recensement et au progranme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Le recensement mesure également les 
activités des "6tablissements", toutefois cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 
l'enquéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas & la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commer- 
ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; a titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga- 
sins ~sont. classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses", 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ot sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de l'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal alee IVAN aks} 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or ali ot eaciie 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants’ and 
children's wear; girls' and, teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear ; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls’ ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses! and children's 
Footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys! footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys! clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlets total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines $ 
and food. Note: The outlet must sell at 


Définitions 


Point de vente au détail 


Walaa 


Suivant la définition de Statistique Canada 


un point de vente au détail est un local d'affai 


res (habituellement un magasin) dont l'activit) 


principale est la vente de marchandises et de 
services connexes au grand public pour la conson 
mation ménagére ou personnelle. | 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand mage 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes | 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend lt 
articles suivants: robes pour dames et jeun 
Filles, robes de ménage, tabliers et uniforme 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fy 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fi; 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfant 
vétements de fillettes et d'adolescentes; ling} 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véet- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillette: 


! 


gants, moufles et articles de parure pour dam 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fi- 
les et enfants; vétements pour hommes; articl 
d'habillement pour hommes; vétements et articls 
d'habillement pour gargons; chaussures pour ho- 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir 

moins six des séries mentionnées ci-dessus, do- 
au moins une doit @étre les vétements ou article 
d'habillement pour hommes et garcons. Au mois 
20% des ventes globales du magasin doivent => 
de vétements pour ¢& 


faire dans, Ue» groupe 
famille. 

| 
Meubles, appareils et articles d'ameublemet 


ménager. Ce groupe comprend les articles teste 
vants: literie et linge de maison; porcelaine {t 
verrerie; articles d'ameublement ménager; mt- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de + 
jour, salle @ manger ou chambre &@ coucher}; gi 
appareils, télévision, radio et musique; qu. 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le maga‘! 
doit tenir au moins quatre des séries ment ionn: 
ci-dessus, dont au moins une doit, .étremy 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambr! 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales | 
magasin doivent provenir du groupe des meubl: 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


| 


{ 


Tous autres articles (divers). Cette cat égo |! 
comprend toutes les marchandises que tient | 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-des¢$ 
telles que: articles de toilette, cosmét iques ? 
médicaments; appareils et fournitures photoc 3 
phiques; tissus a la piece; mercerie et menus ¢ 
ticles; bijouterie; articles de sport et valis;3 
papeterie, livres et revues; et alimer 


least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


_ Stocks are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period mfal= 
ling nearest the end of the calendar month. 


_ Accounts receivable are defined as cus- 
tomers' accounts and notes receivable as at 
tne end of the month, as well as all new 
credit granted during the month, less pay- 


nents received. Accounts discounted with 
9anks, paper sold to sales finance compa- 
lies, or amounts owing on account of 


credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
yayable and are therefore included. 


Junior Department Stores are defined as 
‘etailing entities which sell the same wide 
‘ange of goods (see department store defini- 
lon) that are sold in the more traditional 
major) department stores and are popularly 
lescribed as discount Operations. 


lethodology 


The monthly sales values, published at 
he Canada, provincial and metropolitan area 
evels, are based on the universe of depart- 
ent store organizations. A 100% response 
ate is aimed for each month with the publi- 
ation usually delayed if large department 
tore organizations have not responded in 
ime. The monthly sales figures are esti- 
ated when necessary, due only to late res- 
onse, by applying an imputation method 
hich is unique to each organization. 


The monthly sales values by department , 
ublished at the Canada level, are based 
nly on the organizations which provide the 
equired breakdown of sales. The percentage 


1x 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries ment ionnées Ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Les ventes et  recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant & 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus) A Ja ‘fin du‘moissou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets & recevoir des clients A la Fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés & la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes & rece- 
voir servant & garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qui 
offre la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins & prix réduits. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 


tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace & une 
méthode d'imputation qui est unique & chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 


distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts recelv- 
able. Data for late respondents are esti- 


mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, EOmREne 


previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. [his error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


| 


par rayon obtenues auprés des firmes déclarant, 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tot. 
les pour le pays afin d'établir une estimati 


des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada.) 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les 
mes qui présentent la ventilation requise 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le 
port des ventes aux stocks (calculé a partir 
déclarations des firmes) est appliqué a l'est 
tion des ventes mensuelles afin de produire 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes & recevoir mensuel 
l'ensemble du pays provient des 


nées relatives aux enquétés retardataires 
estimées comme suit: on calcule d'abord la va 
tion en pourcentage des comptes a recevoir 
Firmes déclarantes, puis on la fait porter 
les chiffres du mois précédent de la firme re 
dataire. 


Fiabilité des données 


Frreurs non liées & 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et 
stocks des grands magasins porte sur tous 
points de vente des sociétés de grands maga 
énumérées & la fin de cette publication. 
donné qu'elle peut étre considérée conme 


recensement exhaustif de la population obser. 
comporter des ePty 


elle ne risque pas de 


sociétés 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les di 
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d'échantillonnage. Par contre, méme les don 


publiées d'un recensement qui dénombre intégr 


. . : { 
ment & chaque mois l'ensemble des points de vi 
connus des grands magasins peuvent étre entac 
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d'erreurs. Celles-ci, dites non liées & 1am 
CIM NOMNECS> SE retrouvent tant dans les rece; 


ments que dans les enquétes par échant illonr 
Flles sont dues a un ou plusieurs facteurs f 
les suivants: 


Le champ couvert par l"enquéte. L'erreur rés 
d'un listage incomplet et d'une couverture ir 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribual 
la conception du questionnaire et aux Car 


ristiques de la question, a l'incapacité ¢j 


refus de l'enquété de fournir des renseignel 


exacts, a l'interprétation fautive des ques ¢ 


due &a des problémes d'ordre sémantique, | 
variations, d'un interviewer @ l'autre dar 
mode de communication retenu, 
d'expliquer des questions et l'interpréte! 
réponses. i 


lorsqu'il s* 
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lon-response error. Some respondents may 
efuse to answer questions, some are unable 
o respond, while others may be too late in 
esponding. Data for the non-responding 
mits can be imputed using the data from 
esponding units or some earlier data on the 
on-responding units if available. The ex- 
ent of error due to imputation is usual ly 
nknown and is very much dependent on any 
haracteristic differences between the re_ 
pondent group and the non-respondent group 
n the survey. This error generally in- 
reases with increases in the non-response 
ate and attempts are therefore made to ob- 
ain as high a response rate as possible. 


rocessing error. These are the errors that 
ay occur at various stages of processing 
uch as coding, data entry, verification, 
Jiting, weighting, tabulation, etc. 


_Non-sampling errors are difficult to mea- 
ire. More important, non-sampling errors 
squire control so that their presence does 
9b impair the use and interpretation of 
inal results. With regard to the estimates 
* this publication all attempts have been 
ide to minimize the non-sampling errors: 
partment store locations have been defined 
1 a most precise manner; the questionnaires 
ed in the survey have been carefully de- 
gned to minimize different interpreta- 
ons; detailed acceptance testing has been 
irried out for the different stages of 
liting and processing; and every possible 


fort has been made to reduce the non- 
sponse rate as well as_ the response 
rden. 


n-sampling Error Measures 
eS AMOS BS LS SSD 


One source of non-sampling error is the 
N-Tesponse error. Text Table I assists 
ers in evaluating this error. Two response 
asures are derived, namely, the response 
te, which is a measure of the proportion 
those units which have responded in time 
f inclusion in this publication and the 
sponse fraction, which is a measure of the 
ta response rate, and is the proportion of 
> published data which is based upon 
tual reported data. 


The units used in the Department Store 
les and Stocks Survey for derivation of 
* Tesponse rate is based on (1) the survey 
it - the 10 provinces, the two territories 
1 the four metropolitan areas im which a 
artment store organization operates de- 
‘tment store locations and (2) the organi- 
lonal unit - the department store firm 
mpany) themselves. For example, a depart- 
it store firm reporting for 20 stores in 
€rio would be considered as one survey 


esl 


memes. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en gont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partiredes»chiffres fournis par les répondants ou 
& l'aide des Statistiques antérieures sur. les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de 1l'erreur 
d' imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'anpleur & mesure qu' augmente 
le taux de non-réponse, on s'ef force d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la tatalisation. 


Litest, dif miei le-idecmesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. En OuLre, mids faut. jes 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou a l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent billdetin, tout a €té-mis €n oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont été congus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses 6tapes de vérification et -dewtrartve™ 
ment ont fait l'objet de contréles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n*a absolumeat rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeay de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées & l'échantillon- 

nage 

Parmi les erreurs non liées aA 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur A évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour €tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-A-dire la pr opor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 19 provinces, les deux ter- 


ritoires et les quatre régions métropolitaines ot 


les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
Par exemple, une société de grands maga- 
Sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 


unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver ) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 


i Hele lac. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I qives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. Ihe respense “rate is given as the 
percentage of survey units and the corres-— 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion -in ‘this 
publication. [he response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
Abcell maf 20morganizabional, unies in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of TSA cerns OF 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1983 


May 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1983 


Mal 


OO ee Ee 


= a ee SE ee 
Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois 


Response rate 
Taux de réponse 
ie ee ee Se se 
i 
Survey units 


Unités d'en- 
quéte nisationnelles 
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quéte et une unité organisationnelle alors qu'un 
Firme dont la déclaration porte sur cing magas in 
3 Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sau 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni 
tés d'enquéte mais seulement une unité organise 


tionnelle. 


fees variables dont aimfade “eenir compte pot 
calculer la fraction de réponse sont les vente: 
les stocks et les comptes a recevolr. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité dj 
données d'enquéte en matiere d'erreurs dues @ 
non-réponse. Le taux de réponse représente | 
pourcentage des unités d'enquéte et des unit: 
organisat ionnelles correspondantes qui oO. 
répondu. assez t6t pour €étre incluses dans | 
présent bulletin. Par contre, la fraction | 
réponse constitue le pourcentage des donné: 
publiées qui sont fondées sur des rense ignemer: 
effectivement déclarés par les grands magasir. 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellu; 
comportant 20 unités organisationnelles dont ci 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 2° 
Cependant, si les cing unités représentent 
millions sur l'estimation publiée de $10 mi} 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a BI 
Comme le taux de réponse aurait, a lui se 
tendance & déprécier la fiabilité de l'estimat.) 
dans un tel cas, il’ faudraie tenir compte 
deux unités de mesure. 


Response fractt 


Fraction de | 
réponse 


\ 


Organizat ional 
units 


Unités orga- | 


per cent - pourcentage 


95.8 99.9 | 
| 
eres 88.9 | 
| 
oa 62.2 
Oras 99.9 | 
| 
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Seasonal Adjustment 


Time series contain the elements essen- 
the description, explanation and 


forecasting of the behaviour of an economic 


“phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic 
time."(1) In 
-economic activity, 


processes through 
using time series to observe 
economists and statisti- 


cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
Went or trend, the cycle, the seasonal 
(variations) and the irregular (fluctua- 


tions). These movements are caused by var- 
ious economic, natural or institutional fac- 
tors. The seasonal variations occur periodi- 
cally on a more or less regular basis over 
mee course of the year as a result of sea- 
sonal changes in weather, statutory holidays 
fand other events which occur at fairly 
Tegular intervals and thus have a major 
‘impact on the rate of economic activity. 


meen the interest. of accurately interpret ing 


‘the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
jor quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 


consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-—Jenkins 


type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily the ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
Mal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these 


Operations have been repeated several 
times.(3) These procedures, used to deter- 
mine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, since May 1983, executed every 


month instead of once a year. This permits 


Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974. 

2) For further information see 
ARIMA Seasonal Adjustment 
Estella Bee Dagum, Statistics 

__. Catalogue 12-564E£, Occasional. 

3) See next page. 


the X-11- 
Method, by 
Canada, 
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Désaisonnal isat ion 
— a Se Mle Sao! 


Les séries temporelles ou 
comportent les éléments essentiels 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers Statistiques de 1l'évolution des proces- 
SUS €conomiques dans le temps"(1). L'observat ion 
par les économistes et les statisticiens de 
l'activité économique a l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance 2 long terme ou trend, 
le mouvement cycligque, les variations saisonnié- 
res et les fluctuations irréguliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations Salsonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année. en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent a inter- 
valles avec une certaine régularité pour influen- 
cer de facgon significative le taux d'act ivité. 


chronologiques 
a la descrip- 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisat ion 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1]'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement & ajou- 
ter une année de données brutes a chacunes des 


deux .extrémités de la série initiale avant de 
procéder @& 1a _  désaisonnalisation proprement 
dite. Les données est imat ives proviennent 


d'extrapolations prospectives et 
réalisées par des modéles ARMMI 


retrospect ives 
(modéles autoré- 


gressifs & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 
La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 


surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers @ partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées A plu- 
Sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées a chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, Aodit 1974. 

(2) Pour plus anple information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


us to update each month the reference series 
from which we derive the final estimations 
of the seasonal factors with the prev 10us 
month's revised data. However, in order to 
obtain the preliminary seasonally adjusted 
value for the current month's ‘sales, a 
projected seasonal factor is used (derived 
from previous month's datas) 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 
adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to getswtay beter 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided. (3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Constant Dollar Estimates 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
Il), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


(3) See Tables 30. 
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| 
4 jour mensuellement les séries de référence deg 
quelles on dérive les estimations finales de 
facteurs saisonniers, en employant les donnée 
les plus récentes disponibles. Toutefois, afi 
d'obtenir la valeur préliminaire des vente 
désaisonnalisées pour le mois courant, on utilis 
une prévision du facteur saisonnier fondée st 
les données disponibles le mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de miei 
comprendre la tendance-cycle fondamentale d'ur 
série, la série désaisonnalisée n'en contient pi 
moins une composante irréquliére. De légér: 
variations d'un mois & l'autre dans la sér | 
désaisonnalisée peuvent Neel re que | 
simples mouvements irréguliers; pour avoir wu! 
meilleure idée de la tendance fondamentale, 1 
utilisateurs doivent donc examiner les séri. 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois: 
dominance cyclique, ou MDC.(3) Il s'agit du pl. 
petit nombre de mois pour lesquels un certa 
rapport devient et reste inférieur a l'unity 
autrement dit, il s'agit de la période pendal 
laquelle le taux de variation moyen absolu de 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée ¢| 
supérieur & celui de la composante irréqulier. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre 
mois que doit durer une variation de la séri 
désaisonnalisée dans une direction donnée 4 
qu'on puisse @étre raisonnablement certain que ; 
tendance-cycle de la série évolue dans la mé 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhait! 
ble puisqu'il indique la présence d'une sé 
lisse. L'application d'une moyenne mobile @ 
données désaisonnalisées de période éaqale au I 
tend & lisser les mouvements irréguliers pouvil 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. | 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet | 
réduire tous les genres de série a peu presi 
méme niveau de lissage, quelle que soit la tal, 
de la composante irréguliére dans la série i} 
tiale. | 


| 
i 


Estimations en dollars constants 
| 


Afin d'obtenir la valeur estimative de 1’) 
semble des ventes des grands magasins en doll> 
constants (tableau explicatif II), les est ib 
tions des ventes relatives aux principaux grav? 
de départements sont dégonflées au moyen p 
indices implicites de prix appropriés fournis 3 
la Division du produit industriel de Statist! 
Canada. Les estimations de ces groupes de ra) 
ainsi dégonflées sont par la suite totalis: 


pour produire l'estimation de l'ensemble ? 
ventes des grands magasins en dollars constars 
L'indice des prix qui est publié est un ine 
implicite obtenu en divisant le chiffre est imi 
des ventes totales en dollars courants par 15 


timation correspondante en dollars constants. | 


(3) Voir les tableaux 30. 


TEXT TABLE II. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1981-1983 


TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et 
constants, 1981-1983 


Car aietips ene iat ae 5 ne eis be ee pruriot ious ony 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
Dee od unadjusted change unad just ed change 
BaP ode Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
| des courants pourcentaqge constants 1971 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 
nalisés nalisés 
"000 0 "000 76 
1981: 
January - Janvier 185; 2 643, 821 5 ae Aes) 347,636 + 4.0 
‘ebruary - Février 189.3 568,767 + 9,1 300,458 - 0.7 
larch - Mars 190.0 688,718 eee lies' F625 485 +. 2D 
ipril - Avril eae 123 O 95 + 16.0 kG + Gilt 
lay - Mai 1951, 822,881 he ee | 425,261 =e WU 
lune - Juin TOD DS G55, IDG. + 20.8 432,454 + 12.0 
luly - Juillet LID L2 VOT, TaS + 6.8 B92, 207 rice}, 
ugust - Aodt WZ 786,492 be e/a AN2 2915 4030.9 
eptember - Septembre 195 848, 390 ote 433,516 52.6 
ctober - Octobre 198.1 892,549 + 8.3 450), 555 - 0.6 
ovember - Novembre 199.40 1,036,498 AG 520,853 =e 5805) 
ecember - Décembre 198.1 1,542,685 +. 20.8 778,741 =il 1,257 
ear - Année TIA 10 S206 2075 + 9.1 5, 2605 195 + 0.6 
982 : 
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Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
Fiable business without the previous consent 
in writing of that business(4). The disclo- 
sure ofpedata likely vo peveal specif ie 
information on the activity of a particular 
company 41s therefore systematically and 
rigorously controlled and regulated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an Xen see 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data conf iden- 
tiality without having to enter an WKS TS) vo 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) jor the 
Game item. the data im question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited “co 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


(4) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Seerecy”™. 
(See Table 26. 


Confidentialité des données 


xvi 


la loi interdit a Statistique Canada de dif ft 
ser au grand public des données qui pourraier 
servir a identifier une entreprise ou certaine 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu <¢ 
préalable ]'autorisation écrite de cette dernie€ 
re(4). Ainsi, le dévoilement de données suscept: 
bles de révéler des renseignements précis st 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys 
tématiquement contrélé suivant des dispositior 
strictes de telle sorte qu'aucun rense igneme! 
jugé secret ne soit publié ou divulqué. L' appl | 
cation des régles sur le caracteére secret d'ul 
partie des résultats des enquétes sur le commer, 
s'établit donc de maniére @ ce qu‘ aucune donn} 
ne soit révélée pour des cellules (ou Ung 
statistiques) composées de moins de trois comp; 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque ce. 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnie, 
Par la suite l'information concernant ces cell 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diff 
rents postes visés dans la publication. 


} 


Une autre facon de préserver le caractére cc. 
Fidentiel de l'information sans pour autant ave 
& mettre des "X", consiste a grouper (conso lide, 
pour certaines régions (ou certaines cellule! 
T'information d'un meme poste. I] suffit alc; 
d'agréger les données visées et de les présenti 
sous une forme moins détaillée mais qui respec 
la consigne de confidentialité. Par exemple de! 
bien des cas, les données relatives aux Territt 
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses a‘ 
celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi, par l'application rigoureuse de 
régles, le caractere privé de l'information 
préservé et n'affecte que trés marginalement > 
fin de compte la diffusion des résultats 
enquétes sur le commerce. 


| 
| 
| 
\ 
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Notes explicatives | 
| 

Les variations des ventes en pourcentage ai 
née dans la présente publication est fondée | 
la valeur totale des recettes pour chacune : 
périodes observées. Elle tient compte des me 3 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux UJ 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se lin! 
pas aux magasins qui ont été exploités 9qj 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(5) en 1 
visant la valeur marchande des stocks & la fii 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. | 


(4) Voir l'article 16, intitulée Secret, du | 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 
(5) Voir tableau 26. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
‘dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
eribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
fib lished in the January issue of this 
publication. 

Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are pub lished 
on a monthly basis. 

The number of shopping days that this 
publicat ion is based on varies from month to 
month. See Text Table III for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


(6) See Table 27. 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 


Valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions mét ropolitaines correspondent 
régions métropolitaines du recensement. 


aux 


La liste de référence des marchandises, qui 
déerit. ef détail Gea produits de chacun des 40 
Tayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des qrands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes A recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois A l'autre. Le tableau explicatif III 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


(6) Voir icelolieew) 27. 


TEXT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1982 and 1983 


[ABLEAU EXPLICATIF III. 


Nombre de jours commerciaux, par mois, 1982 et 1983 


1983 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 


1982 
a SS ee eee 
Number of Total number Number of 
Saturdays of shopping Saturdays 
days 
Nombre de Nombre total Nombre de 
samedis de jours samedis 
commerciaux 


commerciaux 


sa a ee ei. cel 


anuary - Janvier Z> 
ebruary - Février 24 
arch - Mars 27 
pril - Avril j5) 
ay - Mai aS 
une - Juin 26 
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Jgust - Aodt 26 
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Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981 - 1983 
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Department Store Sales, Current and Const 
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HIGHLIGHTS 


Jotal department store sales in May 1983, 
adjusted for seasonal variations and the 
number of trading days, increased 8.4% over 
April 1983 sales to $890.4 million. On a 
month to month comparison, the departments 
recording the highest increases were china 
and glassware (+ 27.8%), hardware, paints, 
wallpaper etc. (+ 20.9%) and boys' clothing 
and furnishings (+ 17.1%), while the largest 
decreases were reported by furs (- 54, %) 
linens and domestics (- 2.3%), housewares 
and small electrical appliances (- 2.1%). 


The unadjusted department store sales 
totalled $840.3 million in May 1983, OSs 2%4 
over May 1982 sales. Sales were higher in 24 
af the 40 departments, with the most notable 
gains in repairs and services (+ 26.8%), 
television, radio and music (+ 24.1%) and 
Major appliances (+ 20.4%). The largest 
Jecreases were reported an furs (- Baloo 
sporting goods and luggage (- 15.9%) and 
jitls' and teenage girls' wear (- Bee 


With the exception of Manitoba (- Geos). 
\Iberta (- 0.9%) and the Yukon and Northwest 
meetories (- 22.4%) which showed lower 
ales in May 1983 over May 1982, the remain- 
Ng provinces reported increased sales rang- 
ng from 0.3% in Newfoundland to 18.4% in 
lova Scotia. Among the 10 metropolitan areas 
overed by the survey, Halifax-Dartmouth 
+ 24.8%) posted the greatest sales in- 
Tease, while the largest decrease was in 
alg@ary (- 3.9%). 


Total sales by major department store 
fganizations increased 3.3% from the same 
onth last year to $524.4 million while 
unior department store organizations sales 
egistered an increase of 3.1% to nda Se) 
illion. 


Cumulative unadjusted sales for all 40 
emeeements for the first five months of 
783, reached $3,630.6 million, up 4.5% over 
w€ same period a year earlier. 


POINTS SAILLANTS 


Les ventes totales des grands magasins en mai 
1983, corrigées en fonction des variations sai- 
sonniéres et du nombre de jours commerciaux, se 
sont accrues de 8.4% par rapport a celles d'avril 
1983 pour s'élever A $890.4 millions. Sur une 
base de comparaison mensuelle, on a constaté les 
hausses de ventes les plus significatives pour 
les rayons de porcelaine et VERTeDde, (4427.0). 
de quincaillerie, peinture et papier-tenture 
eles (17-2019%). et. de uyeteneale ace articles d'ha- 
billement pour garcons (+ 17.1%) tandis que les 
diminutions de ventes les plus notables ont été 
Signalées par les rayons des fourrures (- 54.0%), 
de literie et linge de maison (- 2.3%) et d'arti- 


ae de ménage et petits appareils électriques 
= 2a cliteg is 


Le total des ventes des grands magasins, sans 
ajustements saisonniers, s'est chiffré a $840.3 
millions en mai 1983, soit une augmentation de 
3.2% par rapport au mois de mai 1982. Des 40 
Tayons, 24 ont enregistré des accroissements de 
ventes, parmi lesquels les rayons de services et 
travaux de réparation (+ 26.8%), de télévision, 
Tadio et musique (+ 24.1%) et de gros appareils 
ménagers (+ 20.4%) ont indiqué les hausses les 
plus élevées tandis que les baisses de ventes les 
plus appréciables ont été Ssignalées par les 
Fayone> .de- Tourrutes, (— ‘55.91%) = sd bantic tees 
Sports et valises (- 15.9%) et de vétements de 
Fillette et d'adolescentes (- 8.3%). 


A l'exception du Manitoba (= 05.5%), Sde 
lAlberta (— 0.9%) et du Yukon et des! lereitoiros 
du Nord-Ouest (- 22.4%) qui ont montré des bais- 
ses de ventes par rapport & mai 1982, toutes les 
autres provinces ont Trapporté des augmentations 
variant de 0.3% & Terre-neuve & 18.4% pour la 
Nouvelle-Ecosse. Des dix régions métropolitaines 
couverte par l'enquéte, on a constaté 1' augmenta- 
tion la plus remarquable pour Halifax-Dartmouth 
(+ 24.8%), tandis que Calgary (- 3.9%) a enregis- 
tré la chute de ventes la plus importante. 


Les ventes totales par les organisations de 
grands magasins traditionnels ont augmenté de 
3.3% par rapport au méme mois l'an dernier pour 
s'établir @ $524.4 millions, tandis que les ven- 
tes des organisations de grands magasins popu- 
laires ont quant & elles augmenté de 3.1% pour se 
chiffrer a $315.8 millions. 


Les ventes cumulatives, non-désaisonnalisées, 
de tous les rayons pour les cinq premiers mois de 
1983 se sont élevées a $3,630.6 millions, soit 
4.5% de plus que la méme période 1'an passé. 


XOCIo Tal 


The unadjusted selling value of stocks 
held in May 1983 at $3,235.35 million, was an 
increase of 3.9% from the same month a year 
earlier. The seasonally adjusted value of 
stocks in May 1983 at $3,060.6 million, was 
1.8% higher than in April 1983. 


In May 1983, there were 798 retail loca- 
tions operated by department store organiza- 
tions, two more than in April 1983 and six 
additional locations compared to May 1982. 
Of this number, 335 were under major depart- 
ment store organizations and 463 were 
operated by junior department store organi- 
zations. 


In relation to total retail trade, total 
department store sales in May 1983 accounted 
for 9.5% of all retail sales in Canada, a 
decrease over the share of 10.8% registered 
in April 1983. 


| 
| 
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| 
La valeur marchande des stocks détenus en me 
1983 a totalisé $3,235.3 millions, pour axa 
enregistré un accroissement de 3.9% par rappol 
au méme mois l'an dernier. La valeur désaisonné 
lisée des stocks, a quant 4 elle augmenté de 1.¢ 
d'avril & mai 1983, pour atteindre $3,060.6 mu 
Nvonss. 


En mai 1983, om a dénonbré 798 points de ven 
opérés par les organisations de grands magasir 
dans leur ensemble, soit 2 de plus qu'en ar! 
1983 et six de plus qu'en mai 1982. De ce nombr| 
335 étaient exploités par les organisations 
grands magasins traditionnels et 465 par @ 
organisations de grands magqasins populaires. 


Les ventes des grands magasins ont compté po 
9.5% de l'ensemble des ventes au détail au Cana 
en mai 1983, soit une baisse par rapport a 10. 
calculé en avril 1983. 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1982 and 1983 


1983 1982 
January February March April May May June July 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mal Mal Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 8,000 9,881 1074 ere 4 19,700 21,006 Wige80 15,449 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 10,723 10,458 15, 280 Ta 205 8,559 UQ@ye 5,606 6,852 
3 Women's and misses' sportswear 28,150 Bish eves) 46, 361 45,564 53,968 51,250 AS PDS 42,244 
4 Furs 4,549 Be We} 2,185 888 265 590 598 1,743 
5 Infants! and children's wear and nursery 16,675 16,265 Lhe lee 20), 184 20,894 Zinta? AERIS: 20,556 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 8,145 10,262 Sie yall leis i78) 14, 364 15,663 13, ok 13, 13a 
7 Lingerie and women's sleepwear 10, 209 Lig oe (So qteiey) 14,299 16,315 16,230 14,9735 15,374 
8 Intimate apparel 7, 304 6,903 9,059 10,031 1Oet2e 10,047 9/85 9,309 
9 Millinery 1,248 1,014 996 AD 1,068 977 899 938 
0 Women's and girls' hosiery 8,084 7,388 10, 198 10,279 10,275 Oh oi lz 8,232 6,874 
1 Women's and girls’ gloves, mitts and 8,462 8,016 il epee iZ5580 13,478 iZeoee 10, 828 9,478 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 13,164 13,026 21,320 Fade Ses 24,045 24,920 jad eecie Me) 
3 Men's clothing 20,728 20,022 33,035 S005 28,958 BZ OBZ 34, 826 24,911 
4 Men's furnishings 22,542 pdpeyee) 32,921 Bit ho 35,442 YAR MW 41,503 31,427 
5 Boys’ clothing and furnishings 6,444 6,563 10,928 11,588 11,200 10,714 Sine 8,912 
16 Men's and boys' footwear 8, 868 9,036 14,514 14,667 eg ay 15,859 15,138 11,611 
17. Food and kindred products 47, 381 58,103 56,030 56,437 57,065 57,701 GO 6No 50,750 
18 Toiletries, cosmetics and drugs Siooe 37,530 44,134 43,159 44,391 40, 356 40,376 40,738 
19 Photographic equipment and supplies eat | 8,365 10,481 10,264 Weeou 11,072 13,662 13 ie 
20 Piece goods 3,456 3,554 4,753 4,123 4,364 4,574 4,032 3,587 
21. Linens and domestics 28, 304 16,064 22,030 22,807 23,457 Pail etete} 24,821 26,568 
22 Smallwares and notions 9,028 7,082 7,891 Tie 292. 6,446 6,340 6,492 6,864 
23 China and glassware 7,526 8,433 11,208 8,917 Zao 10,871 955.10 10,006 
24 Floor coverings 9,403 oe (ESS) 13,007 11,602 fi 251 lisse) itl 242 11,687 | 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 10,267 AGE tenn 13,881 14,587 15,618 14,650 15,852 1S. 
er ings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,757 Dp SH) 8,098 7, 082 6,813 7,146 Heel 7,634 | 
home furnishings 
27. Furniture Step ods SO 20a 42,496 36,181 45,869 40,673 39,420 43,652 | 
28 Major appliances 33,665 De Xa Beine 2a 32,836 39,210 B20. Sie Ape? | 
29 Television, radio and music 35,142 28 , 086 37,902 29,958 Bile ee 2S nz, Zircon 30,261 | 
30 Housewares and small electrical appliances 25,485 29,189 27,641 30,264 31,697 52, 109 30,958 32,524 
| 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. iinet) 16,407 Zi toe 24,991 34,066 BIG TAs) 30,697 26,756 
| 
32 Plumbing, heating and building materials TAZA 7,741 8,596 10,769 (2s Bs) 12,883 10,981 11,770: 
33 Jewellery eels) 11,087 15,406 15,614 17,180 18,061 17,438 16,692. 
34 Toys and games 8,046 oe298 13,446 14,515 14,056 11,815 12 oe 13,444 
35 Sporting goods and luggage 18,064 ae nee 20,091 24,452 DOTA 35,171 36,284 51,165, 
36 Stationery, books and magazines 19,259 19, 368 24,920 22,491 22,491 19,706 20,582 19,922, 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs WS TSE 11,080 15,085 16,239 18,953 17,781 18,018 18,427, 
and supplies 
38 Meals and lunches 18,021 16,954 20, 384 19,454 19,412 enae) 19,656 19, 656 
39 Repairs and services Ty leo 8,193 10,091 9,431 9,417 7,424 UA 6,497 
40 All other departments AAO SIDS: 20, 302 26,262 31,891 37,266 37,858 31,801 27,0 


41 TOTAL ALL CEPARTMENTS 623,426 604, 104 787,578 775,268 840, 268 813,933 790,853 763, 94' 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par 


rayon, Canada, 1982 et 1983 


Change - Variation 


1982 
August September October November 
Aodt Septembre Octobre Novembre 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
14,718 16,227 15,276 18,151 
16,926 17,648 25-5 We 25,071 
43,798 57,256 44,244 51,645 
1,743 2,674 451352 Diy Mey 
25,308 24,475 25,038 27,165 
225913. 18, 303 14,990 19,628 
13,058 16,874 16,919 25,027 
9,336 10,658 8,922 10,595 
978 1,584 2y103 3,504 
8,178 12,646 11,810 13,049 
10,543 15,644 15,526 22,465 
22,023 28,574 26,119 31,052 
27,987 38,629 36,168 50,614 
B12 SDT 575995 57,827 
17,856 IEE EM) {Fy ode) 14,678 
13,385 17,166 15,228 20, 556 
56,782 49, 303 54,758 676 223) 
40,400 41,750 45,954 56,485 
13,203 (WARG/S70) 125 lS 15,643 
4,435 5,491 Seyyn Dis DOI 
24,417 28,310 25,651 27, 882 
7,498 10,608 9,814 10,960 
9,216 12,425 10,762 16,440 
10,399 ii ors} 13,841 14,117 
13,148 13,458 14,406 16, 323 
7,202 8,516 8,908 WAS FT 
35,421 Slee is) 39,215 - 40,459 
bY. 53595) 38,400 40,446 42,784 
30,750 42,890 37,668 50,778 
30,419 31,966 35,420 43,025 
22,921 23,160 27,832 25, 786 
8,851 9,471 10,139 10), 333 
15,875 21 O09 17,987 Zi Sia) 
12,188 12,368 20,835 44,461 
23,750 23,490 20,627 27,706 
27,685 27,369 22,381 32,892 
15,974 15,262 19,495 22,207 
19,627 19,986 20,067 23,939 
6,789 7,409 8,984 11,908 
25,571 25,400 275154 28,698 


15,727 861,179 859, 187 1,073,558 1,608,478 + 8.4 + 


December May / May 
April 1983/1982 
1983 Rayon 
Décembre Mai/ Mai 
avril 1983/1982 
1983 
No 
per cent 
pourcentaqge 
23255 + 22.3 =. (6.72 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
22,116 = SET + 17 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
69,090 + 18.4 ne Bee, 3) Vétements sport pour dames et Jeunes filles 3 
6, 303 - 70.2 = Sl Fourrures 4 
Sfp lOv27/ BIG) = 4.1 Vétements pour bébés et enfants el articles 5 
de chambres d'enfants 
26,576 + 4,3 =) 8.5 Vétements de fillettes et d' adolescentes 6 
45, 884 + 14.1 + 0.5 Lingerie et v@tements de nuit pour dames 7 
14,406 + 5 110 + 0.8 Sous-vét ements 8 
4,528 - 15.6 + 9.3 Chape aux g 
18,176 -- + 10.3 Bas pour dames et fillettes 10 
36, 331 te AG ae S/O Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
30,873 + 4,7 = S55 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
66,262 Senay S46 Vétements pour hommes ihe 
110, 234 13.6 te Dh Articles d'habillement pour hommes 14 
24,023 = 08 + 7.3 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
24,274 + 4.8 = 3.0 Chaussures pour hommes et garcons 16 
81,194 ae WIA oe | ail Produits alimentaires et connexes 17 
110, 167 se A) + 10.0 Articles de toilette, \cosmétiques et médi- 18 
canents 
SHA SNS} ey AS Lae Appareils et fournitures phot ographiques 19 
4,666 + 5.8 4.6 Tissus 4 la piéce 20 
43,982 cae ARC) + 9.9 Literie et linge de maison 21 
12,620 - 11.6 + 1.7 Menus articles 22 
35,009 + 36.5 ne ithe’ Porcelaine et verrerie 23 
11,645 See se) se Sin Revétements de plancher 24 
18, 340 ae erst + 6.6 Tentures, rideaux et housses 25 
ay Oa ae) - 3.8 = 4 ok Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
42,085 + 26.8 + 12.8 Meubles 27 
43,480 + 19.4 + 20.4 Gros appareils ménagers 28 
80,007 + 4.0 + 24.1 Télévision, radio et musique 29 
79,674 aoe RD) = 1.2 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
DUS + 36.3 = Gad Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ete. 
125214 + 14.5 = ah Matériel de plomberie, chauffage et cons- 5Z 
truct ion 
65,752 + 10.0 =) a9 Bijouterie 33 
80,677 = eee 1940 Jouets et jeux 34 
50,879 + 21.0 = Pee Articles de sport et valises Do 
68,147 -- + 14.1 Papeterie, livres et revues 36 
22,701 + 16.7 + 6.6 Essence, huile, accessoires d' aut omobile, 37 
réparation et fournitures 
a2 54135 = 0,2 + Ted Repas et casse-crotites 38 
13,405 - 0.1 + 26.8 Services et travaux de réparation 39 
50,850 + 16.9 = Tee Tous autres rayons 40 
br /2 TOTAL, TOUS RAYONS 4] 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1982 and 1983(1) 


1983 1982 
January February March Aprilt MayP May June 
Department 
Janvier Février Mars Avril? Ma iP Mai Juin 
No 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, Aeon (5, 9s 15,564 14,465 15,558 16,139 15,694 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 14,489 14,848 15,034 14,564 16,629 13,902 13,743 
3% Women's and misses! sportswear 47,558 52,614 52,261 44,450 49,467 47,092 45,01 
4 Furs 2,844 2,872 2,827 Sie ea[S) 1,507 3,207 3,010 
5 Infants! and children's wear and nursery fb yay) Ti Sy Ka \\ 24,655 1D822 LL hae D> 56) 1\ 22,627 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 16,526 16, 982 19,204 13,892 15,460 16,890 15,92 
7 Lingerie and women's sleepwear 18, 782 18, 558 18,861 ss ATL Weeds 17,104 17,147 
8 Intimate apparel Ta ali 9,798 10, 348 a 9,595 ey.) 8,846 
9 Millinery ; eee) (Ney TH ih gas 1, 708 V5 741 ilo Se 1, oe 
10 Women's and girls! hosiery 10,141 10, 280 10,967 9,802 10,853 9,663 9,724 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 14,824 14, 328 15,459 14,300 15,440 Wa OZ 13,435 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 22,540 Phin ENS) 25200 20,850 22,485 23> 22,663 
13 Men's clothing 33,241 33,802 36,438 33,089 32,963 36,483 35,428 
14 Men's furnishings 39,818 41,650 47,138 39, 840 44,989 40,569 39,941 
15 Boys' clothing and furnishings 12,164 12,228 13,496 hil ey 13, 386 12,274 12, tT 
16 Men's and boys' footwear Tao" 15,047 17,403 13,446 15,420 15,255 14,706 
17 Food and kindred products 57,024 58,483 61,248 54,986 Weg ila 56,503 56,981 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 49,914 49,928 51,807 Ale 50,205 44,162 45,923 
19 Photographic equipment and supplies 13,569 14,115 14,264 WR E22) 14,001 13,208 1356p 
20 Piece goods (yl 7hS) 4,147 4,287 3,900 4,442 4,564 4,443 
21. Linens and domestics 27,485 26, 588 28,042 Ge) 265 162 23,834 25,882 
22 Smallwares and notions 8,512 8, 369 8,603 8,081 8,655 8, 502 8,487 
23 China and glassware 11,784 13,897 14,421 11,345 14,498 12, 384 Vives 
24 Floor coverings 11,671 11,499 12,990 be Se 11,736 ill o59 11,785 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 13,934 15,198 145479 IRE! SRSLY 14,248 14,575 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 9,074 8,578 9,710 8,821 8,665 8,757 8, 731 
home furnishings 
27 Furniture 38,614 39,805 44,010 38,757 43,359 38,266 37,94! 
28 Major appliances 36, 204 38,211 59712 36,136 40,908 55) one 34,59 
29 Television, radio and music BP siea/ 40,522 Aone 38,215 43,096 53', 896 36,10 
30 Housewares and small electrical appliances 37, 366 39,460 37,807 34,823 34, 103 33,437 34,56. 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 24,529 24 , 300 26,413 237g 28,719 28,811 26,47 
32 Plumbing, heating and building materials 10,650 11,064 10,034 9,831 oRo23 10,244 9,22 
33 Jewellery Zielio?2. 2 ee 21,294 20,167 20,491 20,650 20,48 
34 Toys and games Pa 5 iso) 24,034 27,430 2A, Sil 24,953 19,981 21,35 
35 Sporting goods and luggage 25,288 DSS TN Dil ETT) 24,725 25,541 30,445 29,26 
36 Stationery, books and magazines 26,292 27,449 33,459 2855 29,084 24,677 25,4€ 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 17,265 16,269 17,028 16,714 19,037 18,064 Aig 
and supplies 
38 Meals and lunches 21,168 20,986 20,920 20), 59 20,963 20,202 20,2 
39 Repairs and services Easy) 10,150 10,372 9,692 9,840 7,932 7,3 
40 All other departments 29,940 29, 600 31,013 29,065 28,635 28, 352 28,6" 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 865,148 884,731 928,419 821,620 890, 397 848, 839 842,1° 


= ~ T 2 ee 
T) Each department, including the "Total all departments", has been adjusted Separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the | 
"Total all departments". 


ee 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnal isées, par rayon, Canada, 1982 et 1983(1) 


1982 Change - Variation 
July August September October November December May/ 
April R 
1983 avon 
Juillet Aout Sept embre Octobre Novembre Décembre Mai/ 
avril 
1983 
yo 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
15,672 16,056 16,052 16,124 16,607 16, 309 = foo? Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
- formes pour dames et jeunes filles 
14,357 15, 566 13,751 13,959 16,531 14,111 se Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
45,983 45,511 45, 353 43,322 44,475 46,435 + 11.3 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
3,353 2,168 AE ie ie) Delo 3,153 2,661 - 54.0 Fourrures 4 
22,438 24,183 22, 348 22,610 23,068 23,259 + 14.7 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chanbres d'enfants 
16,078 16,230 15,796 15,473 16,227 16521 Sree pe Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
16,764 17,861 18,020 18, 209 1 Raa 17,801 ~ Del Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
9,248 SmAne) 10,096 IDA 10,509. tO, 161 + 1.8 Sous-vétements 8 
Serv 1,642 1,679 15,983 1,701 le 722: + 1.9 Chapeaux 9 
9,639 10,173 10,759 10,474 itl 128 10,704 Gay Bas pour dames et fillettes 10 
13,671 14,711 14,434 14,700 14,907 14,783 + 8.0 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
22,466 22,482 22, fo) 21,738 24,598 22,882 + 7.8 Chaussures pour dames, Jeunes filles et 12 
enfants 
34,600 34,026 35,024 OPA I 55, O17 34,576 - 0.4 Vétements pour hommes 13 
40, 400 43,527 42,108 39,928 Styl te 40,957 ae 29) Articles d'habillement pour hommes 14 
11,461 ieee] 11.207) RS s3 5 11555) iA in fe + 17.1 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
14,004 14,755 14,816 13,784 16,922 15,159 + 14.7 Chaussures pour hommes et garcons 16 
56,575 56,996 DG, 222 57,463 57,045 57, 362 + 2.8 Produits alimentaires et connexes hg 
46,194 47,292 47,168 48,609 48,701 49, 362 + 5.7 Articles de toilette, cosmét iques et médi- 18 
canents 
59 13,565 13,681 13,657 13,991 13,602 + 10.0 Appareils et fournitures phot ographiques 19 
4,653 4,759 4,727 4,623 4,591 4,857 + 13.9 Tissus & la piéce 20 
24,062 Loy is 22,279 Zo 98 25,924 Legon Se ai} Literie et linge de maison | 
8, 158 8,777 8, 826 8, 576 9,095 8,491 & Fei Menus articles 22 
t25127 12,489 12,647 12,778 12,014 12,561 + 27.8 Porcelaine et verrerie 23 
11,468 11, 346 As Sila 11,843 iil San USanelS aoe ly Revétements de plancher 24 
13,483 13,892 ys 13,611 14,402 15,668 + 10.4 Tentures, rideaux et housses 25 
8,652 85/25 8,681 De WP 9,163 9,294 = latch Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
36,196 36,988 36, 888 39,663 38, 800 40,930 + 11.9 Meubles Di 
33,929 BER AoZ 35,526 37, 364 42,064 38, 009 + 13.2 Gros appareils ménagers 28 
35, 350 35,610 38,222 36,677 38,252 38, 184 + 12.8 Télévision, radio et musique 7) 
33,461 34,623 34,655 B87 121 34,963 35,896 erent Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
25,849 ZO D2. 24,870 25,741 25,158 25,164 + 20.9 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
10,277 eee 9,627 9,142 10, 180 12,085 + 1.0 Matériel de plomberie, chauffage et cons- BZ 
truct ion 
22,012 21,288 21,284 21,690 20,174 21,202 + 1.6 Bijouterie 33 
20,429 20,770 20,576 20,847 18,941 21,254 + 16.8 Jouets et jeux 34 
28,051 27,951 27,915 26,240 25,905 26, 233 + 303 Articles de sport et valises Ee) 
25,754 26,301 25,600 25009 26,065 28,149 + 1.8 Papeterie, livres et revues 36 
18,129 liar Z5. 17,084 16,541 17,430 16,424 ~ 13.9 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
20,115 20, 336 20,707 19,945 21,236 22,091 + 2.1 Repas et casse-crottes _ 38 
7,078 e666 7,745 8,301 8,564 10, 128 alt) Services et travaux de réparation 39 
28,490 28,849 29,837 30,129 29,896 30,492 = ies Tous autres rayons ne 
833,862 850, 107 850,465 850,418 865,697 876,476 + 8.4 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


a) Chaque rayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. cn conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


Tayons", 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 


1983 1982 


January February March April May May June July 


Province 


Janvier Février Mars Avril Mai Mai Juin Juille 


ee ee of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland Sy OUD 6,167 OR 8, 381 10,086 10,060 9,668 Bs 
2 Prince Edward Island 4,088 3, 308 4,039 Be SS 4,841 4,446 4,797 6,03 
3 Nova Scotia eee 1a paz 21, 368 ZU O> 24,109 20, 369 ZB) AOE: 19,94 
4 New Brunswick Tilee285 (AV) lemon e) 16,565 Sy o27 ier eHles 17,440 16,85 
5 Quebec 113,689 105, 666 eioee 141,986 122, Oh JS 87s 135,940 134,69 
6 Ontario ADS SI8\) 209, 538 213%, 89 276,641 298,118 PARI) DAS) Zils 268, 6( 
7 Manitoba HOG S218 30,908 43,142 41,974 42,817 43,038 40,902 | I 
8 Saskatchewan 18,851 M5 7 LORS? 24,875 AN YES) Dor PI 22,476 227 E 
9 Alberta 92 , 346 D2 O25 117,900 IMORB22 V7, 794 ie20> Hale al 111, 0¢ 
10 British Columbia 109, 447 110,510 TST WZ, 126,114 136, 788 131,994 137, 502 130,14 
11 Yukon and Northwest 1,868 1,866 2,645 Defoe BEATE D958 220 2,% 
Territories 
12 CANADA 623,426 604, 104 787,578 775,268 840, 268 813,953 790, 853 763,9! 


- the So a ee Se Se ee 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


1983 1982 
ir eereNee. Se a 1 6 ee ee ee 
January February March April May May June July | 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mal Mai Juin Juill 


No. _ 
thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Calgary 35,506 35,568 45,673 G2 127 45,841 Copan 48,110 44,5 
2 Edmonton E2325 41,986 53,130 49,747 53,833 54,417 54,215 49,5) 
3 Halifax-Dartmouth 8, 865 8, 301 12,425 12,190 12,990 10,412 10,004 9,5! 
4 Hamilton 16,494 15,417 20,012 20,178 21,246 21757 20,499 19,£ 
5 Montreal 69,878 64,081 81,508 85,084 93,559 89,527 79, 362 78,7 

| 
6 Ottawa-Hull De STA 24,135 34,541 32,815 5,2 550 34,977 32,654 34,0 
7 Quebec City 15,486 13,658 19,417 20,538 23,196 21,038 19,196 1B, 
8 Toronto 91,876 86,317 110, 184 112,661 115,270 113,817 110,588 106,« 
9 Vancouver 66,859 67,579 82,773 74,498 80,530 80,477 80,841 a 
10 Winnipeg 27,586 28,058 39,236 Bets 38,730 38,966 36,918 31, 


ee ee ee 
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‘TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1982 et 1983 


ie ee 


1982 Change - Variation 
August Sept ember October November December May / May 
April 1983/1982 
1983 Province 
Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Mai/ Mai 
avril 1983/1982 
1983 
NG 
thousands of dollars - milliers de dollars 
10,021 25 203, 11,067 13,775 fei Sis) + 20.3 + 0.3 Terre-Neuve 1 
5,098 Din Zo 0 5,087 6,019 D477 + 5.8 + 8.9 Tle-du-Prince-fdouard 2 
21,808 (dd By Els; 23,885 SPAREN ES) Pi ODe. i210 + 18.4 Nouvelle-Ecosse 3 
16,964 17,601 SVAN POI. 36,671 + 11.8 + 4.0 Nouveau-Brunswick 4 
142,459 148,921 154,748 S929 280, 436 + 12.7 + 5.3 Québec 5 
72,438 305,940 302,675 387,576 598,421 oe 78 + 3.1 Ontario 6 
40, 344 46,588 44,257 diy) 59) 80,873 + 2.0 = 0.5 Manitoba 7 
22,792 EY SEI) 25,662 34,468 47,067 + 0.2 ou Saskatchewan 8 
14,077 1125), 82 (274275 1585152 218,739 + 6.2 - 0.9 Alberta 9 
26,885 150,477 142,202 ibaa 260,278 Scr) + 3.6 Colombie-Britannique 10 
2,841 2,958 He MiZ Bo Sal 4,990 - 0.6 - 22.4 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Quest 
75,727 861,179 859,187 1,073,558 1,608,478 + 8.4 Seay CANADA We 


le Ne 


ABLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


982 Change - Variation 
I 
ugust September October November December May / May 
e April 1983/1982 Certaines zones 
1983 métropolitaines 
oct Septembre Octobre Novembre Décembre Mai/ Mai 
avril 1983/1982 
1983 
Ne) 
jousands of dollars - milliers de dollars 
43,635 49,280 49,690 61,436 84,142 ET eae = eo Calgary 1 
92,992 57,361 Ih (PAS) 70,906 97,287 Ore = | thei Edmonton 2 
10,970 12,820 13,419 17,887 27, 088 + 6.6 + 24.8 Halifax—Dartmouth 3 
19, 183 22,582 22,156 235415 46, 239 a ie! = 2533 Hamilton 4 
33,891 91,718 93,741 108,605 A71e021 + 10.0 + 45 Mont réal 5 
2,122 37,009 37,657 44,801 66,060 He 124 es Ott awa-Hull 6 
9,805 20,783 21,461 25,300 36,127 OO + 1063 Ville de Québec 7 
17,575 126,985 121,498 156,241 242,771 ee 2S Fama Toronto 8 
4,222 91,441 85,071 105,425 156,081 + 8.1 a) Oe) Vancouver 9 
6,432 42,384 40,028 Se NI TZ 93 8 ln - 0.6 Winnipeg 10 
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TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 


1983 1982 
3 a ea ne 
January February March April May May June July 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mal Mai Juin Juill 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x Xe x 
3 Nova Scotia Di Doll 5,025 6,674 Ove ii FSESD x x 
4 New Brunswick x % x sé x x x 
5 Quebec 63,028 DS) SoZ 185 PS7 80, 468 SIRISZ Cie Lose) 74,079 13 
6 Ontario 139, 304 JO, 168, 840 Ap 22 Aes HES 169, 784 164, 104 1592 
7 Manitoba ASSP 1 elie Males 30,050 ZEA SENS)D) 26,790 26,829 26,205 26me 
8 Saskatchewan ~ x x x x x x 
9 Alberta 74,681 VE QE 92,836 84,401 87,977 90,415 94,099 84,4 
10 British Columbia 91,080 O22 TZ Gs 100, 349 108, 532 105,760 109, 360 103, 2 
11. Yukon and Northwest x x x x x x x 
Territories 
12 CANADA 416,073 400, 107 517,527 496,451 524,432 507, 484 498, 681 aii 


ee ee ee ee ass 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


1983 1982 
a EEE 
January February March April May May June July 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mai Mai Juin Juil 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 29,040 28,473 36,678 Bi, Oe) 35,260 36, 100 37,456 33,6 
2 Edmonton By, di Bh SS. 42,699 38,811 40, 806 43,044 43,381 39,6 
3 Halifax-Dartmouth By 22 4,637 710510) 6,827 6,995 x x 
4 Hamilton AS SINS 11,640 15,106 15,457 16,073 16,272 115-1) 92) 14,6 
5 Montreal 42, 362 41,194 SYA (hl T/ 54,533 5), WS Big B22 48,659 48,5 
6 Ottawa-Hull 18,458 15,667 ZENO? 21,054 24,192 1ofe INS S 21,006 2055 
7 Quebec City x x x x x x x 
8 Toronto 69,002 64, 180 81,651 83,485 82,502 81,281 79,194 764% 
9 Vancouver SO 2NS 60,052 W075 64, 338 69,450 70,134 69, 984 66,!) 


10 Winnipeg x x x x si y & 
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TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 


A le 
Ne 


Change - Variation 


August September October November December May / May 
April 1983/1982 p 
1983 rovince 
~ Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Mai/ Mai 
avril 1983/1982 
1983 
: No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x Tle-du-Prince-fdouard 2 
x x x x x A ORS x Nouvelle-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
76,393 88,670 90,851 OGRE YDS 156,587 + 11.8 + 0.8 Québec 5 
| 159,603 196,786 189,082 TANS) I) BODO 5 ed! 3. 7 + 4.6 Ontario 6 
- 25,890 33,309 PDS AO 39,694 52,740 - 2.6 = 105% Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
86,868 100,475 995298 124,170 168,176 + 4,2 = 2.7 Alberta 9 
101,750 125,810 dS 143,087 207,619 + 8.2 + 2.6 Colombie-Britannique 10 
x x x x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-OQuest 
480,433 583, 300 562,793 708,645 1,009, 764 + 5.6 + 3.3 CANADA 2 
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TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


1982 Change - Variation 
August Sept ember October “ November December May/ May 
April 1983/1982 Certaines zones 
1983 métropolitaines 
oat Septembre Octobre Novembre Décembre Mai/ Mai 
avril 1983/1982 
1983 
NO 
thousands of dollars — milliers de dollars 
33,935 39,815 39,628 49,768 66,511 G35 26 Calgary 1 
41,355 46,854 45,456 56,902 76,959 aE ES = Bio Edmonton 2 
x x x x x + 2.5 x Halifax—Dartmouth 5 
3,980 17,581 16,816 21,663 33,694 a0 = 1.2 Hamilton 4 
1,605 60,960 61,287 VS aNOO 108, 220 + 8.5 + 7.0 Montréal 5) 
95929 24,714 255375 29,970 40,989 + 14.9 + 8.6 Ot t awa-Hull 6 
x x x x x x x Ville de Québec 7 
8,270 98,071 90,285 Giz. ND 156 = 1.2 + 1.5 Toronto 8 
4,649 81,673 74,675 92,093 134,584 se Wo =» ale) Vancouver 9 
x x x x x x x Winnipeg 10 
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TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 


1983 1982 
January February March April May May June July 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mai Mai Juin Juille 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x Se x x x x x 
2 Prince Edward Island x mC x x x x x 
3 Nova Scotia De Sh De, YET 14,694 14, 138 16,644 x x 
4 New Brunswick Be x x s x x x 
5 Quebec 50,662 45,734 58,802 Sil, oilts! 70,049 68, 736 61,861 60,9 
6 Ontario 81,085 V2) HT 104, 349 105,406 WZ), 5D 2 AAD F4S> Sr. 220 109.8 
7 Manitoba 9,411, 9,805 1,092 14,479 VaROZ7 16,208 V4, 697 14,8 
8 Saskatchewan x x x x x % x 
9 Alberta 17,665 eet 25,064 26,498 29,817 28,490 Paik, Vaz. 26,6 
10 British Columbia 18, 367 ica ns) 24,904 ZOD 28,256 26,234 28,142 26,€ 
11. Yukon and Northwest x x x x x x x 
Territories 
12 CANADA 207, 353 203,997 270,051 278,817 315,835 306,449 292%, IZ 286, 


i 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1985 


1983 1982 
a a ————eEEe rr 
January February March April May May June July 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mai Mai Juin Juil 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 6,466 7,095 B85 22> D5 Gili 10,581 11,613 10,654 10,€ 
2 Edmonton Ue) 7,691 10,431 10,936 OZ, lala 10, 834 10,4 
3 Halifax-Dartmouth Boule 3,664 Do o2 5, 364 Dye x % 
4 Hamilton 3,978 535 ike) 4,906 A Teal tS 5,485 5,360 Syl 
5 Montreal Pil yo 22,887 28,691 Bills Sh 34, 386 34,205 30,704 Yee) > | 
6 Ottawa-Hull 9,114 8,467 A e2Z 1 they? R58 125711 11,648 10,: 
7 Quebec City x x x x x x x 
8 Toronto apa 8h) BP NOY 2B). SNS) P25 MG 32,768 B2 pel 31,394 30,. 
9 Vancouver 7,983 Thy SET 9,698 10,160 11,080 10, 342 10,857 10, 


10 Winnipeg x x x x x x x 


= ai oo 
TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 
1982 Change - Variation 
Province 
April 1983/1982 
1983 
Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Mai/ Mai 
| avril 1983/1982 
1983 
NG) 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
| x x x x x x x Tle-du-Prince-€ douard 2 
x x x x x EE ma eW x Nouvelle-fcosse 3 
| 
| x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
‘66,067 60,251 63,898 WA MI 123,849 seo ve zane) ile Québec 5 
| 2, 836 109,154 1135593 el [is FASS} 243,188 + 14.4 + 0.9 Ontario 6 
(te, 454 13,280 14,947 18,260 28, 133 + 10.7 a ih Manitoba 7 
| x x x x x x x Saskatchewan 8 
| 
N27 209 ZO 7 Zo SDI FF, 962 50,563 + 12:55 + 4.7 Alberta 9 
Seb) 24,666 26,289 32,654 DE (SSS) + 9.7 See gee Colombie-Britannique 10 
x x x x x Be x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Quest 
| 295,295 277,880 296, 393 364,914 598,714 + 13.3 + 3.1 CANADA 12 
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TABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


| i eae 


— 1982 Change - Variation 
7 ee eee 
| August September October November December May / May 
April 1983/1982 Certaines zones 
1983 métropolitaines 
| Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Mai/ Mai 
avril 1983/1982 
1983 
| NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
9,700 9,465 10,062 11,668 dvniooil + 10.0 = 9) Calgary 1 
| 11,637 10,507 11,674 14,003 20, 328 = 194 Stee 5 Edmonton 2 
x x x x x elie: x Halifax—Dartmouth 3 
(5,204 5,001 5,341 6,752 12,545 PES Sosy Hamilton 4 
32,286 30,758 32,454 35,505 62,800 + 1256 + 0.5 Mont réal 5 
12,393 12,295 12,282 14,831 25,070 & Sati + 4,9 Ot tawa-Hul 1 6 
x x x x x x x Ville de Québec 7 
(29,305 28,914 5 We a Ne) 37,669 67,635 fe Pane yO Toronto 8 
9,573 9,768 10,395 13,332 21,496 9 cir Vancouver 9 
x x x x x x x Winnipeg 10 


ee ee 
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TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 


Province 


1983 1982 

ee ee A 
January February March April May May Jun 
Janvier Février Mars Avril Mal Mai Jui 


i ee ee eee 


1 Newfoundland 
2 Prince Edward Island 


3 Nova Scotia 


4 New Brunswick 
5 Quebec 


6 Ontario 


7 Manitoba 
8 Saskatchewan 


9 Alberta 


10 British Columbia 


11. Yukon and Northwest 
Territories 


12 CANADA 


number -— nombre 


14 14 14 14 14 14 14 
7 7 7 Uf 7 7 7 
BZ. By 31 31 32 30 30 
WS) 24 25 D>) 2S) 26 26 
164 161 161 161 161 164 164 
301 STS) 300 300 300 296 2 
38 38 38 38 38 38 3€ 
ae) 29 30 30 30 28 2° 
84 84 83 83 84 82 87 
102 101 101 101 101 100 10 
7 6 6 6 6 I 
803 IED 7196 796 798 792 79: 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


Selected metropolitan 
areas 


1983 1982 

Nene ee eee ee eee ee ee tS 
January February March April May May Ju 
Janvier Février Mars Avril Mai Mai Ju 


No. 


1 Calgary 

2 Edmonton 

3 ReireseDaetnouh 
4 Hamilton 


5 Montreal 


6 Ottawa-Hull 
7 Quebec City 
8 Toronto 

9 Vancouver 


10 Winnipeg 


number - nombre 


Zi 27 27 TAU Zi. Zi 2 
32 32 31 31 Bh om Dy 
ils i 13 13 13 i 1 
24 23 23 3) 23 24 2 
80 79 UD Y2 Wo 80 8 
Sp oil 32 By 32 31 3 
(2 19 19 19 12 ily 1 
88 88 88 88 88 89 8 
42 41 41 44 4) 41 4 
30 30 30 30 30 30 3 


i oe 5 er 4 ee ee 
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TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1982 et 1983 


eae acer 
I 


July August September October November December Province 
| Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
| number - nombre = 
14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
7 7 7 7 7 7 fle-du-Prince-fdouard 2 
| 30 31 32 BD 32 32 Nouvelle-Ecosse 3 
| 26 j3) 25 25 Ws, PES, Nouve au-Brunswick 4 
164 162 162 163 164 164 Québec 5 
296 299 299 300 301 301 Ontario 6 
| 
| 38 38 38 38 38 38 Manitoba 7 
| 
28 28 28 29 29 29 Saskatchewan 8 
82 83 83 84 84 84 Alberta 9 
: 
| 101 101 101 101 102 102 Colonbie-Britannique 10 
if 7 y 7 7 v7, Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
| 793 795 796 800 803 803 CANADA 12 
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TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


——— 


1982 

| a nee Certaines zones 

~ July August September October November December métropolitaines 

~ Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre fe 
number - nombre 

a 27 27 Pa 27 Zi Calgary 1 
31 32 32 32 32 32 Edmonton 2 
1 12 13 13 13 13 Halifax—Dartmouth 3 
24 24 24 24 24 24 Hanilton 4 
80 79 1 80 80 80 Montréal 5 
3 52 a2 32 22 32 Ott awa-Hull 6 
| 17 17 18 18 19 iG Ville de Québec 7 
| 88 87 87 88 88 88 Toronto 8 
40 41 41 41 42 42 Vancouver 9 
30 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 


Province 


1983 1982 

a SE OE oe 
January February March April May May Jun 
Janvier Février Mars Avril Mai Mai Jui 


No. 


it 


12 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


number - nombre 


8 8 8 8 8 8 8 
3 3 3 3 3 3 3 
6 6 5 5 6 5 5 
5 4 4 4 4 6 6 
58 55 54 54 54 58 56 
113 111 112 112 MY 111 112 
18 18 18 18 18 18 16 
15 15 15 (5 15 15 (1: 
51 51 50 50 50 51 51 
60 60 60 60 60 60 6 
6 5 5 5 5 6 é 
343 336 334 334 335 341 347 


pee ee Se 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


Selected metropolitan 


areas 


1983 1982 

(= = ee SS SE ee 

January February March April May May Jur 
@ 

Janvier Février Mars Avril Mai Mai Ju: 


No. 


10 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ott awa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


number - nombre 


15 15 15 15 15 ie 15 
ile 9) 18 18 18 19 19 
2 D 5 5 D 4 4 
15 14 14 14 14 15 ip 
3h 30 2 29 29 Oy Be 
ie 12 13 13 13 ie 13 
Hf 7 7 if i 6 € 
40 40 40 40 40 42 47 
26 26 26 26 26 26 2¢€ 
13 13 13 13 13 13 de 


en eee ee en ee 8 ee 


Septembre 


1982 
July August 
Juillet Aoat 
number - nombre 
8 8 8 
5 3 3 
5 5 6 
6 5 5 
58 7 58 
111 ‘| AitZ 
18 18 18 
15 1> 15 
51 51 51 
! 
| 60 60 60 
6 6 6 
| Sat 340 342 


TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones 


October 


Octobre 


343 


ee | ae 


November 


Novembre 


343 


September December 


Décembre 


543 


TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, Par province, 1982 et 19983 


Province 

NO 
Terre-Neuve 1 
f le~du-Prince-fdouard 2 
Nouvelle-Fceosse 3 
Nouve au-Brunswick 4 
Québec D5) 
Ontario 6 
Manitoba 7 
Saskatchewan 8 
Alberta 9 
Colombie-Britannique 10 


Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 


CANADA 12 


métropo litaines, 1982 et1983 


REESE a aan nee SO ae 


1982 


July August 


Juillet Aott 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


Certaines zones 
métropolitaines 


NO 
Se EEE 


15 15 15 15 
19 19 19 19 
| 4 4 5 5 
15 15 15 15 
(32 31 31 31 
13 13 13 13 
6 6 7 y, 
4 40 40 40 
26 26 26 26 
13 13 13 13 


15 


13 


15 


13 


Calgary 1 
Edmonton 2 
Halifax-Dartmouth 3 
Hamilton 4 
Montréal 5 
Ott awa-Hull 6 
Ville de Québec Vl 
Toronto 8 
Vancouver 9 
Winnipeg 10 


en Pe ee ee 
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 


Province 


1983 1982 

ee ee EE SS ee 
January February March April May May Jur 
Janvier Février Mars Avril Mai Mai Jui 


No. 


1 Newfoundland 
2 Prince Edward Island 


3 Nova Scotia 


4 New Brunswick 
5 Quebec 


6 Ontario 


7 Manitoba 
8 Saskatchewan 


9 Alberta 


10 British Columbia 


11. Yukon and Northwest 
Territories 


12 CANADA 


number - nombre 


6 6 6 6 6 6 é 
4 4 4 4 4 4 é 
26 26 26 26 26 25 2 
20 20 2) 724| 21 20 Z 
106 106 107 107 107 106 10 
188 188 188 188 188 185 18 
20 20 20 20 20 20 Z 
14 14 1D ilies 15 13 1 
Be DS 33 Dy, 34 31 5) 
42 4] 41 41 41 40 4 
1 1 1 1 1 1 
460 459 462 462 463 451 45 
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TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


Selected metropolitan 
areas 


1983 1982 

a SS eee 
January February March April May May Jt 
Janvier Février Mars Avril Mai Mai Jt 


No 


1 Calgary 

2 Edmonton 

3 Halifax-Dartmouth 
4 Hamilton 


5 Montreal 


6 Ottawa-Hull 
7 Quebec City 
8 Toronto 

9 Vancouver 


10 Winnipeg 


number - nombre 


12 12 12 qZ 2. 12 Ai 
13 13 19 1S 14 12 lh 
8 8 8 8 8 7 

9 2 9 9 2 y) 

49 49 50 50 50 48 4 
IG 19 19 1 i 18 1 
12 7 WZ 12 12 11 1 
48 48 48 48 48 47 4 
16 1 15 5 is 15 1 
17 17 17 i 17 iW 1 


ee ee ee Ee ee ee 
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TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 


1982 
July August September October November December Province 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 

number - nombre 

6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 

4 4 4 4 4 4 fle-du-Prince-fdouard 2 
25 26 26 26 26 26 Nouvelle-Fcosse 3 
20 20 20 20 20 20 Nou ve au-Brunswick 4 
106 105 104 105 106 106 Québec 5) 
185 187 187 187 188 188 Ontario 6 
20 20 20 20 20 20 Manitoba 7 
4133 153 Hi55 14 14 14 Saskatchewan 8 
31 4 32 D2. 5355 535) 33 Alberta 9 
41 41 41 41 42 42 Colombie-Brit annique 10 

1 1 i 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 

du Nord-OQuest 

452 455 454 457 460 460 CANADA 12 


TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 
| 
Hi 


1982 
oc Certaines Zones 
| July August September October November December métropolitaines 
duet Aotit Septembre Octobre Novembre Décembre a 
Si 
12 12 12 12 12 12 Calgary 1 
12 ie 13 13 13 13 Edmonton 2 
7 8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 3 
9 9 9 9 9 9 Hanilton 4 
43 48 48 49 49 49 Montréal 5 
18 19 19 19 19 19 Ott awa-Hul] 6 
y 11 11 11 12 12 Ville de Québec 7 
47 47 47 48 48 48 Toronto 8 
14 15 415 15 6 16 Vancouver 9 
7 17 17 17 17 17 Winnipeg 10 


a Ne tl ae tee cl 
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TABLE 15. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1982 and 1983 
January —May 


TABLEAU 15. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 
Janvier-mai 


ee er ee SSS 


Sales - Ventes Change 
Department 1983/1982 
Rayon Variation 
1982F 1983 1983/1982 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pour centage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles le W2E 67,164 - 5.6 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 56,463 5S), DS) + 5.4 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles (g0Re24 207, 868 ey 829) 
4 Furs - Fourrures 11,809 11,016 = Gell 
5 Infants! and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 5,054 95,408 = 1055) 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 65,120 64,420 = Weil 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 62,859 65, 821 + 4.7 
8 Intimate apparel - Sous-vétements ONG 2 44,204 + 6.2 
9 Millinery - Chapeaux 35 7 De) + 4.4 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 42,510 46,224 + 8.7 
11 Women's and girls! gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes Diligeoll Day oIo ae eeu 
12 Women's, misses! and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants Me WS 94,530 + 0.4 
13. Men's clothing - Vétements pour hommes 140,048 1357, 098 - 5.0 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes Nsilgal> 144,627 + 10.3 
15 Boys! clothing and furnishings - V@étements et articles d'habille- 
ment pour garcons 44,025 47,023 + 6.8 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 60, 608 62,462 Be hin | 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 272,656 215,016 + 0.9 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 186,653 206,550 + 10.7 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 49,005 49,608 We 
20 Piece goods - Tissus a la piéce 12 SNOB: 20, 250 - 7.8 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 99, 080 112,662 + 13.7 
22 Smallwares and notions - Menus articles 37,188 Se ise + dee 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 45,170 48,254 + 6.8 
24. Floor coverings - Revétements de plancher 53,649 DOH ZANG + 29 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses (SAG USE} 64, 660 + 4.2 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison SYED) 34,267 + 501 
27. Furniture - Meubles WE WZZ Ze + 6.2 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 158,267 169, 684 + 7.2 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 133,409 162,242 + 21.6 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 133519 ToD 144,216 + 7.8 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 123,887 Wig BOW - fell 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction Ue 1/7) 46,654 + Jee 
33 Jewellery - Bijouterie ly WX 68, 882 = oa 
34 Toys and games - Jouets et jeux 50,282 59,361 + Bien 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 120,074 106,696 = al 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues Sls}, (80) 108,529 + 1oeg 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures P2820 74,091 - 7.4 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crodtes 95,418 Mh DS: - 14 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation SD (oe) 44,895 + 26.9 
40 All other departments - Tous autres rayons 128,553 156, 276 + 600) 


41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 3,475,141 3,630,644 +. ~ 4S 
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 
January —May 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1982 et 19983 
Janvier-mai 


ee 


Sales - Ventes Change 
; 1983/1982 
Province SS 
19820 198 Variation 
3 1983/1982 
| thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 38, 446 SI TA0 te Bei4 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 18,651 20,851 +1168 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 83,319 96,146 + 15.4 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 67,879 73,476 Baw ohn 
Québec 620 op 658, 881 1 tee 
Ontario Aled 1072 (Nay Pe sh) + 4,8 
Manitoba 18ZD50 LBS SAT? + 3.6 
Saskatchewan DU 3S 1127, 054 + 15.1 
Alberta DLO PIO, 962 OES 
British Columbia - Colombie-Britannique 606, 328 620,951 Fo 2513 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest W259 Zee) 105954 - 10.9 
CANADA 3,475,141 3,630,644 + 4.5 


TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, 


January—May 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des 


1982 et 1983 
Janvier-mai 


by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


grands magasins, par certaines zones mét ropolitaines, 


a 


selected metropolitan areas 


-ertaines zones métropolitaines 


valgary 

-dmonton 

Jalifax-Dartmouth 

Jamilton 

fontréal 

ttawa-Hull 

luebec City - Ville de Québec 
oronto 

‘ancouver 

‘innipeg 


Sales - Ventes 


ee 


1982E 


thousands of dollar 
milliers de dollars 


215,769 
ME 
44,672 
92,630 
377,557 
142, 320 
81,749 
501,994 
370,819 
165,721 


1983 


Ss 


205,315 
241,019 
54,771 
93,347 
394,110 
156,592 
92,295 
516, 308 
372,239 
Vtai2s 


Change 
1983/1982 


Variation 
1983/1982 


DEE cent 


pour centage 


ine) 
oly SS 
ee 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 
January —May 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 
Janvier-mai 


he eee 


Sales - Ventes Change 
1983/1982 
Province 
Variation 
if / 
eee WAP 1983/1982 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pour centac 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - f1le-du-Prince-£ douard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse x BT 922 x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec S50), tel SaaS ll 65% 
Ontario Fa O12 787,056 + 5.9 
Manitoba (20,997 126, 365 a hy 
Saskatchewan x x x 
Alberta BA, BOD Gia 7) = 63 
British Columbia - Colombie-Britannique 498,888 SQA Fo24 eilreul 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x x x 
CANADA 2,268, 743 2,354,590 re 5h (8) 
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TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
January —May 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli- 
taines, 1982 et 1983 
Janvier-mai 


eT i a 


Sales - Ventes Change 

Selected metropolitan areas 1983/198: 

Certaines zones métropolitaines Variatio 

19@2" 

ae aoe 1983 /198 

el a ee See ee 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcent 
Calgary 170, 304 162,560 = Ge 
Edmonton 194398 1914759 1.4 
Halifax-Dartmouth x S07 ON x 
Hamilton 70,479 TOs HE + 0.4 
Montréal 242,084 2505079 + Se 
Ot tawa-Hull Siileiiee) 102,560 + Wee 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto S751 SU 380,820 + 2.4 
Vancouver 526,750 526i - “O32 
Winnipeg x x x 


ei en ns fe aE ee en ee 
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TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 
January—May 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 
Janvier-mai 


naan ales, tomers 


Sales - Ventes Change 
1983/1982 
Province 
19820 198 Variation 
| ? 1983/1982 
thousands oF deltas $$, 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x y 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse x 64,594 x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec ZDO. LOS 286, /65 + 6.1 
— Ontario beara 490,819 +i 559 
Manitoba GIGGE2 62,014 + 2.1 
- Saskatchewan x x x 
Alberta NOFGIS9 178, 145 Tall w 
British Columbia - Colombie-Britannique 107,439 116,210 FeO a2 
_ Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x x x 
CANADA 1,206, 397 1,276,053 + 5.8 


an OO Rede ige® ~ aedesdnee 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
| January —May 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 
1982 et 1983 
Janvier-mai 


ss ee ee ee) 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1983/1982 
Certaines zones métropolitaines ~ Variation 
1 WQeiz 1983 1983/1982 
| thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
Calgary 45,465 42,754 = « 6x0 
Edmonton 42,786 49,264 +2 1520 
Halifax-Dartmouth x 2a On x 
Hamilton 22,150 22,556 vA 168 
Montréal 135,471 144,031 + 15603 
Ottawa-Hull 50,581 54,033 + 6.8 
‘Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto [B05 267 135,487 + 4.0 
Vancouver 43,888 46,048 + hee 
Winnipeg x x x 


TABLE 22. Sales and Marke 


ae ae 


t Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1981-1983 


eee EE OS ayo ee a ne 


Period 


Période 


1981: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1982: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July, seen) let 
August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1983: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 


Department stores 


Grands magasins 


ce eee 


Major Junior 
Total 
Tradipionnels Populaires 
SS SS een 
pales Distri- Sore Distri- as Distri 
Ventas but ion Weeuss but ion Verntee but Lor 
be ee _ er nee ) Oae =n 
"000 76 "O00 3 "000 70 
643,821 100.0 442,269 68.7 ZON poo 5155 
568, /67 100.0 381,684 Ghe| 187,082 DLee 
688,718 100.0 A188 68.5 ZVI, tou 51a 
To po 100.0 521,698 6064 2715 897 54.9 
822,881 100.0 552,820 64.8 290,061 3 Dee 
835,934 100.0 548, 803 Gp aw 2370121 54e 
757,743 100.0 485,895 64.1 271,848 55 a 
786,492 100.0 499,216 G0? Lol 276 36m 
848, 390 100.0 D1 5 00 67.8 273,024 S2em 
892,949 100.0 DIT 296 66% 300,954 ber 
1,036,498 100.0 686,067 66.2 350,430 35.8 
Wi, Da, 68> 100.0 972,086 eral SW Ai eye: 37.4 
10,218,073 100.0 6, 709, 088 65.7 3,208,789 34.3 
600,051 100.0 404, 403 67.4 195,648 32.6 
578,049 100.0 386,536 6649 VO G15 3356 
694,157 100.0 466,897 Gio 227,240 32.7 
780,771 100.0 SUS. 420 63.8 285,547 36.28 
BIS soe 100.0 507,484 (SWS) 306,449 37 
TE MUR GBS 100.0 498,681 65 =| PAS ER Wiles | 
163,949 100.0 477,290 6230 2865929 37 on 
VIO Get 100.0 480,433 Gas LOD R2I9 38am 
Gols ae 100.0 583, 300 Gut: 277,880 32 al 
B59, 187 100.0 Doves em) 62.0) 296,093 34.50 
1,073,008 100.0 708,645 66.0 364,914 34.0 
1,608,478 100.0 1,009,764 62.8 598,714 37 a 
10,268,072 100.0 659895949 64.6 3,618,124 35.4 | 
623,426 100.0 416,073 66.7 20,022 338i 
604, 104 100.0 400,107 66.2 205,997 33.8 
187.978 100.0 eM WAR Sal Ga) 2705051 34.3 
JID, 268 100.0 496,451 64.0 ZB Oa 36.0 
840, 268 100.0 5245452 62.4 Diy B oo 37.6| 


May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


er. 


TABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, 
Metropolitan Area, 1981-1983 
May 


by Province and Selected 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total dy 


commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1981-1983 


Mai 
Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas 1983/1982 
ry ae ree ee 
Province et certaines Vaeiars 
r ariation 
zones métropolitaines ie) is fo 1983/1982 


| per cent - pourcentage 


Bicundland = Terre-Neuve 6.4 ou 6.1 


= ae O 
geince Edward Island - Tle-du-Prince-fdouard (52 (238 WAKE - 1.6 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 7.9 8.0 8.4 arse () 
| 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick Wed! 8.5 8.3 page a 
Québec WAG Wor az - 
Ontario 9.8 V2 ot = 
‘Manitoba 154 12.8 WEG. ee 7 
Saskatchewan ae. a 7.0 Lhe 
‘Alberta 1226 Wael (oR = 
British Columbia - Colombie-Britannique 1328 AS 33 1326 + 2.35 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
_ et les Territoires du Nord-Ouest Wot Tika 10.4 =raG), 3 
CANADA 10.0 9.5 o> ~ 
Montréal 9.8 8.6 Cog sig REPS) 
Toronto {0)59) 10.0 SG - 2.0 
Winnipeg 14 184 1Gs9 - 6.6 
Vancouver 16.2 15.6 15.8 eee: 


ies 


TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1982 and 1983 


1983 1982 
January February March April May May June July 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mal Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dullars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 36,432 S39, 827 SO), 20z Dolch 53,684 5D 679 44,891 50,115 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 36,868 41,207 41,457 Bates 24,664 31,689 34,224 53,983 
3 Women's and misses' sportswear 107,426 114,463 JES TN AC, 277 155,028 138,978 113,781 122,660 
4 Furs 17,836 15,771 16,471 11,029 16.955) WM pnonis 17,862 16,901 
5 Infants! and children's wear and nursery 58,915 64,568 74,045 Bei oule) 79,876 70,203 67,097 84,224 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 31,258 Dil yeue) 48, 282 47,809 44,476 Boy 225) 43,228 56,809 
7 Lingerie and women's sleepwear 39,897 39,099 47,104 SA Ole An 102 51,044 44,245 45,736 
8 Intimate apparel 33,424 29,920 32,831 37,468 34,662 32,200 29,435 30,197 
9 Millinery : 2,102 1,866 Tag DT eV?! (ip sale eallZat 1,148 
10 Women's and girls' hosiery 26,254 26,790 Brie 35,437 OHMS) 28,039 26,292 29,407 
11 Women's and girls! gloves, mitts and 39,618 39,966 46,630 49,543 44,084 44,957 BT fad 41,374 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 75,549 81,500 102,693 104,725 104,081 WS), 452 104,449 103,085 
13. Men's clothing ils 02 ISIE SD 160,091 148,765 151,819 164,965 151,626 151,850 
14 Men's furnishings 119, 180 125),,058 135,003 IS5iq 12D 149,872 149, 308 132,400 146, 322 
15 Boys' clothing and furnishings 37, 083 SEA DS)I\ 42,311 44,467 41,278 38,178 34,091 51, 0m 
16 Men's and boys' footwear 62,415 58, 203 74,673 TS 5965 83,261 87,793 80,817 77,169 
17 Food and kindred products 38,119 40,249 GP NOS 44,482 34,242 33, 300 35,267 33,698 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 193,004 149,162 169,033 i Wa ST 7a) 167,845 168,331 
19 Photographic equipment and supplies 55,045 49,854 54, 360 57,791 61,072 57,466 52,010 53, 207] 
20 Piece goods 23,618 23,824 30,107 25,966 34,748 31,096 30,908 31,669 
| 
21 Linens and domestics 108, 506 112,560 1135998 {2g PASS 135,602 116,600 107,260 101,475 | 
22 Smallwares and notions Bn EE) 35,053 35,812 41,415 41,569 43,610 41,994 43,067 | 
23 China and glassware 84, 102 88,609 91,736 84,773 100,191 Ee ahs) 88, 783 91, 21 
24 Floor coverings 48, 316 46,440 50,642 47,834 53,084 61,571 62,687 58,842 | 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 61,298 Dig 0 68, 398 63,753 66,510 67,691 63,858 65,090 | 
erings | 
| 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 43,617 44,175 Sea 49,665 59), GZ Si, 299 50,743 50,850, 
home furnishings 
27. ~Furniture 181,679 165,287 189,195 198, 840 205,478 212,743 197,862 195,719) 
28 Major appliances Cy Sul, 57,648 63, 180 69, pil 59,243 61, 288 57,498 60, 860) 
29 Television, radio and music 134,764 Salevia (Ei SK) 159,265 161,893 135,628 WSs cir 128, 367 
30 Housewares and small electrical appliances 170,418 162,985 159,781 188,257 ATI EAT 142,561 141,505 139,853 
| 
| 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 112,354 108, 723 142,575 (Ze one 141,078 140,610 141,320 139, 766 
| 
32 Plumbing, heating and building materials 39,957 Bao bg) 39,448 41,778 BI) 4) 34,217 33,621 34, 58t 
33 Jewellery 117,632 110,023 120,944 120,272 Nes XO) 128,671 119,986 118,06. 
34 Toys and games 75,546 72,948 82,299 97,260 90,069 74,994 69,606 16,22" 
35 Sporting goods and luggage 107,199 108,929 129,534 Vis os) 115i, 0D> | ta? 133,059 127, 18! 
| 
36 Stationery, books and magazines 90,122 86, 102 87,617 116, 391 121,986 95,660 94,599 103,23 | 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 52,060 50, 341 50,900 53,909 Ni S| byl, Beas! 47,589 47, 88 | 
and supplies 
38 Meals and lunches 27D GI 1,450 | 250 ihe alteal 739 VSS! 68 | 
39 Repairs and services 4,872 4,284 4,865 4,625 4,140 4, 403 4,694 4,67 | 
40 All other departments 53,646 hy | 65,753 88,638 72,69 79,714 70,232 68,61 | 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,724,419 2,686,842 3,052,108 3,261,652 3,235,347 3,115,014 2,910,274 3, 006,23, 
1) At selling value. : 


| 


TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, 


1982 


August 


Aodt 


September 


Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


42,355 
56,427 


117,688 
1B, 258 
70,437 


47, 566 
46,257 
29,948 

1,708 
30,283 


42,880 
101,987 


183,462 
150,515 
35,990 


75,912 
28, 536 
155,235 


54,853 
28,841 


89,225 
38,478 
91,111 
57,868 
58,951 


51,370 


182,097 

60,083 
123,830 
134,753 


138,025 
33,434 
114,052 


93,490 
116,642 


97,897 
49,511 


640 
4,710 
59,999 


2,915, 304 


3,341,605 3,325,596 2,939, 884 
1) Valeur de vente. 


43,320 
68,743 


114,010 
17,588 
70,942 


51,960 
46,325 
26,105 

1,918 
26,946 


44,167 
99,683 


161,644 
159, 247 
39,792 


67,074 
32,626 
147,765 


50,093 
23,364 


84,968 
35,601 
86,481 
52,400 
56,532 


48,692 


170,228 
56,445 
114, 122 
134,500 


121,437 
33,790 
107,112 


109,355 
119,700 


90,189 
50, 786 


861 
4,794 
61,378 


2,832,683 


AED 


Canada, 1982 et 1983 


Change - Variation 


October November December May / May 
April 1983/1982 
1983 Rayon 
Octobre Novembre Décembre Mai/ Mai 
avril 1983/1982 
1983 
No 
per cent 
pourcent age 
54,009 50,828 38,810 sy EDR? = 10,4 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
66,218 Sa yelar 4 40,267 = S029 = 22 2 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
153,971 138,538 110,563 = 629 +.19.5 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
22,827 20, 360 19,452 + 53.7 40°35 53 Fourrures 4 
BF, 526 72,897 69,554 = 4.4 + 15.8 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
50,778 SVEN IV/2 34,263 = 150 =eS8 Vétements de fFillettes et d'adolescentes 6 
59'.780 64,918 42,026 - 4.4 = 52.6 Lingerie et vétenents de nuit pour dames u 
BS5ioy| Ss} Bol 31,988 = RD ap PSS Sous-vét ements 8 
3,268 3,766 555 555} - 46.5 he i Chape aux 2 
31,556 BH, 492 29,650 =) 06 AIZD 5 Bas pour dames et fillettes 10 
56, 141 D270) 41,659 - 11.0 =) 1.9 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
109,058 97,074 91G824 - 0.6 =e 18 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
185,614 VIS S 17. 161,113 224 =<3"8.0 Vétements pour hommes 13 
195,55 178,826 119,168 ZS as LAA Articles d'habillement pour hommes 14 
49,443 42,803 33,681 = 72 +e08. 1 Vétements et articles d'habillement pour Ne) 
garcons 
Lip Ss) 72), 198 70,433 + 12.6 HES Chaussures pour hommes et garcons 16 
36,832 44 , 862 34,859 = 25.10 + 2.8 Produits alimentaires et connexes 17 
194,071 215,162 167,598 = SES) +e ich Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
canents 
67,887 62,550 48,135 oe Pore + 6.3 Appareils et fournitures phot ographiques 19 
29,943 25,946 28,235 + 33.8 lithe Tissus a la piéce 20 
98,419 ey faz 124,738 +) (Gi + 16.3 Literie et linge de maison 21 
37,288 35, 301 45,003 + 0.4 “4.9 Menus articles ve 
CAE eae) 101,865 105,581 + 18.2 + 6.4 Porcelaine et verrerie 23 
54, 803 48,227 56,021 + 11.0 - 13.8 Revétements de plancher 24 
65, 384 62,606 67, 382 + 4,0 - 2.0 Tentures, rideaux et housses 25 
59,624 56,218 45,756 + 19.1 + 15.3 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
189,974 187, 000 223,087 ats 355) - 3.4 Meubles 27 
56,357 58,759 63,148 - 14.6 8.0 Gros appareils ménagers 28 
146, 700 154,829 152,008 See Ke + 19.4 Télévision, radio et musique 29 
147,675 178,026 foe 913 teas! + 24.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
140, 109 W274 397) 129,807 + Zn + 0.3 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 54] 
eta. 
34,995 S947 7 49,311 = 4.4 + 16.7 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
135,171 150, 622 115, 806 + 1.0 = 55S Bijouterie 33 
143,875 a7, 303 59,061 - 7.4 +2011 Jouets et jeux 34 
158, 309 142,524 121,635 seas) + 3.9 Articles de sport et valises BD 
105, 329 112,896 83,094 + 4.8 + 27.5 Papeterie, livres et revues ' 36 
56,012 DL LG 62,805 = (07 Ce ts) Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
817 896 1,008 - 19.9 + 57.1 Repas et casse-crottes 38 
5,080 5,409 4,925 = 10.5 = 6.0 Services et travaux de réparation a 
75,695 79,189 61,884 - 18.1 - 8.9 Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


41 


TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonal] 


Soe 


y Adjusted, by Department, 


Canada, 1982 and 1983(1) 


1983 
January February March Aprilt 
Department 
Janvier Février Mars Avril? 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 41,188 40,919 48,271 46,779 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 51,920 50, 338 49,709 45,984 
3 Women's and misses' sportswear 128,912 125,274 146,610 140,711 
4° Furs 18,224 17,763 Loe 12,448 
5 Infants' and children's wear and nursery TOOT. 74,423 85,443 7135710 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 43, 119 Boe Soe 51429 42,964 
7 Lingerie and women's sleepwear 49,422 47,001 51,050 47,496 
8 Intimate apparel 32,718 31,986 SB ello) Boy Wiz 
9 Millinery 2,347 2,356 2,146 2,661 
10 Women's and girls' hosiery 29,520 29,452 32,598 Bie vue 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 47,052 45,003 48,142 45,604 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 92, 144 89,992 99, 345 88,254 
13. Men's clothing Tad, 274 fiom, 895 171,569 MASS 7 
14 Men's furnishings 143,514 140,972 145,493 141,656 
15 Boys' clothing and furnishings 42,754 41,481 47,413 42,901 
16 Men's and boys' footwear eer 68,576 fi, oon 66,900 
17. Food and kindred products vee Sele ate elev 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 189,619 174,578 188,758 183,142 
19 Photographic equipment and supplies 55,614 DG g ene 64, 286 54, 606 
20 Piece goods 26,095 24,385 29 IMD. 24,410 
21 Linens and domestics 114,704 116,166 116,622 113,891 
22 Smallwares and notions 39, 803 40,576 39, 880 38 , 000 
23 China and glassware 94,850 96,714 96,453 86,216 
24 Floor coverings 49, 883 48,945 53,504 Qi, ore 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 60, 893 59,884 70,820 60, 208 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 49,398 49,264 56,876 49,729 
home furnishings 
27 Furniture 190,432 174,822 Plain Es 178,665 
28 Major appliances Dy eile 56,664 64,156 63,740 
29 Television, radio and music 143,176 TAS SUZ 158,683 147,416 
30 Housewares and small electrical appliances 181,014 184,732 166,456 172,893 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. jE 124,757 151,450 118,774 
32 Plumbing, heating and building materials oe 
33 Jewellery 129, 398 B99) TR eO 111,683 
34 Toys and games 88,995 89,707 VOW aes Cys SMI 
35 Sporting goods and luggage 138,968 132,646 140,783 130,653 
36 Stationery, books and magazines 100,605 101,051 101, 774 MB ZZ 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 6) Lo 55,477 57,861 49,971 
and supplies 
38 Meals and lunches eee eee eee eee 
39 Repairs and services 5,405 S202 5,942 4,826 
40 All other departments 74,267 67,776 63,474 T3204 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,040,777 3,006,135 3,253,500 3,006,794 


Ty) Each department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. 


"Total all departments". 


MayP. 


MaiP 


49, 351 
36,027 


135,704 
18 , 986 
78,410 


41,644 
46,232 
32,428 

1,245 
32,427 


42,503 
95,147 


149,812 
141,710 
43,538 


73,448 
168,038 


57,971 
Sts 


122,484 
36,934 
96, 700 
50, 350 
63, 345 


54,133 


189,783 
58,053 
156,554 
167, 290 


126,937 


115,690 
100,501 
135,089 


116,067 
49, 806 


4,096 
61,840 


3,060,587 


1982 


May 


Mai 


49,331 
46,741 


122,004 
18,457 
68, 912 


46, 346 
47,043 
30,297 
1,280 
25,784 


43,068 
105,699 


161,688 
140,455 
40,242 


77,339 
164,12 


55,342 
30,351 


104,992 
8,557 
90,378 
58,671 
63,090 


46,856 


194, 562 
60, 387 
131,272 
134,057 


126,438 


121,412 
83, 582 
130,248 


90,952 
48,010 

4,292 
68,524 


2,941,072 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


June 


Juin 


51,937 
49,567 


123,168 
21,276 
74,048 


48,145 
49,142 
31,881 

1,521 
27,951 


42,262 
106,480 


185,422 
147,603 
38,811 


84,415 


180, 61€ 


59,278 
31,69 


105,21" 
39,29 
92,12. 
60,07. 
665i} 


TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, 


1982 
| 

| 

| July 
| 


Juillet 


August 


Aott 


milliers de dollars 


| 
| 
| thousands of dollars 


53,390 
42,804 


121,200 
18, 398 
68,989 


46,050 
| 48,972 
. 30,539 

1,529 
28,462 


| 
43,236 
| 100,750 


. 

159,252 
146, 026 
| 39,503 


| 75,207 
| 173,476 


54,928 
| 30,698 
| 


103,997 
38,793 
| 92,335 
56,998 
64,387 


49,607 


195,691 
62,042 
| eee? 862 
DIO, 229 


134,132 
eee 


| We3.007 
86,473 
128,501 


95,622 
49,052 
4,316 
| 64,271 
2,957,979 


il 
Tayons". 


48,491 
42,996 


119, 337 
17,628 
68, 120 


43,545 
48,002 
30, 340 
2,027 
Dass 


45,161 
98,291 


159,716 
147, 408 
37, 361 


74,422 
174, 144 
56,700 
28,596 


97,468 
37,767 
92,482 
56,263 
62,068 


49,514 


191,967 

64,883 
131,532 
139,024 


129,279 


119,454 
87,474 
123,707 


93,379 
49,583 

4,297 
60,033 


2,927,499 


September 


Septembre 


49,698 
Sih, SAE 


126,199 
15, 280 
73,923 


D2 262 
49,779 
31,195 
2,330 
29,454 


48,821 
108,197 


162,732 
159, 732 
40,770 


74,445 
ls 5) 
56,734 
25,822 


102,905 
39, 180 
93,977 
59,229 
66,293 


52,213 


202,524 

67,370 
131,297 
146,847 


137, 286 


123,943 
88, 439 
125,853 


93,881 
53,058 
4,600 
64, 393 


3,083,081 


Chaque rayon, incluant "Total, tous rayons" 


= 27 = 


désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1982 et 1983(1) 


Change - Variation 


October 


Octobre 


45,887 
42,969 


119,758 
17, 583 
69,912 


42,814 
44, 138 
30,745 
2377 
29,075 


42,232 
99,109 


145,626 
146,048 
38,205 


64, 298 
154,042 
51,393 
27, 296 


94, 407 
36,014 
83,876 
52,658 
61,412 


49,029 


189, 204 
54,945 
131,298 
128,739 


125,977 


115,049 
83,479 
123, 082 


85,544 
46, 334 
3,968 
63,120 


2,804,523 


November 


Novembre 


44,435 
43,029 


121,394 
16,928 
67,729 


45,226 
47,892 
27,016 
2,239 
29, 227 


45,425 
97,852 


148, 826 
147,889 
39,126 


71,807 
164,851 
49,077 
25,920 


103,756 
37,454 
89,920 
50,595 
61,418 


49,831 


187,444 

53,734 
131,154 
153,799 


118,978 


120, 860 
85,915 
126,813 


92,777 
46,212 

4,800 
67,745 


2,915,066 


December May/ 
A 
ie Rayon 
Décembre Mai/ 
avril 
1983 
per cent 
pourcent age 
43,000 as | Dist Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
49,588 = 21.7 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
Filles 
135,994 =e eS Vétements sport pour dames et jeunes filles 
18,011 + 52.5 Fourrures 
76,613 + 6.4 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chanbres d'enfants 
46,232 - 3.1 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
52,978 =9 2a Lingerie et vétements de nuit pour dames 
31,652 = 5i6) Sous-vétements 
EYE =I Oe Chapeaux 
34,191 + 1.4 Bas pour dames et fillettes 
49,461 - 6.8 Gants, moufles et articles de Parure pour 
dames et fillettes 
99,145 + 7.8 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
164,501 + 44 Vétements pour hommes 
156,835 -- Articles d'habillement pour hommes 
Aq, 322 ia Vétements et articles d'habillement pour 
gar¢gons 
77,083 + 9.8 Chaussures pour hommes et garcons 
con b Produits alimentaires et connexes 
180,981 - 8.2 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
canents 
35 ZEN) as tev Appareils et fournitures photographiques 
28,295 + 38.1 Tissus 4 la piéce 
Uh Sa + Wee Literie et linge de maison 
44,053 S755) Menus articles 
94,736 + 12.2 Porcelaine et verrerie 
51,900 + 6.5 Revétements de plancher 
63,613 Le eG? Tentures, rideaux et housses 
54,430 ee slog! Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
ZONE MSS + 6.2 Meubles 
56,357 - 8.9 Gros appareils ménagers 
144,869 + 6.2 Télévision, radio et musique 
WEI, WAZ. ae a Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
139,860 Hi) 1669) Quineaillerie, peinture, papier-tenture, 
eton 
ses Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truct ion 
126,772 + 3.6 Bijouterie 
103,238  Da/) Jouets et jeux 
139,118 + 3.4 Articles de sport et valises 
101,561 + 2.6 Papeterie, livres et revues 
66,374 ae Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 
eee eee Repas et casse-croUtes 
5,487 = Sys Services et travaux de réparation 
82,731 - 15.6 Tous autres rayons 
3,156,073 + 1.8 TOTAL, TOUS RAYONS 


» a été ajusté individuellement. 


En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


No 


TABLE 26. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, 


by Department, Canada, 1982 and 1983 


=e a 


1983 1982 
Department January February March April May May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Mal Juin 
No. 
] Women's and misses' dresses, housedresses, (A125) 4.03 elo SiG (ete) vies ay! 2.52 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 3.44 Seis 2360 a) 2.88 4.36 6.10 
3 Women's and misses' sportswear 3.82 Behe} Weed Brome Bail) Tis 2.60 
4 Furs Bee? 5.04 free 12.42 63.97 ZTBZ 29.87 
5 Infants’ and children's wear and nursery 5355) Breil 3.46 4.14 52 82 Saye 3.36 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 3.84 Sylow) 2 1he 3.47 3.10 Soll Bir || 2) 
7 Lingerie and women's sleepwear Beil 53559 3.40 3.63 3.05 51/2) 2.96 
8 Intimate apparel 4.58 Hs 535) 3.34 3.74 3.42 3.20 3.01 
9 Millinery 1.68 1.84 lot 1.88 io 1.34 1.25) 
10 Women's and girls' hosiery Dee) Bion Bo ilZ 3.45 3.43 3.01 3.19 
V1 Women's and girls' gloves, mitts and 4.68 4 92 Beil Bye) SOI Boy) 3.44 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear Den 6.26 4.82 4.56 4.33 4.63 4.76 
13. Men's clothing B58) 6.87 4.85 4.90 5.24 Mill D Gap 
14. Men's furnishings Doe) 5.46 4.10 4.93 B25} 4.62 By, (9) 
15. Boys! clothing and furnishings Bi Ife) 6.03 3.87 3.84 eee) 3.56 3.43 
16 Men's and boys' footwear 7.04 6.44 5.14 5.04 541 5.54 5.36 
17. Food and kindred products 0.80 0.69 0.75 Orne) 0.60 0.58 0.71 
18 Toiletries, cosmetics and drugs Dis SSH 35 (Be) 4.43 3.88 4.23 4.1€ 
19 Photographic equipment and supplies hee Daw o 55 IS) Bole 5.43 Dreher 328 
20 Piece goods 6.83 6.70 (iy DD) 6.30 125 BO Holy 
21. Linens and domestics 3.83 WoO qd 5.49 5 7/3) 5.46 U5) 
22 Smallwares and notions De G Ui 5)) 4.54 5.68 6.45 6.88 ony 
23 (China and glassware dilkente WO 21 8.18 Dios 8.23 8.66 ao} 
24 Floor coverings 5.14 4.91 3.89 4.12 4.52 5.42 5.4 
25. Draperies, curtains and furniture cov- Dail 5.61 4.93 4.37 ONS 4.62 4.0 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6.46 8.01 (Sa 2) 7.01 8.68 Hoe) Tee 
home furnishings 
27. ~=~-Furniture 4.76 5.46 4.45 5.50 4.48 B23 5.0 
28 Major appliances A625 2.08 Toye DENA Niet 1.88 1. 
29 Television, radio and music 5.85 4.69 4.00 Soe. Si 20 5.40 4.4 
30 Housewares and small electrical appliances 6.69 Deo Bin Ths) 6.22 5.61 4.44 oy 
: 
{ 
| 
{ 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.34 6.63 6.74 Pah 4.14 3558) 4. | 
| 
32. Plumbing, heating and building materials 5.54 4.51 Hie bye) 3.88 3.24 2.66 3. | 
33 Jewellery 12.26 oe Woes 7.70 Loy ren 6. 
34 Toys and games Shoe) 7.85 6.12 6.70 6.41 6555 2 
35 Sporting goods and luggage Doe) Teo 6.45 6.28 SyaeH| 4.30 3.4 
| 
\ 
36 Stationery, books and magazines 4.68 4.45 Baye Dili 5.42 4.85 4 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 4.09 4.54 Die BZ 2.82 2.90 24 
and supplies / 
38 Meals and lunches 0.07 0.07 0.07 0.07 0.06 0.04 0} 
Bo Repairs and services 0.63 0.52 0.48 0.49 0.44 Bese) 0} 
40 All other departments 2.61 2.63 Do SHB) Ze8 Tee 2.11 2] 
4\ TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.25 4.35 3.81 4.16 3.74 SaL/) 3} 
| 


TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks— 


1982 
July Auqust 
Juillet Aodt 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


ventes des grands magasins, par rayon, 


= 29) — 


Canada, 1982 et 1983 


November 


Novembre 


3.24 2.88 2.67 3.54 2.80 
7.88 SiUSS 3.90 DAs 2.08 
2.90 2.69 1.99 3.03 2.68 
9.70 10.47 6.58 3052 3.44 
4.10 ZS 2290 BI oi! 2.68 
4.30 2.08 2.84 3.39 2566 
2.97 3.54 2.75 3.53 2.59 
3.24 Ser 2.45 Ba7e 3.04 
ne22 eas 24 1.49 1.07 
4.28 3.70 226 ORGT 2.41 
4.37 4.07 2.82 3.62 2.64 
5.87 4.63 3.49 4.18 3.13 
6.10 6.56 4.18 Bes BEDS 
4.66 4.69 4.00 5.09 3.09 
513 2.02 3.34 4.28 2.92 
6.65 5.67 3.91 5.07 3.69 
0.66 0.50 0.66 0.67 0.66 
4,13 3.84 3.54 4.22 3.81 
3.93 4.15 3.93 5.60 4.00 
8.83 6.50 4,25 5.42 4.67 
3.82 3.65 3.00 3.84 4.08 
6.27 ole 3.36 3.80 BWP 
9.15, 9.89 6.96 8.48 6.20 
5.03 5.56 4.53 3.96 3.42 
4.30 4.48 4.20 4.54 3.84 
6.66 Taq S52 6.69 4.42 
4.48 5.14 4.44 4.84 4.62 
1.47 1.86 1.47 1.39 ToT 
4.24 4.03 2.66 3.89 3105 
4.30 4.43 4 4.17 4.14 
522 6.02 5.24 5.03 4.94 
2.94 3.78 BEST) Bea 3.82 
7.07 7.18 5.01 2S 5.39 
5.67 7.67 8.84 6.9 2.64 
4.00 4.91 5.10 7.67 Sea 
5.18 3.54 3.30 4.71 3.43 
2.60 3.10 3.33 2.87 D3) 
9.04 0.03 0.04 0.04 0.04 
0.72 0.69 0.65 0.57 0.45 
2.46 2.35 2.42 2.79 2.76 
3.83 BEB: Ssaes 3.81 3.06 


December 


Décembre 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
Filles 

Vétements sport pour danes et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d' adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chape aux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de Parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus @ la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lanpes, tableaux, miroirs et autres articles 
d' ameublement pour la maison 

Meub les 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
ete. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truct ion 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d!' automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crottes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


OUDNDA 


31 
32 
33 


34 
35 


ee eee 


TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, 


3. 30% 


by Department, Canada, 1982 and 1983 


1983 1982 
ee eee 
Department January February March April May May 
Janvier Février Mars Avril Mai Mai 
No 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.21 0.26 0. 30 O29 0.35 0.36 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.28 0.27 0.38 0.37 0.28 0.22 
3 Women's and misses' sportswear 0.26 0.30 ithe 8) 0.28 Di 25 0.36 
4 Furs 0.24 O19 0.14 0.06 0.02 0.04 
5 Infants’ and children's wear and nursery 0.26 0.26 0.31 0.26 0.26 0.29 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear De Z> Oe 520. 0.42 0.29 0.31 0.30 
7 Lingerie and women's sleepwear lily 0.28 0.32 229) 0.32 Oe 28 
8 Intimate apparel 0.22 Da22 (Bai 0.29 0.28 0.30 
9 Millinery 0.44 0.51 0.61 0.67 Oye? 0.74 
10 Women's and girls' hosiery O29 0.28 D555) 0.31 0.29 0.33 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 0.21 0.20 0.28 0.26 0529 Be27 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 0.16 G.417 0.23 0.22 0.23 0.20 
13. Men's clothing 0.15 0.16 0.22 0.20 0.19 0.18 
14 Men's furnishings ae) Cot? 0.26 0.22 0.23 0.21 
15 Boys’ clothing and furnishings 0.18 Osl7/ 0.27 (B) S27) 0.27 0.26 
16 Men's and boys' footwear Cais 0.15 0.22 0.20 0.20 0.18 
17. Food and kindred products 1.30 1.48 1.58 Nee 1.45 1.68 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.21 O.22 0.28 0.24 0.24 0.23 
19 Photographic equipment and supplies 0.1 0.1 4 Cake 0.1 Os 19 
20 Piece goods 0.13 0.1 0.18 0.15 0.1 14 
21 Linens and domestics 0.25 O15 Grae Gil 0.18 0.18 
22 Smallwares and notions 0.22 0.20 0.22 0.19 0.16 0.14 
23 China and glassware 0.08 0.10 Qe 42 0.10 One, O12 
24 Floor coverings 0.18 0.20 Be27/ 0.24 0.23 0.18 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.16 Out 0.22 O.22 0.24 0.21 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other Bs 18 Dee 0.17 0.14 sills 0.13 
home furnishings 
27 Furniture 0.19 Cons 0.24 OotF Oaz2 0.18 
28 Major appliances (0h; 3H! 0.49 0.60 0.50 0.61 0.51 
29 Television, radio and music 0.24 Oa 0.27 gate 0.19 0.18 
30 Housewares and small electrical appliances 0.16 0.18 0.17 0.17 CO lt Wd 0.22 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.15 0.15 0.17 0.19 0.26 O25 
32 Plumbing, heating and building materials 0.16 0.21 0.23 Gaze G50) Ooo 
33 Jewellery 0.08 0.10 0.13 Gals 0.14 0.14 
34 Toys and games i? 0.13 Oni 0.16 0.15 0.14 
35 Sporting goods and luggage 0.16 Onde 0.17 Oe, 0.19 0.23 
36 Stationery, books and magazines O22 0.22 0.29 0.22 Ot? 0.21 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.22 0.22 0 0.31 oe) 0.25 
and supplies 
38 Meals and lunches oa 13.74 15.43 13.42 14.87 24.88 
39 Repairs and services 1.45 Ved? Zed 1399) 2.15 Bey 
40 All other departments 0.35 0.38 0.44 0.41 0.46 0.46 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.22 0.22 0.27 0.25 0.26 0.25 


eee ee NE AP A ee eee 


ay 4 [aa 


TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 


0.26 0.26 0.30 0.28 0.32 


TOTAL, TOUS RAYONS 


1982 
July August September October November December Rayon 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
 TIRMUEERA tee I eg 
0.33 0.52 0.38 0.51 0.35 0.52 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
0.16 0.31 0.28 0.34 0.42 0.48 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
0.36 0.36 0.49 0.36 0.38 O55 Vétements s j 
4 S sport pour danes et jeunes fille 3 
0.10 0.10 OstS: 0.20 O27 0.32 Fourrures ; : 4 
27) 0.33 Oe 533) eeey2 De 335) 0.52 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
0.26 0.44 0.37 De29 0.38 0.62 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.34 0.28 0.36 OESZ 0.40 0.86 Lingerie et vétements de nuit pour dames i 
0.31 0.31 0.38 0.30 0.32 0.45 Sous-vétements 8 
0.83 0.68 0.87 0.85 1.00 eee Chapeaux 9 
O25 0.27 0.44 0.40 0.41 0.59 Bas pour dames et fillettes 10 
0.24 0.25 0.36 0.31 0.39 DSW Gants, moufles et articles de Parure pour 11 
dames et fillettes 
0.17 0.21 0.28 Oe 25) 0.30 O33 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.16 0.17 0.22 0.21 0.28 0.39 Vétements pour hommes i) 
O23 O22 0.26 GRZZ 0.31 0.74 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.21 0.41 0.31 0.26 0.32 0.63 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
0515 0.17 0.24 R21 Oe, O53 Chassures pour hommes et garcons 16 
1.47 1.82 1.61 1.58 1.65 2.04 Produits alimentaires et connexes 17) 
0.24 0.25 0.28 O27, 0.28 0.58 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0. 0.24 0.24 (ara 0.24 0.59 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.11 0.15 0.21 0.21 -20 0.17 Tissus &@ la piéce 20 
2) 0.26 0.33 0.28 0.26 0.37 Literie et linge de maison ZA 
+16 0.18 0.29 O27 0.30 0.31 Menus articles 22 
0.11 0.10 0.14 0.12 (Ole 1)7/ 0.34 Porcelaine et verrerie 2s 
0.19 0.18 0.21 0.26 Dera, 0.22 Revétements de plancher 24 
0.23 ()6 744 0.23 0.24 0.26 0.28 Tentures, rideaux et housses 25 
0.15 0.14 O70 17 0.16 0.22 0.41 Lanpes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d' ameublement pour la maison 
0.22 0.19 0.22 0.22 Oni D219 Meub les 27 
0.70 Meds 0.66 0.72 0.74 0.71 Gros appareils ménagers 28 
0.23 0.24 0.36 0.29 0.34 0.52 Télévision, radio et musique 29 
0.23 0.22 0.24 0.25 0.26 0.48 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.19 0.17 0.18 0.21 0.19 0.28 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, Fs 
etc. 
0.35 0.26 0.28 0.29 0.28 0.28 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
+14 0.14 0.19 0.15 0.20 0.49 Bijouterie 33 
0.18 0.14 0.12 0.16 0.34 0.7 Jouets et jeux . 34 
0.24 D219 0.20 NaS) 0.18 ase) Articles de sport et valises 35 
0.20 0.28 O29 0.23 0.30 0.70 Papeterie, livres et revues 36 
0.39 0.33 0.30 0.37 0.41 0.39 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
27.70 29.56 26.63 23.92 Zilia 9 34.05 Repas et casse-croites ; t 38 
1.39 1.45 1.56 daoZ Deal Sh) Services et travaux de réparation 39 
0.40 0.40 0.42 0.40 0.37 0.72 Tous autres rayons 40 


dea 


TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 28. Montants a recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins A la fin du mois, Canada, 1981-1983 


Change from Change 

previous 1983/19 
month 

Money 1981 1982 1983 
Variation Variati 

one par rapport 1983/19 
au mois 
précédent 

thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pour centage 

January’ - Janvier? 15 So4, Saw) 1,624,889 1,668,020 - 5.0 + 2.7 

February! - Févriert 1,488, 706 lp Bohn SZo 1 BI) 5 sie - 4.1 + 2.9 

March? - Mars? | pEWS, Aa MeSH ew 1,566, 508 = 251 + 1.9 

April? - Avril? 5 Aon 1N7 1s D3G5 289 (a 8bn oy enliven + Sl 

May - Mai 4) AD AS 1,527,443 MSO HAD) fo loll + 4.8 

June - Juin hp S10" 6 BED ip DOD, AO 

July - Juillet Sa, al! Vf 5 Hae 

August - Aott 1,512,048 1,476,402 

September - Septembre ees 5 UES (Lp BerS Ao) 

October - Octobre 1,550,904 1, Dok, Ze 

November - Novembre GZ He iol Bp az 

December - Décembre 1,788,145 p72 22 || 


Ty) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies Which are associated exclusively 


with them. 
(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 29. Montants a recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1981-1983 


Change from Change 
previous 1983/" 
month . 
HOALD 1981 1982 1983 } 
Mois Variation Varia’ 
par rapport 1983/ 
au mois 
précédent 


millions of dollars per cent | 


millions de dollars pour centage 
{ 
| 
| 
January’ - Janvier! 1,470.0 la DII65 Me S7Gc!l SD + Zeh) 
February? - Févriert 1,480.0 IpDAlce 1,576.4 -- + 156 
March? - Mars! 1,499.0 1,563.8 ere tealies| + 1.5 
April? - Avril? eilipad 1,566.1 Pon ee) 5 lee + Baill 
May - Mai thy DIT olf MystaloG 1,643.3 Halts + 4. 
June - Juin 1,563.0 1,563.0 
July - Juillet Ip@tdall 1,560.6 
August - Aodt 1,595.0 Ne Soe 2 
September - Septembre 1,581.0 1,569.9 
October - Octobre 1,565.0 ie 2666 
November - Novembre 1,570.0 1,563.8 
December - Décembre Gere) lp boots 
| 
(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exc lusivel 


with them. 
: | 
(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaille | 
exclusivement avec ces magasins. 


Department Store Sales and Ventes et stocks des grands 

Stocks, MCD, Seasonal magasins MDC et coefficients de 

and Trading Day Factors corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 


ili 


TABLE 30. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1983 
Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 


Ventes - Coefficients combinés de corrections des variations saisonniére: 
et des jours commerciaux 


Department 
MCD in April April? MayP June 
MDC en avril Avril? Ma iP Juin 
No. 
] Women's and misses! dresses, housedresses, 5 (ie BY VZ8is27) 110.9 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 8 ieee 51.47 By) 5) 
3 Women's and misses! sportswear x TO2 541 109.10 96.3 
ee aus 12 PD NS: Wee oO 19a 
5 Infants! and children's wear and nursery 5 101.81 91.94 87S 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 4 99% 118 D2 87.7 
7 Lingerie and women's sleepwear 5 85.49 Poe 88.6 
8 Intimate apparel 4 106.46 105.54 109.t 
9 Millinery 9 74.07 61.33 By! fi 
10 Women's and girls' hosiery 3 104.87 94.67 84.' 
11 Women's and girls! gloves, mitts and 4 87.62 Siie27 80. 
accessories | 
12 Women's, misses’ and children's footwear 5 WVOle Ie 106.94 94, 
| 
13. Men's clothing 4 91.74 87.85 98. 
14 Men's furnishings 5 T8ioN 78.78 104. | 
15. Boys' clothing and furnishings 6 101.41 85.91 83. 
16 Men's and boys' footwear 6 109.08 99.72 104. 
17. Food and kindred products 4 102.64 100.97 89. 
18 Toiletries, cosmetics and drugs ds 90.84 88.42 88. 
19 Photographic equipment and supplies 4 80.66 80.26 103.) 
20 Piece goods 6 WODoAB DSinZ4t 87.) 
21 Linens and domestics 3 83.25 87.64 98. 
22  Smallwares and notions 4 DOR 74.48 76.) 
2D China and glassware 4 78.60 83.94 88. 
24 Floor coverings 5 100.04 100.13 99. 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 105.25 102.03 110.) 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 80.28 78.63 Bd | 
home furnishings 
27 Furniture 5 935.59 OS 19 106 | 
28 Major appliances 5 90.87 95.85 103 | 
29 + Television, radio and music 5 Was VRS 78 | 
30 Housewares and small electrical appliances y 86.91 Mee TT 91 \ 
| 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 3 105.23 118.62 116. 
32 Plumbing, heating and building materials 6 109.54 1 ENS 725) 116! 
33 Jewellery 3 77.42 83.84 87, 
34 Toys and games 4 67.92 56.5 59) 
35 Sporting goods and luggage 3 98.89 115.80 127) 
36 Stationery, books and magazines 3 78.76 Who Se 87) 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs ) 100.15 Hel Xs) 107, 
and supplies 
38 Meals and lunches 3 94.72 92.60 9e 
39 Repairs and services 6 SS Wig Ie 9, 
40 All other departments 5 NOs 72 130.14 11%) 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 94 . 56 94.37 91! 


mG ae 


| TABLEAU 30. Ventes et stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations Saisonniéres et 
des jours commerciaux, 1983 


i 
Stocks - Seasonal Factors 


| 

jaeeks - Coefficients des variations saisonniéres 
| 

| 

r 


Rayon 
SS 


‘MCD in April April? MayP June 
} 
MDC en avril Avril? MaiP Juin 
MIE cg ett ah eee Vit Se en emi 
3 126.44 108.78 86.29 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
4 WH MSV 68.46 69.81 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
3 120.98 114.24 MB Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
5 88.60 G28) 83.96 F ourrures 4 
4 Soe oi 101.87 90.76 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
¥ Te28 106.80 SOS0R Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
4 109.43 OZ Dz 90.06 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
5 106.71 106.89 92.80 Sous-vétements 8 
\ 8) 5 S72 OZ S 73.05 Chape aux 3) 
I 110.82 108.66 D2? Bas pour dames et fillettes 10 
) 108.64 NOS S72 BY OZ Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
118.66 109.39 98.31 Chaussures pour dames, jeunes filles et 174 
enfants 
| 102.25 101. 34 84.12 Vétements pour hommes AS! 
| 108.53 105.76 89.88 Articles d'habillement pour hommes 14 
t 101.24 94.81 87.50 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
110.56 Be 365 100.11 Chaussures pour hommes et garcons 16 
O06 mene S06 Produits alimentaires et connexes i, 
| 104.48 102.58 95. 12 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
t 105.83 HUSH) 89,52 Appareils et fournitures photographiques 19 
; 106. 38 103.07 99.41 Tissus & la piéce 20 
110.00 110.71 101.46 Literie et linge de maison 21 
108.99 2A) 107.48 Menus articles RR 
73255 103.61 96.44 Porcelaine et verrerie 23 
102.33 105.43 105.66 Revétements de plancher 24 
105.89 104.68 97.05 Tentures, rideaux et housses 2) 
99.87 O2629 100.09 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
| ill eZ 108.27 TSS Meubles 27 
108.80 102.05 Shs Gros appareils ménagers 28 
108.04 103.41 9825 Télévision, radio et mus ique HS) 
108.89 106.00 98.44 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
105.93 Ades: 103.84 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
Gree 
siete O06 0:0 Matériel de plomberie, chauffage et cons- S7 
truction 
107.69 105.03 Ey) Bijouterie 33 
| 100. 36 89.62 80. 38 Jouets et jeux 34 
117.56 116.26 Soe Articles de sport et valises HS 
| 
| 101.39 105.10 98.91 Papeterie, livres et revues 36 
| 107.88 107.50 92.78 Essence, huile, accessoires d' automobile, By) 
réparation et fournitures 
| Or avers mets Repas et casse-cro(dtes 38 
95.84 101.07 Leg DS) Services et travaux de réparation 39 
120.94 TAP RAS: 101.49 Tous autres rayons 40 
108.48 105.71 93.61 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE O&S ORGANISATIONS De GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water Gtk! ob.) JOMM eS; Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltda, 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.I., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 
Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchew 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 


Right House, The, Co. itd... 29-41 Kingsot. Es, Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 


Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 

Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES | 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 
Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., loromto, Ontario 
Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec | 
Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 
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Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
pare Issue,” 1929. ‘(ISSN 0380261146), 
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kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
Sales, Canada. 


Sales. “M. Bil. 
First Issue, 1932. 


New Motor Vehicle 
ADBTOX. 15 "pp, 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
ONT T ). 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
755 {ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores including data on 
floor area, inventory and accounts 
receivable, 


CHOIX DE PUBLICATIONS 
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publications suivantes se trouvent & la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 
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Ventes et stocks des grands magasins. M. 


Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045), 


Ventes totales et nombre de points de ven- 
tes par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
Tayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M, Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en 
région. 


pourcentage et ventes par 


Commerce de détail. M. Bil. 
pages. Premier numéro, 1929, 
6146). 


Environ 65 
(ISSN 0380- 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
Succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M, 


Bil. Environ et pages. Premier numéro, 
1932. ISSN’ 0705~5595 )\2 
Nombre et valeur des voitures particu- 


liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et 1l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par Tayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
a succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail & succursales et les 


grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
Sins & succursales et les grands magasins, 
incluant des données sur la Superficie 
total, des stocks, et comptes A recevoir. 
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Vending Machine Operators. A. Sileaeei 
pp. First Issue, 1938; (ISSN 0527- 
6411 


Sales of merchandise through automa- 


tic vending machines, by type of 
machine and location, Canada and 
provinces. 

Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities’ by 
method of distribution; door-to-door, 
Mail order, ete. 

Campus Book Stores, A. Bil. Approx. 
8 pp.» First Issue, 1768-67. (ISSN 
0380-6286). 

Retail sales by commodities, employ- 
ees and payroll, by regions, prov- 


inces and Canada, for academic years. 


Market Research Handbook. A. Bil. 700 
DOsukirst. lesue, .1979..)(TooNs 402 20- 
SI535))) « 


The data covers such topics as qgen- 
eral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Retail Trade Historical Statistics, 
(G72 17S We | Ba lie Go Te De ae oo 
0-660-506-13-0). The publication pro- 
vides revised retail trade estimates 
for the years 1972 to 1979, both un- 
adjusted and seasonally adjusted and 
also sections om definitions, con- 
cepts, classifications, methodology 
and data reliability. 


Operating Results - Retail Trades. 
Qe BI 29° Dp. rst wl Sssueresl oa. 


Reports in the Operating Results 
series contain ratios (percentages of 


net sales) for: purchases, invento- 
ries, cost of goods sold, gross 
profit, operating expense items and 


net profit. 
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Exploitants de distributeurs automat iques 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise selon le genre d 
machine et l'emplacement, Canada et pro 
vinces. 


La vente directe au Canada. A. Bil. 1 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISS 
0590-5702). 

Ventes de divers produits, par mode c 


distribution: démarchage, poste, etc. 


Librairies de campus. A. Bil. Environ 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISS 
0380-6286). 

Ventes au détail par article, ainsi q 


nombre d'employés et la paye, par régior 
par province et au Canada par année sc¢ 
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(pourcentages des ventes nettes) pour 
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dus, les bénéfices bruts, les dépen: 
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63-605 Independent Retail Hardware 
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63-607 Retail Drug Stores, 1978 


63-608 Retail Florists, 1979 
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53-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


3-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 
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In addition to the selected publications 
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wide range of statistical reports” on 
anadi economic and social affairs. A com- 
rehensive catalogue of all current pub lica- 
lons is available free on request from 
tatistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Les publications Sulvantes sur les résultats 
d'exploitation sont maintenant disponibles. 
63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1979 


63-604 Magasins indépendants de 
de vétements pour dames, 


vente au détail 
USS: 


63-605 Magasins indépendants de vente au détail 
de quincaillerie, 1976 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
1277 


63-607 Pharmacies au détail, 1978 


63-608 Magasins de fleuristes, vente au détail, 
179 


63-609 Magasins indépendants de vente au dét ail 
de bijouterie, 1978 

63-610 Magasins de vente au détail de 

quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 

63-612 Magasins de vente au détail de vétements 

pour la famille, 1980 


A.- Annuel 
- Hors série 


M. - Mensuel 
Chests 


Bil.- Bilingue 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la Situation économi- 


que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des pub lica- 
tions courantes en s'adressant A Statistique 


Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information 1s possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 


retrieval system. 


How to Obtain More Informat ion 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OV4 (Telephone: 
996-9304) or to the Statistics Canada reference cen- 


tre in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


‘Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (285= 52>) Regina (359-5405) 
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586) Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 


Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 4-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112) 800-667-3524 


Alberta 4-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Centra!) 112-800-663-1951 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OV7. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé. 
ciales sont offertes sur impr imés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnét iques. Des cartes e 
d'autres documents de référence géographiques sont disponible: 
pour certaines sortes de données. L'acceés direct Aa des donnée 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base d 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistiqu 


Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette pub lice 
tion ou de statistiques et services connexes doivent ét1 


adressées a: 


Section de commerce détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, KIA OV4 (téléphone: 996-9304) 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls 753-4BE 
Halifax (426-5331) Winnipeg 949-40; 
Montréal @ez= sz) Regina 359-541 
Ottawa (992-4734) Edmonton 420-30 
Toronto (966-6586) Vancouver 666-36 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, d 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisate 
qui habitent A l'extérieur des zones de communication loc 
des centres régionaux de consultation. | 


Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-7 
Nouvelle-£cosse, Nouveau-Brunswick | 
et tle-du-Prince-tdouard 1-800-565-" 
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Ont ario 1-800-268- 
Manitoba 1-800-282- 
Saskatchewan 1(112)800-667- 
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NorthwestTel Inc.) Zénith 0! 
Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Zénith a 
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autres librairies locales, par l'entremise des bureaux a 
de Statistique Canada, ou en écrivant a la Section des | 
et de la distribution des publications, Statistique © 
Ottawa, K1A OV7. 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


figures not available. 


figures not appropriate or not applica- 
ler 


Sinus rsa lo Tes publication less than 
half unit expressed. 


~~ amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
f revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical Statist1es on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca- 
nadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Cur- 
rent Economic Analysis Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 028 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Voici la signification des signes conventic 
nels suivants utilisés dans les publications 


Statistique Canada: 
.. nombres indisponibles. 


. n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou, dans la présente publication, in 
rieur 2 la moitié de l'unité exprimée. 


-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
l nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de 
Loi sur la statistique relatives au secri 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totau 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Stati 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'informe 
socio-économique) fournit au public certaines” 
tistiques actuelles et historiques sur les Ve 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112 


) 


sur de nombreuses autres séries, par le bias. 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supj 
sous une forme lisible par une machine. Pour | 
de renseignements, s'adresser au personne: 
CANSIM, Division de l'analyse de conjonc. 
Statistique Canada, Ottawa, K1A Oz8 (télé} 
613-995-7406), ou aux conseillers régionauy 
bureaux de Statistique Canada situés a trave) 


Canada. 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and SeLViGesty tA 
"List of Department Store Organizations" can 
de found at the end of this pub lication, 


For the purpose of this publication, only 
she activities of actual department store 
‘locations" of department store organiza- 
-lons are considered, thereby enabling the 
‘location" concept, which is common to both 
he census and the current Surtvey progran of 
he Merchandising and Services Division, to 
e utilized. (The census also measures the 
ctivities of "establishments", however, 
his concept is not used in the monthly sur- 
ey of department stores.) Under the "loca- 
ion" concept, department store data con- 
ained in this publication exclude the ac- 
ivities of other kinds of businesses which 
ay be operated by the reporting department 
tore firms. For example, non-department 
core locations are classified to the kinds 
* business most appropriate to their com- 
)dity structure with the catalogue sales 
tivity of department store organizations 
lassified to the "General Merchandise 
ores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
| department store outlets is considered as 
rt of the overall business of the outlets 

which they are located for the purpose of 
is publication. However, sales of an as- 
Ciated large food department (or store) 
€ included only if it is an integral part 

the overall department store operation 
d is not identified to the public by any 
ne which differs from that of the depart- 
it store with which it is associated. The 
tionale underlying this approach is as 
llows: for Purposes of market research or 
an planning, a department store (the 

"gest type of mass merchandising activity 

Canada) together with its leased depart- 

ts; if any, is considered to be a total- 

Gamenat is, it competes in the market 

ice as one structure, rather than as a 

iber of smaller stores. 


INTRODUCTION 
ee 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La “Liste des 
Organisations de grands magasins" est donnée la 
fin de cette pub lication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Le recensement mesure également les 
activités des "6tablissements", toutefois cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 
l'enquéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas &@ la définition des grands 
mMagasins sont attribués a la catégorie commer- 
Ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; a titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga- 
sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses", 


Les affaires réalisées par les concessions 
6tablies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ow sont 
€tablies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de l'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
jJustifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
Tayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some of aly rot .iche 
following lanesi: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear}; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls’ ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys! footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


walstat 


Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada 
un point de vente au détail est un local d'af fai. 
res (habituellement un magasin) dont l'activiti 
principale est la vente de marchandises et de 
services connexes au grand public pour la consom 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend le 
articles suivants: robes pour dames et jeune 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fi. 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfant: 
vétements de fillettes et d'adolescentes; ling: 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véti 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillette 
gants, moufles et articles de parure pour dam 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fi 
les et enfants; vétements pour hommes; articl 
d'habillement pour hommes; vétements et articl 
d'habillement pour gargons; chaussures pour ho 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir | 
moins six des séries ment ionnées ci-dessus, do 
au moins une doit étre les vétements ou articl 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moi 
20% des ventes globales du magasin doivent | 
faire dans le groupe de vétements pour ) 
famille. 
Meubles, appareils et articles d'ameublem 
ménager. Ce groupe comprend les articles SI 
vants: literie et linge de maison; porcelaine 
verrerie; articles d'ameublement ménager; m 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de | 
jour, salle @ manger ou chambre 3 coucher; 9 
appareils, télévision, radio et musique; qu 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le maga 
doit tenir au moins quatre des séries ment ionn, 
ci-dessus, dont au moins une doit étre | 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle: 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambr) 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales' 
magasin doivent provenir du groupe des meub! | 
appareils et articles d'ameublement ménager. | 
| 
Tous autres articles (divers). Cette catégt 
comprend toutes les marchandises que tient. 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-des 
telles que: articles de toilette, cosmét iques 
médicaments; appareils et fournitures phas 
phiques; tissus & la pieces mercerie et menus- 
ticles; bijouterie; articles de sport et vali. 
papeterie, livres et revues; et  alime 


least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
(Apaof “the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 

} 


Total net sales and receipts are defined 
jas) the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
‘rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the Sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


_ Stocks are defined as the selling value 
af inventory on hand at the end of the month 
ar as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 
_ Accounts receivable are defined as cus- 
-omers' accounts and notes receivable as at 
the’ end of the month, as well as all new 
redit granted during the month, less pay- 
lents received. Accounts discounted with 
anks, paper sold to sales finance compa- 
€S, or amounts Owing on account of 
Tedit-card plans, are excluded. Accounts 
eceivable used as security for bank loans 
Te not considered as discounted if still 
ayable and are therefore included. 


Junior Department Stores are defined as 
etailing entities which sell the same wide 
ange of goods (see department store defini- 
ion) that are sold in the more traditional 
najor) department stores and are popularly 
scribed as discount operations. 


»thodology 


The monthly sales values, published at 
ie Canada, provincial and metropolitan area 
vels, are based on the universe of depart- 
nt store organizations. A 100% response 
te is aimed for each month with the publi- 
tion usually delayed if large department 
ore organizations have not responded in 
me. The monthly sales figures are esti- 
ted when necessary, due only to late res- 
NS€, by applying an imputation method 
ich is unique to each organization. 


‘The monthly sales values by department , 
lished at the Canada level, are based 
ly on the organizations which provide the 
Wired breakdown of sales. The percentage 


1x 


Nota: Le magasin doit tenir ay moins trois des 
séries ment ionnées Ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 20% des ventes globales du 
Magasin. Au moins 10% des ventes Globales du 
magasin doivent Provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres seftvices, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
Slons sur la vente de marchandises appartenant & 


prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus & la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Par comptes & recevoir on _entend les comptes 
et billets & recevoir des clients & la fin dy 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés a la banque, les titres vendus 
& des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont Pas comptés. Les comptes & rece- 
voir servant & garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus, 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qui 
offre la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins 4 prix réduits. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace & une 
méthode d'imputation gui est unique 3 chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 


distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this “publication. here surveys” cal be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in pub lished 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. [his error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. [his error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions of inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


par rayon obtenues auprés des firmes déclarante: 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota 
les pour le pays afin d'établir une estimatio 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu 
blié pour le Canada ntest fondé que sur les fir 
mes qui présentent la ventilation requise de 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap 
port des ventes aux stocks (calculé a partir de 
déclarations des firmes) est appliqué a l'estime 
tion des ventes mensuelles afin de produire ur 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes & recevoir mensuel pot 
l'ensemble du pays  provient des sociétés | 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les dor 
nées relatives aux enquétés retardataires so 
estimées comme suit: on calcule d'abord la vari: 
tion en pourcentage des comptes a recevoir d 
firmes déclarantes, puis on la fait porterms 
les chiffres du mois précédent de la firme reta 
dataire. 


Fiabilité des données 


Erreurs non liées & 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et 
stocks des grands magasins porte sur tous 
points de vente des sociétés de grands magas. 
énumérées & la fin de cette publication. Et. 
donné qu'elle peut 6étre considérée conme | 
recensement exhaustif de la population observ 
elle ne risque pas de comporter des eumel 
d'échantillonnage. Par contre, méme les donn 
publiées d'un recensement qui dénombre intégra 
ment & chaque mois l'ensemble des points de ve 
connus des grands magasins peuvent é6tre entach, 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a 1 ‘een 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recer 
ments que dans les enquétes par échant illonne, 
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs pe 
les suivants: 

| 
Le champ couvert par 1"enquéte. L'erreur rést 
d'un listage incomplet et d'une couverture 1m 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, ]'erreur peut étre attribuab | 
la conception du questionnaire et aux cara 
ristiques de la question, a l' incapacité OL 
refus de l'enquété de fournir des renseignem | 
exacts, a l'interprétation fautive des quest . 
due & des problémes d'ordre sémantique , OU | 
variations, d'un interviewer y l'autre dan: 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'| 
d'expliquer des questions et l'interpréter | 
réponses. 


| Non-response error. Some respondents may 
‘refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
Tesponding units or some earlier data on the 


non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usual ly 
unknown and is very much dependent on any 


characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
Bmeeene. survey. “This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible, 


°rocessing error. These are the errors that 
Nay occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 
Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
‘equire control so that their presence does 
ot impair the use and interpretation of 
inal results. With regard to the estimates 
f this publication all attempts have been 
ade to minimize the non-sampling errors: 
epartment store locations have been defined 
n a most precise manner; the questionnaires 
sed in the survey have been Carefully de- 
igned to minimize different interpreta- 
ions; detailed acceptance testing has been 
arried out for the different stages of 
jiting and processing; and every possible 


‘fort has been made to reduce the non- 
sponse rate as well as _ the response 


irden. 
n=-sampling Error Measures 
ss ee assures 


One source of non-sampling error is the 
n-Tesponse error. Text Table J] assists 
eEeein evaluating this error. Two response 
asures are derived, namely, the response 
te, which is a measure of the proportion 
those units which have responded in time 
> inclusion in this publication and the 
sponse fraction, which is a measure of the 
-a Tesponse rate, and is the proportion of 
> published data which is based upon 
‘Ual reported data. 


The units used in the Department Store 
es and Stocks Survey for derivation of 

Tesponse rate is based on (1) the survey 
t - the 10 provinces, the two territories 
the four metropolitan areas in which a 
artment store organization operates de- 
tment store locations and (2) the organi- 
lonal unit - the department store firm 
Npany) themselves. For example, a depart- 
t store firm reporting for 20 stores in 
afi0 would be considered as one survey 


ral 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
€ l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement Pas l'importance de l' erreur 
d' imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
Caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'anpleur A mesure qu' augmente 
le taux de non-réponse, on s'ef force d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible, 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Liiest, tdi.ftiln eige mesurer les erreurs non 
liées 3 1'échantillonnage. Em oitre; ale faut ids 
cerner de‘ sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou & l'interprétation des chiffres défi- 
nitifis. WAMice qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été miS e€n oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les quest ionnai- 
res ont 6té concus avec goin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de“iraite. 
ment ont fait l'objet de contrdles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeay de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées 4 l'échantillon- 
nage 


Parmi les erreurs non liées & 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur & évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la pr opor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands maqasins est fondée sur (1) les unités 


d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 


ritoires et les quatre régions métropolitaines ot 
les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation 
nelles - les sociétés des grands magasins elles-— 


mémes. Par exemple, une société de grands maga- 


Sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 


unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver ) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
far derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% _ ine aLerms) (OF 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


quéte et une unité organisationnelle alors qu'un 
firme dont la déclaration porte sur cing magasin 
4 Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sau 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa 


tionnelle. 


tes variables dont il faut tenir compte pou 
calculer la fraction de réponse sont les ventes 
les stocks et les comptes a recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité de 
données d'enquéte en matiere d'erreurs dues a ] 
non-réponse. Le taux de réponse représente 
pourcentage des unités d'enquéte et des unite 
organisationnelles correspondantes qui ol 
répondu assez tot pour @€tre incluses dans . 
présent bulletin. Par contre, la fraction « 
réponse constitue le pourcentage des donné: 
publiées qui sont fondées sur des renseignemen 
effectivement déclarés par les grands magasin 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellu 
comportant 20 unités organisationnelles dont ci 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25 
Cependant, si les cing unités représentent 
millions sur l'estimation publiée de $10 mi 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 8C 
Comme le taux de réponse aurait, a lui Sew 
tendance a déprécier la fiabilité de l'estimati 
dans ume-tel cas,~) tly jfaudnaLe tenir. compteme 


deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1983 


June 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1983 


Juin 


Response rate 
Taux de réponse 
Survey units 


Unités d'en- 
quéte nisationnelles 


Response fract 


Fraction de 
réponse 


tee salt gc ene ne TORR 


Organizational 
units 


Unités orga- 
{ 


per cent - pourcentage | 
( 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois 


95.8 99.9 
58.3 87.2 | 
41.7 Cait | 
100.0 100.0 
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‘tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of Economic processes through 
[me."(1) In using’ time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
‘cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 


| 
Seasonal Adjustment 


Time series contain the elements essen- 
; 


ment or trend, the cycle, the seasonal 
(variations) and the Trreguiare a@fluctiia- 
tions). These movements are caused by var- 


lous economic, natural or institutional fac- 
tors. The seasonal variations occur periodi- 
cally on a more or less regular basis Over 
the course of the year aS a result of sea- 
sonal changes in weather, statutory holidays 
and other events which occur at fairly 
regular intervals and thus have a major 
oat on the rate of economic activity 


In the interest of accurately interpreting 
‘he fundamental evolution of an economic 
shenomenon and producing forecasts of super- 
emmequality, Statistics Canada uses the 
‘-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 


easonally adjust its time series. (this 
iethod minimizes the impact of seasonal 
atiations on the series and essentially 


onsists of adding one year of raw data onto 
ach end of the original series before it is 
easonal ly adjusted per se. The est imated 
ata are derived from forecasts and back- 
asts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
ving Average) models of the Box-Jenkins 
ype. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
3eS primarily the rat i0-to-moving average 
sthod to smooth the modified series and 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cle, to calculate the ratios of the origi- 
series (fitted) to the estimates of the 
‘end-cycle and to estimate the seasonal 
ctors from these ratios. The final season- 

factors are produced only after these 
erations have been repeated several 
mes.(3) These procedures, used to deter- 
me the seasonal factors necessary to 
lculate the final seasonally adjusted 
ta, are, since May 1983, executed every 
nth instead of once a year. This permits 


Y"® Note on the Seasonal Adjustment of 
~ Economic Time Series," Canada Statis- 
| tical Review, August 1974, 


) For further information see the X-11- 
_ ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 


Catalogue 12-564E, Occasional. 
' See next page. 
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Désaisonnal isat ion 
sation 


Les séries temporelles ou 
comportent les éléments essentiels 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un  phénoméne Economique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de l'évolution des proces- 
Sus économiques dans le temps"(1). L'observat ion 
Par les é6conomistes et les Statisticiens de 


chronologiques 
aila descrip- 


principales du 
temporelles: 
le mouvement 


séries 
trend; 
les variations saisonnié- 
irréguliéres ou acc iden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations saisonniéres sont les 
fluct uat ions périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle mét €orologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent a inter- 
valles avec une certaine régularité pour influen- 
cer de fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de Ja méthode de désaisonnalisat ion 
X-11-ARMMI(2) afin de Justement minimiser 1'im- 
pact des variations Saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement Aa ajou- 
ter une année de données brutes &a chacunes des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procedenal juaala désaisonnalisation pr oprement 
dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolat ions prospectives et retrospect ives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressifs a moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


Lampartie..X=11, da programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de Tapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers & partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées a plu- 
Sleurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées a chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 


Ginga désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, Aotit 1974, 

(2) Pour plus anple information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


us to update each month the reference series 
from which we derive the final estimations 
of the seasonal factors with the previous 
month's revised data. However, in order to 
obtain the preliminary seasonally adjusted 
value for the current month's sales, 4a 
projected seasonal factor is used (derived 
from previous month's data.) 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 
adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cyeli= 
cal Dominance number, MCD, is provided. (3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change In the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a mov ing 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Constant Dollar Estimates 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
II), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


(3) See Tables 30. 
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& jour mensuellement les séries de référence des- 
quelles on dérive les estimations finales des 
facteurs saisonniers, en employant les données 
les plus récentes disponibles. Toutefois, afi 
d'obtenir la valeur préliminaire des vente: 
désaisonnalisées pour le mois courant, on utilis: 
une prévision du facteur saisonnier fondée su 
les données disponibles le mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de mieu 
comprendre la tendance-cycle fondamentale d'un 
série, la série désaisonnalisée n'en contient pa 
moins une composante irréguliére. De légére 
variations d'un mois @a l'autre dans la séri 
désaisonnalisée peuvent n'etre que d 
simples mouvements irréguliers; pour avoir un 
meilleure idée de la tendance fondamentale, le 
utilisateurs doivent donc examiner les série 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois 
dominance cyclique, ou MpC.(3) Il s'agit du ph 
petit nombre de mois pour lesquels un certa: 
rapport devient et reste inférieur a 1l'unitt 
autrement dit, il s'agit de Ja période pendar 
laquelle le taux de variation moyen absolu de . 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée e 
supérieur & celui de la composante irrégulier 
Le MDC peut étre considéré comme le nonbre 
mois que doit durer une variation de la sér 
désaisonnalisée dans une direction donnée ava 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que © 
tendance-cycle de la série évolue dans la mé 
direction. Ainsi,- un MDC peu élevé est souhait 
ble puisqu'il indique la présence d'une sér 
lisse. L'application d'une moyenne mobile € 
données désaisonnalisées de période égale au \ 
tend & lisser les mouvements irréguliers pouve 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet | 
réduire tous les genres de série a peu prés 
méme niveau de lissage, quelle que soit la tai 
de la composante irréguliére dans la série@ar 
tiale. | 


\ 


Estimations en dollars constants : 
< : a? } 

| 
( 
Afin d'obtenir la valeur estimative de | 
semble des ventes des grands magasins en doll 
constants (tableau explicatif ihe cles esti) 
tions des ventes relatives aux principaux grou’ 
de départements sont dégonflées au moyen © 
indices implicites de prix appropriés fournis : 
la Division du produit industriel de Statist: 
Canada. Les estimations de ces groupes de ra’ 
ainsi dégonflées sont par la suite totalis: 
pour produire ltestimation de l'ensemble | 
ventes des grands magasins en dollars constal' 
L'indice des prix qui est publié est un ini 
implicite obtenu en divisant le chiffre est im! 
des ventes totales en dollars courants par 1k 
timation correspondante en dollars constants. | 


(3) Voir les tableaux 30. 


TEXT TABLE II. Department Store Monthly Sales, 


h 


TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et 
. constants, 1981-1983 


MIS ater sec yt ores oe gett omy 
| Price Current Year/year Constant 1971 


Current and Constant Dollar Estimates, 1981-1993 


| ; Year/year 
| index dollars per cent dollars per cent 
beeiod unadjusted change unad justed change 
Se de Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
| des courants pourcentage constants 1971 pourcentage 
| prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 
nalisés nalisés 
"000 6 ‘000 0 
{ 
} 
981: 
anuary - Janvier 185.2 643,821 + 14.5 347,636 Se 
ebruary - Février 189.3 568,767 + 9.1 300,458 Legs 
arch - Mars 190.0 688,718 P11. 35 362,483 + 2.0 
oril - Avril 19234 TIS 595 + 16.0 413,116 +P IG TE 
ay - Mai eo tee 822,881 . abthe | 425,261 mal ieie) 
ine - Juin 1d 2s 835,934 + 20.8 432,454 + 12.0 
ily - Juillet NO BEZ PSF aS. + 6.8 392,207 = iH, 5 
igust - Aoat eee 786,492 ) 7155 402,915 =. 
ptember - Septembre LODE 848, 390 +) 35ie35 433,516 = 52 56 
‘tober - Octobre 19834 892,549 + BLS 450,555 = 05.6 
vember - Novembre 19950 1,036,498 + 4,6 520,853 - 3.1 
ccember - Décembre 198.4 1,542,685 + 5.8 778,741 - 1.7 
ar - Année 194.3 10,218,073 + 9.1 5,260, 195 #U 0.6 
yea 
nuary - Janvier 198.6 600,051 - 6.8 302,140 - 13.1 
oruary - Février 204.8 578,049 + 1.6 2625250 =. 64 
rch - Mars 204.1 694, 137 + 0.8 340,097 = UGE 2 
ril - Avril 206.4 788,971 - 0.6 82 9253 a 
y - Mai 208.5 8135953 - 1.1 390, 376 See e 
je - Juin ZO Tae 790,855 = a eet 381 , 318 - 11.8 
ly - Juillet ZO 67. 765,949 + 0.8 DIT, 590 ee) 
just - Aodt 14 U2 WD ged. - 1.4 374, 386 —osted 
tember - Septembre AUD Bodie £9 + 1.5 419,678 so MUP Ae 
ober - Octobre 208.1 859,187 - 3.7 412,872 - 8.4 
‘ember - Novembre 208.8 10755556 £6 Dds 156 = lias 
‘ember - Décembre 208.4 1,608,478 + 435 TFN, B22 = 21009 
ir = Année 206.5 10, 208,072 - 0.1 4,942,738 - 6.0 
33 
uary - Janvier 206.6 623,426 + 3.9 BOTT DD =e O51 
ruary - Février ZA3S2 604,104 + 4.5 Z2ESG 5a + 0.4 
ch - Mars Teal BS) 787,578 +1325 DIL, 674 +2 9,3 
il - Avril ZAD 64 775,268 - 1.7 5995920 =20D 8 
> Mai ZA. 840, 268 + 3.2 302), O15 oP O55 
Pp = Juin a 920,164 + 16.4 a 
y - Juillet 
ist - Aodt 


-ember - Septembre 
ber - Octobre 
mber - Novembre 
‘mber - Décembre 
‘= Année 


ee 


XV 


Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business(4). The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and regulated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units ) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data conf iden- 
tiality without having to emer am UX as, to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
Same item. the data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data. sfor the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mationeand ultimately ‘mass lattle effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


(4) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
(5) See Table 26. 


Confidentialité des données 
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La loi interdit a Statistique Canada de diffu 
ser au grand public des données qui pourraien 
servir a identifier une entreprise Ou certaine 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenua 
préalable ]'autorisation écrite de cette dernié 
re(4). Ainsi, le dévoilement de données suscepti 
bles de révéler des renseignements précis su 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys 
tématiquement contrdleé suivant des disposition 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignemen 
jugé secret ne soit publié ou divulqué. L'appli 
cation des régles sur le caractere secret d'ur 
partie des résultats des enquétes sur le commerc 
s'établit donc de maniére & ce qu'aucune donné 
ne soit révélée. pour «des icellules (ou unite 
statistiques) composées de moins de trois compé 
gnies, ou encore de trois o plus lorsque ce) 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies 
Par la suite l'information concernant ces cell 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffe 
rents postes visés dans la pub lication. 


Une autre facon de préserver le caractére col 
fidentiel de l'information sans pour autant avo 
& mettre des "X", consiste a grouper (conso lide 
pour certaines régions (ou certaines cellule 
Ttinformation d'un meme poste. Il suffit alo 
d'agréger les données visées et de les présent 
sous une forme moins détaillée mais qui respec 
la consigne de confidentialité. Par exemple da 
bien des cas, les données relatives aux Territo 
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses av 
celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi, par l'application rigoureuse de ¢ 
régles, le caractére privé de l'information € 
préservé et n'affecte que trés marginalement — 
fin de compte la diffusion des résultats C 
enquétes sur le commerce. 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage d' 
née dans la présente publication est fondée | 
la valeur totale des recettes pour chacune 
périodes observées. Elle tient compte des ma 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux. 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se lim| 
pas aux magasins qui ont été exploités @ 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(5) en | 
visant la valeur marchande des stocks a la fir! 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 

\ 


(4) Voir l'article 16, intitulée Secret, du © 
pitre,15 .dé,la Loi jsur la statistique. 
(5) Voir tableau 26. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 

_ The metropolitan areas are census met ro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
oribes in detail the commodities comprising 
zach of the 40 departments noted within, is 
sublished in the January issue of this 
dublication. 


| 

_ Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
ssue of this publication. Revisions to 


jonth-end accounts receivable are pub lished 
im a monthly basis. 


_ The number of shopping days that this 
ublication is based on varies from month to 
jonth. See Text Table III for the number of 


hopping days the current publication is 
ased on. 


| 
5) See Table 27. 


i 


i 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 


valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
Tayons présentés dans cette publication est 


reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes A recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois a l'autre. Le tableau explicatif III 


donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


(6) Voir tableau 27. 


2XT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1982 and 1983 


\BLEAU EXPLICATIF IIT. 


Nombre de jours commerciaux, par mois, 1982 et 1983 


a 


IBS 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 


1982 
Re es ee ee ee 6 
Number of Total number Number of 
Saturdays of shopping Saturdays 
days 
Nombre de Nombre total Nombre de 
samedis de jours samedis 
commerciaux 


commerciaux 


ita. 


Juary - Janvier 25 
yruary - Février 24 
4zch - Mars eA 
Ail - Avril 2 
v= Mai i=) 
Jie - Juin 26 
Jy - Juillet vee) 
wust - Aodt 26 
tember - Septembre 2) 
ober - Octobre 22 
ember - Novembre 26 
ember - Décembre 26 
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Chart — 1 Graphique — 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981 - 1983 
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Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981 - 1983 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1981 - 1983 


$ billions — $ milliards $ billions — $ millia 


4.0 — 

AY Seasonally Adjusted — | ) 
3.5 mae rr | Désaisonnalisé -. | 
* % , : ate | 

. 2 oe a Vis 
3.0 ae / > “Ts OCU \ -M s an 
( : ) © ; yO 1 row xy % < eo 
{= ‘ ft se . WN 
a 1\ 1. | 
2 | » — : fs 7 
Unadjusted 1 

2.5 — Non désaisonnalise i. 
| | | 

: 


J 1981 J 1982 J 1983 D 


shart — 3 Graphique — 3 
Jepartment Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1981 - 1983 
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Department Store Sales, Current 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars c 
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1IGHLIGHTS 


xeasonally adjusted sales 


Total department store sales in June 
983, adjusted for seasonal variations and 
the number of Urading.adays, efueled. a .con- 
inuing advance in the latest retail sales 
stimates when they increased 10.4% over May 
ie sales to $976.7 million. On a month to 
onth comparison, the departments recording 
he highest increases were furs (+ 78.6%), 
lumbing, heating and building materials 
+ 36.2%) and major appliances (+ LO. 26) 
he largest decreases were reported by china 
nd glassware (- 17.3%), lamps, pictures, 
irrors and all other’ home furnishings 
- 4.4%) and television, radio and music 
- 3.4%). 


; 


i 


yadjusted sales 


} 

_ June 1983 department store sales, without 
vasonal adjustment, jumped 16.4% over the 
ime month a year earlier to $920.2 million, 

icording the largest gain since June 1981. 

‘ong the 37 departments registering higher 
‘les, the largest increases were reported 
| major appliances (+ 51.6%), plumbing, 

rating and building materials (+ 45.5%) and 
Ipairs and services (+ 45.1%). On the other 
nd, the three departments reporting de- 
eased sales were furs (- 15.2%), sporting 
23ds and luggage (- 3.0%) and lamps, pictu- 
ie es and all other home furnishings 

| 057%). 


With the exception of the Yukon and 
'thwest Territories which showed lower 
eS (- 3.0%) compared to a year earlier, 
| remaining provinces reported sales in- 
vases ranging from 5.2% in Alberta to 
9% in Nova Scotia. Of the 10 metropolitan 
as covered by the Survey, nine reported 
'reases with the largest sales gain posted 
) Halifax-Dartmouth (+ 41.9%), while 
égary was the only city which reported 
‘reased Sales (- 0.2%). 

Total sales by major department store 
Tanizations went up by 16.0% from the same 
hea year earlier to $578.4 million while 
Uior department store organizations sales 
istered an increase of 17.0% to $341.8 
lion. 


POINTS SAILLANTS 
Ventes désaisonnalisées 
rev onnatisees 


Les ventes totales des grands magasins en juin 
1983, corrigées en fonction des variations sai- 
sonniéres et du nombre de Jours commerciaux, ont 
alimenté 1'accroissement récent du commerce de 
détail en augmentant de 10.4% par rapport a 
celles de mai 1983 pour se chiffrer a $976.7 mil- 
lions. Sur une base de comparaison mensuelle, se 
sont les rayons de fourrures (+ 78.6%), de maté- 
rieél de plomberie, chauffage et construction 
(+ 36.2%) et d'appareils ménagers (+ 29.2%) qui 
ont indiqué les hausses les plus fortes. Les 
baisses de ventes les plus importantes ont été 
enregistré par les Tayons de porcelaine et verre- 
Pie NC =017 25%) aece lampes, tableaux, miroirs et 
autres articles d'ameublement pour la maison 
a 4.4%) et de télévision, radio et mus ique 
- 3.4%). 


Ventes non-désaisonnalisées 
ee SE SONNALISCES: 


En juin 1983, les ventes des grands magasins 
ont fait un bond de 16.4% par rapport a celles 
du mois correspondant 1'an passé pour atteindre 
$920.2 millions et ainsi connaftre leur plus 
forte augmentation depuis le mois de A LUE g Nata beds WI 
Des 37 rayons pour lesquels on a constaté des 
accroissements de ventes, se sont les rayons des 
appareils ménagers (+ 51.6%), de matériel de 
plomberie, chauffage et construction (+ 45.5%) et 
de services et travaux de réparations (+ 45.1%) 
qui ont rapporté les augmentations les plus mar- 
quées. D'autre part, on a enregistré un recul des 
ventes pour trois Tayons, soit les rayons des 
fourrures (- 15.2%), d'articles de sports et 
valises (- 3.0%) et de lampes, tableaux, miroirs 
et autres articles d'ameublement pour la maison 
(- 0.7%). 


A l'exception du Yukon et des Territoires du 
Nord-Ouest pour lesquels on a indiqué une baisse 
des ventes de l'ordre de 3.0%, toutes les autres 
provinces ont rapporté des augmentations variant 
de 5.2% en Alberta & 33.9% en Nouvelle-Ecosse. 
Des 10 régions métropolitaines qui sont couvertes 
par cette enquéte, Halifax-Dartmouth (+ 41.9%) a 
signalé le gain le plus appréciable tandis que 
Calgary a été la seule ville & rapporter un recul 
des ventes de l'ordre de (- 0.2%). 


Les ventes par les organisations de grands 
magasins traditionnels ont totalisé $578.4 mil- 
lions, soit un accroissement de 16.0% par rapport 
a celles du m@me mois l'année derniére alors que 
les ventes des organisations de grands magasins 
populaires se sont quant a elles chiffrées A 
$341.8 millions, c'est-a-dire 17.0% de plus que 
l'année précédente a pareille date. 


Xxiil 


During the second quarter of 1983, de- 
partment store organizations as a whole re- 
gistered retail sales Of $2,;050-7 Million; 
5.9% higher than the same quarter the pre- 


vious year. 


Cumulative unadjusted sales for all 40 
departments for the first six months of 1983 
reached $4,550.8 million, up 6.7% over the 
January to June 1982 period. 


In June 1983, there were 798 retail loca- 
tions operated by department store organiza- 
tions, four more than in June 1982 and no 
change compared to May 1983. Of this number, 
335 were under major department store orga- 
nizations and 463 were operated by junior 
department store organizations. 


In relation to retail trade, total de- 
partment store sales in June 1983 accounted 
for 9.7% of all retail sales in Canada, an 
increase over the share of 9.5% registered 
in June 1982. 


Stocks 


The selling value of stocks (not sea- 
sonally adjusted) in June 1983 registered an 
increase of 2.4% over the same month a year 
earlier and totalled $2,981.4 million. The 
seasonally adjusted value Of stocks FN= 
creased 4.0% from May to June (soe ele) 
$3,187.9 million. 


Le total des ventes pour le second trimestre 
de 1983, a été par 5.9% supérieure &@ celui du 
trimestre correspondant l'an passé, avec $2 , 535m 
millions. 


Les ventes cumulatives, non-désaisonnalisées, 
de tous les 40 rayons pour les six premiers mois 
de 1983 se sont élevées de 6./% par rapport a la 
méme période l'an passé pour atteindre $4,550.8 
millions. 


On a dénombré 798 points de vente opérés par 
les organisations de grands magasins en juin 
1983, soit quatre de plus qu'en juin 1982 et 
aucun changement par rapport 4 mai 1985. Dewge 
nombre, 335 ont été opérés par les organisations 
de grands magasins traditionnels et 463 l'ont été 
par les organisations de grands magasins populai- 
res. 


Les ventes des grands magasins ont compté pour 
9.7% de l'ensemble des ventes au détail au Canade 
en juin 1983, soit une hausse par rapport @ 9.5% 
enregistré en juin 1982. 


Stocks 


La valeur marchande (non-désaisonnalisée) de: 
stocks en juin 1983, a augmenté de 2.4% par rap: 
port a celle du mois correspondant l'an dernie 
pour totaliser $2,981.4 millions alors que q 
valeur désaisonnalisée s'est quant @ elle accru 
de 4.0% de mai A juin 1983 pour se chiffres 
$3,187.9 millions. 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1982 and 1983 


Department 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 


3 Women's and misses' sportswear 

4 Furs 

5 Infants! and children's wear and nursery 
equipment 

6 Girls' and teenage girls' wear 

7 Lingerie and women's sleepwear 

8 Intimate apparel 

9 Millinery 

10 Women's and girls' hosiery 


11. Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 


13. Men's clothing 
144 Men's furnishings 
15 Boys' clothing and furnishings 


16 Men's and boys' footwear 
17 Food and kindred products 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 


19 Photographic equipment and supplies 
20 Piece goods 


21 Linens and domestics 

22 Smallwares and notions 

23 China and glassware 

24 Floor coverings 

25 Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


26 Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

27. ~Furniture 

28 Major appliances 

29 Television, radio and music 

30 Housewares and small electrical appliances 


31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials 


33 Jewellery 
34 Toys and games 
35 Sporting goods and luggage 


36 Stationery, books and magazines 

37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

38 Meals and lunches 

39 Repairs and services 

40 All other departments 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1983 1982 
January February March April May June June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin Juillet 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
8,000 9,881 13,471 16,112 19,700 19,845 17,781 15,449 
10,723 10,458 15,580 14,203 8,559 6,324 5,606 6,852 
28,150 33,825 46,361 45,564 53,968 56,195 43,753 42,244 
4,549 3129 2,185 888 507 598 1,743 
16,675 16,265 21poo5 20,181 20,894 22,096 19,955 20,556 
8,145 10, 262 17,871 13,778 14, 364 14, 684 109 13,197 
10, 209 11,139 13,859 14,299 16,315 18,332 14,973 15,374 
7, 304 6,903 9,839 10,031 10,127 ‘Aste 519 9,783 9,309 
1,248 1,014 996 1,265 1,068 Aa 899 938 
8,084 7, 388 10, 198 10,279 10,275 9,348 8,232 6,874 
8,462 8,016 11,913 12,530 13,478 13,170 10, 828 9,478 
13,164 13,026 21,320 22,975 24,045 25,623 21,959 17,549 
20,728 20,022 33,035 30,355 28,958 36,956 34, 826 24,911 
22,542 22,525 32,921 Beton 35,442 53,679 41,503 31,427 
6,444 6,563 10,928 11,588 11,500 12,330 9,943 8,912 
8,868 9,036 14,514 14,667 15,377 Vie oom 15,138 11,611 
47,381 58,103 56,030 56,437 57,065 51,993 49,615 50,750 
37, 336 37,530 44,134 43,159 44,391 45,218 40,376 40,738 
9,261 8,365 10,481 10,264 We! 14,196 13,662 13,725 
3,456 3,554 4,753 GA25 4,364 4, 380 4,032 3,587 
28, 304 16,064 22,030 22,807 23,457 30, 297 24, 821 26,568 
9,028 7,082 7,891 7,292 6,446 6,97 6,492 6,864, 
7,526 8,433 11,208 8,917 12,170 10,081 9,511 10,006 
9,403 9,453 13,007 11,602 11,751 12,583 11,545 11,687, 
10,267 10, 307 13,881 14,587 15,618 Vo tut 15,852 15,151) 
6,757 5,517 8,098 7,082 6,813 7,067 7,114 7,634, 
38,133 30,277 42,496 36,181 45,869 47,511 39,420 43,65) 
33,665 27,750 36,223 32,836 39,210 53,928 35,561 41, 534) 
35,142 28, 086 37,902 29,958 31,154 32,163 27,431 30, 26 
25,485 29,189 27,641 30, 264 31,637 35,622 30,958 32,521) 
i 
| 
| 
Vij es 16,407 21,138 24,991 34,066 32,643 30,697 26,75) 
TZ Tea 8,596 10,769 1125335 15,973 10,981 11,71! 
9,595 11,087 15,406 15,614 17,180 18,072 17,438 16,65 
8,046 9,298 13,446 14,515 14,056 15,735 12,317 13,44 
18,064 14,512 20,091 24,452 29,577 35,179 36,284 31,7) 
| 
| 
19,259 19,368 24,920 22,491 22,491 25,105 20, 582 19, 
12,734 11,080 15,085 16,239 18,953 20, 334 18,018 18,4 | 
18,021 16,954 20, 384 19,454 19,412 Daven 19,656 19,6 
7,763 8,193 10,091 9,431 9,417 10,331 7,121 6,4 
20,555 20, 302 26,262 31,891 37,266 37,144 31,801 27,5) 
623,426 604, 104 787,578 775,268 840, 268 920,164 790,853 763,5 


as 


TABLEAU 1. 


Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, 


ek a 


Canada, 1982 et 1983 


1982 


Change - Variation 


August 


Aott 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


3,385 


56,782 
10,400 


3,203 
4,435 


September October November December June/ June 
May 1983/1982 
1983 Rayon 
Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ Juin 
mai 1983/1982 
1983 
NO 
per cent 
pourcentage 
16,227 15,276 18,151 TusSpy day + 0.7 + 1126 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
17,648 255115 25,071 22,116 - 26.1 + Z8 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
57,256 44,244 51,645 69,090 + 4.1 + 28.4 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,674 4,132 Digi All 6, 303 + 91.3 =a 1 igte F ourrures 4 
24,475 25,038 27,165 37,027 ee eens] + 10:7 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
18, 303 14,990 19,628 26,576 Fe 22 + 6.45 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
16,874 16,919 2D Ou, 45,884 + 12.4 F220 au Lingerie et v@tements de nuit pour dames 7 
10,658 8,922 10,595 14,406 + 13.7 #17 a7 Sous-vétements 8 
1,584 25 9B 3,504 4,528 Ho 75h + 27.6 Chapeaux 9 
12,646 11,810 13,049 18,176 a es) + 13.6 Bas pour dames et Fillettes 10 
15,644 15,526 22,465 36, 331 eis S + 2136 Gants, moufles et articles de Pparure pour 11 
dames et fillettes 
28,574 26191 1:9) 31,052 30,873 + 6.6 + 16.7 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
38,629 36,168 50,614 66, 262 + 27.6 + 6.1 Vétements pour hommes 13: 
39,796 SH/AE})5 57,827 110,234 + 51/05: + 29.3 Articles d'habillement pour hommes 14 
S554) 11,555 14,678 24,023 eee + 24.0 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
17,166 15,228 20,556 24,274 + 17.0 + 18.9 Chaussures pour hommes et gargons 16 
49, 303 54,758 67) 5925 81,194 - 8.9 + 4.8 Produits alimentaires et connexes 17 
41,750 45,954 56,485 110, 167 + 1.9 + 12.0 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
12,750 123415: 15,643 32,585 + 26.3 +a 3e3 Appareils et fournitures photographiques 19 
5,491 5,524 5,561 4,666 - 0.4 + 8.6 Tissus & la piéce 20 
28,310 25,651 27,882 43,982 + 297-2 ta Zo Literie et linge de maison 21 
10,608 9,814 10,960 12,620 am hoe) + 6.5 Menus articles 22 
12,425 10,762 16,440 35,009 el asZ + 6.0 Porcelaine et verrerie 23 
11,558 13,841 14,117 11,645 eae teal + 9.0 Revétements de plancher 24 
13,458 14,406 16, 323 18, 340 + 7.4 + 5.8 Tentures, rideaux et housses 25 
8,516 8,908 12,727 21, 127 se - 0.7 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
38,375 SIS 215 40,459 42,085 + 3.6 + 20.5 Meubles 2m 
38,400 40,446 42,784 43,480 + 37.5 + 51.6 Gros appareils ménagers , 28 
42,890 37,668 50,778 80,007 Cee iar + 17.3 Télévision, radio et musique 29 
31,966 35,420 43,025 79,674 + 12.6 + 15.1 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
23,160 27,832 25, 786 35,503 = eZ + 6.3 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, St 
ete. 
9,471 10,139 10, 333 12,214 in edge) + 4535 Matériel de plomberie, chauffage et cons- By 
truction 
21279 17,987 275 ou: 65,752 BY) + 3.6 Bijouterie | 33 
12, 368 20,835 44,461 80,677 + 12.1 os tis) Jouets et jeux 34 
23,490 20,627 27,706 50,879 + 18.9 = JO Articles de sport et valises 35 
27, 369 22,381 32,892 68,147 mi FS + 22.0 Papeterie, livres et revues ’ 36 
155262 19,495 22,207 22 701 od yh + 1259) Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
4 d ; ; réparation et fournitures 
19,986 20,067 23,939. 32,413 + 9.0 + 7.6 Repas et casse-crotites 38 
7,409 8,984 11,908 13,405 oe Sey +-45.1 Services et travaux de réparation in 
25,400 27,134 28,698 50,850 = {65 + 16.8 Tous autres rayons 
861,179 859,187 1,073,558 1,608,478 ee + 16.4 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, 


-4 


Seasonally Adjusted, by Department, 


Canada, 1982 and 1983(1) 


1983 1982 
January February March April May? JuneP June 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mail JuinP Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
4 Women's and misses' dresses, housedresses, 14, 151 15, 198 15,564 14,465 15,341 17,906 15,694 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 14,489 14,848 15,034 14,564 15,895 16,026 13,743 
3 Women's and misses' sportswear 47,558 52,614 SYA AcH| 44,450 49,066 58, 336 45,011 
4 Furs 2,844 2,872 2,827 Se a7/e) 1,503 2,685 3,010 
5 Infants! and children's wear and nursery Hai SST 25,921 24,655 19,822 22,654 25,192 22,627 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 16, 326 16,585 19,204 13,892 15,509 16,847 15,919 
7 Lingerie and women's sleepwear 18,785 18, 558 18,861 16,727 17,875 20,619 17,147 
8 Intimate apparel 9,707 9,798 10, 348 9,423 9,700 10, 482 8,846 
9 Millinery 1,690 1,781 owt 1,708 Une BEED 1,506) 
10 Women's and girls' hosiery 10,141 10,280 10,967 9,802 10,764 11,056 9,724 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 14,824 14,328 15,459 14, 300 15,167 16,477 13,435 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 22,540 23,396 231,235) 20,850 22,541 PAIS ANG) 22,663 
13. Men's clothing 33,241 33,802 36,438 33,089 SSM 37 6o7 35,428 | 
14. Men's furnishings 39,818 41,650 47,138 39, 840 44,067 51,332 39,941 | 
15 Boys' clothing and furnishings 12,164 12, 228 13,496 11,427 WAGED 14,770 12,111 
16 Men's and boys' footwear 14,571 15,047 17,403 13,446 1531292 17, 282 14,706 
17. Food and kindred products 57,024 58,483 61,248 54,986 57,007 58, 080 56,581 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 49,914 49,928 51,807 47,513 50,155 51,343 45,923, 
19 Photographic equipment and supplies 13,569 14,115 14,264 WAG 13,854 13,695 13,653 
20 Piece goods 4? 4,147 4, 287 3,900 4,320 5,004 4,443 
21. Linens and domestics 27,485 26, 588 28,042 Dig at 26,984 30,774 25, 88% 
22 Smallwares and notions 8,512 8, 369 8,605 8,081 8,572 9,010 8,48 | 
23 China and glassware 11,784 NS5 897 14,421 11,345 13992 11,569 11951) 
24 Floor coverings 11,671 dda? 1:2:,990 Wiky Sele 11,726 12,639 11,78 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 13,934 198 14,479 13,859 15,062 15,296 14,57'| 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 9,074 8,578 TAs 8,821 8,752 8, 363 8,73. 
home furnishings | 
27. Furniture 38,614 39,805 44,010 385/57 42,345 44,374 37,94" 
28 Major appliances 36, 204 38,211 39,775 36,136 40,131 51,869 34,59 
29 Television, radio and music 39,857 40,522 43,772 38,215 42,284 40,842 36,10 
30 Housewares and small electrical appliances 37, 366 39, 460 37,807 34, 823 34,413 38, 829 34, 5€ | 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 2EES29 24, 300 26,413 WES TEE) 27,900 a Stl 26,4 | 
32 Plumbing, heating and building materials 10,650 11,064 10,034 9,831 10,105 13,764 9,2. 
33 Jewellery DiVie toe 21,124 21,294 20,167 20,542 20,637 20,4 
34 Toys and games 23, 283 24,034 27,430 21,50 24,208 26,476 21,3 | 
35 Sporting goods and luggage 25,288 2 liz 27,677 24,725 25,183 27,674 29,2 
36 Stationery, books and magazines 26, 292 27,449 33,459 Mae} 29,170 30,084 25,4 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 17,265 16,269 17,028 16,714 18, 423 19,914 175: 
and supplies 
38 Meals and lunches 21,168 20,986 20,920 20,539 20,944 21,875 20,1 
39 Repairs and services 9,267 10,150 10,372 9,692 9, TNE 10,986 7;-) 
40 All other departments 29,940 29, 600 31,013 29,065 28,760 33 28 2851 
| 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 865, 148 884,731 928,419 821,620 884,672 976,716 842, | 
(1) Each department, including the "Total all departments", 


"Total all departments". 


has been adjusted separately. 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, 


désaisonnalisées, par rayon, 


Canada, 1982 et 1983(1) 


1982 Change - Variation 
July August September October November December June/ 
Ma 
1983 Been 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ 
mai 
1983 
te) 
thousands of dollars per cent N 
milliers de dollars pourcent age 
15,672 16,056 16,052 16,124 16,607 16, 309 + 16.7 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
14,357 15, 366 13,751 13,959 16,531 14,111 + 0.8 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
45,983 45,511 45, 353 43,322 44,475 46,435 + 18.9 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
| 3,555 2,168 2,799 3,154 3155 2,661 + 78.6 Fourrures : P : 4 
' 22,438 24,183 22,348 22,610 23,068 ZOZ59 + 10.9 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chanbres d'enfants 
| 16,078 16,230 15,796 15,473 16,227 16,721 + 8.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
16,764 17,861 18,020 18, 209 VOSRA EL 17,801 + 12.4 Lingerie et vétements de nuit pour dames yf 
| 9248 O57 10 10,096 2) Ve 10,509 10,161 + 8.1 Sous-vétements 8 
p72 1,642 (S57) 1,583 e704 1,725 + 15.1 Chapeaux 9 
} 9,639 10,173 10,759 10,474 11,128 10,704 + 2.7 Bas pour dames et fillettes 10 
| 
: 13,671 14,111 14,434 14,700 14,907 14,783 +) 8.6 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
| dames et fillettes 
| 22,466 22,482 22,750 21,738 24,598 22,882 + 20.3 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
! enfants 
| 34,600 34,026 35,024 D2 SS OH7/ 34,576 + 13.4 Vétements pour hommes 13 
' 40,400 43,527 42,108 39,928 38,775 40,957 + 16.5 Articles d'habillement pour hommes 14 
| 11,461 gar Me) 11 £307 Ato 12,155 AZ +. 15218 Vétements et articles d'habillement pour a 
p 
| garcons 
14,004 14,755 14,816 13,784 16,922 alee) + 13.0 Chaussures pour hommes et garcons 16 
156,575 56,996 56, 332 57,463 57,045 57, 362 Ey died Produits alimentaires et connexes ae 
146,194 47,292 47,168 48,609 48,701 49, 362 + 2a4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
ro 1 13,565 13,681 13,657 TGS 13,602 (a Appareils et fournitures photographiques 19 
| 4,653 4,759 4,727 4,623 4,591 4,857 ie AIDE Tissus & la piéce 20 
| 
24,062 25,317 Vespa PAKS) 25,598 25,924 26,751 + 14.0 Literie et linge de maison 21 
8,158 8,777 8,826 8,576 9,095 8,491 ese Menus articles 22 
(12,127 12,489 12,647 12,778 12,014 12,561 = Woe Porcelaine et verrerie 2S, 
11,468 11,346 “(ile 3 7? 11,843 11,501 11,196 EAU Revétements de plancher 24 
13,483 13,892 13,124 13,611 14,402 15,668 fee te Tentures, rideaux et housses 25 
| 8,652 8,725 8,681 2) 72 Des ioe Oh ahh - 4.4 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
56,196 36,988 36,888 39,663 38,800 40, 930 + 4.8 Meubles 27 
33,929 33,432 35,526 37, 364 42,064 38, 009 + 29.2 Gros appareils ménagers 28 
35,350 35,610 38,222 36,677 38,252 38,184 =" 3.4 Télévision, radio et mus ique 29 
3,461 34,623 34,655 38,121 34,963 35,896 + 12.8 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
| triques 
[5,849 25,912 24,870 25,741 2558 25,164 5 (3) Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
| UG. 
\0,277 2,522 9,627 9,142 10, 180 12,085 + 36.2 Matériel de plomberie, chauffage et cons- SZ 
truction 
2,012 21, 288 21,284 21,690 20,174 21,202 = On Bijouterie i 
3,429 20,770 20,576 20,847 18,941 21,254 + 9.4 Jouets et jeux ; - 
3,051 7TISE)Sy| Zig Gi> 26,240 25,905 26, 233 oe GES) Articles de sport et valises 3 
| 
3 
i : : 6 
),754 9 26,065 28,149 + 3.1 Papeterie, livres et revues ; 
33129 os aon ae 172.430 16,424 = 854 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
} 2 : zs : réparation et fournitures 
i =, 8 
),115 Fi 19,945 DAP P36 22,091 +5 4.4 Repas et casse-crotites 3 
078 es mere 8, 301 8,564 10, 128 + 13.1 Services et travaux de réparation a 
| ’ ’ , 
),490 28,849 29,837 30,129 29,896 30,492 + 15.6 Tous autres rayons 
| 
| 41 
§,862 850,107 850,465 850,418 865,697 876,476 + 10.4 TOTAL, TOUS RAYONS 


q Chaque rayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. 


| Tayons", 


En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 


1983 1982 
January February March April May June June July 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin Juille 
No. be 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland 5 Ss 6,167 Re 8, 381 10,086 10,965 9,668 B) 
2 Prince Edward Island 4,088 3, 308 4,039 AN ely: 4,841 6,087 Bee 6,0. 
3 Nova Scotia AD DZ 14,552 PA\ 5 HES) 20,965 24,109 27,180 20, 303 19,% 
4 New Brunswick hi28> Tg eZ9. 15,670 16,565 18,527 20, 380 17,440 16,8 
5 Quebec 113,689 105,666 (Siig oe) 141,986 [EDSON 5D, BY 135,940 134,6 
6 Ontario 220, 389 209,538 215i) N82 276,641 298,118 337,849 ULI Bde 268,6 
7 Manitoba 30, 338 30,908 43,142 41,974 42,817 46,237 40,902 41,2 
8 Saskatchewan 18,851 (Bl, 17 De LOL 24,875 24,929 26,867 22,476 22,5 
9 Alberta 92, 346 927, 025 117,900 110,899 Wz, woe 127,481 AZ 2a 111, 0 
10 British Columbia 109,447 110,510 Ai Giz UZGryalia 136,788 148,635 137,502 130 
| 
41. Yukon and Northwest 1,868 1,866 2,645 Desh; DPS) 3h (WA 3,220 DS 
Territories 
12 CANADA 623,426 604, 104 787,578 775, 268 840, 268 920,164 790,853 163,' 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


1983 1982 


“B ahemestenll oo Soy. tn ND ge ee ee 

) 
January February March April May June June July 

Selected metropolitan 

areas 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin Juil| 


No. | 


thousands of dollars - milliers de dollars | 

1 Calgary 35, 506 35,568 45,673 U2 Tei, 45,841 48,022 48,110 4 

2 Edmonton YD) 41,986 Sey es 49,747 53,955 57,902 54,215 “9 

3 Halifax-Dartmouth 8,865 8, 301 12,425 12,190 12,990 14,192 10,004 7 

4 Hamilton 16,494 AS: Gdig 20,012 20,178 21,246 23,724 20,499 19. 

5 Montreal 69,878 64,081 81,508 85,084 93,559 97,104 79, 362 78 

| 

6 Ottawa-Hull aT GL 24,135 34,541 32,815 37,530 40,591 32,654 1 

7 Quebec City 15,486 13,658 19,417 20,538 23,196 23,301 19,196 1€ 

8 Toronto 91,876 86,317 110,184 112,661 115,270 131,752 110,588 106 | 

9 Vancouver 66,859 67,579 82,773 74,498 80,530 88,441 80,841 ni 

10 Winnipeg 27, 586 28,058 39, 236 oe 115 38,730 41,639 36,918 3 
eS eee 


| 


ABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1982 et 1983 


eet eee 


982 Change - Variation 
a 


ugust September October November December June/ 


June 

May 1983/1982 

1983 rovince 
' 
sat Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ Juin 
| mai 1983/1982 
| 1983 
. NO 
yousands of dollars - milliers de dollars 
0,021 9,903 11,067 135775 19,875 a8 7 ioe Terre-Neuve 1 
| 
, 
5,098 5,230 5,087 6,019 9,477 eee + 26.9 Ile-du-Prince-fdouard H: 
‘1,808 22,345 23,885 32,319 DA 652 45 el + 33.9 Nouvelle-Ecosse J 
16,964 17,601 19,217 25,692 36,671 + 10.0 + 16.9 Nouveau-Brunswick 4 
2,459 148,921 154,748 178,929 280, 436 ar Bot + 21.6 Québec 5 
2,438 305,940 302,675 387,576 598,421 j43.3 + 24.8 Ontario 6 
{ 
0,344 46,588 44,257 574953 80,873 + 8.0 + 13.0 Manitoba 7 
2,792 25,635 25,662 34,468 47,067 ree es) + 19.5 Saskatchewan 8 
44077 2587 1207275 (DB D2 218,739 + 8.2 So aw Alberta 9 
| 
5,885 150,477 142,202 Wp THES 260,278 eh 1G 5, / + 8.1 Colombie-Britannique 10 
2,841 2,958 3,112 2,954 4,990 7s =o Sed Yukon et les Territoires 11 
| du Nord-Ouest 
| 
1,727 861,179 859, 187 1,073,558 1,608,478 + 9.5 + 16.4 CANADA 12 


| 

} 

| 

[ILEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


0 SS a aa ee eee 


| 


12 Change - Variation 
} 
eo 
\ust September October November December June/ June 
May 1983/1982 Certaines zones 
1983 métropolitaines 
it Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ Juin 
. mai 1983/1982 
1983 
k Ne) 
lisands of dollars - milliers de dollars 
1,635 49,280 49,690 61,436 84,142 + 4.8 - 0.2 Calgary 1 
992 57,361 SW he War) 70, 906 Wg 287 + 7.6 + 6.8 Edmonton 2 
| 
1,970 12,820 13,419 17,887 27,088 a3 a8 + 41.9 Halifax—Dartmouth yi 
\S 22,582 22,156 28,415 46,239 tnd. 7 Sey) Hamilton 4 
&891 91,718 93,741 108,605 171,021 OS.8 2204 Montréal 5 
\ 
3122 37,009 37,657 44,801 66,060 Ate + 24.3 Ott awa-Hul] 6 
1805 20, 783 21,461 25, 300 36,127 POSS +210 Ville de Québec 7 
0575 126,985 121,498 156,241 242,771 + 14.3 + 19.1 Toronto ; 
| 
7 222 91,441 85,071 105,425 156,081 9.8 + 9.4 Vancouver 9 
3.432 42,384 40,028 52,572 72,593 + 7.5 + 12.8 Winnipeg 10 


a 


= {eke 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 


1983 1982 
ee SS a 
January February March April May June June July 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juin Juillet 
No. 
iz thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland % x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x x 
3 Nova Scotia Dp bie DUZD 6,674 6,827 7,465 WesSSMNS x x 
4 New Brunswick x x x x x x x x 
5 Quebec 63,028 DIRS DL 78,757 80, 468 89,932 91, 11.0 74,079 73a 
6 Ontario 139, 304 130,111 168, 840 WW ABD 177, 566 203,562 164,104 159,248 
7 Manitoba AD SAT ZAlOe 30,050 Pi] ES2) 26,790 CORO. 26,205 26, 399 
8 Saskatchewan x x i x x x x x 
9 Alberta 74,681 WAS LL 92 , 836 84,401 SIRT. Sp SN 94,099 84,406 
10 British Columbia 91,080 Oi DOL 112,768 100, 349 108, 532 119,978 109, 360 103,259 
| 
11. Yukon and Northwest x x x x x x x x 
Territories | 
12 CANADA 416,073 400, 107 517,527 496,451 524,432 578, 356 498, 681 477,590 


ee ee ee eee 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 19835 


1983 1982 
a a Se 
January February March April May June June Julyae i 
Selected metropolitan 
areas | 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin Juille | 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 29,040 28,473 36,678 33, 109 35,260 37, 388 37,456 33,647 
2 Edmonton 35,144 34,295 42,699 38,811 40, 806 45,023 43, 381 39,048 
3 Halifax-Dartmouth Dy 2oZ 4,637 7,050 6,827 65.99> Web 3X8) x x| 
4 Hamilton WAGE 11,640 15,106 15,457 16,073 18, 812 15519 14, 84( 
5 Montreal 42, 362 41,194 52,817 54,533 5O. le 59,345 48,659 48,94. | 
6 Ottawa-Hull 18,458 15,667 23,189 21,054 24,192 25,994 21,006 20,56. 
7 Quebec City x x x x x x x 
8 Toronto 69, 002 64, 180 81,651 83,485 82,502 94,657 79,194 76,45 
| 
9 Vancouver 59, 276 60,052 73,075 64,338 69,450 77,713 69,984 66,09 | 
10 Winnipeg x x x x x x x 


RM TN tah Da eo ee Bog 8 Rn OO 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, Par province, 1982 et 1983 


1982 Change - Variation 
August September October November December June/ June 
May 1983/1982 p : 
1983 Tovince 
\odt Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ Juin 
mai 1983/1982 
1983 
NO 
‘thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x Tle-du-Prince-fdouard 2 
x x x x x + 6.1 x Nouvelle-Ecosse x 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
76,393 88,670 90,851 106,753 156, 587 02.1.3 i 2340 Québec 5 
59,603 196, 786 189, 082 245,792 DOD, Loe + 14.6 + 24.0 Ontario 6 
{ 
25,890 33, 309 29,310 39,694 52,740 + 9.0 + 11.4 Manitoba 7 
} x x x x x Be x Saskatchewan 8 
16,868 100,475 oe PEK} 124,170 168,176 + 10.6 + 3.4 Alberta 9 
11,750 125,810 115915 143,087 207,619 + 10.5 i euy/ Colombie-Britannique 10 
x x x x i x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
(0,433 583, 300 562,793 708,645 1,009, 764 + 10.3 + 16.0 CANADA 12 


3LEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


32 


Change - Variation 


Aust September October November December June/ June 
May 1983/1982 Certaines zones 
1983 métropolitaines 
At Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ Juin 
mai 1983/1982 
1983 
Ne) 
‘lusands of dollars - milliers de dollars 
31935 39,815 39,628 49,768 66,511 + 6.0 =) Oe Calgary 1 
+355 46,854 45,456 56,902 76,959 + 10.3 + 328 Edmonton 2 
| x x x x x + 4.9 x Halifax—Dartmouth 3 
x : 
“980 17,581 16,816 21,663 33,694 + 17.0 + 24.3 Hamilton 4 
1505 60,960 61,287 73,100 108, 220 4. 0.3 + 22.0 Montréal 5 
| 
429 24,714 De Sas 29,970 40,989 Woh D337) Ottawa-Hull 6 
| x x x x x x x Ville de Québec 7 
870 98,071 90,285 118,572 175,136 He BARE SoD * 19.5 Toronto 8 
4149 81,673 74,675 92,093 134,584 + 11.9 + 11.0 Vancouver 9 
x x x x x x x Winnipeg 10 


=A gl = 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 


1983 1982 
January February March April May June June July 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x se x x x x x x 
3 Nova Scotia ooo Oh, S27) 14,694 14, 138 16,644 19,260 x x 
4 New Brunswick x x x x x x x y 
5 Quebec 50,662 45,734 58, 802 61,518 70,049 74,248 61,861 60,981 
6 Ontario 81,085 79,427 104, 349 105,406 AZO DZ 134,287 1529.0 109, 35 
7 Manitoba 9,411 9,805 13,092 14,479 16,027 17,045 14,697 14,89! 
8 Saskatchewan x x x x x x x 
9 Alberta 17,665 AiSehOn 25,064 26,498 ZION, 30,151 Pilg 26,66 
10 British Columbia 18, 367 18918 24,904 25,765 28,256 28,657 28,142 26,88 
11. Yukon and Northwest x x x x x x x 
Territories 
12 CANADA 207, 353 203,997 270,051 278,817 Sil so5> 341,809 2925472 286, 35. 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


1983 1982 , 
a eon 
January February March April May June June July | 
Selected metropolitan | 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin Juill 
No. | 
thousands of dollars - milliers de dollars | 
1 Calgary 6,466 7095 85995 DiGi, 10,581 10,633 10,654 10,67 
2 Edmonton We WH? 7,691 10,431 10,936 13,027 12,879 10,834 10,48 
3 Halifax—Dartmouth DoS 3,664 D5 27/3) 5, 364 Dee: 6,854 x | 
4 Hamilton 3,978 Bq 1 TKs 4,906 NC TAN Dili 4,912 5,360 5,02. 
5 Montreal 27,516 22,887 28,691 30,551 34, 386 BET De) 30, 704 29, 78) 
6 Ottawa-Hull 9,114 8,467 Ws MiligeGZ 13,338 14,596 11,648 10,4 
7 Quebec City x x x x x x x 
8 Toronto 22,873 BD NB 28, 533 29,176 32,768 37,095 31,394 50,0 
9 Vancouver 7,583 527 9,698 10,160 11,080 10,728 10,857 10,2, 


10 Winnipeg x x x x x x x 


2 i= 


TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 


iii er, aa 
nO 


Change - Variation 


August September October November December June/ June 
M Province 
ay 1983/1982 
1983 
~ Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ Juin 
mai 1983/1982 
1983 
2 NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x Xx x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x fle-du-Prince-£ douard 2 
| x x x x x oS x Nouvelle-Ecosse 3 
| x x x x x x x Nou veau-Brunswick 4 
| 
66,067 60,251 63,898 WENT 123,849 + 6.0 + 20.0 Québec 5 
|112, 836 109,154 TISRS 9S 141,783 243,188 Aralilie ct eee Glew Ontario 6 
14,454 13,280 14,947 18,260 Bo NSE + 6.4 + 16.0 Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
: 27,209 Jays 1h O7/ 27,977 BDI? 50,563 + 1.1 eR 1 dieeZ Alberta 9 
| 255155 24, 666 26,289 32,654 S255) + 1.4 + 1.8 Colombie-Britannique 10 
x x x x x Mm x Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 
295,295 277,880 296, 393 364,914 598,714 + 8.2 + 17.0 CANADA 12 
1 . ee es iam at ee ee eee eee 


“ABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


Onn OULU mENORRE RCT 


982 Change - Variation 
‘ugust September October November December June/ June 
May 1983/1982 Certaines zones 
1985 métropolitaines 
ott Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ Juin 
| mai 1983/1982 
1983 
Ne 

Jousands of dollars - milliers de dollars 
9,700 9,465 10,062 11,668 17,631 + 0.5 seniie? Calgary 1 
',637 10,507 11674 14,003 20, 328 ES + 18.9 Edmonton 2 
| x x % ' x x + 14.3 x Halifax—Dartmouth 5 
| 
», 204 5,001 5,341 6,752 12,545 2 GAG ates Hamilton 4 
', 286 30,758 32,454 35,505 62,800 + 9.8 Pe) Montréal 5 
(393 12,295 12,282 14,831 25,070 + 9.4 iP: Ott awa-Hull 6 

x x x x x x x Ville de Québec 7 
4,305 28,914 31,215 37,669 67,635 £1522 + 18.2 Toronto 8 
| 
573 9,768 10,395 qe 552 21,496 Sete? Bate 2 Vancouver 9 

x x x x x x x Winnipeg 10 


Sai. = 


TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 


1983 1982 
Fey stkee January February March April May June June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin 
No. 
number -— nombre — 
1 Newfoundland 14 14 14 14 14 14 14 
2 Prince Edward Island 7 7 7 7 7 oh 7 
3 Nova Scotia o2 D7. 31 31 32 32 30 


4 New Brunswick 2S 24 25 2 Lp) US) 26 
5 Quebec 164 161 161 161 161 161 164 
6 Ontario 301 299 300 300 300 300 297 


7 Manitoba 38 38 38 38 38 38 38 

8 Saskatchewan 29 29 30 30 30 30 28 

9 Alberta 84 84 83 83 84 84 82 

10 British Columbia 102 101 101 101 101 101 101 

11. Yukon and Northwest 7 6 6 6 6 6 i 
Territories 

12 CANADA 803 795 796 796 798 798 794 
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TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


1983 1982 


Selected metropolitan 


areas January February March April May June Jun. 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Jui’ 

No. DS ee a ee SS—™S 
——— hie Eonmre = A 


number - nombre 


1 Calgary 27 27 27 27 Dy 27 27 | 
2 Edmonton DQ 32 31 34 32 32 1 
3 Halifax-Dartmouth 13 13 13 13 13 13 11 | 
4 Hamilton 24 Des re) 23 23 23 24 | 
5 Montreal 80 79 79 79 79 79 80. 
6 Ottawa-Hull 32 31 32 32 32 32 31 | 
7 Quebec City 19 19 19 19 19 19 17 
8 Toronto 88 88 88 88 88 88 89 | 
9 Vancouver 42 41 41 41 41 41 41 
10 Winnipeg 30 30 30 30 30 30 3C 


be Ue eee Madina a ee ie e 
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TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1982 et 1983 


1982 
_ July August September October November December Province 
» Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
| ee 
| 
| 14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
a7 7 7 7 7 7 fle-du-Prince-Edouard 2 
| 30 31 32 32 32 32 Nouvelle-Ecosse 3 
26 2 1S) 25 25) 25 Nouve au-Brunswick 4 
164 162 162 163 164 164 Québec 5 
| 296 Log 299 300 301 301 Ontario 6 
38 38 38 38 38 38 Manitoba ui 
) 28 28 28 29 29 29 Saskatchewan 8 
» 82 83 83 84 84 84 Alberta 9 
101 101 101 101 102 102 Colombie-Britannique 10 
7 7 7 7 Uf 7 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
‘793 795 796 800 803 803 CANADA 12 
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TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


a eee 


982 

a Certaines zones 

july August September October November December métropolitaines 

huidet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre . 

ee 

7 0 27 27 27 27 Calgary 1 

1 32 Be 52 32 2. Edmonton 2 

1 12 13 13 13 13 Halifax-Dartmouth 3 

f 24 24 24 24 24 Hanilton 4 

) 79 79 80 80 80 Montréal 5 

| 

32 32 32 32 32 Ott awa-Hull 6 

17 18 18 19 19 Ville de Québec 7 

87 87 88 88 88 Toronto 8 

\ 41 41 41 42 42 Vancouver 9 
30 30 30 30 30 Winnipeg 10 


re rere a aM VE bo 
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 


1983 1982 
ee ee a ee ee 
BX ONAINTS January February March April May June June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin 


eee eee 
number - nombre 


1 Newfoundland 8 8 8 8 8 8 8 
2 Prince Edward Island 3 3 5 3 3 5 3 
3 Nova Scotia 6 6 3} 5 6 6 5 
4 New Brunswick 5 4 4 4 4 4 6 
5 Quebec 58 55 54 54 54 54 58 
6 Ontario 113 111 AZ WZ 12 Al Z 112 
7 Manitoba 18 18 18 18 18 18 18 
8 Saskatchewan ie AID 15: ii il ‘3 15 
9 Alberta 51 51 50 50 50 50 51 
10 British Columbia 60 60 60 60 60 60 60 
11. Yukon and Northwest 6 5 5 3 5) 5 6 
Territories 
12 CANADA 343 336 334 334 335 335 342. 
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TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
2a ee ee en 
1983 198° 


Selected metropolitan 
areas January February March April May June Jun 


Janvier Février Mars Avril Mai Juin Jui. 


No. 
number - nombre 


| 


1 Calgary 15 15 15 45 15 15 15 

2 Edmonton 19 19 18 18 18 18 9° 
3 Halifax-Dartmouth 5 5 5 5 5 5 4 

4 Hamilton 15 14 14 14 14 14 15 | 
5 Montreal 31 30 29 29 29 29 32° 
6 Ottawa-Hull iB 12 13 13 13 13 13 | 
7 Quebec City i 7 7/ 7 7 7 ‘| 
8 Toronto 40 40 40 40 40 40 42 
9 Vancouver 26 26 26 26 26 26 26° 
10 Winnipeg 13 13 13 13 13 13 13 
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TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 


1982 
July August September October November December Province 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
“number - nombre = 
| 
© 3 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 
| = 3 3 3 3 3 f le-du-Prince-Fdouard 2 
5 5 6 6 6 6 Nouvelle-Ecosse 3 
6 5 5 5 5 5) Nouve au-Brunswick 4 
58 57 58 58 58 58 Québec 5 
111 112 112 113 ila) He Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 Manitoba : 
415 15 ile 15 15 15 Saskatchewan 8 
3 51 51 51 51 bi Alberta D 
, 60 60 60 60 60 60 Colonbie-Britannique 10 
6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
41 340 342 343 543 343 CANADA 2 


ABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 
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982 
eee Certaines zones 
uly August September October November December métropolitaines 
wittet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre a 
bmber = Ramp 
b 15 15 15 15 15 Calgary 1 
p 19 19 19 19 19 Edmonton 2 
4 5 5 5 5 Halifax—-Dartmouth 3 
12 15 15 1 Is Hanilton 4 
31 31 31 31 31 Montréal > 
} 13 13 13 13 13 Ott awa-Hull] 6 
6 7 7 7 7 Ville de Québec 7 
4 40 40 40 40 40 Toronto 8 
é 26 26 26 26 26 Vancouver 9 
1 13 13 13 13 13 Winnipeg 10 
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 


1983 1982 
HpOV ance January February March April May June June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin 


No. 
number - nombre 


1 Newfoundland 6 6 6 6 6 6 iG 
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 4 
3 Nova Scotia 26 26 26 26 26 26 25 
4 New Brunswick 20 20 21 21 ZA 21 20 
5 Quebec 106 106 107 107 107 107 106 
6 Ontario 188 188 188 188 188 188 185 
7 Manitoba 20 20 20 20 20 20 20 
8 Saskatchewan 14 14 15 5 15 1D 133 
9 Alberta 33 33 Bip} DS, 34 34 31 
10 British Columbia 42 44 41 41 41 41 41 
11. Yukon and Northwest 1 1 1 1 | 1 1 
Territories 
12 CANADA 460 459 462 462 463 463 452, 
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TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


| 
1983 19¢ 
a 

Selected metropolitan 
areas January February March April May June Jur 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Ju’ 


(a ec ee ee kr ~C~*~*~*# 
number - nombre 


| 


de Gallgary 12 2 12 12 12 12 12 
2 Edmonton 13 13 13 13 14 14 12| 
3 Halifax-Dartmouth 8 8 8 8 8 8 7| 
4 Hamilton 9 9 9 9 9 9 5| 
5 Montreal 49 49 50 50 50 50 a 
6 Ottawa-Hull 19. 19 19 19 19 19 1 
7 Quebec City 12 WA 12 12 12 12 4" 

8 Toronto 48 48 48 48 48 48 “ 
9 Vancouver 16 15 15 15 15 15 1:| 
10 Winnipeg 17 17 17 17 47 17 1] 
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TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 


| 1982 
_ July August September October November December Province 

Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 

| NG) 
a ee 
) 

| 6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
e & 4 4 4 4 4 f le~du-Prince-fdouard 2 
, 25 26 26 26 26 26 Nouvel le-Ecosse 3 
20 20 20 20 20 20 Nouve au-Brunswick 4 
| 

106 105 104 105 106 106 Québec 5 
("ae 187 187 187 188 188 Ontario 6 
| 20 20 20 20 20 20 Manitoba 7 
143 13 13 14 14 14 Saskatchewan 8 
| 31 32 32 33} 33 3555 Alberta 9 
} 

141 41 41 41 42 42 Colombie-Britannique 10 

1 1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
jaz 455 454 457 460 460 CANADA 2 


ABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 
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tots oe et Certaines zones 
ily August September October November December métropolitaines 
billet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 5 
errs ie - ee i SI 
LZ |Z 12 12 12 Calgary 1 
13 18 13 15 1 Edmonton 2 
8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 5 
9 y) 9 y 9 Hanilton 4 
( 48 48 49 49 49 Montréal 5 
19 19 19 19 19 Ott awa-Hull 6 
i in 11 11 12 12 Ville de Québec 7 
4 47 47 48 48 48 Toronto 8 
1 15 15 1S 16 16 Vancouver 9 
1) 17 17 q7 17 17 Winnipeg 10 


a ee eee 
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TABLE 15. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1982 and 1983 
January-June 


TABLEAU 15. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 
Janvier-juin 


ee ee een 


Sales - Ventes Change 
Department 1983/1982 
Rayon Variation 
1982¢ 1983 1983/1982 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentag 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 88,904 87,009 = Zeal 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 62,069 65,847 + 641 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 234,677 264, 063 ++ 12 
4 Furs - Fourrures 12,407 11,523 = ie 
5 Infants! and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 115,886 117,504 + 1.4 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes viral 79,104 + O82 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames Tig BOZ 84,153 + 8.1 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 51,406 SD Le + 8.4 
9 Millinery - Chapeaux 6,256 6,738 + Tal 
10 Women's and girls! hosiery - Bas pour dames et fillettes 50, 742 Sip DU + Is 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 62, 785 67,569 + 7.6 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 116,074 120,153 + Jw 
13. Men's clothing - Vétements pour hommes 174,874 170,054 - 2.8 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 172,618 198, 306 + 14.9 
15 Boys! clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour gargons 53,968 Dee Bs + 10.0 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 75,746 80,459 + 6.2 
17. Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes ade all | 327,009 + 1.5m 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 227,009 251,768 + 10390 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- | 
graphiques 62,667 63,804 es). 
20 Piece goods - Tissus & la piéce 20> 24,630 - 5. 
21. Linens and domestics - Literie et linge de maison (2S, 91M 1102 oa) + 15.4 
22 Smallwares and notions - Menus articles 43,680 44,656 + 252 
23. China and glassware - Porcelaine et verrerie 54,681 Diaby BID, + 6.7 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 65,194 Sil te) + 430ny 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses WHS, 81,431 + 43pa 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison BL) NOU 41, 334 + 4a 7 
27 Furniture - Meubles 221,142 240,467 + Some | 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 193,828 22 S112 + 1508 | 
i 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 160,840 194,405 + 20Rae 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 164,711 179, 838 + 992 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 154,584 146,980 - ew 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, | 
chauffage et construction 54,558 62,627 + 14.8 
33 Jewellery - Bijouterie 88,636 86,954 - ‘ean 
34 Toys and games - Jouets et jeux 62,599 75,114 + 20500 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 156, 358 141,875 - Fey 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 114, 391 133,634 + 16.8 © 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 98,008 94,425 - oa 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crodtes 115,078 115,576 + 0.3 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 42,760 55,226 + 29.2 
40 All other departments - Tous autres rayons 160, 354 173,420 + 8.1 


41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 4,265,994 4,550,808 . ae 
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 
January-June 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives 
Janvier-juin 


ea 


des grands magasins, par province, 1982 et 1983 


Sales - Ventes Change 
| 1983/1982 
_ Province 
19820 Variation 
| ae? 1983/1982 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 48,114 50,705 + 5.4 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 23,448 26,938 + 14.9 
/Nova Scotia - Nouvelle-fceosse 103,622 123. 9326 + 19.0 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 85,519 93,856 + 10.0 
Québec 7D6,295 824, 240 +A 950 
(Ontario 1,497,096 VG 28 +4 TeD 
Manitoba 225,452 ZI GONG + 5.4 
‘Saskatchewan 119,807 138,924 + 16.0 
Alberta 649 , 503 658, 443 + 14 
\British Columbia - Colombie-Britannique 743,830 769,166 7 354 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 15,509 14,076 EDS 2 
CANADA 4,265,994 4,550,808 + 6.7 


| 
TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
| January-June 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 
1982 et 1983 
Janvier-juin 


SSS ce Sere eee 


Sales - Ventes Change 
elected metropolitan areas 1983/1982 
ertaines zones métropolitaines r Variation 
1982 1983 1983/1982 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
algary 263,879 253,337 — 449 
dmonton ZING OIG 2985 921 + M26 
alifax-Dartmouth 54,676 68 , 963 + 26.1 
amilton TAS AZ9 TAS OFA + 3.5 
ontréal 456,919 GOA. 2n + 1785 
-tawa-Hull 174,974 THT fASS + 12.7 
Jebec City - Ville de Québec 100,945 1159596 + 14.5 
oronto 612,982 648, 060 + 5.8 
ancouver 451,660 460,680 +qe0c0 
-Nnipeg 202,639 215,202 + 0505 


t 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 
January-June 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 
Janvier-juin 


ee es ee SS 


Sales - Ventes Change 
1983/1982 
Province 
Variation 
r 
eZ. 1983 1983/1982 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pour centage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - tle-du-Prince-£douard x x x 
Nova Scotia - Nouvel le-Ecosse x 5D), 474 x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 424,240 AGInLe) eS) 
Ontario 911 peo 990,618 ae Bho 7 
Manitoba 147 202 {sea by) + Sah 
Saskatchewan x x x 
Alberta 512,454 510,148 = (0,4 
British Columbia - Colombie-Britannique 608, 248 624,299 + 2.6 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x x x 
CANADA 2,767,424 2,932,946 + 6.0 


ee ee a ee 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 | 
January-June | 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli- 
taines, 1982 et 1985 
Janvier-juin | 


ee ee ee MSL ol!!!” | 


Sales - Ventes Change ! 

Selected metropolitan areas 1983/1982 | 

Certaines zones métropolitaines r Variation 

eee eee 1983/1982 | 

| 

thousands of dollars per cent ! 

milliers de dollars pourcenta 

Calgary 207, 760 199,948 - 3d 
Edmonton DOT tl? 236,778 - 0.4 

Halifax-Dartmouth x Sade! Xx ' 

Hamilton 85,618 89,604 + 4.7 

Montréal 290,745 309,424 + 6:0 

Ott awa-Hull T2557 45 Wasa Slot! + 14.004 

Quebec City - Ville de Québec x x Xa | 

Toronto 450,924 475,477 + 5.4 | 

Vancouver 396,914 403,904 + 18am 

Winnipeg x x . 


eee ee ee 
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TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 
January-June 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des 
Janvier-juin 


ec 


grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 


Sales - Ventes Change 
1983/1982 
Province ha eee 
Variation 
1982° 
WAS 1983/1982 
; thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
‘Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse x 83,854 x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x ‘ 
Québec 332,054 561; 015 + 8.7 
‘Ontario 3) se es | 625,106 + 6.8 
Manitoba 76,249 esky) oie 
Saskatchewan x x x 
‘Alberta IB 7054 148,296 a. 2 
‘British Columbia - Colombie-Britannique 135,681 144,867 + 6.8 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x x Xx 
CANADA 1,498,569 1,617,862 + 8.0 
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TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
January-June 


'ABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 
1982 et 1983 


Janvier-juin 


eo. Eee 


Sales - Ventes Change 
‘elected metropolitan areas 1983/1982 

Ga a 8 ee 
ertaines zones métropolitaines r Variation 
har Pe 1983/1982 
| thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
algary 56,119 53, 387 oe 
dmonton 53,620 62,143 + 1529 
alifax-Dartmouth x 30,865 x 
amilton 21g JAG 27,468 ae OZ 
mntréal 166,175 net, 790 + £994 
ctawa-Hull 62,229 68,629 + 10.3 
jebec City - Ville de Québec Xx Xx x 
Ironto 161,661 172,982 + 6.8 
incouver 54,745 56,776 + “Sed 
Nnipeg x x x 
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TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1981-1983 


(ia ae bite 1 RE ie Oe he ee eee 


Period 


Période 


1981: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1982: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1983: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 


Department stores 


Grands magasins 


ee eee 


Major Junior 
Total “ 
Traditionnels Populaires 
_ ae 1 See ee 
eae Distri- Bauee Distri- oe Distri- 
Ventes eben Ventes Boer Ventes but ice 
ee ae, ako 
‘O00 70 ‘900 70 ‘000 % 
643,821 100.0 442,269 68.7 ZOV po 92 5 12a 
568,767 100.0 381,684 Gilrei 187,082 329 
688,718 100.0 471,588 68.5 eal SA 38) 51 
eke De) 100.0 SYM Teeks 65.7 Zl Wl 34.3 
822,881 100.0 5325820 64.8 290, 061 3562 
835,934 100.0 548, 803 65.7 2B7Gvler 54.2 
Tod Fao 100.0 485,895 64.1 271,848 Bein 
786,492 100.0 499,216 65) ZB) 5216 5605) 
848, 390 100.0 5/24 L06 67.8 273,024 52e2 
892,549 100.0 DoT. 576 66.3 300,954 BEY) 
1,036,498 100.0 686,067 66.2 350,430 BBP: 
1,942 68> 100.0 972, 086 63.0 S798 37.0 
Og 208. OF 3 100.0 6, 709,088 Goel 3008..98> 348 
600,051 100.0 404, 403 67.4 195,648 32 ont 
578,049 100.0 «386, 536 66.9 {PAB SNS 33 
694, 157 100.0 466,897 (aes 227,240 32 et 
TO3, 271 100.0 503,423 63.8 285,547 3602 | 
bie eS 100.0 507,484 Glee 306,449 37 at 
790,852 100.0 498, 681 65s 1 LOZ lhe 360m I 
763,949 100.0 ain 70 (Wary, 286, 359 37 doef 
Thedgsleel 100.0 480, 433 6a 2 295,295 3B Ste | 
B61 liz 100.0 583, 300 Clie 277,880 32a 
859.187, 100.0 DOL. I> 65.5 2IC G99 34 } 
1, soo. 100.0 708,645 66.0 364,914 34.0 | 
1,608,478 100.0 1,009,764 62.8 598, 114 37a 
10', 208, O72 100.0 6,589,949 64.6 3,618,124 35.08 | 
623,426 100.0 416,073 66.0 207 eS 33 
604, 104 100.0 400,107 66.2 202,998 33.8 
187,278 100.0 PAG eval [pirgt 2705.05" Sa 
775,268 100.0 496,451 64.0 278,817 36.0 | 
840, 268 100.0 DLE Sa SZ 62.4 315,002 37.6 
920,164 100.0 DiGso20 62.9 341,809 370A 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


Oe ee eee 
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TABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, 
Metropolitan Area, 1981-1983 
June 


by Province and Selected 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du 


: ; commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1981-1983 


Juin 
Metropolitan Areas 1983/1982 
Sa eee 2) ee Ss 

Province et certaines z ‘ Wireat ean 

zones métropolitaines 1981 1982 1983 1983/1982 

Newfoundland - Terre-Neuve 6.9 6.4 6.2 ee 

| 

*rince Edward Island - Yle-du-Prince-fdouard 13°6 1320 Ves artes) 

| 

Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 8.3 7G 8.6 vee ie 

lew Brunswick - Nouveau-Brunswick te] 6 || Seal - 
uébec To 6.6 1s + 7.6 
ntario aoe 9.0 9.6 + 6.7 
anitoba eval (Res Wot + 0.8 
askatchewan 6.8 64 3 6a + 955 
lberta ‘oe 126 12.8 sei 3 
titish Columbia - Colombie-Britannique 1358 150) aie eae 
‘kon and Northwest Territories - Le Yukon 

‘et les Territoires du Nord-Quest [Bah Tle Ab ea + 3.5 
(NADA 10.1 a5 Ws 7/ + 4,3 
Motréal OS 8.0 Pole aad thi2es 5 
Thanteo 11.3 9.7 10.3 ay 
Ninipeg eA aS Whee + 0.6 
Vicouver 16,32 ey 1607 + 6.4 
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TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), 


Srila 


by Department, Canada, 1982 and 1983 


1983 1982 
January February March April May June June July 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 36,432 39), B27. 50,212 59,149 53,684 36,711 44,891 50,115 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 36,868 41,207 41,457 35,693 24,664 23,800 34,224 53,983 
3 Women's and misses' sportswear 107,426 114,463 Ee TEA AiO Zen 155,028 AZT 601 113,781 122,660 
4 Furs 17,836 eter 16,471 11,029 16,953 16,502 17,862 16,901 
5 Infants! and children's wear and nursery 5B) ilo 64,568 74,045 83,519 79,876 75), 169 67,097 84,224 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 31,258 Bio 48, 282 47,809 44,476 35,746 43,228 56,809 
7 Lingerie and women's sleepwear Bie ey BS, 099 47,104 SH pie 49,709 40,490 44,245 45,736 
8 Intimate apparel 33,424 29,920 32,831 37,468 34,662 31,439 29,435 30,197) 
9 Millinery 2,102 1,866 1,419 Fn BH oe ANZ 1,207 flgntiZat 1,148 
10 Women's and girls' hosiery 26,254 26,790 Bilge) BDO, 35,235 33,481 26,292 29,407 
11. Women's and girls! gloves, mitts and 39,618 39,966 46,630 49,543 44,084 36, 538 37,247 41,374 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 75,549 81,500 102,693 104,725 104,081 81,416 104,449 103,085 
13. Men's clothing 111, 702 (etna) 160,091 148,765 151,819 134,412 151,626 151,850 
14 Men's furnishings 119,180 123,058 135,003 (Bin 12D 149,872 125, 302 132,400 146, 322 
15 Boys' clothing and furnishings 37,083 BID 42,311 44,467 41,278 37,897 34,091 51,097 
16 Men's and boys' footwear 62,415 58, 203 74,673 73,963 83,261 69,612 80,817 77,169 
17. Food and kindred products B81 19 40,249 41,106 44,482 34,242 43,524 35,267 33,698 
48 Toiletries, cosmetics and drugs 193,004 149, 162 169,033 191 , 342 172,373 181,084 167,845 168, 331 
19 Photographic equipment and supplies 55,045 49,854 54, 360 57,791 61,072 58,920 52,010 53,907 
0 Piece goods 23,618 23,824 30,107 25,966 34,748 25,447 30,908 31,669 
| 
21 Linens and domestics 108, 506 112,560 113,998 125, 286 135,602 119,765 107,260 101,475: fj 
22 Smallwares and notions DD, SSB) Bag BIZ 41,415 41,569 44,135 41,994 43,067 | 
23 China and glassware 84,102 88,609 CA EXE 84,773 100,191 94,877 88, 783 91,513 | 
24 Floor coverings 48, 316 46,440 50,642 47,834 53,084 52,260 62,687 58, 842 | 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 61,298 DilreiniG 68, 398 63,753 66,310 64,039 63,858 65,090 
erings 
| 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 43,617 44,175 53,031 49,665 59,162 54,666 50,743 50,850 — 
home furnishings 
27. Furniture 181,679 165,287 189,195 198,840 205,478 Vil SUZ 197,862 195,719 1 
28 Major appliances 55,572 57,648 63, 180 69, 351 59,243 47,090 57,498 60,860 © 
29 Television, radio and music 134,764 131,777 151,558 159,265 161,893 158,662 133,811 128,367 | 
30 Housewares and small electrical appliances 170,418 162,985 159,781 188,257 177, 3527 185, 823 141,505 139,853 | 
| 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 112, 354 108,723 142,575 11257, Sil 141,078 141,086 141, 320 139,768 © 
32 Plumbing, heating and building materials See ey 34,939 39,448 41,778 39,941 36,465 33,621 34,588 
33 Jewellery 117,632 110,023 120,944 120,272 121,509 11997. 119,986 118,063 | 
34 Toys and games 75,546 72,948 82,299 97,260 90,069 95,757 69,606 76,221 | 
35 Sporting goods and luggage NOW) 108,929 129,534 153,59) 157,055 141,320 133,059 127,180 | 
| 
i 
36 Stationery, books and magazines 90,122 86, 102 87,617 116,391 121,986 125,228 94,599 103,232 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 52,060 50, 341 50,900 53,909 53,541 48,817 47,589 47,883 
and supplies 
38 Meals and lunches 1,275 1,192 1,450 1,450 1,161 lease 731 688 | 
39 Repairs and services 4,872 4,284 4,865 4,625 4,140 4,530 4,694 4,673 
40 All other departments 53,646 SBA uyAl 65,753 88,638 72,619 63,374 70,232 68,618, 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,724,419 2,686,842 3,052,108 3,261,632 3,235,547 2,981 , 366 2,910,274 3,006,252 | 


(1) At selling value. 


TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, 


= 95 = 


Canada, 1982 et 1983 


1982 Change - Variation 
August September October November December June/ June 
May 1983/1982 
1983 Rayon 
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ Juin 
mai 1983/1982 
1983 
NO 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
42,355 43,320 54,009 50,828 38,810 - 31.6 - 18.2 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
56,427 68,743 66,218 2222 40,267 = oD - 30.5 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
| 117,688 114,010 133,971 138,538 110,563 = t2 ep. + 6.9 Vétements sport pour dames et j fill 3 
18,258 17,588 22,827 20, 360 19,452 eral) 8 ES Fourrures eo 5 Ce 4 
70,437 70,942 83,526 72,897 69,554 = Del Baas Pe Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
| 47,566 51,960 50,778 Dasa 34,263 - 19.6 = 17.3 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
46,257 46, 325 59,780 64,918 42,026 - 18.5 — 985 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
29,948 26,105 BSeno> DZS 31,988 = 935: + 6.8 Sous-vét ements 8 
1,708 1,918 3,268 3,766 Soe) = Sel +e i, Chapeaux 9 
30,283 26,946 31,556 31,492 29,650 =) 520 #5273 Bas pour dames et fillettes 10 
} 
42,880 44,167 56,141 59,220 41,659 - 17.6 = 25% Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
101,987 99,683 109,058 97,074 91,924 - 21.8 Wi? at Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
/ 183,462 161,644 185,614 TID, SA) 161,113 - 11.5 - 11.4 Vétements pour hommes 13 
| 150,515 159,247 AI3g935 178,826 119,168 - 16. = AG Articles d'habillement pour hommes 14 
/ 35,990 SIT92 49,443 42,803 33,681 = 72 AZ Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
i USA, 67,074 TIMAWS9 75,798 70, 433 - 16. iS, 9 Chaussures pour hommes et garcons 16 
; 28,536 32,626 36, 832 44,862 34,859 + Ziel cae | Produits alimentaires et connexes 17 
| 155,235 147,765 194,071 215,162 167,598 ey Sy +7 119 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
| 54,853 50,093 67,887 62,550 48,135 =") FS a Appareils et fournitures photographiques 19 
} 28,841 23,364 29,943 25,946 28,235 - 26.8 Ath Tissus a la piéce 20 
89,225 84,968 98,419 TIS, 712 121,738 - 11.7 + 11.7 Literie et linge de maison 21 
j 38,478 35,601 37,288 35, 301 45,003 + 6.2 + 5.1 Menus articles 22 
t 215111 86,481 91,220 101,865 105,581 ee + 6.9 Porcelaine et verrerie 23 
t 57,868 52,400 54,803 48,227 56,021 - 1.6 - 16.6 Revétements de plancher 24 
! 58,951 56,532 65, 384 62,606 67, 382 - 3.4 + 0.3 Tentures, rideaux et housses 25 
' 
! 51,370 48,692 59,624 56,218 45,756 - 7.6 AAT iis Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
$ ee22097 170,228 189,974 187,000 223,087 = Dou, - 10.4 Meubles 27 
H 60,083 56,445 56,357 58,759 63,148 - 20.5 = Neel Gros appareils ménagers ; 28 
} 123,830 114,122 146,700 154, 829 152,008 = 220 + 18.6 Télévision, radio et musique ‘ 29 
134,753 134,500 147,675 178,026 ESS 115) + 4.8 + 31.3 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
| 138,025 121,437 140, 109 127, 397 129,807 == - 0.2 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
} ete. 
33,434 33,790 34,995 39,477 49,311 - 8.7 + 8.5 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
} truction 
} 114,052 107,112 1555171 150,622 115,806 - 6.2 =5,.40 Bijouterie oA 
| 93,490 1095 355 143,875 117, 303 59,061 Gis + 37.6 Jouets et jeux ; os 
| 116,642 119,700 158, 309 142,524 121,635 - 10.0 + 6.2 Articles de sport et valises 
’ 
| 97,897 90,189 105,329 112,896 83,094 207, U2. Papeterie, livres et revues 36 
} 9895511 50,786 56,012 52,276 62,805 - 8.8 VEZ SG Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
640 861 817 896 1,008 + 16.7 + 85.4 Repas et casse-croites 38 
4,710 4,794 5,080 5,409 4,925 + 9.4 =) Si5e) Services et travaux de réparation Md 
| #39;999 61,378 75,695 79, 189 61,884 - 12.7 - 9.8 ce ee eee 
41 
2,915, 304 2,832,683 3,341,605 3,325,596 2,939, 884 —sae9 + 2.4 TOTAL, TOUS RAYONS 


(1) Valeur de vente. 


TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seas 


a Uj = 


onally Adjusted, by Department, Canada, 1982 and 1983(1) 


1983 1982 
January February March April May? JuneP June 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mail JuinP Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 41,188 40,919 48,271 46,779 49,034 42,436 51, 935m 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 51,920 50, 338 49, 709 45,984 37,226 34,453 49,567 
3 Women's and misses' sportswear 128,912 125,274 146,610 140,711 136,730 131,472 123,168 
4 Furs 18,224 17,763 19,730 12,448 18,893 19,648 21,276 
5 Infants! and children's wear and nursery 71,097 74,423 85,443 73,710 78, 482 84,029 74,048 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 43,119 43, 352 51,429 42,964 42,337 Bp (slob 48,145 
7 Lingerie and women's sleepwear 49,422 47,001 51,050 47,496 47,003 45,044 49,142 
8 Intimate apparel 32,718 31,986 Being be, Doe litiz’ 33,245 33,842 31,881 
9 Millinery 2,347 Dd Deke, 2,146 2,661 1,320 1,652 1,524 
10 Women's and girls’ hosiery 29, 350 29,452 32,598 MOST 32,421 35,169 VAT peNs)>, | 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 47,052 45,003 48,142 45,604 43,320 41,720 42,262 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 92,144 89,992 99,345 88,254 93,485 82,875 106,480 | 
13. Men's clothing 151,274 151,895 171,569 143,937 150,917 159,653 185,422 
14 Men's furnishings 143,514 140,972 145,493 141,656 143,198 139,566 147,603 
15 Boys! clothing and furnishings 42,754 41,481 47,413 42,901 43,473 43,281 38, 811 
16 Men's and boys' footwear 75,578 68,576 Wane eh| 66,900 73,061 70,103 84,419 
17. Food and kindred products eee ee were eee eee vee eee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 189,619 174,578 188, 758 183,142 169,970 192,807 180,618 
19 Photographic equipment and supplies 55,614 56,232 64, 286 54,606 Bis ie. 65,796 59,278 
20 Piece goods 26,095 24, 385 TEENS TA) 24,410 SIE SIee 25, 343 31,692 
21 Linens and domestics 114,704 116,166 116,622 113,891 UWA Sei) 117,613 105,212 
22 Smallwares and notions 39, 803 40,576 39, 880 38,000 37,580 41,152 39,299 | 
23 China and glassware 94,850 96,714 96,453 86,216 95,189 98, 308 9251254 
24 Floor coverings 49,883 48,945 53,504 47,376 49,895 49,432 60,078 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 60,893 59,884 70,820 60, 208 63,443 65,986 66,714 | 
erings | 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 49, 398 49,264 56,876 49,729 53,616 5 iene 50,792 
home furnishings 
27 Furniture 190, 432 174,822 WS 7ey 178,665 188,322 177,550 195,584 | 
28 Major appliances 57,173 56,664 64,136 63,740 59,099 50,267 61,134 
29 Television, radio and music 143,176 145,912 158,683 147,416 155,144 160,996 137,411, 
30 Housewares and small electrical appliances 181,014 184,732 166,456 172,893 169,441 189,075 144,029) 
| 
| 
t 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. (olgolS 124,757 151,450 118,774 WL Sede) 135,334 142,96 
32 Plumbing, heating and building materials sion are mere else on 
{ 
33 Jewellery 129,398 118,199 125,370 111,683 117, 289 120, 568 127,59 | 
34 Toys and games 88,995 89,707 101,179 96,912 100,161 119,056 86,601 
35 Sporting goods and luggage 138,968 132,646 140, 783 130,653 134,818 141,617 134,72 | 
36 Stationery, books and magazines 100,605 101,051 101,774 TS, 122 114, 364 126,518 97, 04 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 56,573 55,477 57,861 POET! 50,561 52,576 51,26 
and supplies 
38 Meals and lunches ivers soe eee ates) eee eee bred 
39 Repairs and services 5,405 5,282 5,942 4,826 4,307 4,693 5,07 
40 All other departments 74,267 67,776 63,474 73,294 63,966 62,561 69,74, 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,040,777 3,006,155 3,253,500 3,006,794 3,064,526 3,187,945 3,121,6; 
(1) Each department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. 


"Total all departments". 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, 


-~ 27 . 


désaisonnalisés, par rayon, 


Canada, 1982 et 1983(1) 


1982 Change - Variation 
July August September October November December June/ 
Ma 
1983 Rayon 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ 
mai 
1983 
thousands of dollars ss 
per cent 
milliers de dollars pourcent age 
53,390 48,491 49,698 45,887 44,435 43,000 - 13.5 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
42,804 42,996 51,326 42,969 43,029 49,588 abr Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
121,200 1195337 126,199 119,758 124, 39 135,994 - 3.8 Vétements sport pour dames et j ip pire 3 
18, 398 17,628 15,280 17,583 16,928 18,011 + 4.0 Fourrures ‘ ‘ Feat ea, 4 
68,989 68,120 73,923 69,912 67,729 76,613 Say ea Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chanbres d'enfants 
46,050 43,545 52,262 42,814 45,226 46,232 Seer! Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
48,972 48,002 49,779 44,138 47,892 52,978 = 4,2 Lingerie et vétements de nuit pour dames Pi 
30,539 30, 340 Siig”, 30,745 27,016 31,652 so hats) Sous-vétements 8 
ane? 2,027 2, 330 PEST] Ze2O?. 2.27 + Zoez Chapeaux 9 
28,462 2 ALS 29,454 29,075 ihe) SHAG} 34,191 + 8.5 Bas pour dames et fillettes 10 
43,236 45,161 48,821 42,232 45,425 49,461 =< ial Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
| 100,750 98,291 108,197 99109. 97,852 99,145 =" Allee Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
i 159,252 152 716 162,732 145,626 148, 826 164,501 + 5.8 Vétements pour hommes 13 
i 146,026 147,408 1395752 146,048 147,889 156,835 = Le Articles d'habillement pour hommes 14 
| 39,503 37,361 40,770 38,205 39,126 41,322 = POs Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
| 
; 75,207 74,422 74,445 64, 298 71,807 77,083 - 4.0 Chaussures pour hommes et garcons 16 
ove vee see ele vee cee nah Produits alimentaires et connexes 17 
173,476 174,144 171,757 154,042 164,851 180,981 + 13.4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
54,928 56,700 56,734 DID: 49,077 ey hes) + 13.9 Appareils et fournitures photographiques 19 
} 30,698 28,596 25,822 27, 296 25,920 28, 293 27 Tissus a la piace 20 
| 103,997 97,468 102,905 94,407 103,756 IGT 7 onl Literie et linge de maison 21 
I 38,793 37,767 39,180 36,014 37,454 44,053 + 9.5 Menus articles 22 
22335 92,482 93,5977: 83,876 89,920 94,736 + 3.3 Porcelaine et verrerie 23 
56,998 56,263 Dos 229 52,658 50,595 51,900 - 0.9 Revétements de plancher 24 
t 64, 387 62,068 66,293 61,412 61,418 63,613 + 4.0 Tentures, rideaux et housses 25 
| 
49,607 49,514 DZ5215 49,029 49,831 54,430 254 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
{ 195,691 191,967 202,524 189,204 187,444 201,135 = Det Meubles 27 
 mme2,.042 64, 883 67,370 54,945 53,734 56,357 - 14.9 Gros appareils ménagers 28 
) 133,862 131,532 131,297, 131,298 131,154 144,869 + 3.8 Télévision, radio et musique 78) 
| 140,222 139,024 146,847 128, 739 ‘feria teks) 172,142 + 11.6 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
> 134,132 129,279 137,286 {Asa hy/ 118,978 139, 860 +1 iss Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
ese sais We ote Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
| truction 
| 123,007 119,454 123,943 115,049 120,860 126,772 + 2.8 Bijouterie 33 
; 86,473 87,474 88,439 83,479 85,915 103,238 + 18.9 Jouets et jeux ; 34 
) 128,501 123,707 125,853 123,082 126,813 139,118 45.0 Articles de sport et valises 35 
} 
) 
| 95,622 93,379 93,881 85,544 LETH 101,561 + 10.6 Papeterie, livres et revues 36 
) 49,052 49,583 53,058 46, 334 46,212 66,374 + 4.0 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
| réparation et fournitures 
Pf x eas Pa ae Repas et casse-crotites 38 
4,316 4,297 4,600 3,968 4,800 5,487 + 9.0 Services et travaux de réparation 39 
64,271 60,033 64,393 63,120 67,745 82,731 - 2.2 Tous autres rayons oe 
2,957,979 2,927,499 3,083,081 2,804,523 2,915,066 3,156,073 + 4.0 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


kt) Chaque rayon, incluant "Total, 


Tayons". 


tous rayons", a été ajusté individuellement. 


En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


TABLE 26. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, 


by Department, Canada, 1982 and 1983 


=e Oe 


1983 1982 
Department January February March April May June June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, (6 315)5) 4.03 ET) 3.67 We WS) TE85 2.52 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 3.44 3.94 2.66 Dro 2.88 3.76 6.10 
3 Women's and misses' sportswear 3.82 3.38 Dye. 3.74 2.87 2.16 2.60 
4 Furs BOL 5.04 7.04 12.42 63.97 32.55 29.87 
Infants! and children's wear and nursery One, EA 3.46 4.14 3.82 3.43 3.36 
equipment 
6 Girls! and teenage girls' wear 3.84 Baloo 210 3.47 Soi) 2.43 3.18 
7 Lingerie and women's sleepwear 5.91 3.51 3.40 3.63 3.05 2.21 DES) 5) 
8 Intimate apparel 4.58 4.33 3.34 3.74 3.42 2.73 3.01 
9 Millinery 1.68 1.84 1.42 1.88 (Ips) 105 V62e 
10 Women's and girls' hosiery Bas) 3.63 Dol 3.45 3.43 3.58 Jl 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4.68 4.99 Bo Bas) SIVA 2.76 3.44 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 5.74 6.26 4.82 4.56 He 2) 3.18 4.76 
13. Men's clothing Dee, 6.87 85 4.90 5.24 3.64 4.35 
14 Men's furnishings Sheth) 5.46 4.10 4.93 (N25) OBE) By 
15 Boys! clothing and furnishings DD, 6.03 87 3.84 eS) 3.07 3.43 
16 Men's and boys' footwear 7.04 6.44 5.14 5.04 5.41 Belehi/ 5.34 
17. Food and kindred products 0.80 0.69 0.73 (a 7) 0.60 0.84 0.71 
18 Toiletries, cosmetics and drugs Dia td) SEN! 3.83 4.43 3.88 4.00 16 
19 Photographic equipment and supplies 5.94 5.96 Bi) 5.63 5.43 4.15 3.81 
20 Piece goods 6.83 6.70 ee 6.30 7.96 5.81 7.67 
| 
21 Linens and domestics 3.83 He Biol 5.49 Bis ths) BES) 4.32 
22  Smallwares and notions 3.96 OE 4.54 5.68 6.45 6.38 6.47 | 
23 China and glassware A117 10557 8.18 Coen B25 9.41 TBS f 
24 Floor coverings 5.14 4.91 3.89 4.12 Ue 4.15 Se i 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 5.97 5.61 (EY sS)5) be OY 4.25 3.82 4.03 — 
erings | 
{ 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6.46 8.01 6.D> 7.01 8.63 We Te Tale # 
home furnishings | 
27. ~=Furniture 4.76 5.46 4.45 Bip >) 4.48 Be 5.02 | 
28 Major appliances 1.65 2.08 1.74 Paes (loa 0.87 1.62 | 
29 Television, radio and music 3.83 4.69 4.00 ae 5.20 4.93 4,88 | 
30 Housewares and small electrical appliances 6.69 5.58 5.78 6.22 5.61 5.22 oo! 
| 
\ 
| 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.34 6.63 6.74 5.03 4.14 4.32 4,60 
32 Plumbing, heating and building materials 5.54 4.51 4.59 3.88 3.24 2.28 3.06 | 
33. Jewellery 12.26 S02. 7.85 Toto 7.07 6.31 6.88 | 
34 Toys and games Mo 58 7.85 6.12 6.70 6.41 6.08 5.65 
35 Sporting goods and luggage 5.93 7.51 6.45 6.28 Basil 4.02 3.67 | 
36 Stationery, books and magazines 4.68 4.45 Bape es lat Cae 4.99 4.60 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 4.09 4.54 Be BH 35 52 2.82 2.40 2.64) 
and supplies | 
38 Meals and lunches 0.07 0.07 0.07 0.07 0.06 0.06 0.0 
39 Repairs and services 0.63 0.52 0.48 0.49 0.44 0.44 0.61) 
40 All other departments 2.61 PSS 2.50 2.78 1.95 1.71 2.2 | 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.25 4.35 3.81 4.16 3.74 EAA 3.6 


=. 95% 


TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par Tayon, Canada, 1982 et 1983 


es Se 
ee 


July August September October November December Rayon 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
NNN Sri 
oe oh 2.88 2.67 Diner 2.80 1.67 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
7.88 5.53 3.90 2.86 2.08 1.82 Manteaux et tailleurs pour danes et jeunes 2 
filles 
2.90 2.69 1.99 3.03 2.68 1.60 Vétements sport j i 
5 port pour danes et jeunes filles 3 
970 10.47 6.58 Sg 3.44 3.09 Fourrures : 4 
4.10 Laas 2.90 Bias: 2.68 1.88 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
4.30 2.08 2.84 Sy) 2.66 WZ} Vétements de fillettes et d' adolescentes 6 
2.97 3.54 US) 5), 515) fh.) 0.92 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
3.24 wea 2.45 Bene 3.04 Lae Sous-vétenents 8 
in22 eve Wei2il 149) 1.07 0.78 Chapeaux 9 
4.28 3.70 2618 2.67 2.41 1.63 Bas pour dames et fillettes 10 
4.37 4.07 2.82 3.62 2.64 dione Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
5.87 4.63 3.49 4.18 Pes [e! Mess}8} Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
6.10 6.56 4.18 25 115) D>) 2.43 Vétements pour hommes 15 
4.66 4.69 4.00 5.09 3.09 1.08 Articles d'habillement pour hommes 14 
5.73 2.02 3.34 4.28 Zedge 1.40 Vétements et articles d'habillenent pour 15 
garcons 
6.65 5.67 3.91 5.07 3.69 2.90 Chaussures pour hommes et garcons 16 
(0.66 0.50 0.66 0.67 0.66 0.43 Produits alimentaires et connexes 17 
4,13 3.84 3.54 4.22 3.81 ilo Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
5). 5/5) 4.15 De ID 5.60 4.00 1.48 Appareils et fournitures photographiques 19 
8.83 6.50 4.25 5.42 4.67 6.05 Tissus 4 la piéce 20 
3.82 3.65 3.00 3.84 4.08 Zelih Literie et linge de maison a 
6.27 Del 3.36 3.80 D2Z Bot Menus articles 
si {5) 9.89 6.96 8.48 6.20 3.02 Porcelaine et verrerie 23 
5.03 5.56 (585) 3.96 3.42 4.81 Revétements de plancher 24 
4.30 4.48 4.20 4.54 3.84 3.67 Tentures, rideaux et housses 25 
16.66 Te WS Dien Z 6.69 4.42 Doll Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
| d' ameublement pour la maison 
14.48 Sela 4.44 4.84 4.62 5.30 Meub les ; 27 
1.47 1.86 1.47 ip?) We ay 1.45 Gros appareils ménagers 28 
(4.24 4.03 2.66 3.89 3.05 1.90 Télévision, radio et musique 29 
14.30 4.43 4.21 4.17 4.14 isd! A tees de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
15.22 6.02 5.24 5.03 4.94 3.66 pore ae ah: peinture, papier-tenture, 31 
| etc. 
2.94 3.78 Cai) S145) 3. By 4.04 edi pi: plomberie, chauffage et cons- 32 
r 
7.07 7.18 5.01 7.51 ete ras ae att 2 
p.67 7.67 8.84 6.91 5 : : : 
‘00 4.91 5.10 TsO Deir e Ths 582) Articles de sport et valises 35 
| 
| 
36 
'. Dds Wei22 Papeterie, livres et revues : 
Bi a aH see eB) rari a Essence, huile, accessoires d' automobile, ae, 
; E ; réparation et fournitures ne 
0.03 Repas et casse-crottes 
ee bee we Pe Ae 57) Services et travaux de réparation a 
46 2135 2.42 2.79 2.16 4\ 727) Tous autres rayons 
41 
83 5-65 Sines 3.81 3.06 1.80 TOTAL, TOUS RAYONS 


eee fer ee ee eet 


TABLE 27. Department Store Monthly Sales— 


ws 


stock Ratios, by Department, Canada, 1982 and 1983 


1983 1982 
Department January February March April May June June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, OszZ1 0.26 0.30 0.29 0.35 0.44 0.36 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.28 0.27 0. 38 (OHH 0.28 0.26 0.17 
3 Women's and misses' sportswear 0.26 G0 Dasa 0.28 0.33 0.41 0.35 
4 Furs 0.24 0.19 0.14 0.06 0.02 0.03 0.03 
5 Infants! and children's wear and nursery 0.26 0.26 0.31 0.26 0.26 0.28 0.29 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.25 0.30 0.42 0.29 O51 0.37 0.30 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.25 0.28 0.32 0.29 0.32 0.41 0.31 
8 Intimate apparel 0.22 0.22 0.31 Oe22 0.28 0.35 0.32 
9 Millinery 0.44 0.51 0.61 0.67 0.59 (a; Bs) 0.74 
10 Women's and girls' hosiery 0.29 0.28 0.35 0.31 0.29 0.27 0.30 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 0.21 0.20 0.28 0.26 229 0.33 0.26 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 0.16 0.17 0.23 0.22 0.23 0.28 0.20 
13. Men's clothing 0.15 0.16 0.22 0.20 0.19 0.26 0.22 
14 Men's furnishings 0.19 0.19 0.26 0.22 0.23 0.39 0.29 
15 Boys! clothing and furnishings 0.18 (Os Ni 0.27 Gazi OS27 0.31 0.28 
16 Men's and boys' footwear 0.13 0.15 He22 0.20 0.20 0.24 0.18 
17 Food and kindred products 1.30 1.48 138 Tape 1.45 1.34 1.45 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.21 0.22 0.28 0.24 0.24 0.26 24 
19 Photographic equipment and supplies 0.18 16 0 Cots ORAg 0.24 0.25. 
20 Piece goods 0.13 ont 0.18 0.1 14 0.15 0.13 
21 Linens and domestics 0.25 0.15 Oat Qian? 0.18 0.24 0.22 
22 Smallwares and notions 0.22 0.20 0.22 0.19 0.16 0.16 Oa), 
23 China and glassware 0.08 0.10 oul 0.10 0.13 0.10 0.10. 
24 Floor coverings 0.18 0.20 0.27 0.24 0.23 0.24 0.19 ' 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.16 (Be y/ De A7 Big 7472 0.24 0.26 0.24 
erings 
| 
| 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other (O15) OS, 0.17 0.14 OAS. OF1Z 0.14) 
home furnishings 
27. Furniture een Danley 0.24 0.19 Oe:25 0.25 0.15) 
28 Major appliances 0.57 0.49 0.60 0250 0.61 At 0.6 | 
29 Television, radio and music 0.24 0.21 0.27 0.19 0.19 0.20 0.2( 
30 Housewares and small electrical appliances 0.16 0.18 0.17 0.17 0.17 0.20 0.2), 
, 
| 
{ 
| 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. Oe 0.15 Os ti7 0.19 0.26 0.23 0.2 
32 Plumbing, heating and building materials 0.16 0.21 0.23 0.27 0.30 0.42 0.3 
33 Jewellery 0.08 0.10 0.13 0.13 0.14 0.15 0.1, 
34 Toys and games 0.12 0.13 0.17 0.16 0.15 0.17 0.1 
35 Sporting goods and luggage 0.16 0.13 Oedi 0.17 0.19 0.24 0.2) 
36 Stationery, books and magazines O.22 (ergs 0.29 O22 Oat 0.20 0.7) 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.22 0.22 0.30 0.31 oD 0.40 0... 
and supplies } 
38 Meals and lunches Bian 13.74 15.43 13.42 14.87 16.81 26. 
39 Repairs and services 1.45 le 7 Dodd 1.99 DANS 2.38 Te: | 
40 All other departments 0.35 0.38 0.44 0.41 0.46 0.55 0. 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.22 0.22 0.27 0.25 0.26 0.30 0. 
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TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 


1982 
July August September October November December Rayon 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
ROeMIMIMD MCI a@ektaniasi oe erating ke 
D335 0.32 0.38 0.31 0.35 0.52 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
0.16 0.31 0.28 0.34 0.42 0.48 Manteaux et tailleurs pour danes et jeunes vd 
filles 
0.36 0.36 0.49 0.36 0.38 0.55 Vétements s j j 
. : port pour dames et jeunes filles 3 
0.10 0.10 2 ae Bs) 0.20 ORyA/ 0.32 Fourrures 4 
B.2 0635: 0.35 0.32 0.35 Or sy Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
0.26 0.44 0.37 0.29 0.38 0.62 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.34 0.28 0.36 0.32 0.40 0.86 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.31 0.31 0.38 0.30 0.32 0.45 Sous-vétements 8 
0.83 0.68 0.87 0.85 1.00 Ve24 Chape aux -) 
0.25 0.27 0.44 0.40 0.41 0.59 Bas pour dames et fillettes 10 
0.24 0.25 0.36 as} 0.39 0.72 Gants, moufles et articles de Parure pour 11 
dames et fillettes 
0.17 0.21 0.28 0.25 0.30 0.33 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.16 0.17 0.22 0.21 0.28 0.39 Vétements pour hommes 13 
0.23 0.22 0.26 O22 0.31 0.74 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.21 0.41 0.31 0.26 0.32 0.63 Vétements et articles d'habillenent pour 15 
garcons 
0.15 0.17 0.24 0.21 OS27 0.33 Chassures pour hommes et garcons 16 
1.47 1.82 1.61 1.58 1.65 2.04 Produits alimentaires et connexes 17 
0.24 @525 0.28 0.27 0.28 0.58 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.26 0.24 0.24 ON] 0.24 (O59) Appareils et fournitures photographiques 19 
0.11 0.15 0.21 0.21 0.20 Osage Tissus @ la piéce 20 
0.25 0.26 0.33 0.28 0.26 0.37 Literie et linge de maison A 
0.16 0.18 0.29 0.27 0.30 0.31 Menus articles 
0.11 0.10 0.14 0.12 Osti7, 0.34 Porcelaine et verrerie 23 
0.19 0.18 0.21 0.26 O27, Oie22 Revétements de plancher 24 
0.23 0.21 G25 0.24 0.26 0.28 Tentures, rideaux et housses 2 
0.15 0.14 0.17 0.16 0.22 0.41 Lanpes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d' ameublement pour la maison 
0.22 0.19 (D5 2772 0.22 0.21 O21 Meub les 27 
0.70 0.53 0.66 0.72 0.74 0.71 Gros appareils ménagers 28 
0.23 0.24 0.36 0.29 0.34 0.52 Télévision, radio et musique jae) 
0.23 0.22 0.24 0.25 0.26 0.48 sieve de ménage et petits appareils élec- 30 
riques 
0.19 0.17 0.18 0.21 0.19 0.28 Bur peaidlest=; peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.35 0.26 0.28 0.29 0.28 0.28 oe de plomberie, chauffage et cons- 32 
ruct ion 
0.14 0.14 0.19 0.15 0.20 fo Se a 
0.18 0.14 0.12 0.16 0.34 : ouets et jeux ; 
0.24 0.19 0.20 0.15 0.18 0.39 Articles de sport et valises 35 
. 0.30 0.70 Papeterie, livres et revues 36 
na cee a ae 0.41 (a) 535) Essence, nucle: accessoires d' automobile, 37 
j ; : : réparation et fournitures 
D 7.95 34.05 Repas et casse-croites 38 
: 4 co. ee ee S 27 Lave Services et travaux de réparation 39 
. 1.45 1.56 1.82 : 1 t ae 40 
0.40 0.40 0.42 0.40 0.37 0.72 ous autres rayo 
41 
0.26 0.26 0.30 0.28 0.32 0.51 TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 28. Montants a recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins & la fin du mois, Canada, 1981-1983 


Change from Change 
previous 1983/1982 
month 
Month 1981 1982 1983 
; Variation Variation 
Mois par rapport 1983/1982 
au mois 
précédent 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pour centage 
January - Janvier 1,554, 350 1,624,889 1,668,020 - 5.0 +i 207 
February - Février 1,488, 706 1,554,229 1,599,438 - 4.1 PES: 
March - Mars 1,476,287 1,537,740 1,566,508 = 2.1 + 1.9 
April - Avril 1,483,717 1,536,243 1285) 980. + 1.1 + 3.1 
May - Mai 1,493,281 1,527,443 1,601,258 ~ tet + 4.8 
June - Juin asin ee2 1,505,203 1,585, 200 - 1.0 + Died 
July - Juillet 125,501 1,477, 266 
August - Aodt 1,512,048 1,476,402 
September - Septembre aye yess) 1,536,070 
October - Octobre 1,550,904 1,554,259 
November - Novembre 1,622,633 1,613, 782 
December - Décembre 1,788,145 ADD eet 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance Companies which are associated exclusively 


with them. 
(1) Les montants 4 recevoir des grands magasins et les créance 


exclusivement avec ces magasins. 


s actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1981-19835 


TABLEAU 29. Montants A recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1981-1983 


Change from Change 

previous 1983/1982 
month 

aia 1981 1982 1983 

ince Variation Variation 
par rapport 1983/1982 
au mois 
précédent 

millions of dollars per cent 
millions de dollars pour centage 

January - Janvier 1,470.0 1,258.) ili Grea e252 + 2.4 

February - Février 1,480.0 Wa ooilats 1,576.4 -- + 1.6 

March - Mars 1,499.0 [26268 15529 01 + 1.1 ete: 

April - Avril Ne Sieia0) fipDeGent 1,614.5 are ly) + 3.1 

May? - Mail {1 Be7foW 1,567.6 1,635.0 ee ge) +74) 

JuneP - JuinP 1,563.0 1, 565-10 1,641.0 + 0.4 + 5.0 

July - Juillet Xs Sati) 1,560.6 

August - Aodt Poeyacw Np elie” 

September - Septembre 1,581.0 IS eres 

October - Octobre he seDal0) 1,566.3 

November - Novembre 1,570.0 1,563.8 

December - Décembre Ap raentl Tsooles 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies Which are associated exclusively 


with them. 
(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


exclusivement avec ces magasins. 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 


AEN 


TABLE 30. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1983 


No. 


a a 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 


Ventes - Coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres 


et des jours commerciaux 


MCD in May May? 

MDC en mai Mail 

5 128.42 
8 SBiatel) 
3 2528) 
WW MiGs 
5 Ve M23 
4 Oe 
gy Silo Zu 
4 104.40 
g) 61.61 
3 P46 
3 88.86 
) 106.67 
4 Bierce) 
5) 80.43 
5 88.58 
6 100.56 
4 100.10 
2 88.51 
4 Bilrulit 
6 101.03 
3 86.93 
4 WS e 
4 86.98 
5) 100.13 
3 OS S69) 
4 77.84 
5 108. 32 
b} Mat 
5 73.68 
3. SH) SIS 
3 NIaeAO) 
6 122.04 
y 83.63 
4 58.06 
3 WAN sD 
5) THANG 
5 102.88 
5 SHas(ay) 
6 96n0> 
5 {22 Sy 
2 94.98 


110. 83 


39.46 


96.33 
18.88 
87.92 


87.16 
88.91 
109.89 
57.48 
84.55 


VIDE 


94.51 


98.19 
104.57 
83.48 


104.14 
89.52 
88.07 


103.66 
B/S BS) 


98.45 
Grewal 
87.14 
99506 
109.64 


84.50 
107.07 
103.97 

78.75 

CH TE 
116.68 
116.05 

Biel, 

59.50 
Wis 


83.45 
OZ 


96.69 
94.04 
tibile 7/0) 


94.21 


July 


Juillet 


95.42 
45.30 


88.36 
51.41 
87.83 


77 
86.60 
96.05 
By (|) 
66.94 


65.53 
ie) 


692124 
75.06 
Tae 


78.65 
85.42 
84.83 


9824 
74.34 


104.85 | 
79.90 
78.38 | 
98.77. 

107.72 


{ 


84.97. 


113.06 
117m 
81.81 

91.32) 


99.52, 
113.20, 
73.79 
63.07. 
109.06. 


74.67. 
96.67. 


93.24 
94.04, 
92,17 


87.31. 


= B53 


TABLEAU 30. Ventes et stocks des grands magasins, 
des jours commerciaux, 1983 


etme eee ee 


Stocks - Seasonal Factors 


MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et 


Stocks - Coefficients des variations saisonniéres 


a a a a a li Rayon 
MCD in May May? JuneP July 
MDC en mai Mail JuinP Juillet 
Nie) 
3 109.48 86.51 94.31 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
4 66.26 69.08 124.64 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
3 So o8 97S: 100.67 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
5 89.73 85099: 91.41 F ourrures 4 
4 101.78 SORT {AA fh Vétements pour bébés et enfants et articles 3 
de chambres d'enfants 
4 105.05 89.74 123% BS: Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
4 105.76 89.89 sie 38 Lingerie et vétements de nuit pour dames Ws 
3 104.26 NY) 99.42 Sous-vétements 8 
5 96.34 73.07 74.94 Chapeaux 9 
4 108.68 D740, (bis 5S) Bas pour dames et fillettes 10 
3 101.76 87.10 ee Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
3 set hid esa 33 98.24 1012199 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
4 100.60 84.19 Sn 18 Vétements pour hommes 1h) 
3 104.66 89.78 100.27 Articles d'habillement pour hommes 14 
4 94.95 87.56 130.66 Vétements et articles d'habillement pour 15 
| garcons 
4 Se 6 PI BAe 102.67 Chaussures pour hommes et garcons 16 
| Se 5 SoS Produits alimentaires et connexes ay, 
ij 101.41 S55 We 98.11 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
| caments 
4 NSO 7ii, 89m» 98.73 Appareils et fournitures photographiques 19 
4 105.50 100.41 104.98 Tissus a la piéce 20 
3 ees 101.83 97.42 Literie et linge de maison 21 
4 110.62 107.25 110.90 Menus articles Upp 
3 105.25 96.51 99.48 Porcelaine et verrerie 23 
3 106. 39 105% 72 104.72 Revétements de plancher 24 
3 104.52 NOS) WO We Tentures, rideaux et housses 25 
4 110. 34 99.88 {NO 285s Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
| d'ameublement pour la maison 
109.11 99590 99.98 Meub les 27 
it 100.24 93.68 D7e2> Gros appareils ménagers 28 
y 104.35 98 D> 96.51 Télévision, radio et musique 29 
3 104.65 98.28 VGA Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
it ies 9/7/ 104.25 104.19 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
CEC. 
t Bae FRAO Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
p 103.60 SYED: 96.16 Bijouterie oi 
ij 89.92 80.43 87.91 Jouets et jeux 34 
p 116.49 Seeds) 98.98 Articles de sport et valises 35 
106.66 98.98 109.02 Papeterie, livres et revues 36 
105.89 92.85 97.61 Essence, huile, accessoires d'automobile, by 
réparation et fournitures 
en oe Alot Repas et casse-crotites 38 
26sec 7 Ge De 108.08 Services et travaux de réparation 39 
113.53 101.30 104.86 Tous autres rayons 40 
105.57 93.52 101.65 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


aa 


LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan Usyiltd.5 lop ohideau lous, Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 
Goudies*Ltds, 22 King.St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 


Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 


Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 


Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 


Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 


Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 


février 1983) 
Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 
Simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 
Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 
Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 
Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 


chandising and Services Division in the 
Retail Trade sector. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


(63-210 


Mee bit. 6- Dp. 
(ISSN 0380-7045). 


Prrstentsstie, 1259. 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
pdvance Release. M. Bil.’ 1°pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales, by region. 


Retail Trades' mM. Bils*Approx. 65. pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


SalesveeMs= Bil. 
issue 1952.0 


New Motor Vehicle 
RppLOX. I> “pp. ~Farst 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
Dp rirses lssue, 1972.9 (ISSN “0380- 
Tha ok 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly  per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
pemeL an DPLOX., (4 pp. First “Tssue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores including data _ on 
floor area, inventory and accounts 
receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent & la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de ven- 
tes par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et 
région. 


ventes par 


Commerce de détail. M. Bil. 
pages. Premier numéro, 1929. 
6146). 


Environ 65 
(ISSN 0380- 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 
Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932 UISSN"0705=5595)% 

Nombre et valeur des voitures particu- 


liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports' stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
& succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail a succursales et les 


grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7276) 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins & succursales et les grands magasins, 
incluant des données sur la_ superficie 
total, des stocks, et comptes a recevoir. 


Catalogue 

63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 

pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 
Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and location, Canada _ and 
provinces. 

63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities by 


63-219 


63-224 


63-538 


method of distribution; door-to-door, 
mail order, etc. 


Campus Book Stores, A. Bil. 
8 pp. First Issue, 1968-69. 
0380-6286). 


Approx. 
(ISSN 


Retail sales by commodities, employ- 
ees and payroll, by regions, prov- 
inces and Canada, for academic years. 


Market Research Handbook. A. Bil. 700 
Ppeeharst, slssue,, 1975s CLOSE. 0590= 
9525.) 


The data covers such topics as gen- 
eral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Retail Trade Historical Statistics, 
OFZ =19 19 eas OLLE Goes aL eG LobN 
0-660-506-13-0). The publication pro- 
vides revised retail trade estimates 
for the years 1972 to 1979, both un- 
adjusted and seasonally adjusted and 
also sections on definitions, con- 
cepts, classifications, methodology 
and data reliability. 


Operating Results - Retail Trades. 
De EBil., 29. pp.hirst Issue, 1974. 


Reports in the Operating Results 
series contain ratios (percentages of 


net sales) for: purchases, invento- 
ries, cost of goods sold, gross 
profit, operating expense items and 


net profit. 
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Catalogue 


63-213 Exploitants de distributeurs automat iques, 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 


(ISSN 0527-6411). 


1958, 


Ventes de marchandise selon le genre de 


machine et l'emplacement, 
vinces. 


Canada et pro- 


La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Ventes de divers produits, par mode de 


distribution: démarchage, poste, etc. 


Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 

Ventes au détail par article, ainsi que 


nombre d'employés et la paye, 


par région, 


par province et au Canada par année sco- 


agire. 


Manuel statistique pour études de marché. | 
197. | 


A. Bil. 700 pages. 
(ISSN: 0590-9325). 


Premier numéro, 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 


l'équipement ménager. 


Commerce de détail statistiques 
BLQWUCS sy MEA 2a Soo tie ean 
(ISBN O0-660-506-13-0). 


histo-: 
695 pages. 
Cette publication! 


contient des données brutes et désaisonna- 


lisées, 
tions sur les définitions, 


révisées de 1972 a 1979, des sec-' 
les conceptsde. 


classement, la méthodologie ainsi que des: 
renseignements sur la fiabilité des don- 


nées. 
Résultats d'exploitation - Commerce de. 
détails  W.o. (bal ee page ss Premier 
numéro,1974. 


Les bulletins de la série des Résultats de 


l'exploitation contiennent des 


ratios. 


(pourcentages des ventes nettes) pour les 
achats, les stocks, le cott des biens ven- 


dus, les bénéfices bruts, 
d'exploitation et les bénéfices nets. 


les dépenses 


tat alogue 


The following reports on Operating Re- 
sults are available. 


93-603 Men's Retail Clothing Stores, 1979 


3-604 Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 
3-605 Independent Retail Hardware Stores, 


1976 


3-606 Retail Shoe Stores, 1977 


3-607 Retail Drug Stores, 1978 


5-608 Retail Florists, 1979 


3-609 Independent Retail Jewellery Stores, 


1978 


3-610 Retail Hardware Stores, 1980 


3-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


3-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
.- Occasional 


In addition to the selected publications 
isted above, Statistics Canada publishes 
_-wide range of statistical reports on 
anadi economic and social affairs. A com- 
rehensive catalogue of all current publica- 
ions is available free on request from 
tatistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Cataloque 


Les publications suivantes sur les résultats 
d'exploitation sont maintenant disponibles. 
63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1979 


63-604 Magasins indépendants de vente au détail 
de vétements pour dames, 1975 


63-605 Magasins indépendants de vente au détail 
de quincaillerie, 1976 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
Sey 


63-607 Pharmacies au détail, 1978 


63-608 Magasins de fleuristes, 
1999 


vente au détail, 


63-609 Magasins indépendants de vente au détail 
de bijouterie, 1978 

63-610 Magasins de vente au dét ail de 
quincaillerie, 1980 

63-611 Magasins de vente au détail de vétements 

pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vwétements 


pour la famille, 1980 


A.- Annuel 
- Hors série 


M. - Mensuel 
fils She 


Bil.- Bilinque 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi-: 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant a& Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OV4 (Telephone: 
996-9304) or to the Statistics Canada reference centre 
in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888 ) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 4-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskat chewan 1(112) 800-667-3524 
Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served by 


NorthwesTlel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OV7. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes e 
d'autres documents de référence géographiques sont disponible 
pour certaines sortes de données. L'accés direct a des donnée 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base d 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistiqu 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publice 
tion ou de statistiques et services connexes doivent 6étr 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 996-9304) « 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-488 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4021 
Montréal (283-5725) Regina (359-540. 
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-302 
Toronto (966-6586) Vancouver (666-369 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, da 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateu 
qui habitent a l'extérieur des zones de communication loca 
des centres régionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-70 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 

et fle-du-Prince-Edouard 1-800-565-71 
Québec 1-800-361-26 
Ontario 1-800-268-11 
Manitoba 1-800-282-8C 
Saskatchewan 1(112)800-667-3" 
Alberta 1-800-222-6! 


: 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-663-1" 
Yukon et nord de la C.-B. | 


(territoire desservi par la 
Zénith 0-8 | 


Northwestel Inc.) 

Territoires du Nord-Ouest . 
(territoire desservi par la 

NorthwesTel Inc.) Zénith 2-2) 


Comment commander les publications { 


On peut se procurer cette publication et les aut | 
publications de Statistique Canada auprés des agents autorl 
et des autres librairies locales, par l'entremise des bure | 
locaux de Statistique Canada, ou en écrivant a la Section | 
ventes et de la distribution des publications, Statisti 
Canada, Ottawa, K1A OV7. 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


figures not available. 


figures not appropriate or not applica- 
ble. 


- nil or, in this publication less than 
half unit expressed. 


_—~ amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
f revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca- 
nadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Cur- 
rent Economic Analysis Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 028 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Voici la signification des signes convention 
nels suivants utilisés dans les publications d 
Statistique Canada: 


.. nombres indisponibles. 


... n'tayant pas lieu de figurer. 


- néant ou, dans la présente publication, infé 
rieur & la moitié de l'unité exprimée. 


-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
lr nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de - 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux | 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 

La banque de données informatisées de Statist 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'informati 
socio-économique) fournit au public certaines st 
tistiques actuelles et historiques sur les Vent 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112) t 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d' 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de suppor 
sous une forme lisible par une machine. Pour pl) 
de renseignements, s'adresser au personnel | 
CANSIM, Division de l'analyse de conjonctur 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 028 (téléphe' 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux ¢ 
bureaux de Statistique Canada situés a travers | 
Canada. 
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NTRODUCT ION 


The present universe of department store 
irms was originally derived from the 1971 
ensus of Merchandising and Services. A 
-ist of Department Store Organizations" can 
2 found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
le activities of actual department store 
.ocations" of department store organiza- 
ons are considered, thereby enabling the 
cation" concept, which is common to both 
le census and the current survey progran of 
ie Merchandising and Services Division, to 
utilized. (The census also measures the 
tivities of "establishments", however, 
iis concept is not used in the monthly sur- 
y of department stores.) Under the "loca- 
on" concept, department store data con- 
ined in this publication exclude the ac- 
vities of other kinds of businesses which 
y be operated by the reporting department 
ore firms. For example, non-department 
ore locations are classified to the kinds 

business most appropriate to their com- 
dity structure with the catalogue sales 
tivity of department store organizations 
assified to the "General Merchandise 
ores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
department store outlets is considered as 
tt of the overall business of the outlets 
which they are located for the purpose of 
is publication. However, sales of an as- 
siated large food department (or store) 
> included only if it is an integral part 
the overall department store operation 
! is not identified to the public by any 
je which differs from that of the depart- 
it store with which it is associated. The 
‘lonale underlying this approach is as 
‘lows: for purposes of market research or 
van planning, a department store (the 
‘gest type of mass merchandising activity 
(Canada) together with its leased depart- 
‘ts, if any, is considered to be a total- 
[; that is, it competes in the market 
Ice as one structure, rather than as a 
‘ber of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée & la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Le recensement mesure également les 
activités des "6tablissements", toutefois cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 
l'enquéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas & la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie conmer- 
Ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; a titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga- 
Sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ow sont 
€établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or aluljp.of athe 
following lines: women's and misses! 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants’ and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear ; intimate ap- 
parel; millinery; women's and .girls’ ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines}; 
and food. Note: The outlet must sell at 


Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada 
un point de vente au détail est un local d'af fai 
res (habituellement un magasin) dont l'activit 
principale est la vente de marchandises et de 
services connexes au grand public pour la consom 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes;: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend le 
articles suivants: robes pour dames et jeune 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes 
gants, moufles et articles de parure pour dame 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fi. 
les et enfants; vétements pour hommes; article 
d'habillement pour hommes; vétements et article 
d'habillement pour gargons; chaussures pour hor 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir 

moins six des séries mentionnées ci-dessus, dor 
au moins une doit étre les vétements ou articli 
d'habillement pour hommes et gargons. Au mol: 
20% des ventes globales du magasin doivent 

faire dans le groupe de vétements pour 

famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameub leme 
ménager. Ce groupe comprend les articles su! 
vants: literie et linge de maison; porcelaine 
verrerie; articles d'ameublement ménager; me 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de s 
jour, salle @ manger ou chambre a coucher; 9g? 
appareils, télévision, radio et musique; qui 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magas 
doit tenir au moins quatre des séries ment ionné: 
ci-dessus, dont au moins une doit étremec 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle | 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre} 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales © 
magasin doivent provenir du groupe des meuble 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


| 
Tous autres articles (divers). Cette catégo! 
comprend toutes les marchandises que tient ° 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-desst | 
telles que: articles de toilette, cosmét iques - 
médicaments; appareils et fournitures photog), 
phiques; tissus a la piéce; mercerie et menus ‘ 
ticles; bijouterie; articles de sport et valis'' 
papeterie, livres et revues; et alimen) 


yyalatal 


east three different commodity lines with 
ot one of these lines representing more 
han 50% of the total store sales. At least 
0% of the outlet's total sales must be 
erived from the all other or miscellaneous 
roups. 


Total net sales and receipts are defined 
s the total sales of new and used merchan- 
ise and receipts from repairs, equipment 
ental, restaurant and other services, less 
eturns, adjustments and discounts. Trade-in 
llowances are not deducted. Commissions 
arned from the sales of goods owned by 
thers and proprietors' withdrawals of goods 
at retail) for personal use are included. 
m-trading revenues, bad debts recovered 
id direct sales taxes are excluded. 


Stocks are defined as the selling value 
"inventory on hand at the end of the month 
- as at the end of the fiscal period fal- 
mg nearest the end of the calendar month. 


Accounts receivable are defined as cus- 
mers' accounts and notes receivable as at 
le end of the month, as well as all new 
edit granted during the month, less pay- 
mts received. Accounts discounted with 
nks, paper sold to sales finance compa- 
€S, or amounts owing on account’ of 
edit-card plans, are excluded. Accounts 
ceivable used as security for bank loans 
e not considered as discounted if still 
yable and are therefore included. 


Junior Department Stores are defined as 
railing entities which sell the same wide 
yge of goods (see department store defini- 
n) that are sold in the more traditional 
ajor) department stores and are popularly 
scribed as discount operations. 


! 
| 
| 
‘The monthly sales values, published at 


:hodology 
| 


Canada, provincial and metropolitan area 
els, are based on the universe of depart- 
t store organizations. A 100% response 
fe is aimed for each month with the publi- 
“ion usually delayed if large department 
‘Te organizations have not responded in 
le. The monthly sales figures are esti- 
fed when necessary, due only to late res- 
ie by applying an imputation method 

h is unique to each organization. 
\ 


The monthly sales values by department , 
lished at the Canada level, are based 
on the organizations which provide the 
uired breakdown of sales. The percentage 


ex 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries ment ionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales dy 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises, La .va— 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus & la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets 4 recevoir des clients & la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés a la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes & rece- 
voir servant & garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail gui 
offre la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins & prix réduits. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 


tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles gr&ce & une 
méthode d'imputation qui est unique &@ chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 


distributions of sales by department, calcu- 
lated fron the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


par rayon obtenues auprés des firmes déclarante: 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota 
les pour le pays afin d'établir une estimatio 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fi@ 
mes qui présentent la ventilation requise de 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap 
port des ventes aux stocks (calculé & partir de 
déclarations des firmes) est appliqué a l'estima 
tion des ventes mensuelles afin de produire un 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pou 
l'ensemble du pays provient des sociétés a 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don 
nées relatives aux enquétés retardataires son 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia 
tion en pourcentage des comptes a recevoir de 
firmes déclarantes, puis on la fait porter st 
les chiffres du mois précédent de la firme retar 
dataire. 


Fiabilité des données 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et le 
stocks des grands magasins porte sur tous le 
points de vente des sociétés de grands magasir 
énumérées & la fin de cette publication. Etar 
donné qu'elle peut 6étre considérée comme | 
recensement exhaustif de la population observét 
elle ne risque pas de comporter des erreul 
d'échantillonnage. Par contre, méme les donné 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrali 
ment & chaque mois l'ensemble des points de ven 
connus des grands magasins peuvent étre entaché: 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées 4 1'échal 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recens 
ments que dans les enquétes par échant il lonnag 
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs pan 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résul 
d'un listage incomplet et d'une couverture insu 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut €tre attribuable 
la conception du questionnaire et aux caract 
ristiques de la question, & l'incapacité ou 
refus de l'enquété de fournir des renseignemer 
exacts, & l'interprétation fautive des questic 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou < 
variations, d'un interviewer & l'autre dans 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'a 
d'expliquer des questions et l'interpréter 
réponses. 


bn-response error. Some respondents may 
2fuse to answer questions, some are unable 
) respond, while others may be too late in 
2sponding. Data for the non-responding 
uits can be imputed using the data from 
ssponding units or some earlier data on the 
m-responding units if available. The ex- 
ont of error due to imputation is usually 
known and is very much dependent on any 
aracteristic differences between the re- 
yondent group and the non-respondent group 
) the survey. This error generally in- 
‘eases with increases in the non-response 
ite and attempts are therefore made to ob- 
in as high a response rate as possible. 


ocessing error. These are the errors that 
y occur at various stages of processing 
ch as coding, data entry, verification, 
iting, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
re. More important, non-sampling errors 
quire control so that their presence does 
: impair the use and interpretation of 
yal results. With regard to the estimates 
'this publication all attempts have been 
je to minimize the non-sampling errors: 
vartment store locations have been defined 
a most precise manner; the questionnaires 
ed in the survey have been carefully de- 
jned to minimize different interpreta- 
wns; detailed acceptance testing has been 
‘ried out for the different stages of 
(ting and processing; and every possible 


ort has been made to reduce the non- 
sponse rate as well as_ the response 
den. 


--Sampling Error Measures 
ee SUES. 


Ine source of non-sampling error is the 
I-response error. Text Table I assists 
srS in evaluating this error. Two response 
sures are derived, namely, the response 
a2, which is a measure of the proportion 
‘those units which have responded in time 
) inclusion in this publication and the 
yonse fraction, which is a measure of the 
141 Tesponse rate, and is the proportion of 
M published data which is based upon 
‘ial reported data. 


‘he units used 


in the Department Store 
1S and Stocks Survey for derivation of 
a rate is based on (1) the survey 
> the 10 provinces, the two territories 
@the four metropolitan areas in which a 
frtment store organization operates de- 
tment store locations and (2) the organi- 
tonal unit - the department store firm 
Cpany) themselves. For example, a depart- 
f store firm reporting for 20 stores in 
trio would be considered as one survey 


mémes. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
& l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de l'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur a mesure qu' augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 


dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas @ l'uti- 
lisation ou 4 l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis €n oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont &té congus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contrdles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeay de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées 3 l'échantillon- 
et ecnantt i t LON 
nage 


Parmi les erreurs non liées aA 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur aA évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour €étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la pr opor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 


d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 


ritoires et les quatre régions métropolitaines ot 
les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
Par exemple, une société de grands maga- 


sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 


unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver ) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


quéte et une unité organisationnelle alors qu'ur 
firme dont la déclaration porte sur cinq magasir 
& Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sat 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois un: 
tés d'enquéte mais seulement une unité organis: 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte po 
calculer la fraction de réponse sont les vente: 
les stocks et les comptes &4 recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité d 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues a | 
non-réponse. Le taux de réponse repr ésente 
pourcentage des unités d'enquéte et des unit 
organisationnelles correspondantes qui fe) 
répondu assez tét pour étre incluses dans 
présent bulletin. Par contre, la fraction 
réponse constitue le pourcentage des donné 
publiées qui sont fondées sur des renseignemen 
effectivement déclarés par les grands magasin 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellu 
comportant 20 unités organisationnelles dont ci 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25 
Cependant, si les cing unités représentent 
millions sur l'estimation publiée de $10 m 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80 
Comme le taux de réponse aurait, @ lui seu 
tendance & déprécier la fiabilité de l'estimati 
dans. un tel cas, il faudrait tenir compte d 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1983 


July 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1983 


Juillet 


as SS 


Response rate 


Taux de réponse 


Response fracti 


Fraction de 
réponse 


ee 


Survey units Organizational 
units 

Unités d'en- Unités orga- 

quéte nisationnelles 


Hip Soe Sate Sep!) eo ei ees ee Se eee 


p 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 


totales S2)a1 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir A la fin du mois 


X11 | 


er cent - pourcentage 


95.8 eee 
58.3 88.8 
41.7 59.4 
100.0 100.0 


easonal Adjustment 


Time series contain the elements essen- 
ial to the description, explanation and 
orecasting of the behaviour of an economic 
henomenon: "They are statistical records of 
he evolution of economic processes through 
ime."(1) In using time series to observe 
conomic activity, economists and statisti- 
lans have identified four characteristic 
shavioural components: the long-term move- 
ant or trend, the cycle, the seasonal 
variations) and the irregular (fluctua- 
ions). These movements are caused by var- 
nus economic, natural or institutional fac- 
ws. The seasonal variations occur periodi- 
ally on a more or less regular basis over 
: course of the year as a result of sea- 
ynal changes in weather, statutory holidays 
d other events which occur at fairly 
gular intervals and thus have a major 
pact on the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpret ing 
e fundamental evolution of an economic 
fenomenon and producing forecasts of super- 
r quality, Statistics Canada uses the 
11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
asonally adjust its time series. This 
thod minimizes the impact of seasonal 
itiations on the series and essentially 
sists of adding one year of raw data onto 
ch end of the original series before it is 
asonally adjusted per se. The estimated 
a are derived from forecasts and back- 
sts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
ae Average) models of the Box-Jenkins 
1. 


‘The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
<S primarily the ratio-to-moving average 
chod to smooth the modified series and 
tain a preliminary estimate of the trend- 
jle, to calculate the ratios of the origi- 
< series (fitted) to the estimates of the 
Ind-cycle and to estimate the seasonal 
etors from these ratios. The final season- 
lfactors are produced only after these 
prations have been’ repeated several 
12s.(3) These procedures, used to deter- 


i2 the seasonal factors necessary to 
ulate the final seasonally adjusted 
a3, are, since May 1983, executed every 


Och instead of once a year. This permits 
} 

'™A Note on the Seasonal Adjustment of 
‘Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974. 


For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 


Catalogue 12-564E, Occasional. 
>See next page. 
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Désaisonnalisation 
eM) 


Les séries temporelles ou 
comportent les éléments essentiels 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers Statistiques de 1'évolution des proces- 
Sus 6conomiques dans le temps"(1). L'observat ion 
par les €6conomistes et les statisticiens de 
l'activité économique a l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance a long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnié- 
res et les fluctuations irréguliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations Saisonniéres sont les 
Fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent a inter- 
valles avec une certaine régularité pour influen- 
cer de facon significative le taux d'activité. 


chronologiques 
a la descrip- 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement & ajou- 
ter une année de données brutes a chacunes des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder @& la _  désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et retrospect ives 
réalisées par des modéles ARMMI (mod&éles autoré- 
gressifs a moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les Tapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers a partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées a plu- 
Sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées & chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, Aoit 1974. 

(2) Pour plus anple information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


us to update each month the reference series 
from which we derive the final est imations 
of the seasonal factors with the previous 
month's revised data. However, in order to 
obtain the preliminary seasonally adjusted 
value for the current month's sales, a 
projected seasonal factor is used (derived 
from previous month's data.) 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 
adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided. (3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally ad justed 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move nig) 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Constant Dollar Estimates 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
Il), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


(3) See Tables 30. 
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& jour mensuellement les séries de référence de 
quelles on dérive les estimations finales d 
facteurs saisonniers, en employant les donné 
les plus récentes disponibles. Toutefois, af 
d'obtenir la valeur préliminaire des vent 
désaisonnalisées pour le mois courant, on utili 
une prévision du facteur saisonnier fondée sg 
les données disponibles le mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de mie 
comprendre la tendance-cycle fondamentale d't 
série, la série désaisonnalisée n'en contient Ff 
moins une composante irréguliére. De légé1 
variations d'un mois & l'autre dans la_ sér 
désaisonnalisée peuvent n'étre que 
simples mouvements irréguliers; pour avoir | 
meilleure idée de la tendance fondamentale, | 
utilisateurs doivent donc examiner les séri 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois 
dominance cyclique, ou MDC.(3) Il s'agit du p. 
petit nombre de mois pour lesquels un certs 
rapport devient et reste inférieur @ 1'unil 
autrement dit, il s'agit de la période pends 
laquelle le taux de variation moyen absolu de 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée | 
supérieur & celui de la composante irrégulié 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre 
mois que doit durer une variation de la sé 
désaisonnalisée dans une direction donnée av 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que 
tendance-cycle de la série évolue dans la m 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhal 
ble puisqu'il indique la présence d'une sé 
lisse. L'application d'une moyenne mobile 
données désaisonnalisées de période égale au 
tend & lisser les mouvements irréguliers pouv 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet 
réduire tous les genres de série a peu pres 
méme niveau de lissage, quelle que soit la tal 
de la composante irréguliére dans la série i 
tiale. 


Estimations en dollars constants 


Afin d'obtenir la valeur estimative de I 
semble des ventes des grands magasins en dol) 
constants (tableau explicatif II), les est 
tions des ventes relatives aux principaux gro 
de départements sont dégonflées au moyen 
indices implicites de prix appropriés fournis | 
la Division du produit industriel de Statist. 
Canada. Les estimations de ces groupes de ra 
ainsi dégonflées sont par la suite total 
pour produire 1'estimation de l'ensemble 
ventes des grands magasins en dollars consta 
L'indice des prix qui est publié est un in 
implicite obtenu en divisant le chiffre estim 
des ventes totales en dollars courants par | 
timation correspondante en dollars constants. | 


(3) Voir les tableaux 30. 


-XT TABLE II. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1981-1983 


ABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, 
constants, 1981-1983 


estimations en dollars courants et 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
riod unadjusted change unadjusted change 
Bode Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
) des courants pourcentage constants 1971 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 
| nalisés nalisés 
Pee ein... 
og 
nuary - Janvier 185.2 643,821 + 14,5 347,636 + 4,0 
oruary - Février 189.3 568, 767 + 9,1 300,458 ate 
sch - Mars 190.0 688,718 + 11.3 362,483 + 2.0 
cll - Avril TO Zeal i bye be + 16.0 413,116 + 6.4 
y - Mai (egbege) 822,881 + Jel 425,261 - 1.0 
ye - Juin 19525 835,934 + 20.8 432,454 + 12.0 
e- Juillet pb TOU Tao + 6.8 292,207 ne) 
just - Aodt Wo Jae 786,492 hese) 2D 402,915 = 0.9 
ytember - Septembre tb Pw 848, 390 + 5.3 433,516 = 2.6 
ober - Octobre 1986-4 OIL go 49 + 8.3 4555) - 0.6 
vember - Novembre eked) 1,036,498 + 4.6 520,853 at Sei 
‘ember - Décembre ‘Xe 1,542,685 + 5.8 778,741 onlay heel) 
ir - Année 194.3 10,218,073 +2 9), 4 DLO 192 + 0.6 
2: 
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h - Mars 204.1 694, 137 + 0.8 340,097 = OZ 
il - Avril 206.4 788,971 Sa OPE) DOL LD ra 
- Mai 208.5 813,905 - 1.1 390, 376 - 8.2 
eee Juin ZO TH 790,853 - 5.4 381 , 318 iat AraC 
ly - Juillet ZO I 763,949 + 0.8 371, 390 i YS 
list - Aodt 207 eZ EM | - 1.4 374, 386 at 2a 
ember - Septembre (IB IRY4 Bole o. + 1.5 419,678 oe es 
ber - Octobre 208.1 859, 187 oe] 412,872 - 8.4 
ember - Novembre 208.8 TS ia Aiaess + 3.6 514,156 =) gd st 
ember - Décembre 208.4 1,608,478 + 4,3 UA a VAP - 0.9 
» - Année 206.5 10,208,072 eo 4,942,738 - 6.0 
iF 
206.6 623,426 + 3.9 SON 2 =~ Oe 
14 ODT 604, 104 + 4.5 (4 cB by 3 + 0.4 
7a Nd RRS 787,578 + 13.5 371,674 toes 
7 Vege TI 5268 ae leh 399 y IZD - 5.8 
ZAG 840, 268 + 3.2 389,915 = fo 6 Pe 
214.9 920,164 + 16.4 428, 182 + N25 
aS B15, 792 + 6.5 AP : 
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Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business(4). The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and regulated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an eX aati cae 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data conf iden- 
tiality without having to enter an UXETS LO 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
Same item. the data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 


detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 


included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


(4) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15). entitled "Seerecy™. 
(5) See Table 26. 
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Confidentialité des données 


La loi interdit A Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu a 
préalable l'autorisation écrite de cette dernié- 
re(4). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contrélé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulqué. L'appli- 
cation des régles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére & ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé- 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoil 
4 mettre des "X", consiste a grouper (conso lider, 
pour certaines régions (ou certaines cellules 
LT'information d'un meme poste. Il] suffit alor: 
d'agréger les données visées et de les présente 
sous une forme moins détaillée mais qui respect 
la consigne de confidentialité. Par exemple dan: 
bien des cas, les données relatives aux Territoi- 
res du Nord-Quest et du Yukon sont incluses avet 
celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi, par l'application rigoureuse de ce 
régles, le caractére privé de l'information es 
préservé et n'affecte que trés marginalement e 
fin de compte la diffusion des résultats de 
enquétes sur le commerce. 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage don 
née dans la présente publication est fondée su 
la valeur totale des recettes pour chacune de 
périodes observées. Elle tient compte des mage 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qu 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limit 
pas aux magasins qui ont été exploités dar 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(5) en di 
visant la valeur marchande des stocks 4 la fin © 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


(4) Voir l'article 16, intitulée Secret, du chi 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 
(5) Voir tableau 26. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
Jiding the dollar volume of the sales for 
2 month by the average of the beginning 
J ending stocks at selling value for the 
ith. 


The metropolitan areas are census metro- 
litan areas. 


The commodity reference list, which des- 
bes in detail the commodities comprising 
h of the 40 departments noted within, is 
lished in the January issue of this 
lication. 


Revisions to department store sales and 
cks are published yearly in the March 
We of this publication. Revisions to 
th-end accounts receivable are published 
a monthly basis. 


The number of shopping days that this 
lication is based on varies from month to 
fa see Text Table III for the number of 


pping days the current publication is 


vd on. 
ee clable 27. 
i 


\ 
\ TABLE III. 
= AU EXPLICATIF III. 


1983 


Total number 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 


valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
regions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
Tayons présentés dans cette publication est 


reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes & recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d? un mois )ay l'autre. be “tableat explicatif III 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


(6) Voir tableau 27. 


Number of Shopping Days, by Month, 1982 and 1983 


Nombre de jours commerciaux, par mois, 1982 et 1983 


nic <a 


1982 


| 9 >. eee eet 
+ 


of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


Ty - Janvier 25 
ry - Février 24 
- Mars 27 
- Avril 2 

/ Mai 25 
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- Juillet 25 

2 - Aott 26 
nber - Septembre fs, 

er - Octobre 25 

ber - Novembre 26 

her - Décembre 26 


Number of Total number Number of 

Saturdays of shopping Saturdays 
days 

Nombre de Nombre total Nombre de 

samedis de jours samedis 
commerciaux 
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by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981 - 1983 ‘ 
aisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1981 - 1983 


Chart — 1 
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Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981 - 1983 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1981 - 1983 
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Graphique — 3 
2partment Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1981 - 1983 

ntes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1981 - 1983 
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Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1981 - 1983 e 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1981 - 1983 * 


$ millions 
1,800 


1,600 


— 
> 
1,400 __ 


1,200 


a. 
BR: 


1,000 
900 


700 


600 


500 


400 


300 


200 € bil : 6 tli. ] co Le oe 4d iT a L _ . | : | “a 


Chart — 5 Graphique —5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1981 — 1983 


Montanta recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1981 - 1983 
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easonal ly adjusted sales 


Department store sales, seasonally ad- 
isted, were 3.6% lower in July 1983 than in 
ine 1983, and totalled $929.5 million. Com- 
ared to the previous month, sales were 
wer in 28 of the 40 departments Surveyed, 
ith the largest decreases in furs 
- 19.9%), women's and misses! dresses, 
uusedresses, aprons and uniforms (- 19.7%) 
id women's and misses' sportswear 
- 16.8%). On the other hand, furniture 
- 19.5%), floor coverings (+ 13.8%) and 
lina and glassware (+ 8.1%) recorded the 
irgest increases. 


adjusted sales 


Total department store sales for July 
83, without seasonal adjustment, went up 
* over the same month last year to $813.8 
llion. Among the 25 departments register- 
g increased sales, major appliances 
41.4%), repairs and services (+ 39.7%) 
d furniture (+ 34.4%) were the departments 
owing the largest gains, while the highest 
ops were reported in furs (- 36.8%), 
Tls' and teenage girls' wear (- 15.2%) and 
Wellery (- 12.1%). 


‘With the exception of the Yukon and 
‘thwest Territories (- 6.9%) which regis- 
ved a sales decrease compared to a year 
slier, all the remaining provinces showed 
yartment store sales increases with gains 
Mging from 0.2% in British Columbia to 
5% 1n Nova Scotia. Of the 10 metropolitan 
tas covered by the survey, eight cities 
‘orded increased sales compared with the 
e month a year earlier with the largest 
eS increase in Halifax-Dartmouth 
(38.7%), while Calgary (- 3.0%) and 
‘couver (- 1.2%) reported decreased sales. 


hn July 1983, major department store 
lanizations had sales of $510.5 million 
- 6.9% over the same month the previous 
rt), while junior department store organi- 
lons sales were 5.9% higher with $303.3 
lion. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 
et sonnalisces 


Les ventes des grands magasins, corrigées en 
fonction des variations Saisonniéres, ont été de 
3.6% inférieures en juillet 1983 & celles enre- 
gistrées en juin 1983, et elles ont totalisé 
$929.5 millions. Par rapport au mois précédent, 
les ventes ont diminué dans 28 de 40 rayons en- 
quétés parmi lesquels on a constaté les plus 
fortes baisses pour les rayons des fourrures 
(- 19.9%), de robes, robes de ménage, tabliers et 
uniformes pour dames et jeunes filles (= 19.7%) 
et de vétements sport pour dames et jeunes filles 
(- 16.8%). D'autre part, les rayons des meubles 
(+ 19.5%), de revétements de plancher (+ 13.8%) 
et de porcelaine et verrerie (+ 8.1%) ont indiqué 
les hausses les plus remarquables. 


Ventes non-désaisonnalisées 
OMe EESCes) 


Le total des ventes des grands magasins en 
juillet 1983, sans ajustements Salsonniers, s'est 
accru de 6.5% par rapport au mois correspondant 
l'an passé pour s'élever & $813.8 millions. Des 
25 Trayons qui ont signalé des hausses de ventes, 
se sont les rayons  dt'appareils ménagers 
(+ 34.4%), de services et travaux de réparation 
(+ 39.7%) et de meubles (+ 34.4%) qui ont enre- 
gistré les accroissements les plus importants 
tandis que les chutes les plus notables ont été 
Tapportées pour les rayons' des  fourrures 
(- 36.8%), de vétements de fillettes et d'adoles- 
centes (- 15.2%) et de bijouterie (- 12.1%). 


A l'exception du Yukon et des Territoires du 
Nord-Ouest (- 6.9%) qui ont enregistré une baisse 
des ventes comparativement & l'an passé, toutes 
les autres provinces ont montré des hausses de 
ventes variant de 0.2% en Colombie-Britannique & 
25.5% en Nouvelle-Ecosse. Des 10 régions métropo- 
litaines couvertes par cette enquéte, huit cités 
ont enregistré des ventes accrues par rapport a 
celles du mois correspondant l'an dernier parmi 
lesquelles Halifax-Dartmouth (+ 38.7%) a connu 
l'augmentation la plus élevée tandis que Calgary 
(- 3.0%) et Vancouver (- 1.2%) rapportaient des 
chutes de leurs ventes. 


En juillet 1983, les ventes des organisations 
des grands magasins traditionnels se sont chif- 
frées & $510.5 millions, soit 6.9% de plus que 
l'an dernier, alors que les organisations de 
grands magasins populaires ont pour leur part 
enregistré une hausse de 5.9% avec des ventes de 
$303.3 millions. 


> ets hal 


Cumulative sales for the first seven 
months of 1983 increased 6.7% and reached 
$5, 364.6 million. 


In July 1983, there were 798 retail loca- 
tions operated by department stores, five 
stores more than in July 1982. Of this num- 
ber, 335 stores were operated by major 
department store organizations and 463 by 
the junior department store organizations. 


In relation to total retail trade, de- 
partment store sales in July 1983 accounted 
for 9.0% of all retail sales in Canada, a 
slight decrease over the 9.1% calculated in 
July 1982. 


Stocks 


The retail value of stocks held in July 
by department store organizations, not sea- 
sonally adjusted, increased 4. % over the 
same month a year earlier to $3,136.8 mil- 
lion. The seasonally adjusted value of July 
stocks was 1.8% lower than June 1983 at 


$3,087.5 million. 


XX1V 


Les ventes cumulatives pour les sept premiers 
mois de 1983 ont augmenté de 6.7% pour atteindre 
$5, 364.6 millions. 


En juillet 1983, il y avait 798 points de 
vente opérés par les organisations de gr ands 
magasins, soit cinq de plus qu'en juillet 1982, 
De ce nombre, 335 magasins ont été opérés par les 
organisations de grands magasins et 463 par les 
grands magasins populaires. 


En juillet 1983, les ventes des grands maga- 
sins ont compté pour 9.0% de l'ensemble des 
ventes au détail au Canada, soit un léger recu! 
par rapport au 9.1% enregistré en juillet 1982. 


Stocks 


La valeur marchande des stocks détenus er 
juillet par les organisations de grands magasins, 
sans ajustements saisonniers, a augmenté de 4.3: 
par rapport au méme mois un an plus té6t pout 
s'établir & $3,136.8 millions. La valeur désa1. 
sonnalisée des stocks de juillet a reculé de 1.8 
par rapport &a celle de juin 1983 pour ains. 
s'inscrire a $3,087.5 millions. 


Statistical Tables Tableaux Statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, 


No. 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls! gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses’ and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


by Department, Canada, 1982 and 1983 


oe  —_ ee 


1983 1982 
January February March April May June July July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Juillet 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


8,000 9,881 13,471 16,112 19,700 19,845 13,603 15,449 
10,723 10,458 15,580 14, 203 8,559 6,324 6,200 6,852 
28,150 33,825 46,361 45,564 53,968 56,195 42,293 42,244 
4,549 3,129 2,185 888 265 507 1,102 1,743 
16,675 16,265 21,393 20,181 20,894 22,096 19,934 20,556 
8,145 10,262 17,871 13,778 14, 364 14,684 11,191 13,197 
10,209 11,139 13,859 14,299 16,315 18,332 15529 15,374 
7, 304 6,903 9,839 10,031 10,127 (is Sie) 9,573 9,309 
1,248 1,014 996 1,265 1,068 1,147 1,056 938 
8,084 7, 388 10,198 10,279 10,275 9, 348 7,186 6,874 
8, 462 8,016 11,913 12,530 13,478 13,170 9,886 9,478 
13,164 13,026 21,320 22,975 24,045 25,623 17,559 17,549 
20,728 20,022 33,035 30,355 28,958 36,956 24,291 24,911 
22,542 22,525 32,921 31,197 35,442 53,679 5B. 979 31,427 
6,444 6,563 10,928 11,588 11,500 12,330 9,717 8,912 
8,868 9,036 14,514 14,667 1S Bild) 17,997 13,017 11,611 
47,381 58, 103 56,030 56,437 57,065 51,993 49,537 50,750 
37, 336 37,530 44,134 43,159 44,391 45,218 43,100 40,738 
9,261 8, 365 10,481 10,264 dile2oi7 14,196 13,340 13,725 
3,456 3,554 4,753 4,123 4, 364 4, 380 3,662 3,587 
28, 304 16,064 22,030 22,807 23,457 30, 297 28,701 26,568 
9,028 7,082 7,891 7,292 6,446 6,917 7,066 6, 864 
7,526 8,433 11,208 8,917 12,170 10,081 10,467 10,006 
9,403 9,453 13,007 11,602 Vil eM. 12,583 13,920 11,687 
10,267 10, 307 13,881 14,587 15,618 16,771 16,049 15,151 
6,757 5,517 8,098 7,082 6,813 7,067 7,599 7,634 
38,133 30,277 42,496 36,181 45,869 47,511 58,663 43,652 
33,665 27,750 36,223 32,836 39,210 53,928 58,752 41,539 
35,142 28,086 37,902 29,958 31,154 32,163 35,899 30,261 
25,485 29,189 27,641 30, 264 31,637 35,622 32,479 32,524 
Mie So 16,407 21,138 24,991 34,066 32,643 25,960 26, 75¢ 
Wee 7,741 8,596 10,769 25 555 15,973 13,417 11,771 
9,595 11,087 15,406 15,614 17,180 18,072 14,677 16,69 
8,046 9,298 13,446 14,515 14,056 ASeos 16,345 13, 44 
18,064 14,512 20,091 24,452 29,577 35,179 29,539 31,76 
19,259 19,368 24,920 22,491 22,491 25,105 22,438 19,92 
12,734 11,080 15,085 16,239 18,953 20,334 Ae 18,42 
18,021 16,954 20, 384 19,454 19,412 Dalen 20,508 19,65 
7,763 8,193 10,091 9,431 9,417 10,331 9,075 6,49 
20,555 20, 302 26,262 31,891 37, 266 37,144 29,591 27,9 
623,426 604,104 787,578 775,268 840, 268 920,164 813,792 763594 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1993 


1982 Change - Variation 


August September October November December July/ July 
June 1983/1982 
1983 Rayon 
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet/ Juillet 
juin 1983/1982 
1983 
NO 
jousands of dollars per cen 
milliers de dollars pourcentage 
14,718 16,227 15,276 18,151 Dies Ve%s3 - 31.5 - 11.9 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
16,926 17,648 23,113 25,071 22,116 - 2.0 = DES: Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
43,798 57,256 44,244 51,645 69,090 - 24.7 + 0.1 Vétements s j 
. 5 port pour dames et jeunes filles 3 
1,743 2,674 4,132 Dey Shih 6, 303 + 117.4 - 36.8 Fourrures d ” 
25, 308 24,475 25,038 27,165 37,027 - 9.8 = Se) Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
Tego 3 18, 303 14,990 19,628 26,576 - 23.8 oy Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
13,058 16,874 16,919 25,027 45 ,884 - 17.5 - 1.6 Lingerie et vétements de nuit pour dames i 
9,336 10,658 8,922 10,595 14,406 - 16.9 + 2.8 Sous-vét ements 8 
978 1,584 2,193. 3,504 4,528 - VAS) + 12.6 Chapeaux 9 
8,178 12,646 11,810 13,049 18,176 eel = et es) Bas pour dames et fillettes 10 
10,543 15,644 15,526 22,465 36,331 - 24.9 +, 4.3 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
22,023 28,574 26,119 31,052 30,873 - 31.5 + 0.1 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
27,987 38,629 36,168 50,614 66,262 = ofr} SA) Vétements pour hommes 13 
32,121 39,796 37,995 57,827 110,234 = 36.7 + 8.1 Articles d'habillement pour hommes 14 
17,856 i ee 5 Wi Pe eb! 14,678 24,023 sen fee) + 9.0 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
13,385 17,166 15,228 20,556 24,274 = Visi Wa Chaussures pour hommes et garcons 16 
96, 782 49, 303 54,758 67,523 81,194 a - 2.4 Produits alimentaires et connexes 17 
40,400 41,750 45,954 56,485 110,167 ia) 5.8 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
. canents 
13,203 12,750 12,143. 15,643 32,585 - 6.0 - 2.8 Appareils et fournitures photographiques 19 
4,435 5,491 5,524 5,561 4,666 - 16.4 + 2e1 Tissus & la piéce 20 
4,417 28,310 25,651 27, 882 43,982 =) Dp) + 8.0 Literie et linge de maison 21 
7,498 10,608 9,814 10,960 12,620 + Zoe eat Menus articles 22 
9,216 12,425 10,762 16,440 35,009 + 3.8 + 4.6 Porcelaine et verrerie 23 
0,399 11,558 13,841 14,117 11,645 + 10.6 + 19.1 Revétements de plancher 24 
3,148 13,458 14,406 16, 323 18, 340 = thy} ae Boe) Tentures, rideaux et housses 25 
7,202 8,516 8, 908 ATA Za eliZiy or ae - 0.5 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
5,421 38,375 SPAS 40,459 42,085 eu Zao + 34.4 Meubles 27 
2,335 38,400 40,446 42,784 43,480 + 8.9 + 41.4 Gros appareils ménagers 28 
3,750 42,890 37,668 50,778 80,007 ae ota + 18.6 Télévision, radio et musique 29 
3,419 31,966 35,420 _ 43,025 79,674 - 8.8 - 0.1 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
; 
1,921 23,160 27,832 25,786 35,503 - 20.5 =) 3.0 Mee iaiaae peinture, papier-tenture, 31 
| 5 
1,851 9,471 10,139 10, 333 12,214 - 16.0 + 14.0 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
+5875 21,379 17,987 PASE 65,752 - 18.8 =m Zen Bijouterie | se 
/» 188 12,368 20,835 44,461 80,677 a Bal} + 21.6 Jouets et jeux So nae 4 
|, 750 23,490 20,627 27,706 50,879 - 16.0 = 7.0 Articles de sport et valises 
685 27,369 22,381 32,892 68,147 - 10.6 + 12.6 Papeterie, livres et revues aS ee Ee 
974 15,262 19,495 22,207 22,701 =~ abate) - 6.2 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
-croites 38 
627 19,986 20,067 23,230 32,413 - 3.0 te Aad, Repas’ et cagse-cro 
’ ’ ,’ 2 
789 7,409 8,984 11,908 13,405 oi + 39.7 Pees et travaux de réparation ag 
571 25,400 27,134 28,698 50,850 = ‘20.3 + 6.0 fecheh TEPREMIEAE AEES ASYM, 
| 
| 41 
1727 861,179 859,187 1,073,558 1,608,478 = oh 2 (83 TOTAL, TOUS RAYONS 
Ieee ee ee 
} 


aoe 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1982 and 1983(1) 


1983 
SE a eee 
January February March April May June? JulyP 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juaint JuilletP 


No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 14,731 15,198 15,564 14,465 15,341 17,661 14,174 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 14,489 14,848 15,034 14,564 15,895 ee 13,659 
3 Women's and misses' sportswear 47,558 52,614 52,261 44,450 49,066 57,230 47,627 
4 Furs 2,844 2,872 2,827 3 24D) 1,503 2,674 2,141 
5 Infants' and children's wear and nursery 24,337 259921 24,655 19,822 22,654 24,893 22,668 
equipment 
6 Girls! and teenage girls' wear 16,326 16,585 19, 204 13,892 151,209) 16,544 14,395 
7 Lingerie and women's sleepwear : 18,785 18,558 18,861 16,727 1,872 20, 383 17,470 
8 Intimate apparel 9,707 9,798 10, 348 9,423 9,700 10,323 9,982 
9 Millinery 1,690 1,781 teal 1,708 ioe 1,878 1,844 
10 Women's and girls' hosiery 10,141 10,280 10,967 9,802 10,764 10,985 10,745 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 14,824 14,328 15,459 14, 300 15,167 15,887 15,066 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 22,540 23596 25,203 20,850 22,541 26,635 23,228 
13. Men's clothing 33,241 33,802 36,438 33,089 33,197 37,074 35,072 
14 Men's furnishings 39,818 41,650 47,138 39,840 44,067 49,718 45,275 
15 Boys' clothing and furnishings 12,164 12,228 13,496 11,427 12,985 14,401 13,094 
16 Men's and boys! footwear 14,571 15,047 17,403 13,446 15,292 16,902 16,532 
17 Food and kindred products 57,024 58,483 61,248 54,986 57,007 57,870 Beh) 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 49,914 49,928 51,807 ATs. 50,155 51,168 50,778 
19 Photographic equipment and supplies 13,569 14,115 14,264 Wagtiee 13,854 13,666 135028 
20 Piece goods 4,179 4,147 4,287 3,900 4,320 4,828 4,904 
21 Linens and domestics 27,485 26,588 28,042 Pats eH 26,984 29,796 21,200 
22 Smallwares and notions 8,512 8, 369 8,603 8,081 So7Z 8,883 8,835 
23 China and glassware 11,784 13,897 14,421 11,345 13, 992 12,328 13,322 
24 Floor coverings 11,671 11,499 12,990 il pee 11,736 12,364 14,073 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 13,934 15,198 14,479 13,859 15,062 15,037 14,921 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 9,074 8,578 Ca TAo) 8,821 Els Wer 8,509 8,958 
home furnishings 
27 Furniture 38,614 39,805 44,010 38,757 42,345 43,453 51,905 
28 Major appliances 36, 204 38,211 39,775 36,136 40,131 50, 389 50,032 
29 Television, radio and music 39,857 40,522 43,772 38,215 42,284 40,997 43,881 
30 Housewares and small electrical appliances 37, 366 39,460 37,807 34,823 34,413 37,978 35,558 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 24,529 24,300 26,413 23,749 27,900 27,633 26,069 
32 Plumbing, heating and building materials 10,650 11,064 10,034 9,831 10,105 12,750 12,066 
33 Jewellery 22 21,124 21,294 20,167 20,542 20,622 19,904 
34 Toys and games 23,283 24,034 27,430 245 Al 24,208 25,471 25,899 
35 Sporting goods and luggage 25,288 PT? 27,677 24,725 25,183 26,786 27,068 
36 Stationery, books and magazines 26, 292 27,449 33,459 28,557 29,170 Vike Cpeive 30,058 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 17,265 16,269 17,028 16,714 18,423 19,434 17,880 
and supplies 
38 Meals and lunches 21,168 20,986 20,920 20,539 20,944 21,668 21,985 
39 Repairs and services 9,267 10,150 10,372 9,692 9,714 10,576 11,011 
40 All other departments 29,940 29,600 31,013 29,065 28,760 SY ESI) 32,001 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 865,148 884,731 928,419 821,620 884,672 963,938 929,517 
ach department, including the otal a epartments", has been adjusted separately. erefore, e@ sum of the departments will not equa the 


"Total all departments". 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1982 et 1983(1) 


1982 Change - Variation 


July August Sept ember October November December July/ 
June R 
1983 Bop 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet/ 
juin 
1983 


0 
-housands of dollars per cen - 


Mlliers de dollars pourcent age 


15,672 16,056 16,052 16,124 16,607 16, 309 = AS Robes, robes de ménage, tabliers et umi- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
14,357 15, 366 13,751 13,959 16,551 14,111 - 13.4 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
45,983 45,511 45, 353 43,322 44,475 46,435 - 16.8 Vétements s j 
: port pour dames et jeunes filles 3 
ByoD> 2,168 Mies) 3,154 3,155: 2,661 ="19.9 Fourrures : 4 
22,438 24,183 22,348 22,610 23,068 23,259 = 9849 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chanbres d'enfants 
16,078 16,230 15,796 15,473 16,227 16,721 - 13.0 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
16,764 17,861 18,020 18, 209 Ws sal 17,801 = 14.3 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
9,248 9,710 10,096 9,921 10,509 10,161 = by b Sous-vétements 8 
WD 72 1,642 1,679 1,583 1,701 1,725 = aot Chapeaux 9 
9,639 10,173 10,759 10,474 11,128 10,704 = 7 Bas pour dames et fillettes 10 
13,671 14,111 14,434 14,700 14,907 14,783 Bey Gants, moufles et articles de parure pour 145 
dames et fillettes 
22,466 22,482 225790 2, 758 24,598 22,882 - 12.8 Chaussures pour dames, jeunes filles et iz 
enfants 
34,600 34,026 35,024 S22 35,017 34,576 - 5.4 Vétements pour hommes 13 
40, 400 43,527 42,108 39),928 38,775 40,957 = 89) Articles d'habillement pour hommes 14 
11,461 Wan iee 11,307 lp eHle WANs) Ae AZ ae eg Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
14,004 14,755 14,816 13, 784 16,922 155959 = 2.2 Chaussures pour hommes et garcons 16 
6,575 56,996 56,332 57,463 57,045 57, 362 ao ag Produits alimentaires et connexes ae 
16,194 47,292 47,168 48,609 48,701 49, 362 - 0.8 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
canents 
Ba 91 13,565 13,681 13,657 13,591 13,602 - O.5 Appareils et fournitures photographiques iL, 
4,653 4,759 4,727 4,623 4,591 4,857 + 1.6 Tissus a la piéce 20 
4,062 Leona, Vas yw at fs) 25,598 25,924 26,751 ee sal Literie et linge de maison 21 
8,158 8,777 8,826 8,576 9,095 8,491 = 5 Menus articles 22 
Digit 7 12,489 12,647 12,778 12,014 12,561 + 8.1 Porcelaine et verrerie 23 
1,468 11, 346 Palos 7) 11,843 11,501 11,196 + 13.8 Revétements de plancher 24 
3,483 13,892 13,124 13,611 14,402 15,668 - 0.8 Tentures, rideaux et housses 25 
B,652 8,725 8,681 Si i2z 9,163 i ae gat bys) Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
5,196 36,988 36,888 39,663 38,800 40, 930 + 19.5 Meubles 27 
3,929 33,432 35,526 37,364 42,064 38,009 - 0.7 Gros appareils ménagers 28 
5,350 35,610 38,222 36,677 38,252 38,184 + 7.0 Télévision, radio et musique 29 
3,461 34,623 34,655 38,121 34,963 35,896 - 6.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
5,849 25,912 24,870 25,741 25,158 25,164 Ss O47) pectin peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
1,277 2,022 9,627 9,142 10,180 12,085 - 5.4 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
/ truction 
012 21,288 21,284 21,690 20,174 21,202 = 35 Bijouterie | a 
,429 20,770 20,576 20,847 18,941 21,254 + 1.7 Jouets et jeux 3 
',051 27,951 274915 26,240 25,905 26, 233 oil Articles de sport et valises 35 
' 
i t revues 36 
\9 754 26, 301 25,600 25,839 26,065 28,149 + 0.4 Papeterie, livres e , 
429 17,223 17,084 16,541 17,430 16,424 - 8.0 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
} réparation et fournitures a 
\ -crottes 
115 20, 336 20,707 19,945 21,236 22,091 ces Repas et casse-cro 
“078 7,666 7,745 8, 301 8564 10,128 + 4,1 Services et travaux de réparation os 
490 28,849 29,837 30,129 29,896 30,492 = lad Tous autres rayons 
t 41 
862 850, 107 850, 465 850,418 865,697 876,476 - 3.6 TOTAL, TOUS RAYONS 


“Chaque Tayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 
_Tayons". 
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TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 


1983 1982 
January February March April May June July July 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet Juille 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland Doe 6,167 Dees 8, 381 10,086 10,965 2 TAU): 9G: 
2 Prince Edward Island 4,088 3, 508 fi 0159) 4,575 4,841 6,087 6,140 6,0: 
3 Nova Scotia pant 14,552 ZA o3 20,965 24,109 27,180 2S AU5H| qi) 3) 
4 New Brunswick 1285 Wi AZ9 15,670 16,565 18,527 20, 380 17,746 16,8: 
5 Quebec 113,689 105,666 (Bip Sey) 141,986 159,981 165,359 138,487 134, 6' 
6 Ontario 220, 389 209, 538 Paitin allate) 276,641 298,118 337,849 302,457 268, 6! 
7 Manitoba 30, 338 30,908 43,142 41,974 42,817 46,237 41,664 41,2! 
8 Saskatchewan 18,851 N85 120 25,262 24,875 PAE SAS) 26,867 25,850 yep) S) 
9 Alberta O26 92,023 T2700 110,899 117,794 127,481 113,648 111,0 
10 British Columbia 109,447 Algo Ne Oue 126,114 136, /88 148,635 130, 347 130, 1 
11. Yukon and Northwest 1,868 1,866 2,645 BR RDS 1 fails) By WAS: 2120 Doe 
Territories 
12 CANADA 623,426 604, 104 787,578 7715, 268 840, 268 920,164 813,792 763, 
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TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


1983 1982 
bee eee eee 
January February March April May June July July 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet Juil 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 35,506 35,568 45,673 UV VAL 45,841 48,022 42,971 44, 
2 Edmonton 42, 323 41,986 eae) 49,747 53,833 Doe Silke Alle: 49, 
3 Halifax-Dartmouth 8,865 8, 301 12,425 T2190 1259.90 Ven 92 Asse WZ 9; 
4 Hamilton 16,494 Tcl, 20,012 20,178 21,246 23,724 21,954 19, 
5 Montreal 69,878 64,081 81,508 85,084 93,559 97,104 78, 786 78; 
6 Ottawa-Hull Zig aua\ 24,135 34,541 BIA \s: 37 0 40,591 IPs) 31, 
7 Quebec City 15,486 13,658 19,417 20,538 23,196 23,301 19,919 18 
8 Toronto 91,876 86,317 110, 184 112,661 115,270 V3 Ve D2 118, 249 106 
9 Vancouver 66,859 Silseuls) S2ZR0 75 74,498 80,530 88,441 75, 390 16 
10 Winnipeg 27,586 28,058 59,256 BB lies 38,730 41,639 37,562 31 
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ABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1982 et 1983 


982 Change - Variation 
igust September October November December July/ July 
June 1983/1982 
1983 Province 
at Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet / Juillet 
juin 1983/1982 
1983 
- NO 
ousands of dollars - milliers de dollars 
0,021 9,903 11,067 125705 19,875 = 11.5 ra vey Terre-Neuve 1 
9 098 5,230 5,087 Soh) Delay + 0.9 + 1.8 Tle-du-Prince-fdouard 7” 
1,808 7ofoe ING) 23,885 BZ 19 51,652 aint) + 25.5 Nouvel le-fcosse 3 
| 
5,964 17,601 iD Zale 25,692 36,671 - 12.9 + 5 Nouveau-Brunswick 4 
2,459 148,921 154,748 178,929 280, 436 - 16.3 +— 28 Québec 5 
2,438 305,940 302,675 387,576 598,421 - 10.5 + 12.6 Ontario 6 
1,344 46 , 588 44,257 57,953 80,873 29.9 Oe Manitoba 7 
},792 25,635 25,662 34,468 47,067 - 3.8 + 12.6 Saskatchewan 8 
#077 125,582 WAGE ifs) 158), 182 218,739 - 10.9 + ele Alberta 2 
"885 150,477 142,202 175,741 260, 278 = 12% q3 {0)72 Colombie-Britannique 10 
| 
»841 2,958 Sila 2,954 4,990 = 1 S)q10 - 6.9 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Quest 
1,727 861,179 859, 187 1,073,558 1,608,478 - 11.6 + 6.5 CANADA 12 


\.EAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


nae nen: 


4 Change - Variation 
Pa aaa ie casi aaa gs 
ist September October November December July/ July 

June 1983/1982 Certaines zones 

1983 métropolitaines 

ii Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet/ Juillet 

juin 1983/1982 

1983 

| NO 
(sands of dollars - milliers de dollars 
3535 49,280 49,690 61,436 84,142 - 10.5 - 3.0 Calgary 1 
2992 57,361 57,129 70, 906 97, 287 - 10.3 + 4.8 Edmonton 2 
0/70 12,820 13,419 17,887 27,088 =e Oe! + 38.7 Halifax-Dartmouth 3 
9 83 22,582 22,156 28,415 46,239 ch 7G) + 10.5 Hamilton 4 
3191 91,718 93,741 108,605 171,021 - 18.9 + 0.1 Montréal 5 

\ 

2:22 37,009 37,657 44,801 66,060 £2120 + 15.2 Ott ava-Hull 6 
05 20, 783 21,461 25, 300 36,127 - 14.5 + 8.2 Ville de Québec 7 
1.75 126,985 121,498 156,241 242,771 - 10.2 + 11.0 Toronto 8 
1,22 91,441 85,071 105,425 156,081 - 14.8 we doe Vancouver 
432 42, 384 40,028 52,572 72,593 ere fe 2 (0,5) Winnipeg 10 
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TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 


1983 1982 
i 
January February March April May June July July 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Juille 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x x 
2 Prince Edward Island ms x x x x x x 
3 Nova Scotia Diol 5,025 6,674 6,827 7,465 Wa eAle: 7,803 
4 New Brunswick x x x x x x x 
5 Quebec 63,028 DO eID. Wy J DY 80,468 SORIBZ. She Ne 74,622 73,0 
6 Ontario 19.04 130,111 168,840 ile 25>. 177,566 203,562 185,934 159,26 
7 Manitoba 20,927 21,103 30,050 27,495 26,790 ZI NIZ 26, 389 26555 
8 Saskatchewan x x x x x x x 
9 Alberta 74,681 VA SHEE 92,836 84,401 Si oii, Oi oon Boi: 84,4 
10 British Columbia 91,080 Sig Bye 112,768 100, 349 108,532 119,978 102,698 10352 
11. Yukon and Northwest x x x x x x x 
Territories 
12 CANADA 416,075 400, 107 Sn e72y/ 496,451 524,432 578, 356 510,527 477,5 
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TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


ea inde RR AEE aOR URS 


1983 1982 
eer 
January February March April May June July sul 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet Juil) 
| 
No. 

ousands of dollars - milliers de dollars | 
1 Calgary 29,040 28,473 36,678 33,109 35,260 37, 388 32,756 33,6 
2 Edmonton 35,144 34,295 42,699 38,811 40,806 45,023 40,229 39,0: 
3 Halifax-Dartmouth Dy LO 4,637 7,050 6,827 Cae> 7,338 Wola | 
4 Hamilton Woe 11,640 ami e\c) 15,457 16,073 18,812 Wi ODi7 14,8, 
5 Montreal 42,362 41,194 Sy) teh) 7) SS e ye) Des 59,345 47,485 48,9. 
6 Ottawa-Hull 18,458 15,667 23,189 21,054 Zaz 255994 23,823 20,°' 

7 Quebec City x x x X x x x 
| 
8 Toronto 69,002 64,180 81,651 83,485 82,502 94,657 86,545 764! 
9 Vancouver DIS LHS 60,052 eis ile 64, 338 69,450 Wale tales 64,955 66,1 

10 Winnipeg x x x x x x x 


PTR cen Se es he aE a ae 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 


1982 


Change - Variation 


a 


August September October November December July/ 


July 
June 1983/1982 p 
1983 rovince 
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet/ Juillet 
juin 1983/1982 
1983 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x ft le-du-Prince-fdouard 2 
x x x x x - 1.5 x Nouvelle-fcosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
6, 393 88,670 90,851 106,753 156,587 - 18.1 See a4 Québec 5 
159,603 196, 786 189,082 245,792 SBI) F5' - 8.7 + 16.8 Ontario 6 
25,890 33,309 29,310 39,694 52,740 =! 1956 -- Manitoba 7 
| x x x x x x x Saskatchewan 8 
86,868 100,475 OO 298 124,170 168,176 = 11.9 + 1.6 Alberta 9 
101,750 125,810 U5 Ale 143,087 207,619 - 14.4 = ORS Colombie-Britannique 10 
x x x x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
480,433 583, 300 562,793 708 , 645 1,009, 764 = sailed, + 6.9 CANADA 12 
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TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 
| 


eS 


‘982 Change - Variation 

oo 

ugust September October November December July/ July 

| June 1983/1982 Certaines zones 

1983 métropolitaines 
‘oft Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet/ Juillet 
juin 1983/1982 

1983 

Ne) 
bousands SF ee = = 

Nousands of dollars - milliers de dollars 

3,935 39,815 39,628 49,768 66,511 - 12.4 = L& Calgary 1 
1,355 46,854 45,456 56,902 76,959 - 10.6 + 3.0 Edmonton 2 
| x x x x x - 1.5 x Halifax-Dartmouth 5 
3,980 17,581 16,816 21,663 33,694 - 9.4 + 14.8 Hamilton 4 
| 

1,605 60,960 61, 287 73,100 108, 220 70-0 eri) Mont réal 5 
1,729 24,714 DDD 29,970 40,989 - 8.4 + 15.9 Ott awa-Hul 1 6 

x x x x x x x Ville de Québec 7 

',270 98,071 90,285 isha sy/72 {| /5i5 US - 8.6 + 13.2 Toronto 8 
| 

649 81,673 74,675 92,093 134,584 - 16.4 - 1.7 Vancouver 9 
| ox x x x x x x Winnipeg 10 
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TABLE 7. Junior Department Store Monthly S 


1983 1982 
January February March April May June July July 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x 5 x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x x 
3 Nova Scotia ee 572i) 14,694 Aaeales 16,644 19,260 17,228 x 
4 New Brunswick x x x x x x x x 
5 Quebec 50,662 45,734 58, 802 61,518 70,049 74,248 63,866 60, 981 
6 Ontario 81,085 79,427 104, 349 105,406 120,552 134,287 i165 O25 109, 358 
7 Manitoba DoGS4 9,805 1S 092Z 14,479 16,027 17,045 P5727 14,895 
8 Saskatchewan x x x ~ x x x x 
9 Alberta 17,665 19,101 25,064 26,498 29,817 BOs aod 27,868 26,662 
10 British Columbia 18, 367 18,918 24,904 25,765 28,256 28,657 27,649 26, 883 
11. Yukon and Northwest x x x x x x x x 
Territories 
12 CANADA 207 , 353 203,997 270,051 278,817 315,835 341,809 303,265 286, 559 
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ales, by Province, 1982 and 1983 
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TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, 


by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


1983 1982 
i 
January February March April May June July July 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet Juillet 
No. | 
Ehousands of dollars - milliers de ars | 
1 Calgary 6,466 7,095 8,995 9,617 10, 581 10,633 10,216 10,671 
2 Edmonton Ug ite 7,691 10,431 10,936 1S O27 12 uo) 11,683 10,488 
3 Halifax-Dartmouth 3,613 3,664 Dn SHS: 5,364 Dn ys 6,854 6,080 « 
4 Hamilton BS TAS! 3,778 4,906 4,721 Bes US LOA. 4,917 5,026 
5 Montreal 27,516 22,887 28,691 30,551 34, 386 SY ye) 31, 301 29, 780, 
6 Ottawa-Hull os Waa 8,467 WAgs52 11,762 13,338 14,596 11,905 10,454 
7 Quebec City x x x x x x x ) 
8 Toronto (Ep Keil MISH) 28,533 29,176 32,768 37,095 31,705 50,03: 
9 Vancouver iD BD Tei 9,698 10,160 11,080 10,728 10,435 10,24, 


10 Winnipeg 
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TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 


rr ee 


Change - Variation 


ee 


\ugust September October November December July/ July 
5 Province 
une 1983/1982 
1983 
Lott Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet/ Juillet 
juin 1983/1982 
1983 
NO 
ousands of dollars - milliers de dollars 
x x x oe x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x fle-du-Prince-fdouard Me 
x x x x x = 10.6 x Nouvelle-Ecosse 3 
x x x x x x x Nou veau-Brunswick 4 
66,067 60,251 63,898 WZ da, 123,849 - 14.0 + 4.7 Québec 5 
12,836 109,154 Si 95 141,783 243,188 = HIRY4 + 6.6 Ontario 6 
14,454 13,280 14,947 18,260 28, 153 - 10.4 + 2.6 Manitoba 7 
| x x x x x x x Saskatchewan 8 
27,209 2D iO PAUP R SILT SSR 50,563 - 7.6 + 4,5 Alberta 9 
5,135 24,666 26,289 32,654 D2 5ODs) = aD + 2.8 Colombie-Britannique 10 
! 
| x x x x x x x Yukon et les Territoires 11 
| du Nord-Ouest 
15,295 277,880 296, 393 364,914 598,714 ae i i + 5.9 CANADA 12 
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‘BLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


82 Change - Variation 
i 
gust September October November December July/ July 
June 1983/1982 Certaines zones 
1983 métropolitaines 
Mt Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet/ Juillet 
juin 1983/1982 
1983 
| NO 
tusands of dollars - milliers de dollars 
700 9,465 10,062 11,668 17,631 = Sy) - 4.3 Calgary 1 
1,637 10,507 11,674 14,003 20, 328 os + 11.4 Edmonton 2 
| x oC x x x - 11.3 x Halifax-Dartmouth 3 
204 5,001 5,341 6,752 12,545 +00053 ere? Hamilton 4 
3 286 30,758 32,454 35,505 62,800 ga # 5.1 Montréal 5 
| 
| 393 12,295 12,282 14,831 25,070 Hees + 13.9 Ott awa-Hul 1] 6 
x x x x x x x Ville de Québec Ti 
305 28,914 515243 37,669 67,635 = 14.5 + 5.6 Toronto 8 
‘573 9,768 10, 395 13, 332 21,496 - 2.7 pone Vancouver 2 
| x x x x x x x Winnipeg 10 
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TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 


Oe ae 


1983 
) a eee 
Rrev ince January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juille 
No 
number - nombre 
™ Newfoundland 14 14 14 14 14 14 14 
2 Prince Edward Island 7 7 7 7 i 7 7 
3 Nova Scotia 32 32 31 31 By bye 32 
4 New Brunswick 25 24 Z> 23) 25 25 25 
5 Quebec 164 161 161 161 161 161 161 
6 Ontario 301 SX) 300 300 300 300 300 
7 Manitoba 38 38 38 38 38 38 38 
8 Saskatchewan 2S) 29 30 30 30 30 30 
9 Alberta 84 B84 83 83 84 84 84 
10 British Columbia 102 101 101 101 - {fe 101 101 
11. Yukon and Northwest 7 6 6 6 6 6 6 
Territories 
12 CANADA 803 795 796 796 798 798 798 
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TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


 ————————————————— rr 


1983 
Selected metropolitan —$—<—$——$— << — eee 
areas January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juill 
a a Te 
1 Calgary 27 a 27 val 27 Zi) 27 
2 Edmonton 32 BY. 31 31 We 32 Bz 
3 Halifax-Dartmouth 13 ie le Ns 13 Ie 13 
4 Hamilton 24 23 Dey 23 23 23 23 
5 Montreal 80 79 if) 79 79 79 79 
6 Ottawa-Hull 32 31 32 32 32 32 32 
7 Quebec City 19 19 ig 19 19 19) 19 
8 Toronto 88 88 88 88 88 88 88 
9 Vancouver 42 41 41 41 41 41 41 


10 Winnipeg 30 30 30 30 30 30 30 
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TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1982 et 1983 


SS 
0 


July August September October November December EB SVADCe 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
number - nombre 
14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
“YI Zl I 7 if ii fle-du-Prince-fdouard 2 
30 31 32 32 32 BZ Nouvel le-Fcosse 3 
26 25 IS) ZS 2S: 25 Nouve au-Brunswick 4 
164 162 162 163 164 164 Québec 5 
296 BSS) 299 300 301 301 Ontario 6 
38 38 38 38 38 38 Manitoba i 
28 28 28 29 29 WS) Saskatchewan 8 
82 83 83 84 84 84 Alberta 9 
101 101 101 101 102 102 Colombie-Britannique 10 
7 7 V/ 7] i 7 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
| 793 795 796 800 803 803 CANADA UZ 
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TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


| 1982 
SE a a eS nee Certaines zones 
| July August September October November December métropolitaines 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre e, 
[tier - nombre sess 
E Dy Diy By 27 27 Calgary 1 
3 32 B2 32 32 32 Edmonton 2 
cr 12 13 AS 13 13 Halifax-Dartmouth 3 
(24 24 24 24 24 24 Hamilton 4 
80 72 ie 80 80 80 Montréal 5 
34 32 Bz 32 52 32 Ott awa-Hull 6 
117 17 18 18 19 19 Ville de Québec 7 
88 87 87 88 88 88 Toronto 8 
“40 41 41 41 42 42 Vancouver 9 
30 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1982 and 1985 


1983 
eg eee 
Beevenee January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juill 


No. 
number - nombre 


4 Newfoundland 8 8 8 8 8 8 8 
2 Prince Edward Island 3 3 3 3 x B' 5) 
3 Nova Scotia 6 6 5 5 6 6 6 
4 New Brunswick 5 4 4 4 4 4 4 
5 Quebec 58 55 54 54 54 54 54 
6 Ontario jae AA WAZ ql IZ AZ: 112 
7 Manitoba 18 18 18 18 18 18 18 
8 Saskatchewan 15) 15 15 > 15 15 15 
9 Alberta 51 51 50 50 50 50 50 
10 British Columbia 60 60 60 60 60 60 60 
11. Yukon and Northwest 6 > 5 5 5 5) 5 
Territories 
12 CANADA 343 336 334 334 335 335 335 


ee 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


a AAR ik ee ea at ee ila ttl a ti ane ES 


1983 

Selected metropolitan eee 

areas January February March April May June July 

Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juil 

No. oslo. fe le 

= number - nombre 

1 Calgary 15 15 is 15 415) 115) 13 
2 Edmonton 19 19) 18 18 18 18 18 
3 Halifax-Dartmouth 5 5) 5 5 5 5) > 
4 Hamilton iS 14 14 14 14 14 14 
5 Montreal 31 30 29 7) 29 29 29 
6 Ottawa-Hull 113) 12 13 13 13 13 18) 
7 Quebec City i/ 7 7} 7 7 7 7 
8 Toronto 40 40 40 40 40 40 40 
9 Vancouver 26 26 26 26 26 26 26 


10 Winnipeg 13 13 1B) 13 13 13 13 
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TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 


1982 


TST TS == 

July August September October November December Province 

Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 

number - nombre _ 
8 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 
3 3 3 3 3 3 fle-du-Prince-fdouard 2 
5 5 6 6 6 6 Nouvelle-Fcosse 3 
6 5 5 5 5 5 Nouve au-Brunswick 4 
58 Sy 58 58 58 58 Québec 5 
111 112 lz 113 113 UALS Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 Manitoba ul 
15 15 15 15 15 15 Saskatchewan 8 
51 51 51 51 5, 51 Alberta 9 

} 
60 60 60 60 60 60 Colonbie-Britannique 10 
6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Ouest 
341 340 342 343 343 343 CANADA 12 


_ TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


I 


1982 
<r Certaines zones 
July August September October November December métropolitaines 
aaa et Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre “s 
ore ee 
15 15 1S 15 15 15 Calgary 1 
19 19 19 19 19 19 Edmonton Z 
14 4 5 5 5 5 Halifax -Dartmouth 3 
15 15 15 15 15 15 Hanilton 4 
32 31 31 31 31 31 Montréal 5 
13 13 13 13 13 13 Ott awa-Hull 6 
6 6 7 r, 7 7 Ville de Québec "; 
M1 40 40 40 40 40 Toronto 8 
16 26 26 26 26 26 Vancouver 9 
3 13 13 13 13 13 Winnipeg 10 
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 


1983 
eee ae 
BrOy UES January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juille 
No. 
number - nombre 
1 Newfoundland 6 6 6 6 6 6 6 
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 4 
3 Nova Scotia 26 26 26 26 26 26 26 
4 New Brunswick 20 20 21 24 21 a Di 
5 Quebec 106 106 107 107 107 107 107 
6 Ontario 188 188 188 188 188 188 188 
7 Manitoba 20 20 20 20 20 20 20 
8 Saskatchewan 14 14 dD A\53 115) 15 15 
9 Alberta BS 33 33 33 34 34 34 
10 British Columbia 42 44 44 41 41 41 41 
11. Yukon and Northwest 1 1 1 1 1 1 4 
Territories 
12 CANADA 460 459 462 462 463 463 463 
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TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1985 


ee he a a ee ee 


1983 
Selected metropolitan a LL aL 
areas January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juil 
we number - nombre 
1 Calgary 12 12 2 2 12 12 12 
2 Edmonton 13 113} Vy 13 14 14 14 
3 Halifax-Dartmouth 8 8 8 8 8 8 8 
4 Hamilton 9 3 9) 9 g) 9 9 
5 Montreal 49 49 50 50 50 50 50 
6 Ottawa-Hull ie 19 12 19 19 19 19 
7 Quebec City 2 Zz 12 12 AZ 12 12 
8 Toronto 48 48 48 48 48 48 48 
9 Vancouver 16 15 15 15 15 fl 15 


10 Winnipeg V7 eZ il 7 17 17 fe 
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TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 


1982 


July August September October November December Province 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
number - nombre ue 
6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 fle-du-Prince-fdouard 2 
25 26 26 26 26 26 Nouvelle-Ecosse 3 
20 20 20 20 20 20 Nouve au-Brunswick 4 
106 105 104 105 106 106 Québec 5 
185 187 187 187 188 188 Ontario 6 
| 
| 20 20 20 20 20 20 Manitoba 7 
| 13 1133 1S) 14 14 14 Saskatchewan 8 
31 32 32 335) BS} 5S Alberta 9 
41 41 41 41 42 42 Colombie-Britannique 10 
1 1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
452 455 454 457 460 460 CANADA 12 
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TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


re re dis fo vlieagol = 55 toes bee domeiiie Suk sae 


1982 

| 

f Certaines zones 

duly August September October November December métropolitaines 

Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre a 
number - nombre 

2 12 12 12 12 12 Calgary 1 
12 13 13 15 13 15 Edmonton 2 
7 8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 3 
\9 9 9 9 9 9 Hamilton 4 
48 48 48 49 49 49 Montréal 5 
8 19 19 19 19 19 Ott awa-Hull 6 
\1 11 1 11 12 12 Ville de Québec r} 
7 47 47 48 48 48 Toronto 8 
4 2 15 “\5) 16 16 Vancouver 9 
7 17 17 17 17 17 Winnipeg 10 
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TABLE 15. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1982 and 1983 
January-July 


TABLEAU 15. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 
Janvier-juillet 


Pees eee 


Sales - Ventes Change 
Department 1983/1982 
Rayon Variation 
1982¢ 1983 1983/1982 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentag 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 104, 353 100,612 =) 556 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 68,921 72,047 + 4.5 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles PUTA) 306, 356 + 10.6 
4 Furs - Fourrures 14,150 1125625 - 10.8 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 136,442 137,438 + Olea 
6 Girls' and teenage girls! wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 92,108 90, 295 = Zall 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 93,206 997,282 +1) Glee 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 60,715 65,296 + Tee 
9 Millinery - Chapeaux 7,194 Woe + 8.3 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 57,616 62,758 + 8.9 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles : 
et articles de parure pour dames et fillettes 72,263 77,455 + faz 
12 Women's, misses! and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 183), 625 Vs AW + Dell 
13. Men's clothing - Vétements pour hommes 199,785 194,345 - 2 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 204,045 232, 285 + 13.8 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 62,880 69,070 + 9.8 
146 Men's and boys! footwear - Chaussures pour hommes et gargons Beau 93,476 + 7.0 
17. Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 373,021 376,546 + 0.9 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 267,747 294 ,868 + 10.1 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 76, 392 77,144 1.0 
20 Piece goods - Tissus a la piece 29 OBL 28, 292 - 4.4 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 150,469 171, 660 + 14.1 
22 Smallwares and notions - Menus articles 50,544 Mo UZ + 208 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 64, 687 68, 802 + 6.4 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 76,881 81,719 + 6.3 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 93,042 97,480 + 4.8 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 47,341 48,933 + 3.4 
27 Furniture - Meubles 264,794 299,130 + 13.0 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 23> Oil 282 , 364 + 20.0 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 194,101 230, 304 + 20.5 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques Sie 25> IEP BT! + 7.6 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 181,340 172,940 - 4.6 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 66, 528 76,044 + G36 
33 Jewellery - Bijouterie 105,328 101,631 - 3 
34 Toys and games - Jouets et jeux 76,043 91,459 + 2008 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 188,121 171,414 - 8am 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 134,314 156,072 + 16.2 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, | 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 116,435 iis ZA = al 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crodtes 134,730 135,884 + Of 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 49,257 64, 301 + 30.5 
40 All other departments - Tous autres rayons 188,265 203,011 + Fes 


41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 5,029,943 5,364,600 ee, 
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 
January-July 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1982 et 1983 
Janvier- juillet 


Re 


Sales - Ventes Change 
. 1983/1982 
Province n= a ge 
19920 Variation 
ae 1983/1982 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve Di] gay, 60, 408 #3 1520 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 29,478 33,078 eet Is2 
“Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 123,568 1465357 + 20.0 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick NO VW 111,602 + 9.2 
Québec 890,991 962, 727 + 8.1 
Ontario 1, 16a 701 15948 084 + 8.6 
“Manitoba 264,746 277,080 + 4,7 
' Saskatchewan 142,768 164,771 +WI554 
Alberta 760,571 LIZ, O94 + 1.5 
,British Columbia - Colombie-Britannique S75,972 S99GSaTs +092 09 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 18,431 16,796 = 899 
CANADA 5,029 , 943 5, 364,600 + 6.7 


ee le 


TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
January-July 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones mét ropolitaines, 
1982 et 1983 
Janvier-juillet 


—— 


; Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1983/1982 
Certaines zones métropolitaines r Variation 
1982 1983 1983/1982 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
talgary BOs, 197, 296, 308 = 39 
-dmonton 340,929 350, 834 + 2.9 
Jalifax-Dartmouth 64,271 82,272 + 28.0 
jamilton 132,995 139,025 + 4.5 
tontréal 535,642 570,000 + 6.4 
Ittawa-Hull 205,990 (aS Ai + 13.1 
luebec City - Ville de Québec 179,956 1359515 + 13.5 
-oronto 719, 066 766, 309 + 6.6 
‘ancouver wy ae Me yey, 536,070 + 1.5 
'innipeg 240,011 250,924 + 4.5 


en eee ee ee ee 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 
January-July 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 
Janvier-juillet 


Sales - Ventes Change 
1983/1982 
Province 
Variation 
r 
Vee 178? 1983/1982 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentag 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvel le-Ecosse x 47,274 x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 497,954 537,849 + 8.0 
Ontario T0705 a0 We U6, 2 +929 
Manitoba 175,601 181,946 re At t8' 
Saskatchewan x x x 
Alberta 596, 860 Dog Tak = O62 
British Columbia - Colombie-Britannique TA 1, 2Un 1265997 + 2.2 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest x Ss Xx 
CANADA 3,245,014 3,443,473 + 6.1 


See 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
January-July 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones mét ropoli- 
taines, 1982 et 1983 
Janvier-juillet 


eee 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1983/1982 
{S.-i ee 
Certaines zones métropolitaines r Variatior 
1982 1983 1983/1982) 
| 
thousands of dollars per cent | 
milliers de dollars pourcentz 
Calgary 241,407 232,704 - 3.6m 
Edmonton 276, 823 277, 007 + OTe 
Halifax-Dartmouth x 45, 330 Xi 
Hamilton 100,458 106,641 + 66204 
Montréal 339,686 356,909 + Sin 
Ott awa-Hull 133, 308 152,07 + 14.30 
Quebec City - Ville de Québec x x xee! 
Toronto Yao The) 562,022 + 66m 
Vancouver 463,009 468,859 + 1.3 
Winnipeg x x Xx 


=. 2p om 


TABLE 20. Junior Department Store Cumulati 


ve Sales, by Province, 1982 and 1983 
January-July 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des 
Janvier-juillet 


tga tines. 1908S wiemdaegO 


Sales - Ventes 


grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 


Change 
1983/1982 
Province a 
19820 Variation 
wee 1983/1982 
ousands of dollars per cen 
milliers de dollars pourcentage 
“Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse m 101,082 x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 395,095. 424,879 + 8.1 
Ontario 694,869 741,629 + 6.7 
Manitoba 91,144 oe | at + 4.4 
' Saskatchewan x Xx x 
Alberta VES R13 176,164 + 7.6 
, British Columbia - Colombie-Britannique 162,464 W725. 46 + 6.2 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest Xx x x 
CANADA 1,784,928 U5 9215127 + 7.6 


| 
TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
January-July 


‘TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 
1982 et 1983 
| Janvier- juillet 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1983/1982 
Certaines zones métropolitaines r Variation 
. P 1982 1983 ion one 

thousands of dollars per cent 
j milliers de dollars pourcentage 
Calgary 66,790 63,603 - 4.8 
Edmonton 64,108 73,826 + 15.2 
dalifax-Dartmouth x 36,945 x 
damilton 32,536 32,385 SO 
font réal 1953955 213,091 + 8.7 
Jttawa-Hull 7125 683 80,534 + 10.8 
juebec City - Ville de Québec x x Xx 
Toronto 191,693 204, 287 + 6.6 
/ancouver 64,985 67,211 ey 
Vinnipeg x x x 


uate 


TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1981-1985 


Set 8 eh Re ie ee ee cane 


Department stores 


Grands magasins 


ee oe Se 


Period Major Junior 

Total 
Période Traditionnels Populaires 

_ Se eee 

oe eee | ee Dieter Distri- 

Vantes bution Ventas but ion Vannes bution 

"O00 % 00 % "000 4 
1981: 
January - Janvier 643,821 100.0 442,269 68.7 PAO ie '4 Br 
February - Février 568, 767 100.0 381,684 Gilien 187,082 3259 
March - Mars 688,718 100.0 471,588 68.5 PAA ss 0) 3135a 
April - Avril 195.592 100.0 _ 2215678 65e1 2714 897 34.3 
May - Mai 822,881 100.0 532,820 64.8 290 , 061 3582 
June - Juin 835,934 100.0 548, 803 657 2879131 34.3 
July - Juillet 151,045 100.0 485,895 64.1 271 ,848 35. 9a 
August - Aodt 786,492 100.0 4995 26 63.5 287,216 360m 
September - Septembre 848, 390 100.0 5125 206 (hess! ZISsuLG 32.2 
October - Octobre 892,249 100.0 SSA B ELS 66.3 300,954 33. 7a 
November - Novembre 1,036,498 100.0 686,067 66.2 350,430 BB: 
December - Décembre i, D425000 100.0 972,086 63.0 5/0, 090 37 4u 
Year - Année 10), 218,074 100.0 6, 709,088 65.7 3.5 208), 782 3468 
1982: | 

| 

January - Janvier 600,051 100.0 404,403 67.4 195,648 326m | 
February - Février 578,049 100.0 386,536 66.9 1915515 331m | 
March - Mars 694,157 100.0 466,897 Gi 227,240 32. | 
April - Avril 788,971 100.0 503,423 63.8 285,547 36.24 
May - Mai 815,922 100.0 507,484 62.62 306,449 37 el 
June - Juin 190,000 100.0 498, 681 63.1 22 ee 36.9 
July - Juillet 1635:,949 100.0 ATT 270 6262 286,209 37 mt 
August - Aodt WN 100.0 480,433 Glia LIDP2ZI> 38 one | 
September - Septembre 861,179 100.0 583, 300 Gilat 277,880 32 
October - Octobre 857107 100.0 OZ. 192 65.5 296, 393 34598") 
November - Novembre 1,075,228 100.0 708,645 66.0 364,914 34.08 ¥ 
December - .Décembre 1,608,478 100.0 1,009, 764 62.8 598,714 37 oem 
Year - Année 10,208,072 100.0 6,589,949 64.6 3,618,124 35.4 
1983: | 
January - Janvier 623,426 100.0 416,073 66.7 LOT ooo 33a" 
February - Février 604, 104 100.0 400, 107 66.2 203,997 33.00 
March - Mars T8778 100.0 Dees: 65.7 270,054 354 ee 
April - Avril VI 2¢268 100.0 496,451 64.0 276,914 36.0") 
May - Mal 840, 268 100.0 Dog toe 62.4 315,022 37.6 
June - Juin 920, 164 100.0 D1 Big 520 62.9 341,809 37a 
July - Juillet S172 100.0 SOR O20 62a 3055, '269 37 


August - Aodt 
September - Septembre 

October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


Ee eee 
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TABLE 23. Market Share of Department Stores of 
Metropolitan Area, 1981-1983 
July 


Total Retail Trade, by Province and Selected 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1981-1983 


Juillet 
Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas 1983/1982 
a ee ee ale 
Province et certaines Variation 
zones métropolitaines 1981" 19827 1983 1983/1982 


| per cent - pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 6.1 6.0 D7 


ey) 

Ly 

Prince Edward Island - Tle-du-Prince-fdouard We au S ee - 4,1 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 7.5 thw 8.0 + 1161 
J 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick Woh Wad Tee =e Og 2 
qJuébec 6.9 6.6 6.4 = # 570 
Jntario 954 Bia, a0 + 3.4 
lanitoba Zo ols} Mas - 7.0 
jaskatchewan 6.3 6.7 Te ro oa) 
ilberta 12.1 1252 12h 2 
tTitish Columbia - Colombie-Britannique eye) 27 12> = ls 6 
ukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Ouest ile 10.4 Oe = LoD 
ANADA 9.3 OFA 9.0 al | 
ontréal 9.3 Ss: 8.1 since 4 
oronto 10.9 9.9 9.8 =mteD 
\ 

innipeg 19.1 NlaX 16.8 =e) sf 


TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by 


my 


nN 


Ww 


owuoana 


41 


7 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls! gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


At selling value. 


= 9R0S 


Department, Canada, 1982 and 1983 


1983 


1982 


6 lye eS Li ne 


January 


Janvier 


February 


Février 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


36,432 
36,868 


107,426 
17, 836 
58,915 


31,258 
39,897 
33,424 

2,102 
26,254 


39,618 
75,549 


111, 702 
119,180 
37,083 


62,415 
38,119 
193,004 


55,045 
23,618 


108, 506 
35,739 
84, 102 
48, 316 
61, 298 


43,617 


181,679 

55,572 
134,764 
170,418 


112,354 
39,957 
117,632 


75,546 
107,199 


90,122 
52,060 


(275 
4,872 
53,646 


2,724,419 


39,827 
41,207 


114,463 
15,771 
64,568 


37,273 
39,099 
29,920 

1,866 
26,790 


39,966 
81, 500 


137,579 
123,058 
39,551 


58,203 
40,249 
149,162 


49,854 
23,824 


112,560 
35,053 
88, 609 
46, 440 
57,776 


44,175 


165,287 

57,648 
anil 
162,985 


108,723 
34,939 
110,023 


72,948 
108,929 


86, 102 
50,341 


1,192 
4, 284 
53,321 


2,686, 842 


Mars 


50,212 
41,457 


149,791 
16,471 
74,045 


48, 282 
47,104 
32,831 

1,419 
31,773 


46,630 
102,693 


160,091 
135,003 
42,311 


74,673 
41,106 
169,033 


54,360 
30,107 


113,998 
35,812 
91,736 
50,642 
68, 398 


53,031 


189,195 
63, 180 
151,558 
159,781 


142,575 
39,448 
120,944 


82, 299 
129,534 


87,617 
50,900 


1,450 
4,865 
65,753 


3,052,108 


Avril 


59,149 
35,693 


170,227 
11,029 
83,519 


47,809 
51,975 
37,468 

DSH 
35,437 


49,543 
104,725 


148,765 
153,735 
44,467 


73,963 
44, 482 
191, 342 


57,791 
25,966 


125, 286 
41,415 
84,773 
47,834 
63,753 


49,665 


198,840 
69,351 
159, 265 
188,257 


125,815 
41,778 
120,272 


97, 260 
153,593 


116, 391 
53,909 


1,450 
4,625 
88,638 


3,261,632 


Mal 


53,684 
24, 664 


155,028 
16,953 
79,876 


44,476 
49,709 
34,662 

Mone 
35,235 


44,084 
104,081 


151,819 
149,872 
41,278 


83,261 
34,242 
172,373 


61,072 
34,748 


135,602 
41,569 
100, 191 
53,084 
66, 310 


59,162 


205,478 
59,243 
161,893 
Ag SE 


141,078 
39,941 
121,509 


90,069 
157,055 


121,986 
53,541 


4,161 
4,140 
72,619 


3,235, 347 


Juin 


36,711 
23,800 


121,651 
16,502 
75,769 


35, 746 
40, 490 
31,439 

1,207 
33,481 


36, 338 
81,416 


134,412 
125, 302 
37,897 


69,612 
43,524 
181 , 084 


58,920 
25,447 


119,765 
44,135 
94,877 
52,260 
64,039 


54,666 


Why STP 
47,090 
158, 662 
185, 823 


141,086 
36,465 
113,997 


95,757 
141, 320 


125,228 
48,817 


1,355 
4,530 
63,374 


2,981 , 366 


July 


Juillet 


42,081 
49,565 


131,195 
16, 626 
92,074 


51,879 
42,019 
33,097 

2,177 
34,379 


39, 828 
94,407 


146,171 
129,761 
56,656 


75,056 
40,777 
194,026 


62,265 
29,677 


122,715 
45,371 
95,614 
49, 702 
62,464 


55,696 


167,625 

47,595 
155,018 
181,255 


134,833 
38,431 
116,291 


101,149 
136,862 


143,469 
50,965 


qe ot 
4,588 
62,179 


3,136,849 


July 


Juillet 


50,115 
53,983 


122,660 
16,901 
84,224 


56,809 
45,736 
30, 197 

1,148 
29,407 


41,374 
103,085 


151,850 
146 , 322 
51,097 


77,169 
33,698 
168, 331 


53,907 
31,669 


101,475 
43,067 
91,513 
58,842 
65,090 


50,850 
195,719 
60,860 


128, 367 
139,853 


139, 768 
34,588 


118, 063 
76,221 


127,180 | 


403,232 
47 , 883 


688 
4,673 
68,618 | 


3, 006, 232 


= 75 = 


TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 


1982 Change - Variation 


August September October November December July/ July 
June 1983/1982 
1983 Rayon 
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet/ Juillet 
juin 1983/1982 
1983 
No 
housands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
42,355 43,320 54,009 50,828 38,810 + 14.6 - 16.0 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
56,427 68,743 66,218 DAZ22 40, 267 + 108.3 = 758'..2 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 7 
Filles 
117,688 114,010 {532851714 138,538 110,563 + 78 + 7.0 Vétements sport pour dames et jeunes fille 3 
18,258 17,588 22,827 20, 360 19,452 + 0.8 Hts Fourrures ae : ; 4 
70,437 70,942 83,526 Ue ehe 7] 69,554 ae PVA\G'S) + END) 5 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
47,566 51,960 50,778 Stl 34,263 Se Ole Vétements de fillettes et d' adolescentes 6 
46,257 46,325 59,780 64,918 42,026 #0, 8538 co toh) Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
29,948 26,105 33,155 3725 4/9 /5) 31,988 4 585 + 9.6 Sous-vét ements 8 
1,708 1,918 3,268 3,766 3,533 + 80.4 + 89.6 Chapeaux 9 
30, 283 26,946 31,556 31,492 29,650 Ze + 16.9 Bas pour dames et fillettes 10 
42,880 44,167 56,141 59,220 41,659 +9, 4956 = rah, Gants, moufles et articles de parure pour Ua 
dames et fillettes 
101,987 99,683 109,058 97,074 D124; + 16.0 - 8.4 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
183,462 161,644 185,614 179,517 161,113 oo tsi 7/ - 3.7 Vétements pour hommes 13 
150,515 159,247 193,533 178,826 119,168 + 3.6 al ae Articles d'habillement pour hommes 14 
35,990 BO19Z 49,443 42,803 33,681 + 49.5 + 10.9 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
75,912 67,074 77,159 75,798 70,433 +7 eS = 2.7 Chaussures pour hommes et garcons 16 
28,536 32,626 36,832 44 , 862 34,859 - 6.3 + 21.0 Produits alimentaires et connexes 47) 
MDD, 299 147,765 194,071 215,162 167,598 + 7.1 + 15.3 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
54,853 50,093 67,887 62,550 48,135 + Datleg ee + 15.5 Appareils et fournitures photographiques pie: 
28,841 23, 364 29,943 25,946 28,235 + 16.6 = Ole Tissus 4 la piéce 20 
89,225 84,968 98,419 WSS a2 121,738 + Dee. + 20.9 Literie et linge de maison 21 
38,478 35,601 37, 288 35, 301 45,003 288 + 91513 Menus articles 22 
91,111 86,481 91,220 101,865 105,581 + 0.8 + 4.5 Porcelaine et verrerie 23 
57,868 52,400 54,803 48,227 56,021 - 4,9 - 15.5 Revétements de plancher 24 
58,951 56,532 65, 384 62,606 67, 382 S235) - 4.0 Tentures, rideaux et housses 25 
51,370 48,692 59,624 56,218 45,756 Ee HSS, + 9.5 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
| 182,097 170,228 189,974 187,000 223,087 =e DPD. - 14.4 Meubles ZI, 
| 60,083 56,445 56,357 58,759 63,148 “tet - 21.8 Gros appareils ménagers 28 
| 123,830 114,122 146,700 154,829 152,008 = a2 + 20.8 Télévision, radio et musique 29 
| "934,753 134,500 147,675 178,026 153,913 ee 2a: + 29.6 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
138,025 121,437 140,109 WARE 129,807 ead = 2}5) prescient peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
| 33,434 33,790 34,995 39,477 49,311 Py ypu ae a "Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
| truction 
- 114,052 107,112 135,171 150,622 115,806 ey ze = los Bijouterie Hf 
| 93,490 109, 355 143,875 117, 303 59,061 a FO + 32.7 Jouets et jeux of 
| 116,642 119,700 158, 309 142,524 121,635 B72 + 7.6 Articles de sport et valises 
' 
\ 97,897 90,189 105, 329 112,896 83,094 + 14.6 ote Papeterie, livres et revues . = 
49,511 50, 786 56,012 52,276 62,805 + 4.4 + 6.4 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
640 861 817 896 1,008 - Sei? 90.6 Repas et Emam 3 ‘ s 
4,710 4,794 5,080 5,409 4,925 +0. elle. 1.8 Hasta: et travaux de réparation = 
59,999 61,378 75,695 79,189 61,884 - 469 - 9.4 Tous autres rayons 
f 41 
2,915, 304 2,832,683 3,341,605 3,325,596 2,939, 884 +e 552 + 4.3 TOTAL, TOUS RAYONS 


t aleur de vente. 


TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, 


=26, = 


Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1982 and 1983(1) 


1983 
eS SS ne 
January February March April May June? JulyP 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mal Juint JuilletP 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
4 Women's and misses' dresses, housedresses, 41,188 40,919 48,271 46,779 49,034 42,302 44,535 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 51,920 50, 338 49,709 45,984 37,226 SAT 2M 39,862 
3 Women's and misses' sportswear 128,912 125,274 146,610 140,711 136,730 132,611 130,829 
4 Furs 18,224 17,763 19,730 12,448 18,893 18,268 18, 325 
5 Infants! and children's wear and nursery 71,097 74,423 85,443 73,710 78, 482 82,101 7155 199. 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 43,119 43,352 51,429 42,964 42,337 40, 395 42,212 
7 Lingerie and women's sleepwear 49,422 47,001 51,050 47,496 47,003 45,609 45,123 
8 Intimate apparel 32,718 31,986 Bei le)s) BS ilidiZ 33,245 33,795 33,334 
9 Millinery 2,347 2,356 2,146 2,661 1,320 1,794 2,897 
10 Women's and girls' hosiery 29, 350 29,452 525078 BH OSTA! 32,421 34,487 BS glitz 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 47,052 45,003 48,142 45,604 43,320 42,629 42,008 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 92,144 89,992 99,345 88,254 93,485 83,513 92,792 
13. Men's clothing 151,274 151,895 171,569 143,937 150,917 156,744 152,675 
14 Men's furnishings 143,514 140,972 145,493 141,656 143,198 140,377 129,787 
15 Boys’ clothing and furnishings 42,754 41,481 47,413 42,901 43,473 43,411 43,345 
16 Men's and boys' footwear 75,578 68,576 75,351 66,900 73,061 70,532 73,076 
17. Food and kindred products eee ine) ons Roe eee eee sists 
48 Toiletries, cosmetics and drugs 189,619 174,578 188,758 183,142 169,970 186,419 198 , 309 
19 Photographic equipment and supplies 55,614 56,232 64,286 54,606 il Mie 64,817 62,805 
20 Piece goods 26,095 24, 385 29,712 24,410 525 95 25,907 28,331 
21 Linens and domestics 114,704 116,166 116,622 113,891 61721) 559518) 118,142 126,030 
22 Smallwares and notions 39, 803 40,576 39, 880 38 , 000 37,580 40,594 40, 867 
23 China and glassware 94,850 96,714 96,453 86,216 95,189 96,680 96,094 
24 Floor coverings 49, 883 48,945 53,504 47,376 49,895 49,138 47, 566 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 60,893 59,884 70, 820 60, 208 63,443 65,733 61,474 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 49,398 49, 264 56,876 49,729 53,616 54,323 54,385 
home furnishings 
27. Furniture 190,432 174,822 195,753 178,665 188, 322 179,954 167,877 
28 Major appliances 57,173 56,664 64,136 63,740 59,099 51,790 48,487 
29 Television, radio and music 143,176 145,912 158, 683 147,416 155,144 158,997 160,441 
30 Housewares and small electrical appliances 181,014 184,732 166,456 172,893 169,441 184,866 181,965 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 131,975 124,757 151,450 118,774 127/552 134,848 128,891 
32 Plumbing, heating and building materials eee eee sere ase eee eee oo 
33 Jewellery 129, 398 118,199 125,370 111,683 117,289 120,157 120,985 
34 Toys and games 88,995 89, 707 101,179 96,912 100,161 117,408 114,552 
35 Sporting goods and luggage 138,968 132,646 140, 783 130,653 134,818 139,685 137,938 
36 Stationery, books and magazines 100,605 101,051 101,774 113,122 114, 364 123,704 130, 783 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 56,573 55,477 57,861 49,971 50,561 52,001 52,288 — 
and supplies 
38 Meals and lunches sles eee eee a0 eee eee sine 
39 Repairs and services 5,405 5,282 5,942 4,826 4,307 4,673 4,271 
40 All other departments 74,267 67,776 63,474 73,294 63,966 63,764 59,524 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,040,777 3,006,135 3,253,500 3,006,794 3,064,526 3,144,395 3,087,450 
ach department, including the "Total all departments", has been adjusted separa ely. herefore, the sum o e departments will no equal the 


"Total all departments". 


} 
| 
} 
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TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1982 et 1983(1) 


1982 Change - Variation 

July August September October November December July/ 
June R 
1983 aihee 

Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet/ 
juin 
1983 

ousands of dollars per cen “ 


milliers de dollars pourcent age 


53,390 48,491 49,698 45,887 44,435 43,000 +, 533 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
42,804 42,996 51,326 42,969 43,029 49,588 +> Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
121,200 Aes, 126,199 119,758 121,594 135,994 =? 1.3 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
18,398 17,628 15,280 7A-veieis} 16,928 18,011 + 0 Fourrures ; ; ; 4 
68,989 68,120 1S 925) 69,912 67,729 76,613 8.4 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chanbres d'enfants 
46,050 43,545 DL ZOL. 42,814 45,226 46,232 + 4,5 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
48,972 48,002 49,779 44,138 47,892 52,978 ie Let Lingerie et vétements de nuit pour dames P: 
30,539 30, 340 Big lo> 30,745 27,016 31,652 - 1.4 Sous-vétements 8 
Usey 4s) 2,027 2,330 Zen 2,239 2,327 + 61.5 Chapeaux 9 
28,462 ZA Va} 29,454 29,075 ZOSLZM, 34,191 eG Bas pour dames et fillettes 10 
43,236 45,161 48,821 42, 232 45,425 49,461 = feo Gants, moufles et articles de Parure pour 11 
dames et fillettes 
100,750 98,291 108,197 99,109 97.852 997.145 + 11.1 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
NDI 252 159,716 162,732 145,626 148,826 164,501 = PAS Vétements pour hommes 13 
146,026 147,408 159,732 146,048 147,889 156,835 - 7.5 Articles d'habillement pour hommes 14 
39,503 37, 361 40,770 38,205 39,126 41,322 - 0.2 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
75,207 74,422 74,445 64, 298 71,807 77,083 + Da6 Chaussures pour hommes et garcons 16 
oes eee eee eve piss ees vee Produits alimentaires et connexes uve 
173,476 174,144 NTA HDs: 154,042 164,851 180,981 + 6.4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
canents 
54,928 56,700 56,734 Dil, 95) 49,077 DI 299) = Sed Appareils et fournitures photographiques Ag 
30,698 28,596 25,822 27,296 25,920 28, 293 + 9.1 Tissus a la piéce 20 
103,997 97,468 102,905 94,407 103,756 ils ian + 6.7 Literie et linge de maison 21 
38,793 37,767 39,180 36,014 37,454 44,053 + 17 Menus articles 22 
D255) 92,482 OF OTT 83,876 89,920 94,736 - 0.6 Porcelaine et verrerie 23 
56,998 56,263 59,229 52,658 50,595 51,900 ieee e's Revétements de plancher 24 
64, 387 62,068 66,293 61,412 61,418 63,613 - 6.5 Tentures, rideaux et housses 25 
49,607 49,514 525215 49,029 49,831 54,430 + 0.1 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
195,691 191,967 202,524 189, 204 187,444 201,135 = 85 7/ Meubles 27 
62,042 64,883 67,370 54,945 53,734 56,357 - 6.4 Gros appareils ménagers 28 
133,862 131,532 De 97: ID Ng298 Sie 144,869 + 0.9 Télévision, radio et musique 29 
140,222 139,024 146,847 TZ 52 WETS) NZ na2 18 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
) 154,132 129,279 137, 286 WsASah) 118,978 139,860 - 4.4 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
| etc. 
an ee se [ees BAe, Rare Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
123,007 119,454 ZS O45 115,049 120,860 126,772 + 0.7 Bijouterie 33 
| 86,473 87,474 88,439 83,479 85,915 103,238 - 2.4 Jouets et jeux oe 
128,501 123,707 125,853 123,082 126,813 139,118 = oe Articles de sport et valises 3 
) 
j 95,622 Daf B/S) 93,881 85,544 Mth 101,561 + 5.7 Papeterie, livres et revues ies a 
| 49,052 49,583 53,058 46, 334 46,212 66,374 + 0.6 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
biric ACG ate Repas et casse-crottes 38 
4,316 4,297 4,600 3,968 4,800 5,487 - 8.6 Services et travaux de réparation e 
64,271 60,033 64, 393 63,120 67,745 82,731 - 6.6 Tous autres rayons 
ha 41 
»957,979 2,927,499 3,083,081 2,804,523 2,915,066 3,156,073 - 1.8 TOTAL, TOUS RAYONS 
7 haque rayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. &n conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tas 
| Tayons". 
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TABLE 26. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1982 and 1983 


1983 


Department January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No. 
4 Women's and misses' dresses, housedresses, 4.55 4.03 Sols) 3.67 2.15 1.85 3.09 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 3.44 3.94 2.66 [2H] 2.88 3.76 1.99: 
3 Women's and misses' sportswear 3.82 3.38 Beas) 3.74 2.87 2.16 3.40 
4 Furs Boy 5.04 7.54 12.42 63.97 B2ae> 15.09 
5 Infants! and children's wear and nursery Dope) Dou, 3.46 4.14 3.82 3.43 4.62 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 3.84 3.63 2.70 3.47 3.10 2.43 4.64 
7 Lingerie and women's sleepwear 3.91 3.51 3.40 3.63 3.05 2.21 2.78 
8 Intimate apparel 4.58 4.33 3.34 3.74 3.42 Ze12 3.46 
9 Millinery 1.68 1.84 saz 1.88 (hoa) 1.05 2.06 
10 Women's and girls' hosiery 555/25) 3.63 By 74 3.45 3.43 3.58 4.78 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 4.68 4.99 3.91 3.95 3.27 2.76 4.03 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 5.74 6.26 4.82 4.56 4.33 3.18 Beis) 
13. Men's clothing Dison 6.87 4.85 4.90 5.24 3.64 6.02 
14 Men's furnishings Diai2o 5.46 4.10 4.93 4.23 Zoe 3.82 
15 Boys' clothing and furnishings Dial > 6.03 3.87 3.84 3.99 3.07 5.83 
16 Men's and boys' footwear 7.04 6.44 5.14 5.04 5.41 PaO 5.77 
17 Food and kindred products 0.80 0.69 0.73 0.79 0.60 0.84 0.82 
18 Toiletries, cosmetics and drugs Din Wit BG 3.83 4.43 3.88 4.00 4.50 
49 Photographic equipment and supplies 5.94 5.96 5.19 5.63 5.43 4.15 4.67 
20 Piece goods 6.83 6.70 one 6.30 7.96 5.81 8.10 
21 Linens and domestics 3.83 7.01 Siz 5.49 5.78 Boe) 4.28 
22  Smallwares and notions 3.96 4.95 4.54 5.68 6.45 6.38 6.42 
23 (China and glassware 11/117 10.51 8.18 eel 8.23 9.41 9.18) 
24 Floor coverings 5.14 4.91 3.89 4.12 a2 4.15 3.57 
25 Draperies, curtains and furniture cov- Doel 5.61 4.93 LNT 4.25 3.82 3.89 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6.46 8.01 6.55 7.01 8.68 7.74 Wie) 
home furnishings 
ZT Furniture 4.76 5.46 4.45 5.50 4.48 Biawte: 2.86 
28 Major appliances 1.65 2.08 1.74 Doll (ooh 0.87 0.81 
29 Television, radio and music 3.83 4.69 4.00 See 5.20 4.93 4,32 
30 Housewares and small electrical appliances 6.69 5.58 5.78 6.22 biol Bre 22 5.98 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.34 6.63 6.74 5.03 4.14 4.32 5.19 
32 Plumbing, heating and building materials 5.54 4.51 4.59 3.88 3.24 2.28 2.86 
33 Jewellery 12.26 9.92 7.85 TAI 7.07 6.31 7.92 
34 Toys and games 9.39 7.85 6.12 6.70 6.41 6.08 6.19 
35 Sporting goods and luggage Did Tieyost 6.45 6.28 Deol 4.02 4.63 
36 Stationery, books and magazines 4.68 4.45 Bae Sra BylO 99) 6.39 
oH Gasoline, oil, auto accessories, repairs 4.09 4.54 Bieta Boe ee 2.40 Deel 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.07 0.07 0.07 0.07 0.06 0.06 0.06 
39 Repairs and services 0.63 0.52 0.48 0.49 0.44 0.44 0.51 
40 All other departments 2.61 2e6S 2.50 2078 HCE Alar 2.10 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.25 4.35 3.81 4.16 3.74 3.16 3.68 
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TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 


1982 


_ [Sai ie Ta aoa nies 


July August September October November December Rayon 


Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 


3.24 2.88 2.67 3.54 2.80 1.67 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
7.88 S55 390 2.86 2.08 1.82 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
2.90 2.69 {o) 3.03 2.68 1.60 Vétements s j i 
. ‘ port pour danes et jeunes filles 3 
9.70 10.47 6.58 Ds O2 3.44 3.09 Fourrures : 4 
4.10 2.78 2.90 3.34 2.68 1.88 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
4.30 2.08 2.84 54528) 2.66 (GZ) Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
2.97 3.54 Ze, 5, O> 2.59 0.92 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
B24 S07 2.45 DeiZ 3.04 fae Sous-vétements 8 
tl. 22 wee) lee 1.49 1.07 0.78 Chape aux 9 
4.28 3.70 Zeid 2.67 2.41 1.63 Bas pour dames et fillettes 10 
4.37 4.07 2.82 3.62 2.64 Heit Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
5.87 4.63 3.49 4.18 3.13 2.98 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
| enfants 
6.10 6.56 4.18 Boule! B.D> 2.43 Vétements pour hommes 13 
4.66 4.69 4.00 5.09 3.09 1.08 Articles d'habillement pour hommes 14 
5.73 2.02 3.34 4.28 Lee 1.40 Vétements et articles d'habillenent pour 15 
. garcons 
| 
6.65 5.67 Fe 5.07 3.69 2.90 Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.66 0.50 0.66 0.67 0.66 0.43 Produits alimentaires et connexes Th 
4.13 3.84 3.54 4.22 3.81 faz Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
3.93 4.15 BaD 5.60 4.00 1.48 Appareils et fournitures photographiques 19 
. 6.50 4.25 5.42 4.67 6.05 Tissus & la piéce 20 
3.82 3.65 3.00 3.84 4.08 VATE Literie et linge de maison 21 
5.27 De 1S 3.36 3.80 S747 555i) Menus articles Wate 
Dodd 9.89 6.96 8.48 6.20 3.02 Porcelaine et verrerie 23 
5.03 5.56 4.53 3.96 3.42 4.81 Revétements de plancher 24 
4.30 4.48 4.20 4.54 3.84 3.67 Tentures, rideaux et housses 25 
} 
h.66 Hel Dalz 6.69 4.42 Fag |e) Lanpes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d' ameublement pour la maison 
5.14 4.44 4.84 4.62 5.30 Meub les 27 
1.86 1.47 i iege de) IGE 1.45 Gros appareils ménagers 28 
224 4.03 2.66 3.89 3.05 1.90 Télévision, radio et musique 29 
',30 4.43 4.21 U7) 4.14 eeD Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
| triques 
[22 6.02 5.24 5.03 4.94 3.66 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
94 3.78 Shby/ 3.45 3.82 4.04 Matériel de plomberie, chauffage.et cons- 32 
| truct ion 
|.07 7.18 5.01 eo Bn Be) 1.76 Bijouterie 33 
167 7.67 8.84 6.91 2.64 0.73 Jouets et jeux ; 34 
00 4.91 5.10 7.67 5.14 Jah) Articles de sport et valises 35 
} 
| 
| 
| fs, TE 36 
8 > 3h 4.71 3.43 Te2zZ Papeterie, livres et revues F 
ites ep an 2.87 2.35 Zedil Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
1 réparation et fournitures = 
i 3 Repas et casse-crodtes 
04 0.03 0.04 0.04 0.04 0.0 pas i 
72 0.69 0.65 0.57 0.45 0.37 ee et catines de réparation 2 
ike 2.35 2.42 2.79 2.76 1522 ous autres rayon 
41 
83 3.65 SVS! 3.81 3.06 1.80 TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 


Ww 


Ww 


oOowumaND 


Department 


Women's and misses! dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls! hosiery 


Women's and girls! gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses! and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys! clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1983 


ee 


January 


Janvier 


0.25 
0.25 
0.22 
0.44 
0.29 


0.21 
0.16 
0.15 


0.19 
0.18 


February 


Février 


0.15 
0.20 
0.10 
0.20 
0.17 


1982 and 1983 


0.29 


0.37 


0.28 
0.06 
0.26 


0.14 


0.19 
0.50 
OF19 
0.17 


May 


Mal 


0.13 


0.23 
0.61 
0.19 
0.17 


0.12 


0.25 
1.01 
0.20 
0.20 


July 


Juillet 


0.14 


0.34 
1.24 
0.25 
0.18 


ee 


TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par Tayon, Canada, 1982 et 1983 


ae errs ati ee or St 
SS eee 


July August September October November Rayon 


December 


Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 


we iiasliiwaey ¢- a... OO ll No 


0.33 0.32 0.38 0.31 255 ae Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
0.16 0.31 0.28 0.34 0.42 0.48 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
aes ae 0.49 0.36 0.38 0.55 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
pe gen 0.15 0.20 0.27 0.32 Fourrures 4 
5 “D> 0.35 0.352 0.35 0.52 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
SEA 0.44 0.37 0.29 0.38 0.62 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
A 0.28 0.36 0.32 0.40 0.86 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.31 0.31 0.38 0.30 0.32 0.45 Sous-vétenents 8 
0.83 0.68 0.87 0.85 1.00 1.24 Chape aux 2) 
0.25 0.27 0.44 0.40 0.41 0.59 Bas pour dames et fillettes 10 
0.24 0.25 0.36 0.31 0.39 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.17 0.21 0.28 O225 0.30 0.33 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.16 0.17 0.22 0.21 0.28 0.39 Vétements pour hommes 1153 
0.23 0.22 0.26 0.22 0.31 0.74 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.21 0.41 0.31 0.26 O5GZ 0.63 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
0.15 0.17 0.24 0.21 0.27 0.33 Chassures pour hommes et garcons 16 
1.47 1.82 1.61 1.58 1.65 2.04 Produits alimentaires et connexes 17 
0.24 0.25 0.28 0.27 0.28 0.58 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.26 0.24 0.24 0.21 0.24 0.59 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.11 0.15 0.21 O.21 0.20 0.17 Tissus 4 la piéce 20 
0.25 0.26 0.33 0.28 0.26 0.37 Literie et linge de maison 21 
0.16 0.18 0.29 O27, 0.30 Os51 Menus articles 22 
0.11 0.10 0.14 0.12 0.17 0.34 Porcelaine et verrerie 23 
0.19 0.18 0.21 0.26 0.27 0.22 Revétements de plancher 24 
0.23 0.21 0.23 0.24 0.26 0.28 Tentures, rideaux et housses 25 
0.15 0.14 1 0.16 0.22 0.41 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d' ameublement pour la maison 
0.22 0.19 0.22 0.22 0.21 0.21 Meub les 27 
0.70 0.53 0+66 OeZ. 0.74 0.71 Gros appareils ménagers 28 
0.23 0.24 0.36 0.29 0.34 0.52 Télévision, radio et musique HE) 
0.23 0.22 0.24 0.25 0.26 0.48 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.19 Healy, 0.18 0.21 0509 0.28 Maree Pe peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.35 0.26 0.28 0.29 0.28 0.28 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
: truction 
| 0.14 0.14 0.19 Oayle 0.20 0.49 Bijouterie 38) 
0.18 0.14 0.12 0.16 0.34 0.91 Jouets et jeux = 
, 0.24 0.19 0.20 0.15 0.18 0.39 Articles de sport et valises 
' 
| 0.20 0.28 0.29 0.23 0.30 0.70 Papeterie, ae et revues rere ae - 
| 0.39 0.33 0.30 DO 0.41 0.39 Essence, hui e, accessoires autom i 
réparation et fournitures os 
| - dtes 
/27.70 29.56 26.63 23.92 27.95 34.05 Repas et casse-crou : 
1,39 1.45 1.56 1.82 iyi 2.59 Services et travaux de réparation ke 
0.40 0.40 0.42 0.40 0.37 0.72 Tous autres rayons 
41 
0.26 0.26 0.30 0.28 0.32 0.51 TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 28. Montants & recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1981-1983 


Change from Change 
previous 1983/1982 
month 
yeh 1981 1982 1983 
Variation Variation 
Mois par rapport 1983/1982 
au mols 
précédent 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
January - Janvier peeing 20) 1,624,889 1,668,020 - 5.0 + 2.7 
February - Février 1,488, 706 A, 24,029 | Bw eas! - 4.1 + 2.9 
March - Mars 1,476,287 1,537,740 1,566, 508 - 2.1 + 1.9 
April - Avril A yAsisig WAY 1,536,243 Aig > Boo Ol + 1.1 + Sal 
May - Mai 1,493,281 1,527,443 1,601,258 “ilies t + 4.8 
June - Juin 1 UiligeS > ‘Vp, 20s: 1,585, 200 - 1.0 + 5.3 
July - Juillet 1149235221 1,477, 266 1,553,254 - 2.0 + 5.1 
August - Aodt 1,512,048 1,476,402 
September - Septembre A uulie 1,536,070 
October - Octobre 1,550,904 yp Doh ex) | 
November - Novembre 1,622,633 1,613, 782 | 
December - Décembre 1,788, 145 1,755.531 : 
| 


Ty Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies whi 


with them. 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créanc 


exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), 


TABLEAU 29. Montants a recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins 4 la fi 


ch are associated exclusively 


Seasonally Adjusted, Canada, 1981-1983 


n du mois, Canada, 1981-1983 


es actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


\ 


Change from Change | 
prevlous 1983/ 198) 
M month | 
oath 1981 1982 1983 
Variation Variatic 
M 
eae par rapport 1983/19€ 
au mois | 
précédent 
| 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage { 
b t 
| 
January - Janvier 1,470.0 1,538.5 (SiGe i Das + 2.4 
February - Février 1,480.0 11, Solo ‘he Sa me + 1.6 
March - Mars 1,499.0 1,563.8 spo bien! + 1.1 + 1.9 
April - Avril Tassel 1,566.1 taille s me es + Bel | 
May - Mai Poesia Ve RSIoE 1,635.0 N28 + 4.3 | 
June? - Juin? 1,563.0 1,563.0 1,639.0 Oe 2. + GE ii 
JulyP - JuilletP AR Gillon 0 1,560.6 Oboe - 0.3 + 4.7 | 
August - AoGt dpoo a0 1,554.2 
September - Septembre 4} gbiahi| ol AOD 
October - Octobre 1,565.0 1,566.3 
November - Novembre ee Ole 0 tp BO zic 8) 
December - Décembre 1,563.0 Np D2ols! 


Recounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies Which are associated exc us ively 
with them. 

(1) Les montants 4 recevoir des grands magasins et les eréances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent | 
exclusivement avec ces magasins. 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 


TABLE 30. Department Store Sales and Stocks, 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses! and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys! clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cOov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


esio 


MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1983 


Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 


Ventes - Coefficients combinés de corrections des variations saisonniére: 
et des jours commerciaux 


ee 


MCD in June June? JulyP Augus 

MDC en juin Juint JuilletP Aodt 
5 112236 95.97 94,3 
7 40.10 45.39 116.7 
3 98.19 88.80 97.5 

12 18.96 51.48 83.6 
5 88.77 87.94 109.1 
4 88.76 77.74 143,/ 
3 89.94 86.60 74.$ 
4 111.59 95.90 99.1 
9 61.08 So AE 62.: 
3 85.10 66.88 82. 
4 82.90 65.62 7].! 
5 96.20 75.61 99. 
4 99.68 69.26 85. 
5 107.97 75.05 76.! 
5 85.62 74.21 147. 
6 106.48 78.74 93. 
4 89.84 85.42 101. 
2 88.37 84.88 88. 
4 103.87 98.11 101. 
6 90.73 74.68 96. 
3 101.68 104.83 994! 
4 77.87 79.98 89. 
4 81.77 78.57 71.) 
5 101.77 98.91 94. 
3 111.53 107.56 97, 
4 83.05 84.83 86 | 
4 109.34 113.02 97 | 
5 107.02 117.43 97 | 
5 78.45 81.81 89 | 
3 93.80 91.34 89 
; 118.13 99.58 90: 
6 125.28 111.20 9¢ | 
3 87.63 73.74 7€ 
4 61.85 63.11 61/ 
3 131.33 109.13 Bik 

| 

3 83.87 74.65 10° 
5 104.63 96.71 HE 
3 97.62 93.28 a 
6 97.68 82.42 BT 
5 114.09 92.47 91" 
3 95.46 87.55 of 


Cie a ee eee 


LBB 


BLEAU 30. Ventes et stocks des grands magasins, 
des jours commerciaux, 1983 


haa ee ey a 


ocks - Seasonal Factors 


MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et 


ocks - Coefficients des variations salsonniéres 


Rayon 
eee 

) in June June? JulyP August 

> en juin Juin? JuilletP Aoat 


86.78 94.49 87.41 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
66.57 124.34 ZB 21 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
Fe4 100.28 98.00 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
90555 SU 1/3! 100.78 Fourrures 4 
Wag IAS) 122.44 103.19 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
88.49 W226 109. 36 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
| 88.78 DW 96.88 Lingerie et vétements de nuit pour dames i 
95; 05 PPS) 98.03 Sous-vét ements 8 
67.27 TDiethe B539/ Chapeaux 9 
97.08 103.64 110.56 Bas pour dames et fillettes 10 
| 85.24 94.81 95.38 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
| dames et fillettes 
DoE) 101.74 101.66 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
85.75 95.74 115.14 Vétements pour hommes 13 
89.26 Dos 102.35 Articles d'habillement pour hommes 14 
87. 30 {EAD 7 94.75 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
Lah 7A0) 102.71 101.42 Chaussures pour hommes et garcons 16 
| eee O06 sisis Produits alimentaires et connexes 17 
Dike te 97.84 90.14 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
| caments 
90.90 99.14 98.64 Appareils et fournitures photographiques NS) 
| 97.96 104.75 101.26 Tissus & la piéce 20 
| 101.37 Pils 33) 90.87 Literie et linge de maison 21 
108.72 111.02 IO oi Menus articles 22 
| 98.14 Beh 510) 98.49 Porcelaine et verrerie 23 
f 106.35 104.49 MOB 22 Revétements de plancher 24 
| 97.42 101.61 Da) 148} Tentures, rideaux et housses 25 
100.63 102.41 103.64 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
98.57 99.85 94.47 Meubles 27 
90.92 98.16 93.80 Gros appareils ménagers 28 
| aT) 96.62 93.50 Télévision, radio et musique 29 
| 100.52 DDoS 96.10 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
/ 104.63 104.61 108.75 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
eters 
| SOG Goo 500 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
| truction 
94.87 I6e2 95.02 Bijouterie 33 
| 81.56 88. 30 107.39 Jouets et jeux 34 
| AOA eal, SOILZ. Oe Articles de sport et valises 35 
] 
| 101.23 109.70 105.16 Papeterie, livres et revues 36 
93.88 DYSOY 99.68 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
| réparation et fournitures 
| 606 oe 605 Repas et casse-crodtes 38 
| 96.94 107.42 106. 34 Services et travaux de réparation 59 
99.39 104.46 95.82 Tous autres rayons 40 
94.82 101.60 99.23 TOTAL, TOUS RAYONS at 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water Eas Sle Lela on Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario | 


Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskat chewar 


{ 
! 


Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 
Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 


Right House, The, Co. Ltds, 35-41 King ot. Ea, Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 


Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 
Simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 

Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 
Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia | 


Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS Of GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 
shandising and Services Division in the 
fetail Trade sector. 


-atalogue 


3-002 Department Store Sales and Stocks. 
Msteetl le 0 wODe HLArst Issue, 1938. 
(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


3-004 Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales, by region. 


3-005 Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
| First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


| Total retail sales by province and 
| kind of business, for chain and inde- 
| pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


3-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
Approx. 15 pp. First Issue, 1932. 
| CISSN"070525595 ) © 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


(-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
| pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
Perey 9 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


5-210 Retail Chain and Department stores. 
Meoil, ‘Approx. /4 pp. First. Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores including data_ on 
floor area, inventory and accounts 
receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes se trouvent & la 
Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Cataloque 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M. 


Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de ven- 
tes par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


63-004 Ventes des grands magasins par _ région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


63-005 Commerce de détail. M. Bil. Environ 65 


pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 


Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932. “(ISSN 070525595) ; 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


63-014 Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
& succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


63-210 Magasins de détail & succursales et les 
grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878); 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins @ succursales et les grands magasins, 
incluant des données sur la_ superficie 
total, des stocks, et comptes a recevoir. 


Catalogue 

63-213 Vending Machine Operators. Ace Oriee2 | 

pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 
Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and location, Canada and 
provinces. 

63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities by 


63-219 


63-224 


63-538 


method of distribution; door-to-door, 
mail order, etc. 


Aa Baal 
1968-69. 


Approx. 
(ISSN 


Campus Book Stores, 
8 pp. First Issue, 
0380-6286). 


Retail sales by commodities, employ- 
ees and payroll, by regions, prov- 
inces and Canada, for academic years. 


Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- 
9325). 


The data covers such topics as gen- 
eral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Retail Trade Historical Statistics, 
AG72=19790 Osta Bi ls (69 ane DDes GLOBN 
0-660-506-13-0). The publication pro- 
vides revised retail trade estimates 
for the years 1972 to 1979, both un- 
adjusted and seasonally adjusted and 
also sections on definitions, con- 
cepts, classifications, methodology 
and data reliability. 


Operating Results - Retail Trades. 
0. Bail. 29 pp. First Issue,j1974. 


Reports in the Operating Results 
series contain ratios (percentages of 


net sales) for: purchases, invento- 
ries, cost of goods sold, gross 
profit, operating expense items and 


net profit. 


- 38 


Catalogue 


63-213 Exploitants de distributeurs automat iques, 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 


(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise selon le genre de 
machine et l'emplacement, Canada et pro- 
vinces. 


La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Ventes de divers produits, par mode de 


distribution: démarchage, poste, etc. 


Bil. 
1968-69. 


Environ 8 
(ISSN. 


Librairies de campus. A. 
pages. Premier numéro, 
0380-6286). | 
Ventes au détail par article, ainsi que 
nombre d'employés et la paye, par région, 
par province et au Canada par année sco-| 
laire. | 

| 
Manuel statistique pour études de marché. | 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). | 
Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et. 
l'équipement ménager. 


Commerce de détail statistiques histo- 
riques, 1972-1979. W,.S«.,Bil.. 622 pages. 
(ISBN O0-660-506-13-0). Cette pub licat ior! 
contient des données brutes et désaisonna-| 
lisées, révisées de 1972 a 1979, des sec- 
tions sur les définitions, les conceptsde’ 
classement, la méthodologie ainsi que des, 
renseignements sur la fiabilité des don- 
nées. 


Résultats d'exploitation - Commerce de 
détails. HS, Bibs pec pep aggce Premiel 
numéro,1974. 


Les bulletins de la série des Résultats d 
l'exploitation contiennent des ratio: 
(pourcentages des ventes nettes) pour le: 
achats, les stocks, le codt des biens ven 
dus, les bénéfices bruts, les dépense’ 
d'exploitation et les bénéfices nets. 


at aloque 


The following reports on Operating Re- 
ults are available. 
3-603 Men's Retail Clothing Stores, 1979 


3-604 Independent Women's Retail Clothing 
stores, 1975 


3-605 Independent Retail Hardware Stores, 
1976 


'-606 Retail Shoe Stores, 1977 


'-607 Retail Drug Stores, 1978 


-608 Retail Florists, 1979 


-609 Independent Retail Jewellery Stores, 
| 1978 


-610 Retail Hardware Stores, 1980 
-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


} 


_- Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
» Occasional 


‘In addition to the selected publications 
‘ted above, Statistics Canada publishes 
Wide range of statistical reports’ on 
adi economic and social affairs. A com- 
Inensive catalogue of all current pub lica- 
ins is available free on request from 
tistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 


Les publications suivantes sur les résultats 
d'exploitation sont maintenant disponibles. 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1979 


63-604 Magasins indépendants de vente au détail 
de vétements pour dames, 1975 


63-605 Magasins indépendants de vente au détail 
de quincaillerie, 1976 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
AST# 


63-607 Pharmacies au détail, 1978 


63-608 Magasins de fleuristes, vente au détail, 
1979 


63-609 Magasins indépendants de vente au dét ail 
de bijouterie, 1978 


63-610 Magasins de vente au détail de 
quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétenents 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant a Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Catalogue 63-002 Monthly 


Catalogue 63-002 Mensuel 


SS 


Department store 
sales and 
stocks 


August 1983 


Ventes et stocks 
des grands 
magasins 


Aott 1983 


4 Statistics Canada Statistique Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
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INTRODUCT ION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the dal 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
pe found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
che activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
-lons are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
che census and the current Survey progran of 
she Merchandising and Services Division, to 
x utilized. (The census also measures the 
tivities of "establishments", however, 
-his concept is not used in the monthly sur- 
‘ey of department stores.) Under the "loca- 
ion" concept, department store data con- 
ained in this publication exclude the ac- 
ivities of other kinds of businesses which 
‘ay be operated by the reporting department 
tore firms. For example, non-department 
tore locations are classified to the kinds 
f business most appropriate to their com- 
odity structure with the catalogue sales 
ctivity of department store organizations 
lassified to the "General Merchandise 
tores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
n department store outlets is considered as 
art of the overall business of the outlets 
a which they are located for the purpose of 
dis publication. However, sales of an as- 
yeiated large food department (or store) 
7@ included only if it is an integral part 

the overall department store operation 
id is not identified to the public by any 
ame which differs from that of the depart- 
ent store with which it is associated. The 
itionale underlying this approach is as 
lows: for purposes of market research or 
(ban planning, a department store (the 
ingest type of mass merchandising activity 
1 Canada) together with its leased depart- 
ints, if any, is considered to be a total- 
-y; that is, it competes in the market 
face as one structure, rather than as a 
(mber of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée & la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Le recensement mesure également les 
activités des "6tablissements", toutefois cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 
l'enquéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas & la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commer- 
ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; a titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga- 
sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ot sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1l'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
Tayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
qa store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following Vines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses! coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear ; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls’ ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china = and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


VWatatal 


Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes;. 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fiat 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour gargons; chaussures pour hom-: 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont. 
au moins une doit étre les vétements ou art icles 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moins 
20% des ventes globales du magasin doivent SE 
faire dans le groupe de vétements pour li 
famille. 
| 
Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménmager. Ce groupe comprend les articles sul: 
vants: literie et linge de maison; porcelaine e' 
verrerie; articles d'ameublement ménager ; meu: 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé 
jour, salle @ manger ou chambre &a coucher; gro 
appareils, télévision, radio et musique; quin. 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasi 
doit tenir au moins quatre des séries ment ionnée 
ci-dessus, dont au moins’ une doit étre de 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle | 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre — 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales d' 


magasin doivent provenir du groupe des meubles 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


{ 


Tous autres articles (divers). Cette cat égori 
comprend toutes les marchandises que tient | 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus 
telles que: articles de toilette, cosmétiques © 
médicaments; appareils et fournitures photogré 
phiques; tissus a la piéce; mercerie et menus 2 
ticles; bijouterie; articles de sport et valise’ 
papeterie, livres et revues; et aliment: 


least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


Stocks are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 


ling nearest the end of the calendar month. 


1 
} 
] 
. 
j 
| 


_ Accounts receivable are defined as cus- 
tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 
credit granted during the month, less pay- 
ments received. Accounts discounted with 
yanks, paper sold to sales finance compa- 
nies, or amounts Owing on account of 
oredit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
yayable and are therefore included. 

| 

/ Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
‘ange of goods (see department store defini- 
lion) that are sold in the more traditional 
major) department stores and are popularly 
lescribed as discount operations. 


lethodology 


The monthly sales values, published at 
he Canada, provincial and metropolitan area 
evels, are based on the universe of depart- 
ent store organizations. A 100% response 
ate is aimed for each month with the publi- 
ation usually delayed if large department 
tore organizations have not responded in 
ime. The monthly sales figures are esti- 
ated when necessary, due only to late res- 
onse, by applying an imputation method 
rich is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
iblished at the Canada level, are based 
aly on the organizations which provide the 
2quired breakdown of sales. The percentage 


IO 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries ment ionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
Sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus & la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets & recevoir des clients & la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés & la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les Comptes &@ rece- 
voir servant @ garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qui 
offre la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins a prix réduits. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 


tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace @& une 
méthode d'imputation qui est unique & chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 


distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present wnether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


Fiabilité des données 


Erreurs non liées & 1'échantillonnage 


par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir ume estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon  pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé 4 partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a 1'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes Aa recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes a recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 
dataire. 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les, 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées & la fin de cette publication. Etant 
donné qu'elle peut €6tre considérée conme ur 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreuré 
d'échantillonnage. Par contre, méme les donnée: 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment & chaque mois l'ensemble des points de venti 
connus des grands magasins peuvent étre entachée! 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées & 1'échan: 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense, 
ments que dans les enquétes par échant il lonnage | 
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs parm 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résult. 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf 
fisante de la population visée. 
La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable — 
la conception du questionnaire et aux caracté 
ristiques de la question, @ l'incapacité ou ay 
refus de l'enquété de fournir des rense ignement | 
exacts, & l'interprétation fautive des quest ior 
due &a des problémes d'ordre sémantique, al 
variations, d'un interviewer & l'autre dans } 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'a#), 
d'expliquer des questions et l'interpréter de 
réponses. 


on-response error. Some respondents may 
efuse to answer questions, some are unable 
9 respond, while others may be too late in 
esponding. Data for the non-responding 
nits can be imputed using the data from 
esponding units or some earlier data on the 
on-responding units if available. The ex- 
ent of error due to imputation is usually 
vknown and is very much dependent on any 
varacteristic differences between the re- 
gondent group and the non-respondent group 
1 the survey. This error generally in- 
reases with increases in the non-response 
ate and attempts are therefore made to ob- 
ain as high a response rate as possible. 


“ocessing error. These are the errors that 
ly occur at various stages of processing 
ich as coding, data entry, verification, 
iting, weighting, tabulation, etc. 


-Non-sampling errors are difficult to mea- 
ire. More important, non-sampling errors 
quire control so that their presence does 
t impair the use and interpretation of 
mal results. With regard to the estimates 
this publication all attempts have been 
de to minimize the non-sampling errors: 
partment store locations have been defined 
-amost precise manner; the questionnaires 
ed in the survey have been carefully de- 
gned to minimize different interpreta- 
ons; detailed acceptance testing has been 
tried out for the different stages of 
iting and processing; and every possible 


fort has been made to reduce the non- 
sponse rate as well as the _ response 


inden. 


-sampling Error Measures 

‘One source of non-sampling error is the 
N=response error. Text Table I assists 
ers in evaluating this error. Two response 
isures are derived, namely, the response 
“ey, which is a measure of the proportion 
those units which have responded in time 
( inclusion in this publication and the 
iponse fraction, which is a measure of the 
ia response rate, and is the proportion of 
| published data which is based upon 
(ual reported data. 


The units used in the Department Store 
ées and Stocks Survey for derivation of 
f response rate is based on (1) the survey 
ft - the 10 provinces, the two territories 
fl the four metropolitan areas in which a 
cartment store Organization operates de- 
etment store locations and (2) the organi- 
ional _unit - the department “store firm 
Cnpany) themselves. For example, a depart- 
&- store firm reporting for 20 stores in 
Mario would be considered as one survey 


aL. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
& l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de 1l'erreur 
d' imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur a mesure qu' augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible, 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou & l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont été concgus avec soin afin de réduire ay 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contrédles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées & ivéchantullon= 
ee eC SUG LO hs 
nage 


Parmi les erreurs non liées & 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur A évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la pr opor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 
ritoires et les quatre régions métropolitaines ou 
les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
mémes. Par exemple, une société de grands maga- 
sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 


unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver ) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability Ofmene 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cinq magasins 
& Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes a recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues a la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 
organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez tét pour étre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins. 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités organisationnelles dont cin 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
Cependant, si les cing unités représentent $8 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80%. 
Comme le taux de réponse aurait, a lui seul, | 
tendance a déprécier la fiabilité de 1'estimatio 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte des 
deux unités de mesure. | 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1983 


August 


Aodt 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1983 | 
| 
| 


en ee ee SS 


Response rate Response fractic 


Fraction de 


Taux de réponse 
réponse | 


Organizational i 
units 


Survey units 


Unités orga- 
nisationnelles 


Unités d'en- 
quéte 


{ 
1 
} 
i 
1 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois 


per cent - pourcentage 


hs 95.8 999 | 

| 

G0 58.3 87.2 : 
oe 41.7 60.8 
S56 100.0 100.0 
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easonal Adjustment 


Time series contain the elements essen- 
ial to the description, explanation and 
orecasting of the behaviour of an economic 
nenomenon: "They are statistical records of 
ne evolution of economic processes through 
ime."(1) In using time series to observe 
conomic activity, economists and statisti- 
lans have identified four characteristic 
shavioural components: the long-term move- 
ent or trend, the cycle, the seasonal 
atiations) and the irregular (fluctua 
ions). These movements are Caused by var- 
us economic, natural or institutional fac- 
rs. The seasonal variations occur periodi- 
lly on a more or less regular basis over 
le course of the year as a result of sea- 
inal changes in weather, statutory holidays 
id other events which occur at fairly 
‘gular intervals and thus have a major 
pact on the rate of economic activity. 


l 

In the interest of accurately interpreting 
e fundamental evolution of an economic 
enomenon and producing forecasts of super- 
rt quality, Statistics Canada uses the 


11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 


asonally adjust its time series. This 
thod minimizes the impact of seasonal 
tlations on the series and essentially 


isists of adding one year of raw data onto 
ch end of the original series before it is 
asonally adjusted per se. The estimated 
‘a are derived from forecasts and back- 
ats using ARIMA (Autoregressive Integrated 
ving Average) models of the Box-Jenkins 
ve. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
‘Ss primarily the ratio-to-moving average 
thod to smooth the modified series and 
fain a preliminary estimate of the trend- 
\le, to calculate the ratios of the origi- 
© series (fitted) to the estimates of the 
Ind-cycle and to estimate the seasonal 
etors from these ratios. The final season- 
lfactors are produced only after these 
rations have been repeated several 
l2s.(3) These procedures, used to deter- 


l2 the seasonal factors necessary to 
Ssulate the final seasonally adjusted 
42, are, since May 1983, executed every 


Ih instead of once a year. This permits 


"A Note on the Seasonal Adjustment of 
‘Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974. 


"For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 


Catalogue 12-564E, Occasional. 
See next page. 
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Désaisonnalisation 
ee ee SC LONM 


Les séries temporelles ou 
comportent les éléments essentiels 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers Statistiques de 1'évolution des proces- 
sus économiques dans le temps"(1). L'observat ion 
par les é6conomistes et les statisticiens de 
l' activité économique a l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance 2& long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnié- 
res et les fluctuations irréguliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations Saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent a inter- 
valles avec une certaine régularité pour influen- 
cer de facon significative le taux d'activité. 


chronologiques 
a la descrip- 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement 2 ajou- 
ter une année de données brutes A chacunes des 
deux extrémités de la série initiale avant de 


procéder & la  désaisonnalisation pr oprement 
dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et retrospect ives 


réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressifs & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel Aa la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers & partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées a plu- 
sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées & chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. I] nous est donc possible de mettre 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, Aotit 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


us to update each month the reference series 
from which we derive the final estimations 
of the seasonal factors with the previous 
month's revised data. However, in order to 
obtain the preliminary seasonally ad justed 
value for the current month's sales, a 
projected seasonal factor is used (derived 
from previous month's data.) 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 
adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; tomaeiua pevler 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided. (3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally ad justed 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Constant Dollar Estimates 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
Il), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


(3) See Tables 30. 


Xiv 


& jour mensuellement les séries de référence des- 
quelles on dérive les estimations finales de: 
facteurs saisonniers, en employant les donnée: 
les plus récentes disponibles. Toutefois, afi 
d'obtenir la valeur préliminaire des_ vente: 
désaisonnalisées pour le mois courant, on utilis 
une prévision du facteur saisonnier fondée su 
les données disponibles le mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de mieu 
comprendre la tendance-cycle fondamentale d'un 
série, la série désaisonnalisée n'en contient pa 
moins une composante irréguliére. De légére 
variations d'un mois & l'autre dans la séri 
désaisonnalisée peuvent n'étre que d 
simples mouvements irréguliers; pour avoir un 
meilleure idée de la tendance fondamentale, le 
utilisateurs doivent donc examiner les série 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois 
dominance cyclique, ou MDC.(3) Il s'agit du plu 
petit nombre de mois pour lesquels un certai 
rapport devient et reste inférieur a 61 unae 
autrement dit, il s'agit de la période pendar 
laquelle le taux de variation moyen absolu de 1] 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée es 
supérieur & celui de la composante irréguliére 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre 
mois que doit durer une variation de la séri 
désaisonnalisée dans une direction donnée avar 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que ] 
tendance-cycle de la série évolue dans la mén 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhait 
ble puisqu'il indique la présence d'une sér. 
lisse. L'application d'une moyenne mobile at 
données désaisonnalisées de période égale au M 
tend & lisser les mouvements irréguliers pouval 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. | 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet « 
réduire tous les genres de série a peu prés 
méme niveau de lissage, quelle que soit la tail 
de la composante irréguliére dans la série in: 
tiale. | 


Estimations en dollars constants | 


q 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'e} 
semble des ventes des grands magasins en dolla 
constants (tableau explicatif II), les est im) 
tions des ventes relatives aux principaux group 
de départements sont dégonflées au moyen © 
indices implicites de prix appropriés fournis F 
la Division du produit industriel de Statistic) 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayc' 
ainsi dégonflées sont par la suite totalisé: 
pour produire l'estimation de l'ensemble © 
ventes des grands magasins en dollars constant. 
L'indice des prix qui est publié est un ind: 
implicite obtenu en divisant le chiffre estimat 
des ventes totales en dollars courants par slat 
timation correspondante en dollars constants. | 


(3) Voir les tableaux 30. 


TEXT TABLE II. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1981-1983 


TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des 
constants, 1981-1983 


mane imeatterans attics ee ——Pfuow_coirw aise tate yom paldlei chi el 


grands magasins, estimations en dollars courants et 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
Period unadjusted change unadjusted change 
es Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
| des courants pourcentage constants 1971 pourcentage 
prix non-désaison-~ pour l'année non-désaison- pour l'année 
nalisés nalisés 
1981: 
January - Janvier 185.2 643,821 + 14.5 347,636 + 4.0 
February - Février 189.3 568,767 + 9.1 300,458 = 0.7 
March ~ Mars 190.0 688,718 + 11.3 362,483 + 2.0 
April - Avril 1921 795 9295 + 16.0 413,116 + 6.4 
May ~ Mai 1959 822,881 = i 425,261 - 1.0 
June - Juin 1935 5. 835,934 + 20.8 432,454 + 12.0 
July - Juillet 19352 197 4743 + 6.8 392,207 - 1.5 
‘August - Aodt 19D 2 786,492 + 7.5 402,915 - 0.9 
September - Septembre AST 848, 390 + 5.3 4335 5416 St 226 
October - Octobre 198.1 892,549 +, 48205 450,555 - 0.6 
November - Novembre 199.0 1,036,498 + 4.6 520,853 t 93.4 
December - Décembre 19861 1,542,685 + 5.8 778,741 = peed 
Year - Année 194.3 10,218,073 + 9.1 5,260, 195 + 0.6 
1982! : 
January - Janvier 198.6 600,051 - 6.8 302,140 - 13.1 
“ebruary - Février 204.8 578,049 + 1.6 282,250 - 6.1 
March ~ Mars 204.1 694, 137 + 0.8 340,097 - 6.2 
\pril - Avril 206.4 788,971 =) O16 382,253 ase7i's 
Yay ~ Mai 208.5 813, 933 =i oat 390, 376 - 8.2 
June - Juin 207.4 770,855 - 5.4 381,318 - 11.8 
July - Juillet 7A Se | 763,949 + 0.8 Pile oso = 5.0 
\ugust - Aodt 207.2 Los el mo 1G 374, 386 =e 
september - Septembre 2054-2 861,179 feomendog D 419,678 STOFUz 
Jetober - Octobre 208.1 857,107 = a7 G12, 872 - 8.4 
lovember - Novembre 208.8 1,073, 958 + 3.6 514,156 co, le) 
Jecember - Décembre 208.4 1,608,478 + 4,3 HAVSBZ2 em () £9 
‘ear - Année 206.5 10, 2087072 - 0.1 4,942,738 - 6.0 
983: 
‘anuary ~ Janvier 206.6 623,426 + RI 301,755 - 0.1 
ebruary - Février ING 2 604,104 + 4.5 283,351 + 0.4 
arch ~ Mars 211.9 787,578 tS 371,674 eee 
pril - Avril 21534 775,268 — “47 359,920 nVAe5 £8 
fay - Mai 215.8 840, 268 + 3.2 BROS 7S - 0.3 
une - Juin 214.9 920, 164 + 16.4 428 , 182 + 12.3 
uly - Juillet 21209 813,792 + 6.5 382,241 4-929 
ugust - Aodt ae 850,941 + 9.7 oe 


eptember - Septembre 
ctober - Octobre 
Ovember ~ Novembre 
ecember - Décembre 
2ar - Année 
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Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
Fiable business without the previous consent 
in writing of that business(4). The disclo- 
sure mofe (data likelyi*to¥ereveal ‘Specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and regulated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units ) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in thie 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
Same item. the data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 


detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for= tke 
Northwest Territories and the Yukon are 


included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


(GyeSee Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
(5) See Table 26. 
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Confidentialité des données 


La loi interdit a Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette dernié- 
re(4). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contr6lé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulqué. L'appli- 
cation des régles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére & ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
gnies, ou encore de trois co plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies, 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé- 
rents postes visés dans la publication. | 


Une autre facon de préserver le caractére con: 
fidentiel de l'information sans pour autant avoi) 
4 mettre des "X", consiste a grouper (conso lider 
pour certaines régions (ou certaines cellules 
T'information d'un meme poste. I] suffit alor 
d'agréger les données visées et de les présente 
sous une forme moins détaillée mais qui respect, 
la consigne de confidentialité. Par exemple dan’ 
bien des cas, les données relatives aux Territoi 
res du Nord-OQuest et du Yukon sont incluses ave 
celles de la Colombie-Britannique. | 


Ainsi, par l'application rigoureuse de ce 
régles, le caractére privé de l'information es' 
préservé et n'affecte que trés marginalement e, 
fin de compte la diffusion des résultats de 
enquétes sur le commerce. 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage dor 
née dans la présente publication est fondée St 
la valeur totale des recettes pour chacune de 
périodes observées. Elle tient compte des magé 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qU 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limit) 
pas aux magasins qui ont été exploités dar 
toutes les périodes en cause. 

J 


On obtient les ratios stocks-ventes(5) en 4° 
visant la valeur marchande des stocks a la fin « 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


(4) Voir l'article 16, intitulée Secret, du ch 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 
(5) Voir tableau 26. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 

publication. 


| Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
‘month-end accounts receivable are published 
‘on a monthly basis. 


| The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table III for the number of 


shopping days the current publication is 
‘based on. 


1) See Table 27, 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di- 
vVisant le chiffre des ventes pour le mois par la 


Valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
Tayons présentés dans cette publication est 


reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins_ sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes a recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois & l'autre. Le tableau explicatif III 


donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


(6) Voir tableau Dales 


TEXT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1982 and 1983 


TABLEAU EXPLICATIF III. 


Nombre de jours commerciaux, par mois, 1982 et 1983 


Ne es 


1983 


| 


Total number 
| of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


1982 
Number of Total number Number of 
Saturdays of shopping Saturdays 
days 
Nombre de Nombre total Nombre de 
samedis de jours samedis 
commerciaux 


ee nnn mre rei a yn eee 


January - Janvier 1) 
ebruary - Février 24 
larch - Mars Js | 
pril - Avril 25 
ay - Mai 25 
june - Juin 26 
uly - Juillet 22, 
ugust - Aodt 26 
eptember - Septembre 2> 
ctober - Octobre 25 
ovember - Novembre 26 
ecember - Décembre 26 
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Chart — 1 Graphique — 1 
Department Store Sales, by Mo 


Ventes des grands magasins, par mois, 


nth, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981 - 1983 
non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1981 - 1983 
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Chart — 2 Graphique — 


Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981 - 1983 


Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1981 - 1983 | 
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hart — 3 
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lepartment Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1981 - 1983 ae ae 
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Chart — 4 
Department Store Sales, 
Ventes des grands magasins, 
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Chart — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1981 - 1983 


Montant a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1981 - 1983 
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Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1981 - 1983 
estimations en dollars courants et constants (1971), 1981 - 1983 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally adjusted sales 
aes iti ABBAS betcha 


August 1983 department store Sales, ad- 
justed for seasonal variations and the num- 
ber of trading days, decreased 2. 3% over 
July 1983 sales to $928.9 million. Of the 4Q 
departments surveyed, 27 had lower sales 
with the largest drop in women's and girls' 
hosiery (- 15.5%), followed by women's and 
Garis’. gloves, mitts. and accessories 
(- 8.0%) and hardware, paints, wallpaper, 
etc. (- 7.6%). On the other hand, the lar- 
gest increases were registered in lingerie 
and women's sleepwear (+ 10.6%), women's and 
nisses' dresses, housedresses, aprons and 
iniforms (+ 8.9%) and girls’ and teenage 
girls' wear (+ 6.4%). 


| 


| 


Inadjusted sales 


_ Total department store sales in August 
983, without seasonal adjustment, increased 
./®@ over the same month a year earlier to 
850.9 million. Among the 32 departments re- 
istering increased sales the largest gains 
ere reported by repairs and_ services 
+ 40.8%) and major appliances and furniture 
both + 38.3%), while the most notable de- 
Teases were in women's and girls' hosiery 
9.9%) , sporting goods and luggage 
> 4.6%) and women's and misses’ coats and 
Wats (- 3.9%). 


| 


With the exception of the Yukon~ and 
wthwest Territories which showed lower 
ales (- 6.4%) compared to the same month 
té preceding year, every province reported 
ales increases ranging from 2.8% in Alberta 
) 27.6% in Nova Scotia. The 10 metropolitan 
‘eas covered by this survey recorded sales 
Iereases ranging from 0.9% in Calgary to 
/.6% in Halifax-Dartmouth. 


Total sales by major department store 
(ganizations went up by 10.1% from the same 
nth a year earlier to $529.0 million, 
vile junior department store organizations 
td sales of $322.0 million, an increase of 
°0% from a year earlier. 


Cumulative unadjusted sales for all 
Coartment stores for the first eight months 
© 1983 totalled $67 io- Se million; 7.1% 
Ngher than the January-August 1982 period. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 
———esonnatisces 


Les ventes des grands magasins, corrigées en 
fonction des variations Salsonniéres et du nombre 
de journées d'affaires, ont reculé de 2, 3% par 
rapport & celles de juillet pour se chiffrer A 
$928.9 millions. Des 40 Tayons pour lesquels on 
recueille de l'information 27. ont indiqué des 
baisses de ventes. Les diminutions les plus im- 
portantes ont été enregistrées par les rayons de 
bas pour dames et fillettes alos ou), de gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fil- 
lettes (- 8.0%) et de quincaillerie, peinture, 
Papier-teinture, etc. (- 7.6%). D'autre part, les 
gains les plus remarquables ont été Signalés par 
les rayons de lingerie et vétements de nuit pour 
dames (+ 10.6%), de robes, robes de ménage, ta- 
bliers et uniformes pour dames et jeunes filles 
(+ 8.9%) et de vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes (+ 6.4%). 


Ventes non-désaisonnalisées 
AEE SY SS 


Les ventes des grands magasins, sans ajuste- 
ments saisonniers, a augmenté de 9.7% par rapport 
au méme mois l'an dernier et ont totalisé $850.9 
millions. Des 32 rayons enregistrant des hausses 
de ventes, on a constaté les hausses les plus 
marquées pour les rayons de service et travaux de 
réparation (+ 40.8%), de gros appareils ménagers 
et de meubles (chacun + 38.3%) tandis que les 
diminutions les plus notables ont été rapportées 
pour les rayons de bas pour dames et fillettes 
(- 7.5%), d'articles de sport et valises (- 4. 6%) 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 
(SB Or 


A l'exception du Yukon et des Territoires du 
Nord-Ouest qui ont enregistré un recul de leurs 
ventes par rapport & celles du méme mois un an 
plus t6t, toutes les provinces ont montré des 
accroissements variant de 2.8% en Alberta & 27.6% 
en Nouvelle-Ecosse. Les 10 régions métropoli- 
taines couvertes par cette enquéte ont toutes 
montré des augmentations de ventes variant de 
0.9% pour Calgary & 38.6% pour Halifax-Dartmouth. 


Le total des ventes par les chafnes de grands 
magasins traditionnels a augmenté de 10.1% par 
rapport au méme mois l'année derniére tandis que 
celui des chafnes de grands magasins populaires 
s'est 6élevé & $322.0 millions, soit une hausse de 
9.0% par rapport & l'an passé. 


Les ventes cumulatives pour l'ensemble des 
rayons, pour les huits premiers mois de 1983, ont 
totalisé $6,215.5 millions soit 7.1% de plus que 
la méme période en 1982. 
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In August 1983, there were 804 retail lo- 
cations operated by department store organi- 
zations, nine more than in August 1982 and 
six more than in July 1983. Of this number , 
338 were listed as major department store 
organizations and 466 were operated by 
junior department store organizations. 


In relation to retail trade, total de- 
partment store sales in August 1983 ac- 
counted for 9.6% of all retail sales in 
Canada, a slight decrease over the 9.7% cal- 
culated in August 1982. 


Stocks 


The selling value of stocks (unadjusted) 
held in August 1983 registered an increase 
of 10.2% over the same month a year earlier 
and reached $3,213.6 million while the sea- 
sonally adjusted value of stocks was 4.9% 
higher than last month when ite totalled 
$3,239.5 million. 
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En aodt 1983 les chafnes de grands magasins 
ont opéré 804 points de ventes au détail, soit 
neuf de plus qu'en aodt 1982 et six de plus qu'en 
juillet 1983. De ce nombre, 438 ont été opérés 
par les chaines de grands magasins traditionnels 
et 466 l'ont été par les chaines de grands 
magasins populaires. 


Les ventes totales des grands magasins ont 
contribué 2 9.6% de l'ensemble du commerce de 
détail au Canada en aodt 1983 soit une faible 
diminution par rapport au 9.7% mesuré en aodt 
19827 


Stocks 


La valeur marchande (non-désaisonnalisée) des 
stocks détenus en aodt 1983 a augmenté de 10.25 
par rapport au mois correspondant l'année der- 
niére pour atteindre $3,213.6 millions tandis que 
la valeur désaisonnalisée des stocks a enregistré 
un gain de 4.9% par rapport au mois précédent et 
s'est élevée & $3,239.5 millions. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1982 and 1983 


No. 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses’ coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses’ and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1983 


eS EE eee eee 


January 


Janvier 


February 


Février 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


8, 000 
10,723 


28,150 
4,549 
16,675 


8,145 
10, 209 
7, 304 
1,248 
8,084 


8, 462 
13,164 


20,728 
22,542 
6,444 


8,868 
47, 381 
37, 336 


9,261 
3,456 


28, 304 
9,028 
7,526 
9,403 

10, 267 


6,757 


38,133 
33,665 
35,142 
25,485 


17,135 
7,215 
9,595 


8,046 
18,064 


19,259 
12,734 


18,021 
7,763 
20,555 


623,426 


9,881 
10,458 


33,825 
3,129 
16,265 


10, 262 
11,139 
6,903 
1,014 
7, 388 


8,016 
13,026 


20,022 
22,525 
6,563 


9,036 
58,103 
37,530 


8, 365 
3,554 


16,064 
7,082 
8,433 
9,453 

10, 307 


5,517 


30,277 
27,750 
28, 086 
29,189 


16,407 
7,741 
11,087 


9, 298 
14,512 


19, 368 
11,080 


16,954 
8,193 
20, 302 


604, 104 


Mars 


787,578 


Avril 


16,112 
14,203 


45,564 
888 
20,181 


13,778 
14,299 
10,031 

1,265 
10,279 


12,530 
(WEED 


30, 355 
31,197 
11,588 


14,667 
56,437 
43,159 


10,264 
4,123 


22,807 
7,292 
8,917 

11,602 

14,587 


7,082 


36,181 
32,836 
29,958 
30,264 


24,991 
10,769 
15,614 


14,515 
24,452 


22,491 
16,239 


19,454 
9,431 
31,891 


775,268 


Mai 


19,700 
8,559 


53,968 
265 
20,894 


14, 364 
16,545 
10,127 

1,068 
10, 275 


13,478 
24,045 


28,958 
35,442 
11,500 


(S5o7? 
57,065 
44,391 


Mu 
4, 364 


23,457 

6,446 
12,170 
11,751 
15,618 


6,813 


45,869 
39,210 
31,154 
31,637 


34,066 
2p 
17,180 


14,056 
29,577 


22,491 
18,953 
19,412 

9,417 
37,266 


840,268 


Juin 


19,845 
6,324 


56,195 
507 
22,096 


14, 684 
18, 332 
11,519 
1,147 
9,348 


13,170 
25,623 


36,956 
53,679 
12,330 


17,997 
51,993 
45,218 


14,196 
4, 380 


30, 297 
6,917 
10,081 
12,583 
16,771 


7,067 


47,511 
53, 928 
32,163 
35,622 


32,643 
15,973 
18 ,072 


15,753 
35,179 


25,105 
20, 334 


21,151 
10,331 
37,144 


920,164 


July 


Juillet 


13,603 
6,200 


42,293 
1,102 
19,934 


11,191 
15,129 
9,573 
1,056 
7, 186 


9,886 
17,559 


24,291 
33,979 
9,717 


13,017 
49,537 
43,100 


13,340 
3,662 


28,701 
7, 066 
10, 467 
13,920 
16,049 


Woe) 


58,663 
58,752 
35,899 
32,479 


25,960 
13,417 
14,677 


16,345 
29,539 


22,438 
7292 


20,508 
9,075 
29,591 


813,792 


August 


Aott 


RS | 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par Tayon, Canada, 1982 et 19983 


1982 Change - Variation 


August Sept ember October November December August / August 
July 1983/1982 
1983 Rayon 
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Aoit / Aodt 
juillet 1983/1982 
1983 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
14,718 16,227 15,276 18,151 231,295) + 8.4 ee Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
16,926 17,648 23,113 25,071 22,116 + 162.3 = BES Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
43,798 57,256 44,244 51,645 69,090 + 13.8 + 9.9 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
1,743 2,674 4,132 Derelid 6, 303 + 62.6 + 2.8 Fourrures a ms ; 4 
25,308 24,475 25,038 27,165 37,027 + 1924.7 = IBS) Vétements pour bébés et enfants et articles 3) 
de chambres d'enfants 
22,913 18, 303 14,990 19,628 26,576 + 100.5 =) i Lexl Vétements de fillettes et d' adolescentes 6 
13,058 16,874 16,919 25,027 45 , 884 = Sale) + 12.4 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
9,336 10,658 8,922 10,595 14, 406 + 7.0 poe RR Y/ Sous-vét ements 8 
978 1,584 7 are bls) 3,504 4,528 + 4,1 + 12.4 Chapeaux 7 
8,178 12,646 11,810 13,049 18,176 od es = 7.5 Bas pour dames et fillettes 10 
10,543 15,644 15,526 22,465 36, 331 i>, GEG oecaG Gants, moufles et articles de Parure pour 1 
dames et fillettes 
22,023 28,574 26,119 31,052 30,873 St + 4.5 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
27,987 38,629 36,168 50,614 66,262 + 18.0 + 2.4 Vétements pour hommes 13 
32,121 BRI EIS BT, 99> 57,827 110,234 - ZaD + 3.1 Articles d'habillenent pour hommes 14 
17,856 11,931 lope 14,678 24,023 + 94.8 + 6.0 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
13,385 17,166 15,228 20,556 24,274 + 10.7 + 7.6 Chaussures pour hommes et garcons 16 
56,782 49, 303 54,758 67,523 81,194 a SBR? oe lt Z, Produits alimentaires et connexes 17 
40,400 41,750 45,954 56,485 110,167 + 7.2 + 14.4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
13,203 12,750 12,113 15,643 32,585 + 1.6 + 27 Appareils et fournitures phot ographiques 19 
4,435 5,491 5,524 5,561 4,666 + 624.5 eZ Tissus a la piéce 20 
24,417 28, 310 25,651 27,882 43,982 Si Mathae! + 15.9 Literie et linge de maison 21 
» 7,498 10,608 9,814 10,960 12,620 + 5.8 = 0.3 Menus articles 22 
| 9,216 12,425 10,762 16,440 35,009 = Sai + 6.7 Porcelaine et verrerie 23 
| 10,399 11,558 13,841 14,117 11,645 = ildt} + 31.5 Revétements de plancher 24 
' 13,148 13,458 14,406 16, 323 18, 340 Se ee 51 + 13.4 Tentures, rideaux et housses 25 
7,202 8,516 8,908 ay el Pei hes 727/ Pt A NSI8) + 6.5 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
35,421 38,375 SSAA) 40,459 42,085 - 16.5 + 38.3 Meubles ; 27 
{ 32,335 38, 400 40,446 42,784 43,480 - 23.9 + 38.3 Gros appareils ménagers 28 
| 30,750 42,890 37,668 50,778 80,007 + 4,1 + 21.5 Télévision, radio et mus ique Ze 
30,419 31,966 35,420 43,025 79,674 = ea + 6.0 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
22,921 23, 160 27,832 25,786 35,503 - 14.7 aD Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
' 8,851 9,471 10,139 10, 333 12,214 =) dyed + 25.3 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
| truction 
(15,875 21,379 17,987 27,977 65,752 + 9.1 + 0.9 Bijouterie 33 
(12,188 12,368 20,835 44,461 80,677 + 0.6 + 34.9 Jouets et jeux 34 
123,750 23,490 20,627 27,706 50,879 = 256 - 4.6 Articles de sport et valises 35 
} 
27,685 27, 369 22,381 32,892 68,147 + 39.3 + 1250.9) Papeterie, livres et revues ' ; 36 
15,974 15,262 19,495 22,207 22,701 wen? + 4.8 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
19,627 19,986 20,067 23,939 32,413 + 4.6 Ss Repas et casse-croftes ieee x 
6,789 7,409 8,984 11,908 13,405 + 5.3 + 40.8 Sey ree Oy aval oy) Fearn is 
25,571 25,400 27,134 28,698 50,850 - 8.2 + 6.2 VOse Secs 7 
} 1 
15,727 861,179 859, 187 1,073,558 1,608,478 + 4.6 Coe Ey) TOTAL, TOUS RAYONS 4 


re Seer e EIN Bia PAT Paty reyes oe ree 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, 


Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1982 and 1983(1) 


ee eS eee 


1983 
January February March April 
Department 
Janvier Février Mars Avril 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
4 Women's and misses' dresses, housedresses, 14,131 15,198 15,564 14,465 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 14,489 14,848 15,034 14,564 
3 Women's and misses' sportswear 47,558 52,614 52,261 44,450 
4 Furs 2,844 Zone 2,827 3,273 
5 Infants' and children's wear and nursery 24,337 DomALiN 24,655 19,822 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 16,326 16,585 19,204 13,892 
7 Lingerie and women's sleepwear 18,785 18,558 18,861 16,727 
8 Intimate apparel hn TAU 9,798 10,348 9,423 
9 Millinery 1,690 1,781 dari) 1,708 
10 Women's and girls' hosiery 10,141 10,280 10,967 9 , 802 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 14,824 14,328 15,459 14,300 
accessories 
42 Women's, misses’ and children's footwear 22,540 23,396 23,283 20,850 
13. Men's clothing 33,241 33,802 36,438 33,089 
14 Men's furnishings 39,818 41,650 47,138 39,840 
15 Boys' clothing and furnishings 12,164 12,228 13,496 11,427 
16 Men's and boys' footwear 14,571 15,047 17,403 13,446 
17 Food and kindred products 57,024 58, 483 61,248 54,986 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 49,914 49,928 51,807 47,513 
19 Photographic equipment and supplies 13,569 Avalide 14,264 Agi 
20 Piece goods ay 79 4,147 4,287 3,900 
21. Linens and domestics 27,485 26, 588 28,042 27,397 
22 Smallwares and notions 8,512 8,369 8,603 8,081 
23 China and glassware 11,784 13,897 14,421 11,345 
24 Floor coverings 11,671 11,499 12990 Moa 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 13,934 15,198 14,479 13,859 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 9,074 8,578 9,710 8,821 
home furnishings 
27. Furniture 38,614 39,805 44,010 38,757 
28 Major appliances 36,204 38,211 SGU 36,136 
29 Television, radio and music 39,857 40,522 43,772 38,215 
30 Housewares and small electrical appliances 37, 366 39,460 37,807 34 , 823 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 24,529 24,300 26,413 23,749 
32 Plumbing, heating and building materials 10,650 11,064 10,034 9,831 
33 Jewellery Pes iVeN2 21,124 21,294 20,167 
34 Toys and games 23,283 24,034 27,430 Zen 
35 Sporting goods and luggage 25,288 TESTE WA 27,677 24,725 
36 Stationery, books and magazines 26,292 27,449 33,459 28,557 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 17,265 16,269 17,028 16,714 
and supplies 
38 Meals and lunches 21,168 20,986 20,920 20,539 
39 Repairs and services 9,267 10,150 10,372 9,692 
40 All other departments 29,940 29,600 31,013 29,065 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 865,148 884,731 928,419 821,620 
GD) 


Mai 


884,672 


Juin 


17,661 
15,772 


57,230 
2,674 
24,893 


16,544 
20, 383 
10,323 
1,878 
10,985 


15,887 
26,635 


37,074 
49,718 
14,401 


16,902 
57,870 
51,168 


13,666 
4,828 


29,796 

8, 883 
12, 328 
12,364 
15,037 


8,509 


43,453 
50, 389 
40,997 
37,978 


27,633 
12,750 
20,622 


25,471 
26, 786 


29,932 
19,434 


21,668 
10,576 
32,557 


963,938 


July? 


Juillet? 


14,385 
14,160 


48 , 484 
2,150 
22,976 


14,746 
17,712 
10,071 

1,840 
10,873 


15,254 
23,436 


34,982 
45,279 
13,255 


16,444 
57,933 
50,999 


13,638 
4,801 


27,984 

8,822 
13,296 
13,819 
14,933 


8,918 


50,663 
48,379 
43,298 
36 ,096 


26 ,364 
11,612 
20,121 


25,572 
26,758 


30,037 
18,035 


21,912 
10,605 
31,867 


928,977 


Each department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the 


"Total all departments". 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, Par rayon, Canada, 1982 et 1983(1) 


1982 Change - Variation 


AugustP August September October November December August/ 
Jul 
1983 Rayon 
AodtP Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Aodt/ 
juillet 


1983 
thousands of dollars per cent ~ 


milliers de dollars pourcent age 


15,664 16,056 16,052 16,124 16,607 16, 309 + 8.9 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
F formes pour dames et jeunes filles 
13,946 15, 366 13,751 13,959 16,531 14,111 = 4ige) Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
49,173 45,511 45, 353 43,322 44,475 46,435 + 1.4 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,162 2,168 2,799 3,154 3,153 2,661 + 0.6 Fourrures 4 
22,750 24,185 22,348 22,610 23,068 23,259 = wlaG Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chanbres d'enfants 
15,684 16,230 15,796 15,473 16,227 16,721 + 6.4 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
19,581 17,861 18,020 18, 209 teks TE 17,801 + 10.6 Lingerie et vétements de nuit pour dames i 
10,253 9,710 10,096 9,921 10,509 10,161 + 1.8 Sous-vét ements 8 
io? 1,642 1,679 1,583 1,701 As - 4.4 Chape aux 9 
9,188 10,173 10,759 10,474 11,128 10,704 Ibi) Bas pour dames et fillettes 10 
14,041 14,111 14,434 14,700 14,907 14,783 = 8.0 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
23,162 22,482 22,750 21,738 24,598 22,882 sai Fon Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
33,586 34,026 35,024 32,912 355017, 34,576 - 4.0 Vétements pour hommes 13 
43,385 43,527 42,108 39,928 38,775 40,957 ent 2 Articles d'habillement pour hommes 14 
12,805 12,779 11,307 11,513 12135 12,112 eect Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
15,414 14,755 14,816 13,784 16,922 eles] 55) Chaussures pour hommes et garcons 16 
| 395,074 56,996 56, 332 57,463 57,045 57 , 362 = LAGS) Produits alimentaires et connexes 17 
| 52,300 47,292 47, 168 48,609 48,701 49, 362 2.6 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
| canents 
13,416 13,565 13,681 13,657 1,591 13,602 - 1.6 Appareils et fournitures photographiques ie) 
4,695 4,759 4,727 4,623 4,591 4,857 a Tissus & la piéce 20 
peo 99 25,317 25,279 25,598 25,924 26,751 + 1.5 Literie et linge de maison 21 
} 8,365 8,777 8,826 8,576 9,095 8,491 = 272 Menus articles 22 
f 2,635 12,489 12,647 125778 12,014 12,561 =) 5.0 Porcelaine et verrerie 23 
14,400 11,346 ATS Ai7: 11,843 11,501 11,196 + 4.2 Revétements de plancher 24 
15,346 13,892 13,124 13,611 14,402 15,668 + 2.8 Tentures, rideaux et housses 743) 
8,910 8,725 8,681 9,122 9,163 9,294 - 0.1 peaeee? seo vedyass et autres articles 26 
aneublement pour la maison 
- 50,040 36,988 36,888 39, 663 38, 800 40,930 oe NG /2 Meubles 27 
' 45,595 33,432 35,526 37, 364 42,064 38, 009 - 5.8 Gros appareils ménagers 28 
41,657 35,610 38,222 36,677 38,252 38, 184 - 3.8 Télévision, radio et musique oe oe 
35,951 34,623 34,655 38,121 34,963 35,896 - 0.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
' 24,373 25,912 24,870 25,741 25,158 25,164 - 7.6 pees ated peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
11,218 Cova 9,627 9,142 10, 180 12,085 - 3.4 Kae de plomberie, chauffage et cons- 32 
ruction 
20,469 21,288 21,284 21,690 20,174 21, 202 + 1.7 Bijouterie an 
| 26,972 20,770 20,576 20,847 18,941 21,254 + 5.5 Jouets et jeux * as 
| 25,880 27,951 27,915 26,240 25,905 26,233 = 3.3 Articles de sport et valises 
} 
= Papeterie, livres et revues 36 
28,576 26, 301 25,600 25,839 26,065 28,149 4.9 p » 1 v ' 
37 
!17,604 17,223 17,084 16,541 17,430 16,424 - 2.4 gy hea een acnePeot en d' automobile, 
- Repas et casse-crotites 38 
21,503 20, 336 20,707 19,945 21,236 22,091 1.9 p - 
10,906 7,666 7,745 8, 301 8, 564 10, 128 + 2.8 sereeaey ee eS 
29,931 28,849 29,837 30,129 29 , 896 30,492 Eaten Sere Rees 
‘ 41 
07,380 850, 107 850,465 850,418 865,697 876,476 - 2.3 TOTAL, TOUS RAYONS 


L : —_ " t 
7 Raque rayon, incluant ™ otal, tous rayons", a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au Total, tous 


Tayons", 


She 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 


i 


1983 

ee eee ESS SS ee eee 

January F ebruary March April May June July Auqust 
Province 

Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Newfoundland Die 6,167 Sh (1538) 8, 381 10,086 10,965 9, 703 10,917 
2 Prince Edward Island 4,088 3, 308 4,039 UN I/D) 4,841 6,087 6,140 6, 146 
3 Nova Scotia lSialinZ VA SZ 21, 368 20,965 24,109 27,180 25,031 275823 
4 New Brunswick 11,285 Aa Z9 15,670 16,565 {eh BAT) 20, 380 17,746 19 one 
5 Quebec 113,689 105,666 137,239 141,986 159,981 AGDROoo 138,487 152, 27( 
6 Ontario 220, 389 209, 538 Ze aee 276,641 298,118 337,849 302,457 307,52; 
7 Manitoba 30, 338 30,908 43,142 41,974 42,817 46,237 41,664 42,76 
8 Saskatchewan 18,851 so ilew DY 5 Ee 24,875 7 Ques) 26,867 25,850 28,14 
9 Alberta 92, 346 92 ,023 117,900 110,899 117,794 127,481 113,648 says) 
10 British Columbia 109, 447 110, 510 7 502 126,114 136,788 148,635 130, 347 135,89 
| 
11. Yukon and Northwest 1,868 1,866 2,645 2,293 DRS Dig liZe 2,720 2,65 
Territories 

12 CANADA 623,426 604, 104 787,578 775,268 840, 268 920, 164 813,792 850,94. 
EE SS 
TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
eS Sa Se 
1983 | 
pale RE ee ee eee 
| 
January February March April May June July August. 

Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt | 


i 


No. 2. 
4 
tk ousa ds ie) dollars =. illiers de dollars 


1 Calgary 35,506 35, 568 45,673 42,727 45,841 48,022 42,971 44,0 
2 Edmonton G2 523 41,986 53,130 49,747 53,833 57,902 S19 53,64 
3 Halifax-Dartmouth 8,865 8, 301 12,425 12,190 12,990 14,192 Ap asA2 15,2. 
4 Hamilton 16,494 15,417 20,012 20,178 21,246 2aRTLE 21,954 21,8. 
5 Montreal 69,878 64,081 81,508 85,084 93,559 97,104 78, 786 90,6 
6 Ottawa-Hull Agee h 24,135 34,541 32,815 Bee 40,591 bey Pe 37,° 

7 Quebec City 15,486 13,658 19,417 20,538 23,196 23,301 19,919 20,¢ 

8 Toronto 91,876 86,317 110,184 112,661 115,270 13 igho2 118, 249 120, 
9 Vancouver 66,859 67,579 82,773 74,498 80,530 88,441 75,390 78) 
10 Winnipeg 27,586 28,058 39, 236 38,113 38,730 41,639 37,562 38, 


ans 


[ABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1982 et 1983 


= ee 
ee 


Change - Variation 


\ugust September October November December August / August 

July 1983/1982 : 

1983 Province 
oat Septembre Octobre Novembre Décembre Aoat/ Aodt 

juillet 1983/1982 

1983 

N ie) 
housands of dollars - milliers de dollars 
10,021 Poe) OE! 11,067 (sis (Desws + 12.5 + 8.9 Terre-Neuve 1 
5,098 9,230 5,087 6,019 D7 + 0.1 + 20.6 Tle-du-P rince-fdouard 2 
21,808 22,345 23,885 B25 19 51,652 2 ile + 27.6 Nouvelle-Ecosse 3 
16,964 17,601 mS 27 Wa) {S}s)2 36,671 + 10.0 + 15.0 Nouveau-Brunswick 4 
42,459 148,921 154,748 178,929 280, 436 + 10.0 + 6.9 Québec 5 
72,438 305,940 302,675 387,576 598,421 fe (i, + 12.9 Ontario 6 
| 
10,344 46,588 44,257 57,953 80,873 26 + £628 Manitoba 7 
| 
$2,792 25,635 25,662 34,468 47,067 + 8.9 +255 Saskatchewan 8 
(4,077 WZ She /4 V2, 205 1B), 152 WA Nfe} 5 1/555; eZ + 2.8 Alberta 9 
(6,885 150,477 142,202 ios 44 260,278 + 4,3 eT Colombie-Britannique 10 
2,841 2,958 Dey ay 4,990 AAV. = 1675.4 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 

5,727 861,179 859,187 1,073,558 1,608,478 + 4.6 + DEY CANADA 12 


cc 


} 


iSLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


132 Change - Variation 
| °° Sait ee 
‘ust September October November December August / August 
| July 1983/1982 Certaines zones 
| 1983 métropolitaines 
Ait Septembre Octobre Novembre Décembre Aodt/ Aoat 
juillet 1983/1982 

1983 
| NG) 
tusands of dollars - milliers de dollars 
1,635 49,280 49,690 61,436 84,142 se aye) te Wee Calgary 1 
+992 57,361 Sih ae) 70,906 O75 287, mre INE) te eZ Edmonton 2 
‘970 12,820 13,419 17,887 27,088 + 14.2 + 38.6 Halifax—Dartmouth 3 
|, 183 22, 582 22,156 28,415 46,239 2h.095 + 13.8 Hamilton 4 
(,891 91,718 93,741 108, 605 171,021 #2 15.0 + 8.0 Montréal 5 
+122 37,009 37,657 44,801 66,060 + 4.6 + 16.3 Ottawa-Hull 6 
1,805 20,783 21,461 25,300 36,127 + 3.9 + 4.5 Ville de Québec 7 
C575 126,985 121,498 156,241 242,771 + 1.5 + 11.6 Toronto 8 
7222 91,441 85,071 105,425 156,081 + 4.0 +e 5.5 Vancouver ? 
3 432 42,384 40,028 52,572 72,593 + 2.6 + 5.8 Winnipeg 10 


Sy ieee 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 


1983 


a a a a er ee 
January February March April May June July August 


Province 


Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Newfoundland x x x x x x x ) 
2 Prince Edward Island ™ x x x x x x 
3 Nova Scotia 5,561 5,025 6,674 6,827 7,465 TSA 7,803 Oe il Th 
4 New Brunswick x x 6 x x x x 
5 Quebec 63,028 Don 78,757 80, 468 SO IDZ Shs Wale 74,622 84,36 
6 Ontario 139, 304 eS Orla 168,840 Walz) 177,566 203,562 185,934 184,00 
7 Manitoba ZA SAT) 21,103 30,050 27,495 26,790 ZI. 26,589 26,84 
8 Saskatchewan x x x x x x x 
9 Alberta 74,681 VAgPEL 92,836 84,401 87,977 975991 85,779 87,05 
10 British Columbia 91,080 SR 2Z 112, 768 100, 349 108, 532 119,978 102,698 1O7RS5 
11. Yukon and Northwest x x x x x x x 
Territories 
12 CANADA 416,073 400 , 107 517,527 496,451 524,432 578, 356 510,527 528, 9 
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TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


1983 


January February March April May June July Augus 

Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 29,040 28,473 36,678 33,109 35,260 37, 388 32,756 34,0 
2 Edmonton 35,144 BZD 42,699 38,811 40, 806 45,023 40,229 40,2, 
3 Halifax-Dartmouth Dp loae 4,637 7,050 6,827 6,995 Wo Bate Ten By 
4 Hamilton 12,516 11,640 15,106 15,457 16,073 18,812 17,037 16,44 
5 Montreal 42, 362 41,194 DZ Oil 54,533 Be) 0S 9) 5 hs, 47,485 57,1) 
6 Ottawa-Hull 18,458 15,667 23,189 21,054 24,192 25,994 23,823 22, | 
7 Quebec City x x x x x x x 
8 Toronto 69,002 64,180 81,651 83,485 82,502 94,657 86, 545 87, | 
9 Vancouver 59,276 60,052 73,075 64,338 69,450 77,713 64,955 67, | 
10 Winnipeg x x x x x x x | 
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TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 


ee 
a la ee 


Change - Variation 


August September October November December August / August 
July 1983/1982 " 
1983 Province 
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Aott/ Aott 
juillet 1983/1982 
1983 
| NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x, x Terre-Neuve 1 
x x x Xx x x x Tle-du-Prince-fdouard 2 
x x x x x + 16.8 x Nouvelle-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
76, 393 88,670 90,851 106,753 156, 587 = a 1 Se | + 10.4 Québec 5 
159,603 196, 786 189,082 245,792 BD. ZS - 1.0 + 15.3 Ontario 6 
| 25.,890 33,309 29,310 39,694 52,740 Fe Miley 7) mee / Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
_ 86,868 100,475 99,298 124,170 168,176 241 + 0.8 Alberta 3 
101,750 125,810 D1 143,087 207,619 + 4.6 + 5.5 Colombie-Britannique 10 
x x * x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-OQuest 
480,433 583, 300 562,793 708 , 645 1,009, 764 + 3.6 + 10.1 CANADA 1Z 


“ABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


a ee Caen cain 


982 Change - Variation 
—  eees 
‘ugust September October November December August / August 
July 1983/1982 Certaines zones 
1983 métropolitaines 
oat Septembre Octobre Novembre Décembre Aodt/ Aoat 
juillet 1983/1982 
1983 
| NO 
yousands of dollars - milliers de dollars 
3,935 39,815 39,628 49,768 66,511 + 4.0 + 0.3 Calgary 1 
1,355 46,854 45,456 56,902 76,959 + 0.4 = eZ. Edmonton 2 
| x x x x x + 18.5 x Halifax-Dartmouth 3 
5,980 17,581 16,816 21,663 33,694 22 ae Uso Hamilton 4 
| 
605 60, 960 61,287 73,100 108,220 + 21.8 + 12.1 Montréal 5 
729 24,714 fd /S) 295970 40,989 - 4.0 + 16.0 Ot tawa-Hull 6 
x x x x x x x Ville de Québec 7 
,270 98,071 90,285 118,572 175,136 ce We2 se ces Toronto 8 
649 81,673 74,675 92,093 134,584 + 4.5 + 5.0 Vancouver 9 
x ¥ % x x x x Winnipeg 10 
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TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 


nn amen oan 


1983 

on ee ee ee 

January February March April May June July August 
Province 

Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Newfoundland x x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x x 
3 Nova Scotia RA Ch Svz7/ 14,694 14,138 16,644 19,260 17, 228 185 715 
4 New Brunswick x x x x x x x x 
5 Quebec 50,662 45,734 58,802 61,518 70,049 74,248 63,866 67,903 
6 Ontario 81,085 Wa 104,349 105,406 NIZOR>D>2 134,287 116,523 123,519 
7 Manitoba 9,411 9,805 57,092 14,479 16,027 17,045 NED a ley 1l7/ 
8 Saskatchewan x x x x x x x x 
9 Alberta 17,665 19,101 25,064 26,498 29,817 30,151 27, 868 29/715 
10 British Columbia 18, 567 18,918 24,904 25,765 28,256 28,657 27,649 28, 50€ 
11. Yukon and Northwest x x x x x x x 
Territories 
12 CANADA 207 , 353 203,997 270,051 278,817 315,835 341,809 303,265 321,97! 
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TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


See Te tt—te 


1983 
—— 
January February March April May June July August. 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aott | 
No. | 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 6,466 7,095 BR 9,617 10,581 10,633 10,216 9,95" 
2 Edmonton 7,179 7,691 10,431 10,936 13,027 12,879 11,683 13,254 
3 Halifax-Dartmouth 3,613 3,664 5,375 5,364 5,995 6,854 6,080 6,6 
4 Hamilton 3,978 3,778 4,906 4,721 Delis 4,912 ANCA) 5,1) 
5 Montreal 727) 2) (Ne) 22,887 28,691 30,551 34, 386 B57), Yor 31, 301 32,71, 
6 Ottawa-Hull eile 8,467 iMeeb2 11,762 13,338 14,596 11,905 14,4) 
7 Quebec City x x x x x x x 
8 Toronto 22,873 22,137 2OR555 29,176 32,768 37,095 31,705 52,4 
9 Vancouver 7e503 7,527 9,698 10,160 11,080 10,728 10,435 10,4 
10 Winnipeg x x x x x x x 
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TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 


a 7 aac ints a 
1982 


Change - Variation 


August September October November December August/ August 
Province 
July 1983/1982 
1983 
Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Aoatt/ Aoat 
juillet 1983/1982 
1983 
r NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x | x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x Tle-du-Prince-fdouard 2 
x x x x x + 8.6 x Nouvelle-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
| 66,067 60,251 63,898 IZ 123,849 + 6.3 me eis) Québec 5 
112,836 109,154 TASS 93. 141,783 243,188 + 6.0 + 9.5 Ontario 6 
! 
i 
14,454 13,280 14,947 18,260 28,133 + 4,2 + 10.1 Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
Way 209 25,107 Jaf S/T] OD 962. 50, 563 + 6.7 + 9,3 Alberta o 
| 23), 155 24,666 26,289 32,654 52,659 + 3.1 + 13.4 Colombie-Britannique 10 
x x x x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-OQuest 
195,295 277,880 296, 393 364,914 598,714 + 6.2 + 9.0 CANADA 12 
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“ABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


OOOO OEE 


982 Change - Variation 
ugust September October November December August/ August 
July 1983/1982 Certaines zones 
1983 métropolitaines 
oat Septembre Octobre Novembre Décembre Aodt/ Aoat 
juillet 1983/1982 
1983 
\ NO 
lousands of dollars - milliers de dollars 
?,700 9,465 10,062 11,668 17,631 a Aayd i All) Calgary 1 
| 637 10,507 11,674 14,003 20, 328 + 13.4 fe NEiav) Edmonton 2 
x x x x x + 9,1 x Halifax-Dartmouth 3 
', 204 5,001 BSH 6,752 12,545 + 5.3 = 55 Hamilton 4 
| 286 30,758 32,454 35,505 62, 800 + 4.8 Ee raG Montréal 5 
',393 WES VAES) 12,282 14,831 25,070 + 21.6 + 16.9 Ot tawa-Hul 1 6 
x x x x x x x Ville de Québec Z 
‘,305 28,914 sk bay fe 37,669 67,635 + 2.3 + 10.7 Toronto 8 
973 9,768 10,395 155552 21,496 Ore +a eT Vancouver 9 
x x x x x x x Winnipeg 10 
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TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 


Oe ae 


1983 
oe SS eS SSS aaa 
REOvance January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


No. 
number - nombre "7 


1 Newfoundland 14 14 14 14 14 14 14 
2 Prince Edward Island 7 7 7 7 7 7 7/ 
3 Nova Scotia 52 32 31 31 32 32 32 
4 New Brunswick 25 24 25 2 25 25 2S; 
5 Quebec 164 161 161 161 161 161 161 
6 Ontario 301 299 300 300 300 300 300 
7 Manitoba 38 38 38 38 38 38 38 
8 Saskatchewan 7&2) 29 30 30 30 30 30 
9 Alberta 84 84 83 83 84 84 84 
10 British Columbia 102 101 101 101 101 101 101 
11. Yukon and Northwest v/ 6 6 6 6 6 6 
Territories : 
12 CANADA 803 795 796 796 798 798 798 
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TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


1983 | 

a eS SS ae ea | 

Selected metropolitan 
areas January February March April May June July | 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juill , 


No. 


number - nombre 


1 Calgary 27 27 27 ah 27 ) 27 | 
2 Edmonton 32 32 31 31 32 32 by F 
3 Halifax-Dartmouth 13 13 13 3 13 13 13 
4 Hamilton 24 23 23 23 23 2S) 23 
5 Montreal 80 79 79 72 79 72 a 
6 Ottawa-Hull 32 31 32 BZ 32 32 32 
7 Quebec City 19 19 19 19 19 19 19 
8 Toronto 88 88 88 88 88 88 88 
9 Vancouver 42 41 41 41 41 41 aie 


10 Winnipeg 30 30 30 30 30 30 30 
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TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1982 et 1993 


1982 
August August September October November December Rrevines 
‘Aodt Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
a en 
14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
7 d, 7 7 7 7 Tle-du-Prince-Edouard 2 
32 Bi 32 32 32 32 Nouvelle-Ecosse 3 
26 25 25 25 125} 25 Nouveau-Brunswick 4 
163 162 162 163 164 164 Québec 5 
301 299 299 300 301 301 Ontario 6 
' 38 38 38 38 38 38 Manitoba i 
(34 28 28 29 29 29) Saskatchewan 8 
85 83 83 84 84 84 Alberta 9 
01 101 101 101 102 102 Colombie-Britannique 10 
6 7 7 7 7 7 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
04 795 796 800 803 803 CANADA 12 


I 


ABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


1982 
a Certaines zones 
Igust August September October November December métropolitaines 
‘at Aodat Septembre Octobre Novembre Décembre ‘a 
eee 
27 27 27 27 Di Calgary 1 
Bz. 32 32 32 32 Edmonton 2 
1 2 1S, Ss 13 13 Halifax-Dartmouth 3 
24 24 24 24 24 Hamilton 4 
é 79 79 80 80 80 Montréal 5 
5 32 32 32 32 32 Ott awa-Hull 6 
1 17 18 18 19 19 Ville de Québec 7 
8 87 87 88 88 88 Toronto 8 
4 41 41 41 42 42 Vancouver y 
3 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 


1983 
Soe i SSS SSS ee eee 
Sete January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No. 
number - nombre 
1 Newfoundland 8 8 8 8 8 8 8 
2 Prince Edward Island 3 z) 3 3 3 3 6) 
3 Nova Scotia 6 6 5 5} 6 6 6 
4 New Brunswick 5 4 4 4 4 4 4 
5 Quebec 58 By) 54 54 54 54 54 
6 Ontario 113 111 itz 112 az: TAZ. 112 
7 Manitoba 18 18 18 18 18 18 18 
8 Saskatchewan 1\5) 15 15 15 (5) 15 1S 
9 Alberta 51 51 50 50 50 50 50 
10 British Columbia 60 60 60 60 60 60 60 
11. Yukon and Northwest 6 5) 5 5 5 5 5 
Territories 
12 CANADA 343 336 334 334 335 335 335 
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TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
ee es 
1983 
Dene eee 
Selected metropolitan 
areas January February March April May June July » 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juill’ 


No. 


number - nombre 


1 Calgary 15 5 5 1S 45 VS i 
2 Edmonton ag 19 18 18 18 18 18 | 
3  Halifax-Dartmouth 5 5 5 5 5 5 5 
4 Hamilton aS) 14 14 14 14 14 14 
5 Montreal 31 30 29 29 29 29 29 
6 Ottawa-Hull 13 12 13 13 13 13 13 
7 Quebec City 7 7 | 7 7 7 7 
8 Toronto 40 40 40 40 40 40 40 
9 Vancouver 26 26 26 26 26 26 26 


10 Winnipeg 13 13 13 13 13 13 13 


| 


TABLEAU 11. 

1982 
August August 
Aoat Aoat 


number - nombre 


8 8 
3 3 
6 5 
4 5 
56 57 
112 2 
| 18 18 
16 15 
50 51 
| 
60 60 
aS 6 
38 340 


September 


Septembre 


342 


October 


Octobre 


543 


=e = 


November 


Novembre 


343 


December 


Décembre 


543 


Province 

NO 
Terre-Neuve 1 
fle-du-Prince-Edouard 2 
Nouvelle-Fcosse 3 
Nouveau-Brunswick 4 
Québec 5 
Ontario 6 
Manitoba 7 
Saskatchewan 8 
Alberta s) 
Colombie-Britannique 10 


Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 


CANADA 12 


ABLEAU 12. Nombre de points de wente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


] 
) 


1982 

|__| nanndnnnnin=— 
igust August September October November December 
oat Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 


Certaines zones 
métropolitaines 


| NO 
Imber - nombre 


15 


19 


4 


15 


31 


13 


6 


40 


26 


13 


15 


19 


5 


le 


31 


18) 


7 


40 


13 


15 


19 


5 


ile 


31 


13 


dS 


te 


Bi 


1B) 


15 


15 


31 


uy 


Calgary 1 
Edmonton Z 
Halifax-Dartmouth 3 
Hamilton 4 
Montréal 5 
Ottawa-Hull 6 
Ville de Québec 7 
Toronto 8 
Vancouver 7 
Winnipeg 10 
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 


as ea 


8p 
Sn a ma nee 
RROvasice January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
number - nombre 
1 Newfoundland 6 6 6 6 6 6 6 
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 4 
3 Nova Scotia 26 26 26 26 26 26 26 
4 New Brunswick 20 20 21 21 21 21 21 
5 Quebec 106 106 107 107 107 107 107 
6 Ontario 188 188 188 188 188 188 188 
7 Manitoba 20 20 20 20 20 20 20 
8 Saskatchewan 14 14 15 lS ip 15 iD 
9 Alberta 5D 5) by) 33 34 34 34 
10 British Columbia 42 41 41 4) 41 41 41 
11. Yukon and Northwest 1 1 1 1 1 1 1 
Territories 
12 CANADA 460 459 462 462 463 463 463 
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TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


1983 | 

Selected metropolitan een 

areas January February March April May June July | 

Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juille 

“O number - nombre 

1 Calgary 12 12 e 12 12 12 i 

2 Edmonton 13 13 13 13 14 14 14 | 
3 Halifax-Dartmouth 8 8 8 8 8 8 8 
4 Hamilton ) 9) 9 9 g) y) 9 

5 Montreal 49 49 50 50 50 50 50 
6 Ottawa-Hull 19 19 19 19 19 19 19 
7 Quebec City 12 12 12 12 12 12 12 
8 Toronto 48 48 48 48 48 48 48 
9 Vancouver 16 15 1S i 15 15 15 
10 Winnipeg 17 AV V7) 17 17 17 7) 
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TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 


1982 

i eee ee | 
\ugust August September October November December Province 
\odt Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
wumber - nombre v 
6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 fle-du-Prince-fdouard 2 
26 26 26 26 26 26 Nouvelle-Ecosse 5 
22 20 20 20 20 20 Nouveau-Brunswick 4 
07 105 104 105 106 106 Québec 5 
39 187 187 187 188 188 Ontario 6 
| 

. 20 20 20 20 20 Manitoba 7 
15 1B) 13 14 14 14 Saskatchewan 8 
35 32 32 33 oS 33 Alberta 9 
M 41 41 41 42 42 Colombie-Britannique 10 
1 1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Ouest 
6 455 454 457 460 460 CANADA 12 
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BLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


ee aera Sac ee sl rec ~ entices bap Inismatues siriowsrs tot 2F 


1982 
inn gt Certaines zones 

‘just August September October November December métropolitaines 

lit Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre - 
ae ee eee 
} 12 12 12 AZ 12 Calgary 1 
13 13 13 13 1163 Edmonton 2 
{ 8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 3 
‘ 9 9 9 9 9 Hamilton 4 
: 48 48 49 49 49 Montréal 5 
X 19 19 19 19 19 Ottawa-Hull 6 
z 11 11 11 12 12 Ville de Québec Ih 
te 47 47 48 48 48 Toronto 8 
5 15 15 15 16 16 Vancouver 9 
7 17 17 17 ‘ly 17 Winnipeg 10 
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TABLE 15. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1982 and 1983 
January -August 


TABLEAU 15. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 
Janvier-aoit 


oo ee 


Sales - Ventes Change 
Department 1983/1982 
Rayon Variation 
1982F 1983 1983/1982 
No. 
thousands of dollars per cen 
milliers de dollars pour centa 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 119,071 115, 361 = Bat 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 85,847 88 , 307 + 2.9 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles SAD TAG) 354,482 + 10.5 
4 Furs - Fourrures 1892: 14,417 = Oe 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 161,750 162,290 + 0.3 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes Tita, O21 {W265 US372 - 2.0 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 106, 264 113,960 + 72 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 70,051 75,541 + 7.8 
9 Millinery - Chapeaux 8,172 8, 893 + 8.8 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 65,794 WO BAS + 6.9 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 82,806 88, 288 + 6.6 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 155,646 160, 726 + 3.3 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes TPL THe 223,011 - ee 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 236, 166 265,414 + 12.4 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour gargons 80, 736 87,995 + 9.0 
16 Men's and boys! footwear - Chaussures pour hommes et garcons 100, 742 107,882 + 7.1 
17. Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 429 , 803 432,644 + Ose 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 308,147 341,080 +) 10570? 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- | 
graphiques 89,595 SO G27 + eT 
20 Piece goods - Tissus & la piéce 34,017 32,845 - 3.4 
21. Linens and domestics - Literie et linge de maison 174,886 OT ual + 14.3 | 
| 
22 Smallwares and notions - Menus articles 58,042 59, 200 + 22054 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 73590 78,635 + 6.4 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 87, 280 NS) SE + Soom 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 106,190 112, 384 + 3928 | 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, | 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 54,543 56,606 + 3.8 
27 Furniture - Meubles 300,215 348,109 + 16.0 | 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers Zon OZ SZ OO + 22.2 | 
| 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 221,851 267,666 + 20m || 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 227,654 244,565 + 7.4 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 204, 261 195,095 - 4 & 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, i 
chauffage et construction Ue 87,136 + 1599 i 
33 Jewellery - Bijouterie 121,203 117,646 - ei 
34 Toys and games - Jouets et jeux 88,231 107,901 + Loan al 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 211,871 194, 082 - 8.4 | 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 161,999 {hein 23557) + 15.6 { 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 132, 409 128,460 ~ 3.0 | 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crodtes 154,551 (OT SaZ + ‘ie? 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparat ion 56,046 73,861 + Sipe 
40 All other departments - Tous autres rayons 213,836 230,170 + ee 
41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 5,805,670 6,215,541 + 7.1 
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 
January-August 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1982 et 1983 
Janvier-aoét 


rr OS 


Sales - Ventes Change 
1983/1982 
Province = ee ee 
1982r Variation 
ee 1983/1982 
i thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
Newfoundland - Terre-Neuve 67,568 719325 8 536 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 34,576 39,224 + 13.4 
Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 145,376 176,182 + 21.2 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 1195-136 WARIS + 10.1 
Québec 1,033,450 1,194,997 + 719 
Ontario 2,038,139 2,225,708 + 7932 
Manitoba 305,090 319,841 + 4,8 
Saskatchewan 165, 560 192,916 A635 
Alberta 874,648 889,374 + Tis 
British Columbia - Colombie-Britannique 1,000,857 1,035,410 #5.) 35 
‘Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest Ligeti 19,455 =! 855 
CANADA 5,805,670 6,215,541 + 7.1 


TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
| January-August 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 
| 1982 et 1983 
Janvier-aoit 


|: eels 


Sales - Ventes Change 
elected metropolitan areas 1983/1982 
eftaines zones métropolitaines r Variation 
Be ee 1983/1982 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
algary >t, Bo2 340, 351 — Se 
dmonton 9B 92] 404,479 + 2.7 
alifax-Dartmouth 75,241 IT, AF9 #12956 
amilton Ley 2A Wire! 160,861 + 5.7 
ontréal 619,533 660,637 +> (636 
ttawa-Hull yas i be 270,274 4215-55 
uebec City - Ville de Québec 1397060 156,214 mn2 Zs 
dronto 826, 641 886, 343 +» AZ 
ancouver 602,217 614,477 + 2.0 
innipeg 276,443 289,471 + 4,7 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1985 
January—August 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 
Janvier-aoit 


Se ee EES ee eee 


Sales - Ventes Change 
1983/1982 
Province 
Variation 
r 
ee 1983 1983/1982 
a ee Cer 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse x 56, 386 x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x me 
Québec 574,347 622,201 re 18365 
Ontario 1,230,434 1,360, 560 + 10.56 
Manitoba 199,491 208 , 791 + 4,7 
Saskatchewan x x x 
Alberta 683,728 683,480 mc 
British Columbia - Colombie-Britannique 815,297 834, 388 +0) 1256 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest x x x 
CANADA 3,725,447 3,972,436 + 6.6 | 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 : 
January—August 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli- 
taines, 1982 et 1983 | 
Janvier-aoit 


ne 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1983/1982 © 
Certaines zones métropolitaines r Variation 
1982 1983 1983/1982 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentagi 
Calgary 275,542 266,754 - 3a 
Edmonton 318,178 317,401 - 0.2 
Halifax-Dartmouth Xx DD 022 x i 
Hamilton 114,438 (SRO + fai 
Montréal DIV 271 ae RaHS ss) + 6.0 
Ottawa-Hull 1a 057 WW5,207 + 14.5 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto 605, 645 649 ,626 + 7.3 
Vancouver 521,698 536,768 + lea 
Winnipeg Xx x Xx 
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TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 
January—August 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 
Janvier-aoit 


a es ed Nie Snowe 


Sales - Ventes Change 
: 1983/1982 
Province 
19820 Variation 
ae 1983/1982 
eerie thousands of cellars eee 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-F douard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse x a9 795 x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 459,102 AOD 782 + 7.3 
Ontario 807,705 865,148 + 7.1 
Manitoba 1055698 Oa ry 
' Saskatchewan x x x 
Alberta 1905922 205,894 + 7.8 
_ British Columbia - Colombie-Britannique 1875599 201,022 OVA. 2 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-OQuest x x x 
CANADA 2,080,223 2,243,105 + 7.8 
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' TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
| January-August 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 
1982 et 1983 
Janvier-aoit 


Aa. 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1983/1982 
_Certaines zones métropolitaines r Variation 
: ee 47k? 1983/1982 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary 76,490 73,596 & 3.8 
_ Edmonton YAU Es) 87,076 + 15.0 
_Halifax-Dartmouth x 43,580 x 
~ Hamilton 37,740 37,561 - 0.5 
Montréal 228,241 245,879 + 37 
-Ottawa-Hull 85,076 95,016 “ashi ov. 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto 220,998 256,117 + 7,1 
Vancouver 74,558 77,708 + 4,2 
Winnipeg x x x 
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TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1981-1983 


Se SS Ee eee en ene a 


Period 


Période 


1981: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1982: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1983: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 


Department stores 


Grands magasins 


eee 


Major Junior 
Total 
Traditionnels Populaires 
creer 
ites Sie parce Distri- See Distr 
Ventes eee Ventes Suse Ventes bute 
eS ae 
‘000 % ‘O00 % ‘OOO % 
643,821 100.0 442,269 68.7 ZUteoe Dia 
568,767 100.0 381, 684 67.1 187,082 SY2 8) 
688,718 100.0 471,588 68.5 210,150 5195 
(EBs ee 100.0 521,698 65./ ZIVG8ST 54eo 
822,881 100.0 552,620 64.8 290 ,061 35. 2 
855,224 100.0 548 , 803 65.7 ZB7151 5455 
CURES: 100.0 485,895 64.1 271,848 335), 8) 
786,492 100.0 A99e 216 635 287 9216 Bio 5, 
848 , 390 100.0 575,366 67.8 273,024 Se? 
892,549 100.0 51 26 66.3 300,954 BB 7/ 
1,036,498 100.0 686 ,067 66.2 350,430 33.0mmne 
1,942,005 100.0 972,086 63.0 570,598 5/0 
10,218,075 100.0 6, 709,088 S57 3, 2085782 34.30 
| 
600,051 100.0 404 , 403 67.4 195,648 32.6m 
578,049 100.0 386, 536 66.9 T9A3519 Bion 
694,137 100.0 466,897 67.3 227,240 32. 7a 
TO86 971 100.0 503,423 656 2855947 36.2 : 
815.955 100.0 507,484 62.3 306,449 BW he, U/ 
790, 853 100.0 498, 681 (301 222 Whe 56 
763,949 100.0 OTT 220 62ep 286,999 37 
VIDS LE, 100.0 480 , 433 Gila Z9DPZID 38.1 
861,179 100.0 583, 300 Sel 277,880 32.5 
857,187 100.0 DOL, 19 Gone 296,093 34.5 
1,075,008 100.0 708 ,645 66.0 364,914 34.0 
1,608,478 100.0 1,009, 764 62.8 598,714 Sila 
10,208,072 100.0 6,589,949 64.6 3,619,124 See 
| 
623,426 100.0 416,073 66.7 (ACW bie 8) 33 3@ue 
604,104 100.0 400,107 66.2 2055997 55RG 
Von, 210 100.0 DVT GoL? (OS 7 2/0;,,054 Sa 
775,268 100.0 496,451 64.0 27130 36.0 
840,268 100.0 D24,402 62.4 oD. boe Sime 
920,164 100.0 578, 356 G2 341,809 378 
ali arate 72 100.0 Sui ile 747! Pol 303,265 37 
850,941 100.0 20,965 2a BY ew S) 3738 


August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November —- Novembre 
December -— Décembre 
Year - Année 


See ee ee ee 
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TABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, 
Metropolitan Area, 1981-1983 
August 


by Province and Selected 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail par 
province et certaines zones métropolitaines, 1981-1983 i 
Aoat 


Province and Selected Distribution 


Ch 
Metropolitan Areas ange 


1983/1982 
ee eee 


Province et certaines 


zones métropolitaines 19817 19820 1983 eee 
Newfoundland - Terre-Neuve Wee) 6.6 6.4 =~ ee O 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard (LBS ee 14.7 + 10.5 
Nae Scotia - Nouvelle-Fcosse 8.4 8.3 9.0 ili Be & 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 8.4 Be 8.4 + 1.2 
Québec ay) gl: Tate Eee. 
Ontario 10.0 9.4 94 -- 
Manitoba We UZ I 5 as: cater VM 
jaskatchewan 6.7 See, Tee + 11.6 
teeta 13.6 1 Bese? - 4.6 
ritish Columbia - Colombie-Britannique 13.8 13.4 es Sadie? 


ukon and Northwest Territories - Le Yukon 


_et les Territoires du Nord-Quest Ze lof TORZ =e ie 2 
‘ANADA 10.3 Onl 9.6 - 1.0 
ontréal 10.1 9.1 9.5 Him 4 
oronto 1120 10.5 Whee = ASD 
innipeg 19.3 18.3 tee 6.6 
ancouver 16.5 5 caf qe —aiil 9 


| 


TABLE 24. Department Store Monthiy Stocks(1), by Department, Canada, 


Bo he 


1982 and 1983 


1983 
January February March April May June 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
41 Women's and misses' dresses, housedresses, 36,432 39,827 50,212 59,149 53,684 36,711 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 36, 868 41,207 41,457 Bo O95 24,664 23,800 
3 Women's and misses' sportswear 107,426 114,463 149,791 170,227 155,028 121,651 
4 Furs 17,836 1B 27 16,471 11,029 16,953 16,502 
5 Infants! and children's wear and nursery 58,915 64,568 74,045 83,519 79,876 75,769 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 51,298 SANS) 48,282 47,809 44,476 35,746 
7 Lingerie and women's sleepwear 39,897 39 ,099 47,104 yD 49,709 40,490 
8 Intimate apparel 33,424 29,920 32,831 37,468 34,662 31,439 
9 Millinery 2,102 1,866 1,419 Zs Ay ZuZ 1,207 
10 Women's and girls' hosiery 26,254 26,790 Slee 35,437 BD) 292 33,481 
41. Women's and girls' gloves, mitts and 39,618 39,966 46,630 49, 543 44,084 36, 338 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 75,949 81,500 102,693 104,725 104,081 81,416 
13 Men's clothing 111, 702 ‘Sieh? 160,091 148,765 151,819 134,412 
14 Men's furnishings 119,180 123,058 135,003 153,735 149,872 A252 02 
15 Boys! clothing and furnishings 37,083 SSO 42,311 44,467 41,278 37,897 
16 Men's and boys' footwear 62,415 58,203 74,673 135969 83,261 69,612 
17. Food and kindred products SB) tila: 40,249 41,106 44,482 34,242 43,524 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 193,004 149 ,162 169 ,033 191,342 V5 Be 181,084 
19 Photographic equipment and supplies 55,045 49,854 54,360 57,791 61,072 58,920 
20 Piece goods 23,618 23,824 30,107 25,966 34,748 25,447 
21. Linens and domestics 108 , 506 112,560 113,998 125,286 135,602 119,765 
22 Smallwares and notions S$} HENS) 35,053 35,812 41,415 41,569 44,135 
23 China and glassware 84,102 88,609 91,736 84,773 100,191 94,877 
24 Floor coverings 48,316 46,440 50,642 47,834 53,084 52,260 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 61,298 57,776 68, 398 (Bibs 66, 310 64,039 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 43,617 44,175 55,051 49,665 59,162 54,666 
home furnishings 
27. Furniture 181,679 165,287 189,195 198,840 205,478 177,372 
28 Major appliances DL 57,648 63,180 69,351 59,243 47,090 
29 Television, radio and music 134,764 Aa euanic 151,258 159,265 161,893 158,662 
30 Housewares and small electrical appliances 170,418 162,985 159,781 188,257 UTD S527 185,823 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 112,354 108 , 723 142,575 125,815 141,078 141,086 
32 Plumbing, heating and building materials Byam BY NES) 39,448 41,778 39,941 36,465 
33 Jewellery 117,632 110,023 120,944 AD) G/27/72 121,509 113,997 
34 Toys and games 75,546 72,948 82,299 97,260 90,069 yg Ye! 
35 Sporting goods and luggage 107,199 108 ,929 129,534 153,593 157,055 141,320 
36 Stationery, books and magazines 90,122 86,102 87,617 116,391 121,986 125,228 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 52,060 50,341 50,900 53, 909 53,541 48,817 
and supplies 
38 Meals and lunches eS 1,192 1,450 1,450 1,161 1,355 
39 Repairs and services 4,872 4,284 4,865 4,625 4,140 4,530 
40 All other departments 53,646 SoZ 65,753 88,638 72,619 63,374 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,724,419 2,686 , 842 3,052,108 3,261,632 3,235,347 2,981, 566 


July 


Juillet 


42,081 
49,565 


131,195 
16,626 
92,074 


51,879 
42,019 
33,097 

Diu 
34,379 


39,828 
94,407 


146,171 
129,761 
56,656 


75,056 
40,777 
194,026 


62,265 
29,677 


122,715 
45,371 
95,614 
49,702 
62,464 


55,696 


167,625 

47,595 
155,018 
181,255 


134,833 
38,431 
116,291 


101,149 
136,862 


143,469 
50,965 


1,311 
4, 588 
62,179 


3,136,849 


(1) At selling value. 


August 


Aott 


43,457 
57,032 


150,347 
19,377 
87,362 


43,511 
47,418 
33,009 

2,271 
37,846 


43,635 
100,450 


180,451 
148,638 
40,952 


75,370 
38,548 
194,776 


57,702 
32,472 


120,221 
43,584 
102,860 
47,731 
64,198 


60,450 


160,010 
49,861 | 
161,955 
189, 186 


127,013 
38,074 


116,363 | 
414,820 | 
123,873 | 


135,751 
52,143 


4,111, 
4,779 
65,009 | 


3,213,616) 


| 
| 


a 


TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, 


=e 


Canada, 1982 et 1983 


1982 


August 


Aout 


September 


Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


42,355 
56,427 


117,688 
18,258 
70,437 


47,566 
46,257 
29,948 
1,708 
30, 283 


42,880 
101,987 
183, 462 


150,515 
35,990 


138,025 
| 33,434 


| 114,052 
93,490 
| 116,642 


97,897 
. 49,511 


640 
4,710 
59,999 


2,915,304 2,832,683 3,341,605 3,325,596 2,939,884 
7 Valeur de vente. 


43,320 
68,743 


114,010 
17,588 
70,942 


51,960 
46,325 
26,105 

1,918 
26,946 


44,167 
99, 683 


161,644 
159,247 
39,792 


67,074 
52626 
147,765 


50,093 
23,364 


84,968 
35,601 
86,481 
52, 400 
56,532 


48, 692 


170, 228 
56,445 
114,122 
134,500 


121,437 
33,790 


107,112 
109,355 
119, 700 


90,189 
50, 786 


861 
4,794 
61,378 


Change - Variation 


October November December August / August 
July 1983/1982 
1983 Rayon 
Octobre Novembre Décembre Aoit/ Aoat 
juillet 1983/1982 
1983 
No 
per cent 
pourcentage 
54,009 50,828 38,810 + 3,5) + 2.6 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
66,218 D2 222 40,267 +1534 Eran ott Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
133,971 138,538 110,563 + 14.6 + 27.8 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
22,827 20, 360 19,452 + 16.5 + 6.1 Fourrures 4 
83,526 72,897 69,554 = 78 + 24.0 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
50,778 DLiy WAZ, 34,263 - 16.1 a sO) Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
59,780 64,918 42,026 Ge Lan) #25 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
33,155 SYLPMLI/ES 31,988 = “OS + 10.2 Sous-vétements 8 
3,268 3,766 SIDS +) 5405 + 33.0 Chapeaux 9 
31,556 31,492 29,650 + 10.1 + 25.0 Bas pour dames et fillettes 10 
56,141 59,220 41,659 e716 32s Ths) Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
109,058 97,074 91,924 + “Ge = Nal) Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
185,614 TAD SA, 161,113 #22355 re We Vétements pour hommes 13 
193.5533 178,826 119,168 + 14.5 = 162 Articles d'habillement pour hommes 14 
49 443 42,803 33,681 - 27.7 + 13.8 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
Wiis: 159 75,798 70, 433 0.4 Se ry | Chaussures pour hommes et garcons 16 
36,832 44,862 34,859 ee) et Produits alimentaires et connexes 17 
194,071 Z15;, 1162 167,598 + 0.4 te tae Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
67,887 62,550 48,135 a ib oe PES £2 Appareils et fournitures photographiques 19 
29,943 25,946 28,235 Sel +1266 Tissus 4 la piéce 20 
98,419 VIS 712 121,738 =) 220 + 34.7 Literie et linge de maison 21 
37, 288 35, 301 45,003 ee BAC) + 13.3 Menus articles 22 
91,220 101,865 105,581 + 7.6 OZ) Porcelaine et verrerie 23 
54,803 48,227 56,021 - 4.0 = 55 Revétements de plancher 24 
65,384 62,606 67,382 + 238 + 8.9 Tentures, rideaux et housses 25 
59,624 56,218 45,756 + “855 + 17.7 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
189,974 187,000 223,087 - 4.5 = 12.1 Meubles 729 
56,357 58,759 63,148 + 4.8 - 17.0 Gros appareils ménagers 28 
146,700 154,829 152,008 + 4.5 + 30.8 Télévision, radio et musique 29 
147,675 178,026 158.5915) + 4.4 + 40.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
140,109 N27 97 129,807 39558 eck Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
34,995 39,477 49,311 = 059 + 13.9 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
135,171 150,622 115,806 + 0.1 + 2.0 Bijouterie 33 
143,875 117,303 59,061 eS) + 22.8 Jouets et jeux : 34 
158, 309 142,524 121,635 = 9.5 roe Ge Articles de sport et valises 35 
105,329 112,896 83,094 - 5.4 + 38.7 Papeterie, livres et revues 36 
56,012 52,276 62,805 7155) + 5.3 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
817 896 1,008 = 15.43 + 73.6 Repas et casse-crotites 38 
5,080 5,409 4,925 + 4.2 tune) Services et travaux de réparation 39 
t ’ 
75,695 79,189 61,884 +9406 + 8.4 Tous autres rayons 40 
+ 2.4 + 10.2 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1982 and 1983(1) 


1983 
ee SS ene 
January February March April May June July? 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet? 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 41, 188 40,919 48,271 46,779 49,034 42, 302 44,948 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 51,920 50, 338 49,709 45,984 37,226 35,751 39,223 
3 Women's and misses' sportswear 128,912 125,274 146,610 140,711 136, 730 132,611 131,569 
4 Furs 18,224 17,763 19,730 12,448 18 , 893 18,268 18,439 
5 Infants’ and children's wear and nursery 71,097 74,423 85,443 73,710 78,482 82,101 76,321 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 43,119 43,352 51,429 42,964 42,337 40 , 395 42,075 
7 Lingerie and women's sleepwear 49,422 47,001 51,050 47,496 47,003 45,609 45,448 | 
8 Intimate apparel 32,718 31,986 Bo bes) SIs) 74 33,245 5361 TEE: 33,559 
9 Millinery 2,347 2,356 2,146 2,661 1,320 1,794 2,908 
10 Women's and girls' hosiery 29, 350 29,452 32,598 Dili ie 32,421 34,487 33,209 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 47,052 45,003 48,142 45,604 43,320 42,629 42,474 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 92,144 89,992 99, 345 88,254 93,485 83,513 93,242, 
13. Men's clothing 151,274 151,895 171,569 143,937 150,917 156,744 152,754 
14 Men's furnishings 143,514 140,972 145,493 141,656 143,198 140,377 130,815. 
15 Boys' clothing and furnishings 42,754 41,481 47,413 42,901 43,473 43,411 aoe 
| 
16 Men's and boys' footwear 75,578 68,576 Wer BH 66,900 73,061 70,532 72,877. 
17. Food and kindred products ove eee ose ae see ees cod) 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 189,619 174,578 188,758 183,142 169,970 186,419 194,46) 
19 Photographic equipment and supplies 55,614 56,232 64, 286 54,606 Si nule 64,817 62,57! 
20 Piece goods 26,095 24,385 DO lic, 24,410 32,937 Jha 1h 27,951) 
21. Linens and domestics 114,704 116, 166 116,622 113,891 121,330 118,142 125,03: 
22 Smallwares and notions 39, 803 40,576 39,880 38 , 900 37,580 40,594 40,59. | 
23 China and glassware 94,850 96,714 96,453 86,216 95,189 96,680 96,16: 
24 Floor coverings 49,883 48,945 53,504 47,376 49,895 49,138 47,85 | 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 60,893 59,884 70,820 60, 208 63,443 65,733 62,31 
erings | 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 49, 398 49, 264 56,876 49,729 53,616 54, 323 54,24 
home furnishings | 
27. Furniture 190, 432 174,822 ISOs 178,665 188, 322 179,954 170, 70' 
28 Major appliances Bilis WS: 56,664 64, 136 63,740 59,099 51,790 49,52 | 
29 Television, radio and music 143,176 145,912 158, 683 147,416 155,144 158,997 159, BE 
30 Housewares and small electrical appliances 181,014 184,732 166,456 172,893 169,441 184,866 182,15) 
| 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. Ash oT> V2G 757 151,450 118,774 127,355 134,848 127, 5¢| 
32 Plumbing, heating and building materials non cee oes oe pox sale . | 
33 Jewellery 129,398 118,199 125,370 111,683 117,289 120,157 120,9 
34 Toys and games 88,995 89,707 101,179 96,912 100,161 117,408 114, 2) 
35 Sporting goods and luggage 138, 968 132,646 140,783 130,653 134,818 139,685 138,1) 
| 
36 Stationery, books and magazines 100,605 101,051 101,774 Wis 22 114, 364 123,704 128,0. 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 56,573 55,477 57,861 49,971 50,561 52,001 52,1 


and supplies 
38 Meals and lunches 5 ‘ | 


39 Repairs and services 5,405 5, 282 5,942 4,826 4,307 4,673 4,4 
40 All other departments 74,267 67,776 63,474 73,294 63,966 63,764 61,2. 

i 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,040,777 3,006,135 3,253,500 3,006,794 3,064,526 3,144, 395 3,088,! 


T) Each department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the | 
"Total all departments". 
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TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1982 et 1983(1) 


1982 Change - Variation 
AugustP August Sept ember October November December August / 
Jul 
mp Rayon 
AodtP Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Aodt/ 
juillet 


1983 
thousands of dollars per cent _ 


milliers de dollars pourcent age 


49,586 48,491 49,698 45,887 44,435 43,000 + 1053 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
44, 286 42,996 51,326 42,969 43,029 49,588 + 12.9 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
153,588 WI 557. 126,199 119,758 121, 394 135,994 + 16.7 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
oe 25 17,628 15,280 17,583 16,928 18,011 + 4.3 Fourrures ae ; ; 4 
84,702 68,120 75,923 69,912 67,729 76,613 a {Mi foe) Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chanbres d'enfants 
39,736 43,545 52,262 42,814 45,226 46,232 = 2.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
48,960 48,002 49,779 44,138 47,892 52,978 + 7.7 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
33,683 30, 340 31,195 30,745 27,016 31,652 + 0.4 Sous-vétements 8 
2,748 ZO Way 2,330 2,577 252359 a a =) oe! Chape aux 9 
34,247 lg 12S: 29,454 29,075 QIL27 34,191 eo Bind Bas pour dames et fillettes 10 
45,806 45,161 48,821 425,232 45,425 49,461 + 7.8 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
98,625 98,291 108,197 99,109 97,852 99,145 + 5.8 Chaussures pour danes, jeunes filles et 12 
enfants 
156,682 159,716 162,732 145,626 148,826 164,501 + 2.6 Vétements pour hommes 13 
146,010 147,408 159, 732 146,048 147,889 156,835 + 11.6 Articles d'habillement pour hommes 14 
43,217 37,361 40,770 38,205 39,126 41,322 - 04 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
74,278 74,422 74,445 64, 298 71,807 77,083 + ihe? Chaussures pour hommes et garcons 16 
: eee eee eee eee eee eee wee Produits alimentaires et connexes 17 
) 216,010 174, 144 Aaa 257 154,042 164,851 180,981 + 11.1 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
| 58,480 56,700 56,734 51,393 49,077 575) = 6.5 Appareils et fournitures photographiques 19 
| 32,100 28,596 25,822 27,296 25,920 28, 293 + 14.8 Tissus a la piéce 20 
131,894 97, 468 102,905 94,407 103,756 Tig QUT: + 05 Literie et linge de maison 21 
42,792 37,767 39, 180 36,014 37,454 44,053 +) 5.4 Menus articles 22 
" 104,522 92,482 CTT 83,876 89,920 94,736 + 87 Porcelaine et verrerie fa) 
] 46,238 56,263 OISZL9. 52,658 50,595 51,900 - 3.4 Revétements de plancher 24 
67,315 62,068 66, 293 61,412 61,418 63,613 + 8.0 Tentures, rideaux et housses 25: 
58,282 49,514 52,213 49,029 49,831 54,430 + 7.4 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
169,808 191,967 202,524 189, 204 187,444 201,135 - 0.5 Meubles ; 27 
53,356 64,883 67,370 54,945 53,734 56,357 + ST Gros appareils ménagers 28 
f 173,195 131,532 131,297 131,298 131,154 144,869 + Get Télévision, radio et mus ique 29 
' 197,028 139,024 146,847 128,739 153,799 172,142 + 8.2 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
116,912 1295279 137,286 1255977. 118,978 139,860 - 8.4 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
sine 556 S56 eee eee eee eee Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
| truction 
122,474 119,454 123,943 115,049 120,860 126,772 + a2 Bijouterie 33 
I 106,829 87,474 88,439 83,479 85,915 103,238 - 6.5 Jouets et jeux 34 
133,844 123,707 125,853 123,082 126,813 139,118 = 5.1 Articles de sport et valises BS 
128,564 93,379 93,881 85,544 Psi) 101,561 + 0.4 Papeterie, livres et revues 
\ 52,431 49,583 53,058 46, 334 46,212 66,374 + 0.5 Essence, huile, accessoires d' automobile, 7 
réparation et fournitures 
Si Sac aie Repas et casse-croites 38 
4,503 4,297 4,600 3,968 4,800 5,487 lies) rssh Set et travaux de réparation a 
67,810 60,033 64, 393 63,120 67,745 82,731 eaibas pe ira oe 
| 3,239,532 2,927,499 3,083,081 2,804,523 2,915,066 3,156,073 + 4.9 ti N ats - 
" 
haque rayon, incluant “ otal, tous rayons", a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au Total, tas 
Tayons". 
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TABLE 26. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1982 and 1983 


1983 
EES eS  ____ ___ a ee 
Department January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 4.55 4.03 Dotto, Bay) 2.73 1.85 3.09 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 3.44 3.94 2.66 2.51 2.88 3.76 WE 
3 Women's and misses' sportswear BRBZ 3.38 3.23 3.74 2.87 2.16 3.10 
4 Furs Seon 5.04 7.54 12.42 63.97 32.55 15.09 
5  Infants' and children's wear and nursery SIQey) 3.97 3.46 4.14 3.82 3.43 4.62 
equipment 
6 Girls! and teenage girls' wear 3.84 3.63 2.70 3.47 3.10 2.43 4.64 
7 Lingerie and women's sleepwear Doe) 3.51 3.40 3.63 3.05 2.21 2.78 
8 Intimate apparel 4.58 (bg ois) 3.34 3.74 3.42 2et3 3.46 
9 Millinery 1.68 1.84 1.42 1.88 Wes we 1.05 2.06 
10 Women's and girls' hosiery Disi20 3.63 3.12 3.45 3.43 3.58 4.78 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 4.68 4.99 3.91 3.95 3.27 2.76 4.03 
accessories 
12. Women's, misses! and children's footwear Dekh 6.26 4.82 4.56 4.33 3.18 5.98 
13. Men's clothing By ay) 6.87 4.85 4.90 5.24 3.64 6.02 
14 Men's furnishings 5.29 5.46 4.10 4.93 4.23 2.33 3.82 
15. Boys! clothing and furnishings 5.15 6.03 3.87 3.84 Bie, 3.07 5.83 
16 Men's and boys' footwear 7.04 6.44 5.14 5.04 5.41 3.87 Doltil 
17. Food and kindred products 0.80 0.69 0.73 0.79 0.60 0.84 0.82 
18 Toiletries, cosmetics and drugs Sy tl7/ Soh 3.83 4.43 3.88 4.00 4.50 
19 Photographic equipment and supplies 5.94 5.96 50 19. iO 5.43 4.15 4.67 
20 Piece goods 6.83 6.70 6.33 6.30 USS 5.81 8.10 
21 Linens and domestics 3.83 7.01 Dell 5.49 Bathe 3595 4.28 
22  Smallwares and notions 3.96 4.95 4.54 5.68 6.45 6.38 6.42 
23 China and glassware AIST 10.51 8.18 9.51 8.23 9.41 9.13 
24 Floor coverings 5.14 4.91 3.89 4012 4.52 4.15 By )/ 
25 Draperies, curtains and furniture cov- woe 5.61 4.93 4.37 eye) 3.82 3.89 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6.46 8.01 6.55 7.01 8.68 7.74 7133) 
home furnishings 
27. ~=Furnature 4.76 5.46 4.45 5.50 4.48 SAS) 2.86 
28 Major appliances 1.65 2.08 1.74 Zea 45541 0.87 0.81 
29 Television, radio and music 3585 4.69 4.00 5232 5.20 4.93 4r52 
30 Housewares and small electrical appliances 6.69 5.58 5.78 6.22 5.61 Dee 5.58 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.34 6.63 6.74 5.03 4.14 4.32 Boi) 
32 Plumbing, heating and building materials 5.54 4.51 4.59 3.88 3.24 2.28 2.86 
33. Jewellery 12.26 aSe 7.85 7.70 7.07 6.31 7.92, 
34 Toys and games Opes) 7.85 6.12 6.70 6.41 6.08 6aloe ih 
35 Sporting goods and luggage Boe) Teo 6.45 6.28 SYA 4.02 4.63 
36 Stationery, books and magazines 4.68 4.45 Seo Seis 5.42 4.99 6.39 3 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 4.09 4.54 BYE BZ ZABZ 2.40 2.95 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.07 0.07 0.07 0.07 0.06 0.06 0.06 © 
39 Repairs and services 0.63 0.52 0.48 0.49 0.44 0.44 0.51 
40 All other departments 2.61 2.63 2.50 2.78 1.95 GTA 2.10 4 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.25 4.35 3.81 4.16 3.74 3.16 3.68 
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TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-— 


August 


Aoit 


2.95 
3.51 


3.12 
10.81 
Deol 


7.88 


3.27 
1.11 
4.33 
5.87 


1982 


August 


Aodt 


2.88 
3.33 


2.69 
10.47 
2.78 


7.13 


5.14 
1.86 
4.03 
4.43 


September 


Septembre 


2.84 
2.75 
2.45 
1.21 
2.13 


5.72 


4.44 
1.47 
2.66 
4.21 


ventes des grands magasins, par rayon, 


October 


Octobre 


3.34 


6.69 


4.84 
We 39 
3.89 
4.17 


- 29 - 


Canada, 1982 et 1983 


November December patlele 

Novembre Décembre 

2.80 1.67 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

2.08 1.82 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

2.68 1.60 Vétements sport pour dames et jeunes filles 

3.44 3.09 Fourrures 

2.68 1.88 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

2.66 e29. Vétements de fillettes et d'adolescentes 

2.59 0.92 Lingerie et vétements de nuit pour dames 

3.04 ZilZ Sous-vétements 

1.07 0.78 Chapeaux 

2.41 1.63 Bas pour dames et fillettes 

2.64 1.15 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

eal} 2.98 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

ey 2.43 Vétements pour hommes 

3.09 1.08 Articles d'habillement pour hommes 

ZaIZ 1.40 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 

3.69 2.90 Chaussures pour hommes et garcons 

0.66 0.43 Produits alimentaires et connexes 

3.81 1.52 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

4.00 1.48 Appareils et fournitures photographiques 

4.67 6.05 Tissus & la piéce 

4.08 (eel Literie et linge de maison 

Bavi72 Dosw! Menus articles 

6.20 3.02 Porcelaine et verrerie 

3.42 4.81 Revétements de plancher 

3.84 3.67 Tentures, rideaux et housses 

4.42 yore Ut Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

4.62 5.30 Meubles 

the 857] 1.45 Gros appareils ménagers 

B05 1.90 Télévision, radio et musique 

4.14 W593 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 

4.94 3.66 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

3.82 4.04 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Da, 1.76 Bijouterie 

2.64 0.73 Jouets et jeux 

5.14 (yess) Articles de sport et valises 

3.43 Mele Papeterie, livres et revues 

7x53) Ziesldl Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

0.04 0.03 Repas et casse-crodtes 

0.45 Ois7 Services et travaux de réparation 

2.76 1.22 Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


WSw 


OoOwumNAN 


26 


ah 
28 
29 
30 


| 
32 
33 


34 
35 


TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, 


WPw 


owuoOonN oO 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses! coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


by Department, Canada, 1982 and 1983 


1983 


ee 


January 


Janvier 


Rt) 


February 


Février 


0.26 
0.27 


0.30 
0.19 
0.26 


0.30 
0.28 
0.22 
0.51 
0.28 


0.30 
0.38 
0.35 


0.14 
0.31 


0.29 
0.37 
0.28 


0.06 
0.26 


Mai 


0.35 
0.28 


0.33 
0.02 
0.26 


0.31 
0.32 
0.28 
0.59 
0.29 


0.29 


0.23 


0.19 
0.23 
0.27 


0.13 


0.23 
0.61 
0.19 
(olsal7/ 


June 


July 


Juillet 


0.14 


0.34 
1.24 
0.23 
0.18 


TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 


ae: y a 


Canada, 1982 et 1983 


1982 
August August September October November December Rayon 
Aoat Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
0.34 0.32 0.38 0.31 0.35 0.52 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
0.31 0.31 0.28 0.34 0.42 0.48 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 7 
filles 
0.34 0.36 0.49 0.36 0.38 DSS Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
0.10 0.10 0.15 0.20 0227 0.32 ROURTUIGES 4 
0.28 0.33 0.35 0.32 0.35 0.52 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
0.47 0.44 0.57 0.29 0.38 0.62 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.33 0.28 0.36 0.32 0.40 0.86 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.31 0.31 0.38 0.30 Oa2 0.45 Sous-vétements 8 
0.49 0.68 0.87 0.85 1.00 1.24 Chapeaux 9 
0.21 0.27 0.44 0.40 0.41 0.59 Bas pour dames et fillettes 10 
0.26 0.25 0.36 0.31 0.39 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.24 0.21 0.28 0.25 0.30 0.33 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.18 0.17 0.22 0.21 0.28 0.39 Vétements pour hommes 13 
0.24 0.22 0.26 0.22 0.31 0.74 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.39 0.41 0.31 0.26 0.32 0.63 Vétements et articles d'habillement pour 1) 
garcons 
0.19 Os17 -24 0.21 0.27 0.33 Chassures pour hommes et garcons 16 
1.41 1.82 1.61 1.58 1.65 2.04 Produits alimentaires et connexes 17 
0.24 0.25 0.28 0227 0.28 0.58 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.23 0.24 0.24 0.21 0.24 0.59 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.15 0.15 0.21 0.21 0.20 Ont 7. Tissus & la piéce 20 
0.23 0.26 0.33 0.28 0.26 0.37 Literie et linge de maison 21 
0.17 0.18 0.29 0.27 0.30 0.31 Menus articles 22 
0.10 0.10 0.14 0.12 Os tiz 0.34 Porcelaine et verrerie 23 
0.28 0.18 0.21 0.26 Oe27, O22 Revétements de plancher 24 
0.24 Bs2A 0.23 0.24 0.26 0.28 Tentures, rideaux et housses 25 
0.13 0.14 0.17 0.16 0.22 0.41 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.30 0,19 De22 S22 0.21 0.21 Meubles 27 
0.92 0.53 0.66 0.72 0.74 0.71 Gros appareils ménagers 28 
0.24 0.24 0.36 0.29 0.34 0.52 Télévision, radio et musique 29 
0.17 0.22 0.24 0.25 0.26 0.48 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.17 0.17 0.18 B74 0.19 0.28 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.29 0.26 0.28 0.29 0.28 0.28 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
0.14 0.14 0.19 0.15 0.20 0.49 Bijouterie | 33 
0.15 0.14 0.12 0.16 0.34 0.91 Jouets et jeux 34 
0.17 0.19 0.20 0.15 0.18 0.39 Articles de sport et valises 35 
0,22 0.28 0.29 0.23 0.30 0.70 Papeterie, livres et revues 36 
0.32 0.33 0.30 0.37 0.41 0.39 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
: é réparation et fournitures 
Ta 29.56 26565 23.92 27.95 34.05 Repas et casse-crotites } 38 
2.04 1.45 456 1.82 VRID Zao, Services et travaux de réparation 39 
0.43 0.40 0.42 0.40 0.37 0.72 Tous autres rayons 40 
0.27 0.28 0.32 0.51 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 28. Montants 4 recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1981-1983 


Change from Change 
previous 1983/15 
month 
Mone 1981 1982 1983 
Variation Variati 
Mois par rapport 1983/15 
au mois 
précédent 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
January - Janvier 1,554, 350 1,624,889 1,668,020 - 5.0 + Zoi 
February - Février 1,488, 706 Vo Sista Sz ln599 458 - 4.1 + 2.9 
March - Mars 1,476,287 1,537,740 1,566,508 yaa + 1.9 
April - Avril 1,483,717 1,536,243 1,085), 287 + 1.1 + 3.1 
May - Mai 1,493,281 1,527,443 1,601,258 oe lol + 4.8 
June - Juin {py SOil save 1,505, 203 1,585,200 - 1.0 + 5 
July - Juillet hg B25, 3 1,477,266 1, Dob 920.4 - 2.0 + 5.1 
August - Aodt 1,512,048 1,476,402 5B p See 0.1 + 4.4 
September - Septembre Pe DoT Is 1,536,070 
October - Octobre 1,550,904 | bet 29) 
November - Novembre 1,622,633 Ns By USE 
December - Décembre 1,788,145 15D 52 


6. a 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 

(1) Les montants a recevoir des grands magasins et les eréances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 

| 


exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 29. Montants a recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1981-1983 
Change from Chang. 
previous 1983/, 
month 

pot 1981 1982 1983 

Mois Variation Varia’ 
par rapport 1983/. 
au mois 
précédent 


millions of dollars per cent 


{ 


millions de dollars pourcent age / 
{ 
| 
January - Janvier 1,470.0 eBw3or {| sD So'l 5 ed) + 2.! 
February - Février 1,480.0 geet sts) li Ore -- + 10 
March - Mars 1,990 lg etesol3) 1eeea os Ne + 1.1; 
April - Avril 1, 2157.0 5 eXKe16 Np Glho® + 1.3 + 3} 
May - Mai te pe/alp DOO ,6D> 0 So) + 4. 
June - Juin 1,563.0 ip Xo2al0) 1,639.0 #3 67 + 4.) 
July? - Juillet? {51 Dale) 1,560.6 15(8.5)5705) - 0.3 + 4.) 
AugustP - AodtP 1 SEbdll {]oSoho2 1,623.2 = OG + 4.) 
September - Septembre 1280 Xa ar | 
October - Octobre 1,565.0 1,566.3 
November - Novembre 1,270.0 1,563.8 
December - Décembre {| Rave) Neots | 
(7) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exc lusive] 


with them. 
(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaille 


exclusivement avec ces magasins. 
{ 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 


eS re 


TABLE 30. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1983 
Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 


Ventes - Coefficients combinés de corrections des variations saisonniére: 
et des jours commerciaux 


Department 
MCD in July July? AugustP Septembe 
MDC en juillet Juillet™ AodtP Septembr 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5 94.57 94.16 104.14 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 8 43.79 116.59 123.94 
3 Women's and misses' sportswear 4 87.23 97.87 128.28 
4 Furs 12 DilleZ0) 82.90 95.92 
5  Infants' and children's wear and nursery 5 86.76 109.24 109.90 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 4 75.89 143.06 117.01 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 85.42 74.96 95.86 
8 Intimate apparel 4 Balls: Weir 107.31 
9 Millinery g) 57.40 62.47 eB)o”” | 
10 Women's and girls' hosiery 3 66.09 82.34 121525 
141. Women's and girls' gloves, mitts and 4 64.81 HU MD 109.62 | 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 5 74.92 99.36 128.00 
13. Men's clothing 4 69.44 85.35 112.07 
14 Men's furnishings ») 75.04 76.36 98.05 | 
15 Boys' clothing and furnishings 5 eo 147.79 104.98 
16 Men's and boys' footwear 6 79.16 93.46 117.15 | 
17. Food and kindred products 4 85.51 101.86 SOR: | 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 2 84.51 88.36 89.29 
19 Photographic equipment and supplies 4 97.82 101.02 93.57. 
20 Piece goods 6 76.28 96.97 120.74 
21 Linens and domestics 3 102.56 Se) 110.70 
22  Smallwares and notions 4 80.10 89.40 12202 | 
23 (China and glassware 5) USL WU th 97.26 | 
24 Floor coverings > 100.73 94.95 102.51 | 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 107.48 SNe 100.60 | 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 B21 86.12 95.28 | 
home furnishings 
27. ~+=Furniture 4 i572 97.88 103.40. 
28 Major appliances D) 121.44 98.11 111.07. 
29 Television, radio and music 5 82.91 89.69 111.88 
30 Housewares and small electrical appliances x 89.98 89.70 92.07 
{ 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 3 98.47 90.90 93.20 
32 Plumbing, heating and building materials 6 115.54 98.88 100.86 
33 Jewellery 3 V2ED 78.24 99.95) 
34 Toys and games 4 63.92 60.96 60.3€, 
35 Sporting goods and luggage 3 110.39 87.59 85.16 
36 Stationery, books and magazines 5 74.70 109.41 107.2) 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 95.88 95.11 90.2() 
and supplies 
38. Meals and lunches 3 93.59 99.79 97.9! 
39 Repairs and services 6 5 Dy 87.66 96.8" 
40 All other departments 5 92.86 90.74 88.2 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS bs 87.60 93.78 102.5 
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TABLEAU 30. Ventes et stocks des grands Magasins, 
des jours commerciaux, 1983 


a aeeiiess tiv gia, to su vantes oe trouve Abe 


Stocks - Seasonal Factors 


MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et 


Stocks - Coefficients des variations saisonniéres 

Rayon 
OEE 
MCD in July July? AugustP September 


MDC en juillet Juillet? AodtP Septembre 


No 
i eee ent cakes Grp... re ek os ys NO 


s3 93.62 87.64 87.81 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
4 126.37 128.78 357/503 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
3 SNe ie 97.89 91.81 Vétements sport pour dames et jeunes filles 5 
5 907 100.79 W194 Fourrures 4 
4 120.64 103.14 S49) Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
4 125.50 109.50 100.18 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
4 92.46 96.85 Bee Lingerie et vétements de nuit pour dames i 
14 98.62 98.00 83.24 Sous-vétements 8 
6 74.87 82.65 82.97 Chapeaux 9 
4 103.52 110.52 ey lee) Bas pour dames et fillettes 10 
3 Deol 95.26 92.81 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
3 1OMNS25 101.85 91.67 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
4 95.69 Do Ale 99.44 Vétements pour hommes 13 
3 Veale 101.80 101.04 Articles d'habillement pour hommes 14 
4 130.54 94.76 97.28 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
4 OZE99 101.47 89.83 Chaussures pour hommes et garcons 16 
eee An coe Produits alimentaires et connexes 17 
4 esti] 90.17 86.39 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
It 99RD 0 98.67 BIZ Appareils et fournitures photographiques ie 
4 106.15 101.16 88.61 Tissus 4 la piéce 20 
3 98.15 Dilen> 82.50 Literie et linge de maison Za 
} Taied 7 101.85 eee) Menus articles 22 
) 99.43 98.41 93.00 Porcelaine et verrerie 23 
103.87 OD 25) 89.43 Revétements de plancher 24 
) 100.24 Sa 88.01 Tentures, rideaux et housses 25 
102.67 103.72 94.46 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
98.20 94.23 85.04 Meubles 7a 
96.11 Shs) 85.04 Gros appareils ménagers 28 
96597 S35 Ml 86.45 Télévision, radio et musique ZF 
} 99RD 96.02 91.42 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
105.68 108.64 91.20 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
CLes 
eae as Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
96.11 De Uist 86.94 Bi jouterie 33 
| 88.50 107.48 WADG SS: Jouets et jeux 34 
/ 99.04 92eDD 94.07 Articles de sport et valises 35 
112.06 ODDS, 96.51 Papeterie, livres et revues 36 
i 97.74 99.45 95.61 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
\ aa ate Sete Repas et casse-crodtes 38 
AO Biyia 106.14 103.10 Services et travaux de réparation 39 
101.36 95.87 92.64 Tous autres rayons 40 
101.56 99.20 91.95 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John’s, Newfoundland 

Caplan, -C.4-Ltd.jas\59 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 


Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 


Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewa 


Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 


Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 


Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 


février 1983) 
Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 
Simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 
Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 
Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 
Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 
chandising and Services Division in the 
Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. 
Ms Bll 367 poe Farst Issue, 1938. 
(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and_ selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


63-004 Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales, by region. 


63-005 Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
| First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


53-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
APPLOX. 815 ‘pp. First Tssuese? 1932). 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


3-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
GATT) 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


5-210 Retail Chain and Department stores. 
/ A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores including data on 
floor area, inventory and accounts 
receivable. 


CHOTX DE PUBLICATIONS 


Les publications Suivantes se trouvent & la 
Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M. 


Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de ven- 
tes par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


63-004 Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


63-005 Commerce de détail. M. Bil. Environ 65 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 
Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932. (ISSN 0705-5595). 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et £.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et 1'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


63-014 Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
a succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


63-210 Magasins de détail & succursales et les 
grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins 4 succursales et les grands magasins, 
incluant des données sur la _ superficie 
total, des stocks, et comptes &a recevoir. 


Catalogue 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Vending Machine Operators. A. spelley 744 


pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 

Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and location, Canada and 
provinces. 

Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities by 


method of distribution; door-to-door, 
mail order, etc. 


Campus Book Stores, A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 

Retail sales by commodities, employ- 


by regions, prov- 
for academic years. 


ees and payroll, 
inces and Canada, 


Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- 
9325). 


The data covers such topics as gen- 
eral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972979 eo) Ont Bil'eey 695.0 opp... aaGLoBN 
0-660-506-13-0). The publication pro- 
vides revised retail trade estimates 
for the years 1972 to 1979, both un- 
adjusted and seasonally adjusted and 
also sections on definitions, con- 
cepts, classifications, methodology 
and data reliability. 


Operating Results - Retail Trades. 
0. Bil. 29 pp. First Issue, 1974. 


Reports in the Operating Results 
series contain ratios (percentages of 


net sales) for: purchases, invento- 
ries, cost of goods sold, gross 
profit, operating expense items and 


net profit. 
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Catalogue 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Exploitants de distributeurs automat iques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise selon le genre ce 
machine et l'emplacement, Canada et pro- 
vinces. 


La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Ventes de divers produits, par mode de 


distribution: démarchage, poste, etc. 


Librairies de campus. A. Bil. Environ & 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISS! 
0380-6286). 

Ventes au détail par article, ainsi qu 


nombre d'employés et la paye, par région. 
par province et au Canada par année sco: 
laire. 


Manuel statistique pour études de marché 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tel 
que les indicateurs économiques généraux 
les caractéristiques de la population, 1 
revenu et les dépenses des particuliers e 
l'équipement ménager. | 
Commerce de détail statistiques histo 
riques, 1972-1979. H.S. Bil. 695 pages 
(ISBN O0-660-506-13-0). Cette pub licatic 
contient des données brutes et désaisonna 
lisées, révisées de 1972 a 1979, des sec 
tions sur les définitions, les conceptsc 
classement, la méthodologie ainsi que de: 
renseignements sur la fiabilité des dor 
nées. | 


Résultats d'exploitation - Commerce ( 
détaile+:H+sSa/eBils® 229 pages. Premic 
numéro, 1974. 


Les bulletins de la série des Résultats ¢ 
l'exploitation contiennent des ratic 
(pourcentages des ventes nettes) pour li 
achats, les stocks, le cotit des biens vel 
dus, les bénéfices bruts, les dépens: 
d'exploitation et les bénéfices nets. 


Cataloque 


63-603 


63-604 
63-605 
‘ 


63-606 
: 


53-608 


53-609 


‘ 


3-610 


53-607 


b) 


The following reports on Operating Re- 


sults are available. 


Men's Retail Clothing Stores, 1979 


Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 


Independent Retail Hardware Stores, 
1976 


Retail Shoe Stores, 1977 


Retail Drug Stores, 1978 

Retail Florists, 1979 

Independent Retail Jewellery Stores, 
1978 


Retail Hardware Stores, 1980 


3-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


3-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


» - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
.- Occasional 


' In addition to the selected publications 
isted above, Statistics Canada publishes 
' wide range of statistical reports on 
anadi economic and social affairs. A com- 
tehensive catalogue of all current pub lica- 
tons is available free on request from 
vatistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Cataloque 


Les publications Suivantes sur les résultats 
d'exploitation sont maintenant disponibles. 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1979 

63-604 Magasins indépendants de vente au détail 
de vétements pour dames, 1975 

63-605 Magasins indépendants de vente au détail 
de quincaillerie, 1976 

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
1977 

63-607 Pharmacies au détail, 1978 

63-608 Magasins de fleuristes, vente au détail, 
1979 

63-609 Magasins indépendants de vente au détail 
de bijouterie, 1978 

63-610 Magasins de vente au détail de 
quincaillerie, 1980 

63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 

63-612 Magasins de vente au détail de vétements 


pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel 
H.S. - Hors série 


Bil.- Bilingue 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se _ procurer 
gratuitement un catalogue complet des pub lica- 
tions courantes en s'adressant a Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OV4 (Telephone: 
996-9304) or to the Statistics Canada reference centre 
mie 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888 ) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses 
Qutre les publications, des totalisations habituelles et spé. 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi. 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes e 
d'autres documents de référence géographiques sont disponible 
pour certaines sortes de données. L'accés direct a des donnée 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base d 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistiqu 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publice 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étr 
adressées a: 


Section du .commerce de détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 996-9304) 1 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-488 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586) Vancouver (666-3691) 


Halifax (G26=5551)) Winnipeg (949-402 
Montréal (283-5725) Regina (359-540 
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-302 
Toronto (966-6586) Vancouver (666-365 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O0-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 4-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskat chewan 1(112) 800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
Northwestel Inc.) Zenith O-8913 
Northwest Territories 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OV7. 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dé 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisatet 
qui habitent a l'extérieur des zones de communication locz 
des centres régionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-7( 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick | 
et tle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7° 
Québec 1-00-36 
Ontario 1-200 2 
Manitoba 1-800-282-8 
Saskatchewan 1(112)800-667-3 
Alberta 1 -800-222-6) 


112-800-663-1 


| 
| 
| 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 


Yukon et nord de la C.-B. 


(territoire desservi par la 
Zénith O-f 


NorthwesTel Inc.) 

Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
Northwestel Inc.) Zénith 2- 


Comment commander les publications | 
i 


On peut se procurer cette publication et les au 
publications de Statistique Canada auprés des agents autor - 
et des autres librairies locales, par l'entremise des bur 
locaux de Statistique Canada, ou en écrivant a la Section) 
ventes et de la distribution des publications, Statist | 
Canada, Ottawa, K1A OV7. 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


figures not available. 


figures not appropriate or not applica- 
ble. 


Sil Or, 2h, enLs publication less than 
half unit expressed. 


_- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
° revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca- 
nadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Cur- 
rent Economic Analysis Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 028 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Voici la signification des signes convent io 
nels suivants utilisés dans les publications 
Statistique Canada: 


.. nombres indisponibles. 


... n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou, dans la présente publication, inf 
rieur 3 la moitié de l'unité exprimée. 


-~ nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
f nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de 
Loi sur la statistique relatives au secre! 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les tot aux | 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'informat 
socio-économique) fournit au public certaines s' 
tistiques actuelles et historiques sur les Ver 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112); 
sur de nombreuses autres séries, par le biais ¢ 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de suppc 
sous une forme lisible par une machine. Pour it 
de renseignements, s'adresser au personnel | 
CANSIM, Division de l'analyse de conjonctt, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 028 (télépt 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux 
bureaux de Statistique Canada situés 4 travers’ 
Canada. 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 

the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program of 
the Merchandising and Services Division, to 
be utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however, 
this concept is not used in the monthly sur- 
vey of department stores.) Under the "loca- 
tion" concept, department store data con- 
tained in this publication exclude the ac- 
tivities of other kinds of businesses which 
may be operated by the reporting department 
store firms. For example, non-department 
store locations are classified to the kinds 
of business most appropriate to their com- 
modity structure with the catalogue sales 
activity of department store organizations 
classified to the "General Merchandise 
stores" kind of business category. 
_ The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
vart of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
ind is not identified to the public by any 
ame which differs from that of the depart- 
tent store with which it is associated. The 
‘ationale underlying this approach is as 
ollows: for purposes of market research or 
irban planning, a department store (the 
argest type of mass merchandising activity 
n Canada) together with its leased depart- 
ents, if any, is considered to be a total- 
Dygeethat is; Wit competes in the market 
lace as one structure; rather. than as a 
umber of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée & la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du Commerce et des 
services. (Le recensement mesure également les 
activités des "6tablissements", toutefois cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 
l'enquéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas & la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie conmer- 
Ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; a titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga- 
sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ow sont 
€établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
Tayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or ali of =the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear ; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china = and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


viii 


Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga-— 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fie | 
les; vétements de sport pour dames et jeunes a oh 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants;_ 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge-| 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes;| 
gants, moufles et articles de parure pour dames, 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil-, 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles, 
d'habillement pour gargons; chaussures pour hom- 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir au. 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont | 
au moins une doit étre les vétements ou articles. 
d'habillement pour hommes et gargons. Au moins, 
20% des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vétements pour la 
famille. | 


Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui-. 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle @ manger ou chambre @ coucher; gros 
appareils, télévision, radio et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasir 
doit tenir au moins quatre des séries ment ionnées 
ci-dessus, dont au moins une doit étre des, 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle é| 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre & 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales dt 
magasin doivent provenir du groupe des meubles. 
appareils et articles d'ameublement ménager. 
Tous autres articles (divers). Cette cat égorit 
comprend toutes les marchandises que tient Ie 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus > 
telles que: articles de toilette, cosmétiques & 
médicaments; appareils et fournitures photogra. 
phiques; tissus a la piéce; mercerie et menus ar 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises. 
papeterie, livres et revues; et aliments 


least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
Jise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
seturns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
sarned from the sales of goods owned by 
yuthers and proprietors' withdrawals of goods 
at retail) for personal use are included. 
lon-trading revenues, bad debts recovered 
ind direct sales taxes are excluded, 


| Stocks are defined as the selling value 
f inventory on hand at the end of the month 
fas at the end of the fiscal period fal- 


| 
ing nearest the end of the calendar month. 


_ Accounts receivable are defined as cus- 
omers' accounts and notes receivable as at 
he end of the month, as well as all new 
redit granted during the month, less pay- 
ents received. Accounts discounted with 
anks, paper sold to sales finance compa- 
ies, or amounts owing on account of 
redit-card plans, are excluded. Accounts 
2ceivable used as security for bank loans 
re not considered as discounted if. osba ld. 
mete and are therefore included. 


_ Junior Department Stores are defined as 
ttailing entities which sell the same wide 
inge of goods (see department store defini- 
on) that are sold in the more traditional 
jajor) department stores and are popularly 


‘scribed as discount operations. 


'thodology 


| 
k 
: 
\ 
| 


The monthly sales values, published at 
te Canada, provincial and metropolitan area 
lvels, are based on the universe of depart- 
int store organizations. A 100% response 
Ite is aimed for each month with the publi- 
ction usually delayed if large department 
Sore organizations have not responded in 
tne. The monthly sales figures are esti- 
tted when necessary, due only to late res- 
Pise, by applying an imputation method 
Wich is unique to each organization. 


} 


The monthly sales values by department, 
Polished at the Canada level, are based 
oly on the organizations which provide the 
ryuired breakdown of sales. The percentage 


Lb 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries ment ionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus & la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets 4 recevoir des clients & la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements regus. Les 
comptes escomptés & la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes @ rece- 
voir servant & garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qui 
offre la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins & prix réduits. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 


tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace a une 
méthode d'imputation qui est unique & chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 


distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, ton the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed ate ‘the end ‘of. 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. [his error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé @ partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a 1'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes A recevoir mensuel pou! 
l'ensemble du pays provient des sociétés da 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don: 
nées relatives aux enquétés retardataires son’ 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia 
tion en pourcentage des comptes & recevoir de) 
firmes déclarantes, puis on la fait porter su 
les chiffres du mois précédent de la firme retar 
dataire. | 


Fiabilité des données | 
| 
Erreurs non liées & 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et le 
stocks des grands magasins porte sur tous le 
points de vente des sociétés de grands magasir 
énumérées & la fin de cette publication. Etar 
donné qu'elle peut 6étre considérée conme 
recensement exhaustif de la population observét 
elle ne risque pas de comporter des erreul 
d'échantillonnage. Par contre, méme les donné« 
publiées d'un recensement qui dénombre intégralc 
ment & chaque mois 1'ensemble des points de ven’ 
connus des grands magasins peuvent étre entaché: 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a 1'échai 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recers) 
ments que dans les enquétes par échant illonnag) 
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs pat 
les suivants: 


| 
Le champ couvert par 1l'enquéte. L'erreur résul 


d'un listage incomplet et d'une couverture insu 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attr ibuable; 
la conception du questionnaire et aux caract | 
ristiques de la question, a l'incapacité ou ; 
refus de l'enquété de fournir des renseignemer : 
exacts, a l'interprétation fautive des questic: 
due a des problémes d'ordre sémantique,  ‘' 
variations, d'un interviewer a l'autre dans ; 
mode de communication retenu, lorsqu'il s' al 
d'expliquer des questions et l'interpréter ‘: 
réponses. : 


| 


oyn-response error. Some’ respondents may 
fuse to answer questions, some are unable 
9 respond, while others may be too late in 
ssponding. Data for the non-responding 
ts can be imputed using the data from 
2sponding units or some earlier data on the 
N-responding units if available. The ex- 
ont of error due to imputation is usual ly 
known and is very much dependent on any 
aracteristic differences between the re- 
yondent group and the non-respondent group 
) the survey. This error generally in- 
‘eases with increases in the non-response 
ite and attempts are therefore made to ob- 
in as high a response rate as possible, 


ocessing error. These are the errors that 
y occur at various stages of processing 
ch as coding, data entry, verification, 
iting, weighting, tabulation, etc. 


-Non-sampling errors are difficult to mea- 
re. More important, non-sampling errors 
quire control so that their presence does 
{ impair the use and interpretation of 
yal results. With regard to the estimates 
this publication all attempts have been 
de to minimize the non-sampling errors: 
yartment store locations have been defined 
a most precise manner; the questionnaires 
2d in the survey have been carefully de- 
jned to minimize different interpreta- 
yns; detailed acceptance testing has been 
‘tied out for the different stages of 
.ting and processing; and every possible 


‘ort has been made to reduce the non- 
sponse rate as well as_ the response 
‘den. 


\ 
(-sampling Error Measures 
ee sures 


i} 
y 


One source of non-sampling error is the 
(response error. Text Table I assists 
crs in evaluating this error. Two response 
“sures are derived, namely, the response 
fey which is a measure of the proportion 
fthose units which have responded in time 
: inclusion in this publication and the 
eponse fraction, which is a measure of the 
a response rate, and is the proportion of 
} pubkished data which is. based upon 
‘Jal reported data. 


The units used in the Department Store 
2S and Stocks Survey for derivation of 
paponee rate is based on (1) the survey 
y. - the 10 provinces, the two territories 
Y the four metropolitan areas in which a 
sartment store organization operates de- 
ament store locations and (2) the organi- 
4.onal_unit - the department “store firm 
“pany themselves. For example, a depart- 
*| store firm reporting for 20 stores in 


‘rio would be considered as one survey 


rH 


Bal 


mémes. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de l'erreur 
d' imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'anpleur a mesure qu' augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible, 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'€échantillonnage. En OULEC, pil fautioles 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou & l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a 6té mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont été congus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contrdles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a l'échantillon- 
er a AE CEMA LO ls 
nage 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur A évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour €6tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la pr opor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 


d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 


ritoires et les quatre régions métropolitaines ou 
les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
Par exemple, une société de grands maga- 
Sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 


unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver? , 
10 in British Columbia (excluding Vancouver ) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
The response rate is given as the 


error. 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 


publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1983 


September 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1983 


Septembre 


eee ee Oe en ee EE ee 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois 


Response rate 


Taux de réponse 


quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cing magasins 
& Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pou 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes a recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité de: 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues a li 
non-réponse. Le taux de réponse représente l 
pourcentage des unités d'enquéte et des unité: 
organisationnelles correspondantes qui on’ 
répondu assez tét pour étre incluses dans 1. 
présent bulletin. Par contre, la fraction d 
réponse constitue le pourcentage des donnée, 
publiées qui sont fondées sur des renseignement. 
effectivement déclarés par les grands magasins 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellul: 
comportant 20 unités organisationnelles dont cin 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25% 
Cependant, si les cinq unités représentent $ 
millions sur l'estimation publiée de $10 mili 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80% 
Comme le taux de réponse aurait, & lui seul 
tendance & déprécier la fiabilité de l'estimatic 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte de 


deux unités de mesure. 


Response fractic 


Fraction de 
réponse 


Survey units Organizational 
units 

Unités d'en- Unités orga- 
quéte nisationnelles | 
| 


per cent - pourcentage 
100.0 100.0 100.0 | 
ae 58.3 88.4 
| 
ee 41.7 65.2 
100.0 100.0 | 


Nala | 
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seasonal Adjustment 


Time series contain the elements essen- 
dal to the description, explanation and 
‘orecasting of the behaviour of an economic 
ihenomenon: "They are statistical records of 
he evolution of economic processes through 
‘ime."(1) In using time series to observe 
conomic activity, economists and statisti-_ 
ians have identified four characteristic 
ehavioural components: the long-term move- 
ent or trend, the cycle, the seasonal 
variations) and the irregular (fluctua- 
ions). These movements are caused by var- 
lous economic, natural or institutional Fac- 
ors. The seasonal variations occur periodi- 
ally on a more or less regular basis over 
he course of the year as a result of sea- 
onal changes in weather, statutory holidays 
nd other events which occur at fairly 
egular intervals and thus have a major 
mpact on the rate of economic activity. 


'In the interest of accurately interpreting 
ye fundamental evolution of an economic 
yenomenon and producing forecasts of super- 
mw quality, Statistics Canada uses the 
-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 


rasonally adjust its time series. This 
‘thod minimizes the impact of seasonal 
iriations on the series and essentially 


insists of adding one year of raw data onto 
ich end of the original series before it is 
‘asonally adjusted per se. The estimated 
ita are derived from forecasts and back- 
(sts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
lving Average) models of the Box-Jenkins 
{pe. 

|The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
tes primarily the ratio-to-moving average 
nthod to smooth the modified series and 
ctain a preliminary estimate of the trend- 
ccle, to calculate the ratios of the origi- 
fl series (fitted) to the estimates of the 
tend-cycle and to estimate the seasonal 
fstors from these ratios. The final season- 
6 factors are produced only after these 
O2rations have been’ repeated several 
tnes.(3) These procedures, used to deter- 


me the seasonal factors necessary to 
cleulate the final seasonally adjusted 
d-a@, are, since May 1983, executed every 


mth instead of once a year. This permits 


("A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 

, tical Review, August 1974. 

(1 For further information see 

_ ARIMA Seasonal Adjustment 

Estella Bee Dagum, Statistics 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

(, See next page. 


the X-11- 
Method, by 
Canada, 
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Désaisonnalisat ion 
eA R SE AERA A Xe LE 01 9) 


les séries temporelles ou 

comportent les éléments essentiels 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un  phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de 1'évolution des proces- 
sus économiques dans le temps"(1). L'observat ion 
par les é6conomistes et les statisticiens de 
l'activité économique a l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance & long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnié- 
res et les fluctuations irréguliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations saisonniéres sont les 
Fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent A inter- 
valles avec une certaine régularité pour influen- 
cer de fagon significative le taux d'activité. 


chronologiques 
a la descrip- 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement & ajou- 
ter une année de données brutes A chacunes des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder & la  désaisonnalisation  proprement 
dite. Les données  estimatives  proviennent 
d'extrapolations prospectives et retrospect ives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressifs & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 

La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers @ partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées a plu- 
sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées a chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, AoGt 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


us to update each month the reference series 
from which we derive the final estimations 
of the seasonal factors with the previous 
month's revised data. However, in order to 
obtain the preliminary seasonally ad justed 
value for the current month's sales, a 
projected seasonal factor is used (derived 
from previous month's data.) 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 
adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided.(3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Constant Dollar Estimates 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
Il), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


(3) See Tables 30. 


X1Vv 


4 jour mensuellement les séries de référence des. 
quelles on dérive les estimations finales de: 
facteurs saisonniers, en employant les donnée 
les plus récentes disponibles. Toutefois, afi 
d'obtenir la valeur préliminaire des_ vente; 
désaisonnalisées pour le mois courant, on utilis 
une prévision du facteur saisonnier fondée su 
les données disponibles le mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de mieu 
comprendre la tendance-cycle fondamentale d'un 
série, la série désaisonnalisée n'en contient pa 
moins une composante irréguliére. De 1légére 
variations d'un mois & l'autre dans la séri 
désaisonnalisée peuvent n'éetre que d 
simples mouvements irréguliers; pour avoir un 
meilleure idée de la tendance fondamentale, le 
utilisateurs doivent donc examiner les série 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois 
dominance cyclique, ou MDC.(3) Il s'agit du plu 
petit nombre de mois pour lesquels un certai 
rapport devient et reste inférieur a l'unité 
autrement dit, il s'agit de la période pendar 
laquelle le taux de variation moyen absolu de 1 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée es 
supérieur & celui de la composante irréguliére 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre ¢ 
mois que doit durer une variation de la séri 
désaisonnalisée dans une direction donnée avar 
qu'on puisse @tre raisonnablement certain que ] 
tendance-cycle de la série évolue dans la mest 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaite 
ble puisqu'il indique la présence d'une sér: 
lisse. L'application d'une moyenne mobile at 
données désaisonnalisées de période égale au M 
tend & lisser les mouvements irréguliers pouvar 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. l 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet ( 
réduire tous les genres de série a peu prés ‘ 
méme niveau de lissage, quelle que soit la tail: 


de la composante irréguliére dans la série in. 


tiale. 
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Estimations en dollars constants 


Afin d'obtenir la valeur estimative de Le} 
semble des ventes des grands magasins en dolla) 
constants (tableau explicatif II), les estim 
tions des ventes relatives aux principaux group 
de départements sont dégonflées au moyen d 
indices implicites de prix appropriés fournis Pp 
la Division du produit industriel de Statistiq: 
Canada. Les estimations de ces groupes de ray0: 
ainsi dégonflées sont par la suite totalisé’ 
pour produire l'estimation de l'ensemble ¢ 
ventes des grands magasins en dollars constant 
L'indice des prix qui est publié est un indi’ 
implicite obtenu en divisant le chiffre est imat. 
des ventes totales en dollars courants par l'ey 
timation correspondante en dollars constants. | 


(3) Voir les tableaux 30. 
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TEXT TABLE II. Department Store Monthly Sales, 


TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, 
constants, 1981-1983 


Current and Constant Dollar Estimates, 1981-1983 


estimations en dollars courants et 


are Gee ide Boelel inte aon” enibel (ave aay 


Price Current Constant 1971 Year/year 
index dollars dollars per cent 
ee iod unadjusted unadjusted change 
Briode Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 1971 pourcent age 
prax non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 
nalisés nalisés 
0 ii 
981: 
January - Janvier LBD wd 643, 821 + 14.5 347,636 + 4,0 
ebruary - Février 1895.3 568,767 + 9.1 300,458 = 50.7 
larch - Mars 190.0 688,718 + 11.3 362,483 + 2.0 
ipril - Avril 19244 IDS, 995 + 16.0 413,116 + 6.4 
Jay - Mai iS Joes) 822,881 + 7.1 425,261 a! 
‘ume - Juin dD D.ckd 835,934 + 20.8 432,454 + 12.0 
uly - Juillet NO Daz 1Ddlig F43 + 6.8 392,207, Pied so 
‘ugust - Aodt 19542 786,492 + 7.5 402,915 sap 
eptember - Septembre AS Derh 848, 390 + Drie 433,516 man Livi 
ctober - Octobre 198. | 892,549 + 8.3 450,555 - 0.6 
jovember - Novembre 199.0 1,036,498 + 4.6 520, 853 - 3.1 
ecember - Décembre 1 Bl 1,542,685 + 5.8 778,741 =) Aki 
ear - Année 194.3 10,218,073 +) 9a 29260, 1p 0.6 
\ 
982°: 
| 
january - Janvier 198.6 600,051 - 6.8 302,140 Selo. 1 
ebruary - Février 204.8 578,049 + 1.6 282,250 - 6.1 
arch - Mars 204.1 694,137 + 0.8 340,097 1166.2 
oril - Avril 206.4 788,971 - 0.6 Bove 7258) oeVdis > 
ay - Mai 208.5 8163955 flee 390,376 - 8.2 
dne - Juin 207.4 720,835 - 5.4 381, 318 - 11.8 
dly - Juillet AO eye p 763,949 + 0.8 DIT, 390 ere: 
jgust - Aodt ZOTeZ Td C20. =" de 374, 386 n/t 
aptember - Septembre ZOD 861,179 + 1.5 419,678 =/9ieZ 
stober - Octobre 208.1 GOI 87 = 57 ANG (ey oho - 8.4 
dvember - Novembre 208.8 (5073S, 558 + 3.6 514,156 - 1.3 
2cember - Décembre 208.4 1,608,478 + 4,3 WIA eve =) (Bee! 
2ar - Année 206.5 10,208,072 - 0.1 4,942,738 - 6.0 
983: 
anuary - Janvier 206.6 623,426 + BW BON, Toe - 0.1 
sbruary - Février 213.2 604,104 7a 283,351 + 0.4 
arch - Mars Me 761,078 + 13.5 371,674 ee si 
bril - Avril 215.4 775,268 - eT 359,920 =015.8 
hy - Mai 2AS< 8 840, 268 +> Biel 389, 373 =? OSD 
hee Juin 214.9 920,164 + 16.4 428, 182 12. 
jly - Juillet eg aoe) 815.) 92 + 6.5 382,241 Mo Le. 9, 
‘gust - Aodat Hg OAs) 850,941 he Seid 398 , 008 GoD 
‘ptember - Septembre 7g 19 922,067 + Ten 436,792 ies el 


(tober - Octobre 
'vember - Novembre 
(cember - Décembre 
‘ar - Année 
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Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business(4). The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and regulated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality Ole panes On 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
Same item. the data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 


detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 


included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


(4) See’ Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
(5) See Table 26. 
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Confidentialité des données 


x 


La loi interdit a Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette dernié- 
re(4). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contr6lé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulqué. L'appli- 
cation des régles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére & ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé- 
rents postes visés dans la publication. | 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoil 
& mettre des "X", consiste Aa grouper (consolider 
pour certaines régions (ou certaines cellules’ 
T'information d'un meme poste. I] suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présente 
sous une forme moins détaillée mais qui respect! 
la consigne de confidentialité. Par exemple dan: 
bien des cas, les données relatives aux Territoi:- 
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses avet 
celles de la Colombie-Britannique. | 

| 

Ainsi, par l'application rigoureuse de ce. 
regles, le caractére privé de l'information es 
préservé et n'affecte que trés marginalement e. 
fin de compte la diffusion des résultats de: 
enquétes sur le commerce. 


| 


{ 


Notes explicatives 
Les variations des ventes en pourcentage don 
née dans la présente publication est fondée su, 
la valeur totale des recettes pour chacune de 
périodes observées. Elle tient compte des maga| 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qu 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limit, 
pas aux magasins qui ont été exploités dan, 
toutes les périodes en cause. 
| 
On obtient les ratios stocks-ventes(5) en di 
visant la valeur marchande des stocks a la fin @ 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


i 


(4) Voir l'article 16, intitulée Secret, du che 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 
(5) Voir tableau 26. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
lividing the dollar volume of the sales for 
he month by the average of the beginning 
ind ending stocks at selling value for the 
jonth. 


The metropolitan areas are census metro- 
olitan areas. 


The commodity reference list, which des- 
ribes in detail the commodities comprising 
ach of the 40 departments noted within, is 
ublished in the January issue of this 
ublication. 


Revisions to department store sales and 
tocks are published yearly in the March 
Bsue of this publication. Revisions to 
onth-end accounts receivable are pub lished 
1 a monthly basis. 

The number of shopping days that this 
iblication is based on varies from month to 
onth. see Text Table III for the number of 


nopping days the current publication is 
ised on. 


| 
») See Table 27. 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 


valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
regions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
Tayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins_ sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes a recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois & l'autre. Le tableau explicatif III 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


(6) Voir tableau Liles 


XT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1982 and 1983 
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BLE AU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1982 et 1983 


a a a 


: 1983 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 


1982 
a eee. 8 
Number of Total number Number of 
Saturdays of shopping Saturdays 
days 
Nombre de Nombre total Nombre de 
samedis de jours samedis 
commerciaux 


commerciaux 


Semen ee eee eee 


Juary - Janvier Zo 
oruary - Février 24 
"ch - Mars 27, 
Wil - Avril WS) 
ly —- Mai US, 
ie - Juin 26 
iy - Juillet 25 
ust - Aodt 26 
wtember - Septembre 25 
Mober - Octobre ID) 
Kember - Novembre 26 
“ember - Décembre 26 
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Chart — 1 


Department Store Sales, by M 


Graphique — 1 


onth, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981 - 1983 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1981 - 1983 
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Chart — 2 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981 - 1983 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1981 - 1983 
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shart — 3 
Jepartment Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1981 - 1983 
lentes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1981 - 1983 


Graphique — 3 
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Chart — 4 Graphique — ¢ 
ent Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1981 - 1983 


Departm 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1981 - 1983 
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Chart — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1981 - 1983 


Montanta recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1981 - 1983 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally adjusted sales 


Total department store sales in September 
1983, adjusted for seasonal variations and 
the number of trading days, decreased 1.5% 
over August 1983 sales to $899.5 million. On 
a month to month comparison, the departments 
Tecording the highest decreases were piece 
goods (- 16.1%), furniture (- 16.1%) and ma- 
jor appliances (- 13.0%) while the largest 
increases were reported by television, radio 
and music (+ 8.8%), women's and girls' ho- 
siery (+ 14.8%) and furs (+ 20.0%). 
| 
| 
Jnadjusted sales 
| Unadjusted, department store sales to- 
called $922.1 million in September 1983, up 
7.1% over September 1982. Sales were higher 
in 31 of the 40 departments, with the most 
iotable gains in repairs and_ services 
+ 37.4%), toys and games (+ 36.9%) and in 
elevision, radio and music (+ 19.5%), while 
+he largest decreases were recorded by piece 
joods (- 13.8%), girls' and teenage girls' 
wear (- 12.4%) and sporting goods and lug- 
yage (- 11.2%). 


_ Every province showed department store 
ales increases in September 1983 from the 
ame month a year earlier, with advances 
anging from 3.8% in British Columbia to 
0.8% in Saskatchewan. With the exception of 
amilton which indicated no change from 
eptember 1982, the remaining nine metropo- 
itan areas covered by the survey reported 
ales increases ranging from 1.6% in Van- 
ouver to 11.5% in Halifax-Dartmouth. 


Total sales by major department store 
tganizations increased 4.5% from the same 
onth last year to $609.6 million, while 
unior department store organizations sales 
egistered an increase of 12.4% to $312.4 
illion. 


\ 


_ Total sales for the third quarter of 1983 
$2,586.8 million) rose by 7.7% from the 
ame period the year before as compared to 
MMS of 7.6% and 5.9% for the first and 
2cond quarters. Cumulative unadjusted sales 


a 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 


Les ventes des grands magasins en septembre 
1983, corrigées en fonction des variations sai- 
sonniéres et du nombre de journées d'affaire, ont 
reculé de 1.5% par rapport & celles d'aott 1983 
pour se chiffrer & $899.5 millions. Sur une base 
de comparaison mensuelle, on a constaté les bais- 
ses de ventes les plus significatives pour les 
Tayons de tissus a la piéce (- 16.1%), de meubles 
(- 16.1%) et de gros appareils ménagers (- 13.0%) 
tandis que les hausses les plus notables ont été 
enregistré par les rayons de télévision, radio et 
musique (+ 8.8%), bas pour dames et fillettes 
(+ 14.8%) et de fourrures (+ 20.0%). 


Ventes non désaisonnalisées 
a a 


Les ventes des grands magasins, sans ajuste- 
ments saisonniers, se sont chiffrées aA $922.1 
millions en septembre 1983, soit une augmentation 
de 7.1% par rapport au mois de septembre 1982. 
Des 40 rayons pour lesquels on recueille des don- 
nées, 31 ont enregistré des accroissements de 
ventes, parmi lesquels les rayons de services et 
travaux de réparation (+ 37.4%), de jouets et 
jeux (+ 36.9%) et de télévision, radio et musique 
(+ 19.5%) ont indiqué les hausses de ventes les 
plus élevées tandis que les baisses de ventes les 
plus appréciables ont été signalées par les 
Tayons de tissus @ la piéce (- 13.8%), de véte- 
ments de fillettes et d'adolescentes (- 12.4%) et 
d'articles de sport et valises (- 11.2%). 


Toutes les provinces ont enregistré des 
hausses de leurs ventes en septembre 1983 com- 
parativement &@ celles de septembre 1982, ces 
augmentations variant de 3.8% en Colombie-Britan- 
nique @ 20.8% en Saskatchewan. Toutes les régions 
métropolitaines couvertes par 1l'enquéte ont rap- 
porté des augmentations de ventes & 1'exception 
d'Hamilton qui n'a enregistré aucun changement. 
Ces hausses se sont échelonnées de 1.6% & Van- 
couver a 11.5% & Halifax-Dartmouth. 


Les ventes totales par les organisations de 
grands magasins traditionnels ont augmenté de 
4.5% par rapport au méme mois l'an dernier pour 
s'établir & $609.6 millions, tandis que les ven- 
tes des organisations de grands magasins populai- 
res ont quant a elles augmenté de 12.4% pour se 
chiffrer 4 $312.4 millions. 


Les ventes totales pour le troisiéme trimestre 
de 1983 ($2,586.8 millions) se sont accrues de 
7.7% par rapport au trimestre correspondant 
l'année derniére. On a observé des gains de 7.6% 
et 5.9% respectivement pour le premier et le 
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for all departments for the first nine 
months of 1983 reached $7,137.6 million, 
7.1% higher than the January-September 1982 
period. 


In September 1983, there were 803 retail 
locations operated by department store 
organizations, one less than in August 1983 
and seven additional locations compared to 
September 1982. Of this total number, 337 
were operated by major department store 
organizations and 466 by junior department 
store organizations. 


In September 1983, total department store 
sales constituted 10.4% of all retail sales 
in Canada, a slight decrease over the 10.6% 
share held in September 1982. 


Stocks 


The unadjusted selling value of stocks 
held in September 1983 at $3,310.4 million, 
was an increase of 16.9% over the same month 
a year earlier. The seasonally adjusted va- 
lue of stocks in September 1983 at $3,598.3 
million, was 10.5% higher than in August 
(RTS BIE 
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deuxi@me trimestre cette année. Les ventes cumu- 
latives, sans ajustements, pour l'ensemble des 
rayons et pour les neufs premiers mois de 1983, 
ont atteint $7,137.6 millions, soit 7.1% de plus 
que la méme période en 1982. 


En septembre 1983, on a dénombré 803 points de 
vente opérés par les organisations de grands ma- 
gasins dans leur ensemble, soit un de moins qu'en 
aodt 1983 et sept de plus qu'en septembre 1982. 
De ce nombre, 337 étaient exploités par les orga- 
nisations des grands magasins traditionnels et 
466 par les organisations de grands magasins po- 
pulaires. 


Les ventes totales des grands magasins ont 
représenté a elles seules 10.4% de l'ensemble des 
ventes au détail au Canada en septembre 1983, 
soit un léger recul par rapport au 10.6% mesuré 
en septembre 1982. 


Stocks 


La valeur marchande non désaisonnalisée des 
stocks détenues en septembre 1983, a augmenté de 
16.9% par rapport au mois correspondant l'année 
derniére pour atteindre $3,310.4 millions. La 
valeur désaisonnalisée des inventaires a quant 4 
elle enregistré un gain de 10.5% par rapport au 
mois précédent et s'est élevée a $3,598.3 mil- 
lions. | 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses! sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls! and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls! gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses’ and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys! clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1983 


- 2 


1982 and 1983 


SS SS Tee 


January 


Janvier 


February 


Février 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


8, 000 
10,723 


28,150 
4,549 
16,675 


8,145 
10, 209 
7, 304 
1,248 
8,084 


8, 462 
13,164 


20,728 
22,542 
6,444 


8,868 
47, 381 
37, 336 


9, 261 
3,456 


28, 304 
9,028 
7,526 
9,403 

10,267 


6,757 


38,133 
33,665 
35,142 
25,485 


17,735 
7,215 
9,595 


8,046 
18,064 


19,259 
12,734 


18,021 
7,763 
20,555 


623,426 


9,881 
10,458 


33,825 
3,129 
Tones 


10, 262 
11,139 
6,903 
1,014 
7,388 


8,016 
13,026 


20,022 
22,525 
6,563 


9,036 
58, 103 
37,530 


8, 365 
3,554 


16,064 
7,082 
8,433 
9,453 

10, 307 


5,517 


30,277 
27,750 
28, 086 
29, 189 


16,407 
7,741 
11,087 


9, 298 
14,512 


19, 368 
11,080 


16,954 
8,193 
20, 302 


604, 104 


Mars 


24,920 
15,085 


20, 384 
10,091 
26, 262 


787,578 


Avril 


775,268 


May 


Mai 


19,700 
8,559 


53,968 
265 
20,894 


14, 364 
(Ie 35 
10,127 

1,068 
10,275 


13,478 
24,045 


28,958 
35,442 
11,500 


15,377 
57,065 
44,391 


Aiea) 
4, 364 


23,457 

6,446 
12,170 
11,751 
15,618 


6,813 


45,869 
39,210 
31,154 
31,637 


34,066 
12,333 
17, 180 


14,056 
29,577 


22,491 
18,953 


19,412 
9,417 
37,266 


840, 268 


Juin 


19,845 
6,324 


56,195 
507 
22,096 


14,684 
18,332 
11,519 
1,147 
9,348 


13,170 
25,623 


36,956 
53,679 
12,330 


17,997 
51,993 
45,218 


14,196 
4, 380 


30, 297 
6,917 
10,081 
12,583 
16,771 


7,067 


47,511 
53,928 
32,163 
35,622 


32,643 
15,973 
18,072 


15,793 
35,179 


25,105 
20, 334 


21,151 
10,331 
37,144 


920,164 


July 


Juillet 


13,603 
6,200 


42,293 
1,102 
19,934 


11,191 
15,129 
9,573 
1,056 
7, 186 


9,886 
17,559 


24, 291 
33,979 
9,717 


13,017 
49,537 
43,100 


13, 340 
3,662 


28,701 
7, 066 
10, 467 
13,920 
16,049 


M5999 


58,663 
58,752 
35,899 
32,479 


25,960 
13,417 
14,677 


16,345 
29,539 


22,438 
17,292 


20,508 
9,075 
29,591 


813,792 


August 


Aott 
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TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 


1982 et 1983 


1983 1982 Change - Variation 
September September October November December September/ September 
August 1983/1982 
1983 Rayon 
Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre/ Septembre 
aott 1983/1982 
1983 
yo 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
14,750 16,227 15,276 18,151 2355255 -- =) Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
18,437 17,648 23,113 25,071 22,116 + 13.4 i LES) Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
64,055 57,256 44,244 51,645 69,090 + 33.1 + 11.9 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,665 2,674 4,132 Prey ws 6, 303 + 48.7 =e Oe) Fourrures 4 
25,964 24,475 25,038 27,165 37,027 + 4.5 “owe eer | Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
| de chambres d'enfants 
16,027 18, 303 14,990 19,628 26,576 - 28.6 - 12.4 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
“17,762 16,874 16,919 25,027 45,884 + 21.0 ce ee) Lingerie et vétements de nuit pour dames Hi 
11,605 10,658 8,922 10,595 14,406 PAD gd +7 859 Sous-vétements 8 
e591 1,584 Ze 1Io 3,504 4,528 + 44.8 + 0.4 Chapeaux 9 
13,067 12,646 11,810 13,049 18,176 + 72.7 FRC IEE Bas pour dames et fillettes 10 
16,779 15,644 15,526 22,465 56,354 + 54.9 Sie Thee Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
31,020 28,574 26,119 31,052 30,873 + 34.8 + 8.6 Chaussures pour dames, jeunes filles et WZ 
enfants 
39,583 38,629 36,168 50,614 66,262 + 38.1 +. 2.5 Vétements pour hommes 13 
42,187 39,796 37,995 57,827 110,234 + 27.3 + 6.0 Articles d'habillement pour hommes 14 
12,331 lea 11,555 14,678 24,023 - 34.8 eae Vétements et articles d'habillement pour a2 
garcons 
! 
7,522 17,166 15,228 20,556 24,274 SP ANS + 2.1 Chaussures pour hommes et garcons 16 
50,890 49 , 303 54,758 67,523 81,194 =e ee Og: Produits alimentaires et connexes AT 
17,129 41,750 45,954 56,485 110,167 + 2.0 a2 (252) Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
Zgo25 12,750 IZ tS 15,643 32,585 - 7.6 - 1.8 Appareils et fournitures photographiques 9 
14,734 5,491 5,524 ets) 4,666 4.0 - 13.8 Tissus & la piéce 20 
(2,714 28,310 25,651 27,882 43,982 * BHG He 1566 Literie et linge de maison 21 
0,319 10,608 9,814 10,960 12,620 + 38.0 = Te) Menus articles 22 
1,592 12,425 10,762 16,440 35,009 + 17.9 - 6.7 Porcelaine et verrerie 23 
2,713 11,558 13,841 14,117 11,645 - 7.0 + 10.0 Revétements de plancher 24 
SgiD> 13,458 14,406 16,323 18, 340 Beh + 17.1 Tentures, rideaux et housses 25 
| 
3,766 8,516 8,908 WAT Zu + 14.2 ae ge) Lampes, oleae patties et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
2,398 38,375 39,213 40,459 42,085 EL isiad: + 10.5 Meubles ; 27 
4,435 38,400 40,446 42,784 43,480 =) 10.7 + 15.7 Gros appareils ménagers : 28 
1,251 42,890 37,668 50,778 80,007 + 37.2 + 19.5 Télévision, radio et musique : 29 
3,608 31,966 35,420 43,025 79,674 + 4.2 exe ee ees de ménage et petits appareils élec- 30 
riques 
4,291 23,160 27,832 25,786 35,503 ee et + 0.6 ee peinture, papier-tenture, 34 
etc. 
!,601 9,471 10,139 10, 333 12,214 - 4.4 + 11.9 asa de plomberie, chauffage et cons- 32 
| ruction 
' 952 21,379 17,987 27,977 65,752 + 24.6 Seay Bijouterie a 
|,929 12,368 20,835 44,461 80,677 + 3.0 + 36.9 Jouets et jeux ah 
| 852 23,490 20,627 27,706 50,879 = iho) - 11.2 Articles de sport et valises 
) 
i i 36 
175 27,369 22,381 32,892 68,147 - 0.3 + 13. Ha Base) ie chee bee aki ts 
046 15,262 19,495 22,207 22,701 - 4.2 ter ofl erent s ee sabe eel ’ 
3511 19,986 20,067 23,939 32,413 + 0.2 + 7.6 en et ey ea mere ee 
180 7,409 8,984 11,908 13,405 Ge + 57.4 see ee e vee p a 
360 25,400 27,134 28,698 50,850 te Why! xe TSU ae eee ney Ole 
} 41 
9,067 861,179 859,187 1,073,558 1,608,478 eraeA: rent TOTAL, TOUS RAYONS 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1982 and 1983(1) 


1983 
January February March April May June July 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 14,131 15,198 15,564 14,465 15,341 17,661 14,385 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 14,489 14,848 15,034 14,564 15,895 Wen VU 14,160 
3 Women's and misses' sportswear 47,558 52,614 52,261 44,450 49,066 57,230 48,484 
4 Furs 2,844 Buz. 2,827 Bi 27/53 1,503 2,674 2,150 
5 Infants' and children's wear and nursery 24,337 LE ALA 24,655 19,822 22,654 24,893 22,976 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 16,326 16,585 19,204 13), 892 15,509 16,544 14,746 
7 Lingerie and women's sleepwear 18, 785 18,558 18,861 16,727 17,875 20, 383 17 lz 
8 Intimate apparel ley By ,. Beds 10,348 9,423 9,700 10,323 10,071 
9 Millinery 1,690 1,781 igedital 1,708 15155 1,878 1,840 
10 Women's and girls' hosiery 10,141 10,280 10,967 9 , 802 10,764 10,985 10,873 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 14,824 14,328 15,459 14,300 15,167 15,887 15,254 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 22,540 23,396 235285 20,850 22,541 26,635 23,436 
13. Men's clothing 33,241 33,802 36,438 33,089 SBT 37,074 34,982 
14 Men's furnishings 39,818 41,650 47,138 39,840 44,067 49,718 45,279 
15 Boys' clothing and furnishings 12,164 12,228 13,496 11,427 NZ 28e 14,401 13,255) 
16 Men's and boys' footwear 14,571 15,047 17,403 13,446 rye 16,902 16,444 
17 Food and kindred products 57,024 5B, 483 61,248 54,986 57,007 57,870 57,933 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 49,914 49,928 51,807 47,513 50 nloe. 51,168 50,999 
19 Photographic equipment and supplies 13,569 14,115 14,264 VRIES 13,854 13,666 13,638 
20 Piece goods 4,179 4,147 4,287 3,900 4,320 4,828 4,801 
21 Linens and domestics 27,485 26, 588 28,042 2 S97 26,984 29,796 27,984 
22 Smallwares and notions 8,512 8,369 8,603 8,081 8,572 8,883 8,822 
23 China and glassware 11, 784 13,897 14,421 11,345 Wee 12,328 13,296 
24 Floor coverings 11,671 il, 499 12,990 11) 977) 11,736 12,364 13,819 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 13,934 15,198 14,479 13,859 15,062 15,037 14,933 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 9,074 8,578 9,710 8,821 8,752 8,509 8,918 
home furnishings 
27 Furniture 38,614 39,805 44,010 38,757 42,345 43,453 50,663 
28 Major appliances 36,204 38,211 5) Se 36,136 40,131 50, 389 48,379 
29 Television, radio and music 39,857 40,522 43,772 38,215 42,284 40,997 43,298 
30 Housewares and small electrical appliances 37, 366 39,460 37,807 34 , 823 34,413 37,978 36 ,096 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. fail Sys) 24, 300 26,413 23,749 27,900 27,633 26, 364 
32 Plumbing, heating and building materials 10,650 11,064 10,034 9,831 10,105 12,750 11,612 
33 Jewellery iil 21,124 21,294 20,167 20,542 20,622 20502 
34 Toys and games 23,283 24,034 27,430 Zoe 24,208 25,471 25,012 1 
35 Sporting goods and luggage 25,288 Zon V2 L1G e 24,725 25,183 26,786 26,758 
36 Stationery, books and magazines 26,292 27,449 33,459 28,557 29,170 29), 952 30,037 — 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 17,265 16,269 17,028 16,714 18,423 19,434 18,035 | 
and supplies 
38 Meals and lunches 21,168 20,986 20,920 20,539 20,944 21,668 21,912 | 
39 Repairs and services 9,267 10,150 10,372 9,692 9,714 10,576 10,605 — 
40 All other departments 29,940 29,600 31,013 29,065 28,760 32,557 31,867 | 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 865,148 884,731 928,419 821,620 884,672 963,938 928,977 | 


(1) Each department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the 
"Total all departments". | 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1982 et 1983(1) 


1983 1982 


Change - Variation 


August? SeptemberP September October November December September/ 
August Raven 
1983 y 
Aoatt SeptembreP Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre/ 
aodt 
1983 
NG 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
15,623 14,160 16,052 16,124 16,607 16, 309 eS 4. Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
14,310 14,864 13,751 135,959 16,531 14,111 + 3.9 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
49,758 49,984 45,353 43,322 44,475 46,435 + 0.5 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,306 2,767 2,799 3,154 Bi 1535 2,661 + 20.0 Fourrures 4 
23,146 23,608 22,348 22,610 23,068 23259) raat 8) Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
| de chambres d'enfants 
| 15,644 13,696 15,796 15,473 VSSLAT 16,721 - 12.5 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
lato, 395 18,548 18,020 18,209 ST 17,801 - 4.4 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
, 10,241 10,810 10,096 Sea 10,509 10,161 + 5.6 Sous-vétements 8 
57a Ul ST4 1,679 1,583 1,701 eZ =) 69) Chapeaux 8) 
9,364 10,750 10,759 10,474 11,128 10,704 + 14.8 Bas pour dames et fillettes 10 
| 14,176 (29> 14,434 14,700 14,907 14,783 + 7.9 Gants, moufles et articles de parure pour Wl 
dames et fillettes 
23,380 24,234 22,750 21,738 24,598 22,882 a2) Bigg Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
33,962 35,301 35,024 32,912 35,017 34,576 + 3.9 Vétements pour hommes 13 
) 44,104 43,026 42,108 39,928 58,775 40,957 ~) 12.4 Articles d'habillement pour hommes 14 
k 13,030 11,738 11,307 AiG pals Wp 2 aihie = (9.9 Vétements et articles d'habillement pour 15 
| garcons 
| 
' 15,568 14,943 14,816 13,784 16,922 15,159 - 4.0 Chaussures pour hommes et garcons 16 
| 56,009 56, 369 56, 332 57,463 57,045 DI S62 + O06 Produits alimentaires et connexes 17 
52,120 52,770 47,168 48,609 48,701 49, 362 oe Wot Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
{ caments ; 
| 13,494 13,394 13,681 13,657 13,591 13,602 a esd Appareils et fournitures photographiques 1 
t 4,670 3,916 4,727 4,623 4,591 4,857 - 16.1 Tissus a la piéce 20 
| 
| 28,437 29,539 25,279 25,598 25,924 26,751 foe BE) Literie et linge de maison 21 
) 8,561 8,441 8,826 8,576 9,095 8,491 = Goth Menus articles 22 
| 12,800 Wp GZS 12,647 12,778 12,014 12,561 oS (8) Porcelaine et verrerie 23 
14,084 12,357 11,317 11,843 11,501 11,196 = se Revétements de plancher 24 
1 15,242 15,668 13,124 13,611 14,402 15,668 + 2.8 Tentures, rideaux et housses 25 
| 
| 
8,885 9,195 8,681 9,122 9,163 9,294 an BGe) sal ae eereenes yee et autres articles 26 
| ‘ameublement pour la maison 
| 48,919 41,028 36,888 39,663 38,800 40,930 = Weil Meubles ; 27 
' 45,970 39,981 35,526 37, 364 42,064 38,009 - 13.0 Gros appareils ménagers , = 
| 42,133 45,833 38,222 36,677 38,252 38,184 + 8.8 Télévision, ras ee eee 
| 36,230 36,574 34,655 38,121 34,963 35,896 + 0.9 Sapa de nage et petits appareils 
| riques 
| 24,761 24,964 24,870 25,741 25,158 25,164 + 0.8 ideale nig peinture, papier-tenture, 31 
} etc. 
| 11,286 10,595 9,627 9,142 10, 180 12,085 - 6.1 Layee plomberie, chauffage et cons- 32 
| ruc n 
/ 20,370 19,960 21,284 21,690 20,174 21,202 - 2.0 Bijouterie an 
(26,491 28,070 20,576 20,847 18,941 2y2oe + 6.0 Jouets et jeux 7 rc ze 
| 25,935 24,448 27,915 26,240 25,905 26,233 = Bai) Articles de sport et valises 
) 
| i livres et revues 36 
| 29,181 29,054 25,600 25,839 26 ,065 28,149 = (yf Papeterie, . 
|| ] b 1 Bhi 
117,852 17,758 17,084 16,541 17,430 16,424 - 0.5 preter aoe anes d' automobile, 
ee ee 38 
[21,611 pone? Be) bases ai, 296 ee Bee Sees A as réparation 32 
10,850 10,492 7,745 8,301 8,564 10,128 = 3.5 2 v ia at c 40 
30, 388 31,027 29, 837 305129 29 , 896 30,492 + Zot ous au y 
41 
12,760 899,490 850,465 850,418 865,697 876,476 - 1.5 TOTAL TOUS RAVONS 


w 
7 Chaque rayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au “Total, tous 
| Payons", 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 


1983 
a eee ee ee eee 
January February March April May June July Auqust 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland DDI 6,167 yn A 55) 8, 381 10,086 10,965 9,703 10,917 
2 Prince Edward Island 4,088 3, 308 4,039 be SiS 4,841 6,087 6, 140 6, 14€ 
3 Nova Scotia alin {hp ew 21, 368 20,965 AEA ONS) 27,180 SSO) 275823 
4 New Brunswick (i Ze> i p@vs) 15,670 16,565 ho b27 20, 380 17,746 1 
5 Quebec laleOow, 105, 666 S75 Sey 141,986 159,981 1695259) 138,487 152520 
6 Ontario 220,09 209, 538 Rif eo) 276,641 PEEKS AVANS) 337,849 302,457 BOY 52) 
7 Manitoba 30, 338 30,908 43,142 Aoi 42,817 46,237 41,664 42,76 
8 Saskatchewan 18,851 18,137 25,262 24,875 TE OS) 26,867 25,850 28,14 
9 Alberta 92, 346 92,023 My gO8 UDB I2 W17, 294 27 aol 113,648 117,28 
10 British Columbia 109,447 hs, S110) vier 2 Se le 136, 788 148,635 130, 347 135,89 
11. Yukon and Northwest 1,868 1,866 2,645 Dh (SNS 2 DS) Do Ze Da TZAW 2,65 
Territories 
12 CANADA 623,426 604, 104 787,578 715,268 840, 268 920,164 813,792 850, %, 


a ie. pe aly ee ee ee 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
ee Ts 


1983 


January February March April May June July Augus': 
Selected metropolitan 
areas 


Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt | 


No. =. 
thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Calgary 35,506 35,568 45,673 42,727 45,841 48,022 42,971 44,0 
2 Edmonton 42323 41,986 53, 130 49,747 53,833 57,902 S1nolo 53, 61 
3 Halifax-Dartmouth 8,865 8, 301 12,425 125.490 12,990 14,192 A FEBAZ 15,21 
4 Hamilton 16,494 15417 20,012 20,178 21,246 icy PRN 21,954 21,6) 
5 Montreal 69,878 64,081 81,508 85,084 93,559 97,104 78, 786 90,6 
6 Ottawa-Hull 2d 527 241355 34,541 32,815 37,530 40,591 35,129 37,\4 
7 Quebec City 15,486 13,658 (9,417 20,538 23,196 23,301 (Opens) 20," 
8 Toronto 91 ,876 86,317 110,184 112,661 115,270 ASAes2, 118,249 120, ' 
9 Vancouver 66,859 67 O17 82,773 74,498 80,530 88,441 T5070 78, | 
10 Winnipeg 27,586 28,058 39, 236 38,113 38, 730 41,639 37,562 58, 


ABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1982 et 1983 


i 


983 1982 Change - Variation 


| SSS hs nS rc cee 


eptember September October November December 


September/ September 

August 1983/1982 p : 

1983 rovince 
eptembre Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre/ Septembre 

aotit 1983/1982 

1983 

NO 

yousands of dollars - milliers de dollars 
10,984 9,905 11,067 (Sight > 19,875 + 0.6 + 10.9 Terre-Neuve 1 
537 5,230 5,087 6,019 D477 - 10.0 + ap fle-du-Prince-fdouard 2 
25,947 22,345 23,885 325319 51,652 = 16-4 + 16.1 Nouvelle-Ecosse 3 
19,507 17,601 UQE/-AWE 25,692 36,671 -- + 10.8 Nouveau-Brunswick 4 
55,114 148,921 154,748 178,929 280,436 + 8.4 + 10.9 Québec 5 
‘4,680 305,940 302,675 387,576 598,421 + 5.6 + 6.1 Ontario 6 
8,773 46,588 44,257 Diggs 80,873 + 14.1 + 407 Manitoba i 
0,972 2D 65) 25,662 34,468 47,067 + 10.0 + 20.8 Saskatchewan 8 
1,181 1255992 WAT aZAIS) 1585 152 218,739 + 11.8 + 4,5 Alberta 9 
6,209 150,477 142,202 175,741 260,278 + 14.9 + 3.8 Colombie-Britannique 10 
3,163 2,958 Ord dZ 2,954 4,990 + 19.0 + 6.9 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
‘2,067 861,179 859,187 1,073,558 1,608,478 + 8.4 + 7.1 CANADA iz 


| 
| esse Si nrmmeaseeaenceeeen cee ee 


3LEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


a 


! 


33 1982 Change - Variation 
tember September October November December September/ September 
August 1983/1982 Certaines zones 

1983 métropolitaines 
tembre Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre/ Septembre 

aott 1983/1982 
1983 
| Ne 
iusands of dollars - milliers de dollars 
|, 187 49,280 49,690 61,436 84,142 + 14.0 + 1.8 Calgary 1 
/,701 57,361 BTAOZ9 70,906 97, 287 Sheila 3 yh Edmonton 2 
',296 12,820 13,419 17,887 27,088 - 6.0 me ties: Halifax—Dartmouth 3 
[575 22,582 22,156 28,415 46, 239 atesu4 = Hamilton 4 
| 
1,678 215018 93,741 108,605 171,021 + 11.1 + £958 Montréal 5 
\ 
‘665 37,009 BROT 44,801 66,060 + 8.8 + 69.9) Ottawa-Hull] 6 
1,699 20,783 21,461 25, 300 Bay 27 + 9.7 + 9.2 Ville de Québec 7 
1,998 126,985 121,498 156,241 242,771 + 9.1 6A Toronto 8 
‘,887 91,441 85,071 105,425 156,081 + 18.5 + = 1.6 Vancouver 9 
‘,404 42,384 40,028 BZ e512 72,593 He 1022 + 4.8 Winnipeg 10 


r 


| 


i 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1985 


ne 


Province 


1983 


January 


Janvier 


February 


Février 


Mars 


Avril 


Mai 


Juin 


July 


Juillet 


Aott 


No. 


thousands of dollars - milliers de dollars 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


Newfoundland 


Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 


Territories 


CANADA 


5,561 


63,028 


139, 304 


20,927 


416,073 


5,025 


59,932 


130,111 


21,103 


400,107 


6,674 


Toe 757 


168, 840 


30,050 
x 


92,836 


112, 768 


x 


517,527 


February 


Février 


ce le ee es Ss 


March 


Mars 


6,827 


80,468 


471,235 


27,495 
x 


84,401 


100, 349 


x 


496,451 


April 


Avril 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1983 
January 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier 
No. 
1 Calgary 29,040 
2 Edmonton 35,144 
3 Halifax-Dartmouth Dig Zoe 
4 Hamilton ZR 
5 Montreal 42, 362 
6 Ottawa-Hull 18,458 
7 Quebec City x 
8 Toronto 69 ,002 
9 Vancouver 59,276 
10 Winnipeg x 


28,473 
34,295 

4,637 
11,640 


41,194 


15,667 


36,678 
42,699 

7,050 
15,106 


52,817 


23,189 


33,109 
38,811 

65827 
15}457 


54,533 


21,054 


7,465 


89,932 


177, 566 


26,790 
x 


87,977 


108, 532 


x 


524,432 


May 


Mai 


35,260 
40, 806 
6,995 
16,073 


59,173 


24,192 


7,919 


91,110 


203,562 


29,192 
Xx 


97,331 


119,978 


x 


578,356 


June 


Juin 


7,803 


74,622 


185,934 


26,389 
x 


85,779 


102,698 


x 


510,527 


July 


Juillet 


Aodt | 


( 
| 
\ 
| 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 


1983 1982 


Change - Variation 


ee 


September September October November December 


September/ September 
August 1983/1982 Se 
1983 rovince 
Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre/ Septembre 
aodt 1983/1982 
1983 
| NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x fle-du-Prince-fdouard 2 
8,579 x x x x - 5.8 x Nouvelle-fcosse 3 
x x x x x x x Nouveau-B runswick 4 
| 98,478 88,670 90,851 106,753 156,587 + 16.7 + 11.1 Québec 5 
204,499 196,786 189,082 245,792 JG LSS ae lee + 3.9 Ontario 6 
933,877 D5, 509 PS) SHO) 39,694 52,740 + 26.2 + 1.7 Manitoba ¥ 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
101,788 100,475 99,298 124,170 168,176 + 16.3 rales Alberta 9 
127,635 125,810 iti Gals 143,087 207,619 + 18.9 + 4165 Colombie-Britannique 10 
x i x x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
609,641 583, 300 DOL 59> 708,645 1,009, 764 + 15.2 + 4.5 CANADA 12 


TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


nee eee ee 


1983 1982 Change - Variation 
beptember September October November December September/ September 
August 1983/1982 Certaines zones 
1983 métropolitaines 
yeptembre Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre/ Septembre 
aodt 1983/1982 

| 1983 
| No 
housands of dollars - milliers de dollars 
0,070 39,815 39,628 49,768 66,511 ele, + Os6 Calgary 1 
6,806 46,854 45,456 56,902 US 5939) + 15.9 S(O)" Edmonton 2 
7,863 x x x x = 852 x Halifax—Dartmouth 3 
7,270 17,581 16,816 21,663 33,694 + 3.7 - 1.8 Hamilton 4 
| 
8,063 60,960 61,287 73,100 108, 220 el Pat hed Montréal 5 
5,797 24,714 2, > DE SSAw 40,989 + 17.1 + 8.4 Ott awa-Hul 1] 6 

x x x x x x x Ville de Québec 7 
7,742 98,071 90,285 Wllehe sii WUBI MS + 11.6 = 0.3 Toronto 8 
1,850 81,673 74,675 92,093 134,584 + 20.5 a 0g” Vancouver e) 

x x x Xx x x x Winnipeg 10 


5 40) = 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 


1983 
January February March April May June July August 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x x 
3 Nova Scotia Dp aehi| Chey Buel 14,694 14,138 16,644 19,260 Wh 27583 18,713 
4 New Brunswick x x x x x x x x 
5 Quebec 50,662 45,734 58,802 61,518 70,049 74,248 63, 866 67,903 
6 Ontario 81,085 79,427 104,349 105,406 Zon DZ 134,287 WANG SA 123 500 
7 Manitoba Se ailal 9,805 13,092 qT) 16,027 17,045 oZr > a Ben 7/ 
8 Saskatchewan x x x x x x x x 
9 Alberta 17,665 ASG 25,064 26,498 29 on, 30,151 27,868 297,750 
10 British Columbia 18,367 18,918 24,904 Zo OD De} AXE: 28,657 27,649 28, 506 
11. Yukon and Northwest x x x x x x x x 
Territories 
12 CANADA 207, 353 203,997 270,051 278,817 315,835 341,809 303,265 321,978 


eS 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


1983 | 
January February March April May June July August | 
Selected metropolitan 
areas | 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 
| 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 6,466 7,095 S99 9,617 10,581 10,633 10,216 9,99 
2 Edmonton Teo? 7,691 10,431 10,936 13,027 12,879 11,683 13,25 | 
3 Halifax-Dartmouth 3,613 3,664 DoS 5, 364 DOLE 6,854 6,080 6,631 
4 Hamilton 3,978 BS TAS: 4,906 4,721 Dy 7 4,912 Goi 5,17) 
5 Montreal 27,516 22,887 28,691 30,551 34, 386 37,759 31,301 32,78 
6 Ottawa-Hull 9,114 8,467 11,352 11,762 13,338 14,596 11,905 14,48 
7 Quebec City x x x x x x x 
8 Toronto 22,873 DR NB eh SIS) ZI WIG 32,768 37,095 31,705 32,4 | 
9 Vancouver 7, 583 Uo D2T 9,698 10,160 11,080 10,728 10,435 10,45 
10 Winnipeg x x x x x x x | 


a 


TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 


———: Cl” Ee 


1982 


a 


November 


September September 


Septembre Septembre 


October 


Octobre 


Novembre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


x x 

x x 
| 17,368 x 
| x x 

66,636 60,251 
120,181 109,154 
14,896 13,280 
} 

x x 
29,393 25,107 
28,574 24, 666 

x Xx 
312,425 277, 880 


x 


x 
63,898 


113,593 


14,947 


296, 393 


x 
TLATT 


141,783 


18,260 


364,914 


December 


Décembre 


Xx 
123,849 


243,188 


28,133 


598,714 


Change - Variation 


September/ September 
August 1983/1982 
1983 
Septembre/ Septembre 
aodat 1983/1982 
1983 

x x 

x x 
- 7.2 x 

x x 
= AD + 10.6 
= 2.7 + 10.1 
= 6G + 12.2 

x x 
- 1.1 + 17.1 
+ 0.2 + 15.8 

x x 
- 3.0 + 12.4 


Province 


Terre-Neuve 
fle-~du-Prince-fdouard 


Nouvelle-Ecosse 


Nou ve au-Brunswick 
Québec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


Colombie-Britannique 


Yukon et les Territoires 


du Nord-Ouest 


CANADA 


NO 


11 


ee 


“ABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


ee ecm nese 


(983 1982 Change - Variation 
eee 
‘eptember September October November December September/ September 
August 1983/1982 Certaines zones 
1983 métropolitaines 
eptembre Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre/ Septembre 
aodt 1983/1982 
1983 
NO 
housands of dollars - milliers de dollars 
0,117 9,465 10,062 11,668 17,631 + 1.2 a3) (So) Calgary 1 
2,894 10,507 11,674 14,003 20, 328 = 2.7 roy aa | Edmonton 2 
| 
5,433 x K x x - 3.0 x Halifax—-Dartmouth 3 
9,305 5,001 5,341 Og 1/2 12,545 + 2.5 + 6.1 Hamilton 4 
2,615 30,758 32,454 DUD 62, 800 - 0.5 + 6.0 Montréal 5 
\ 
3,869 229 12,282 14,831 25,070 - 4.2 + 12.8 Ottawa-Hull 6 
x x x x x x x Ville de Québec 7 
),256 28,914 516215 37,669 67,635 + 2.5 + 15.0 Toronto 8 
037 9,768 10,395 AS ode 21,496 + 5.1 + 13.0 Vancouver 9 
| ex x x x x x x Winnipeg 10 


et ae 


TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1982 and 1985 


a ee Ee 


1983 
oe SS OE Se eee 
pee ANCe January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No. 
number - nombre 
1 Newfoundland 14 14 14 14 14 14 14 
2 Prince Edward Island i 7 7 7 7 7 Ti 
3 Nova Scotia 2 By 31 31 By. Bz 32 
4 New Brunswick 2> 24 2S 23) WS) 25 25) 
5 Quebec 164 161 161 161 161 161 161 
6 Ontario 301 299 300 300 300 300 300 
7 Manitoba 38 38 38 38 38 38 38 
8 Saskatchewan 73) 29 30 30 30 30 30 
9 Alberta 84 84 83 83 84 84 84 
10 British Columbia 102 101 101 101 101 101 101 
11. Yukon and Northwest 7 6 6 6 6 6 6 
Territories 
12 CANADA 803 795 796 796 798 798 798 


ee ee ee 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


D0 eee ie ee 


1983 
Selected metropolitan eee 
areas January February March April May June July 

Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 

2 ee = 

1 Calgary a, 27 iE 27 27 27 27 
2 Edmonton 32 32 55 31 Bz 32 32 
3 Halifax-Dartmouth 113 13 13 13 13 13 13 
4 Hamilton 24 253 Ds: 23 23 23 23 
5 Montreal 80 W US: Te 79 79 79 
6 Ottawa-Hull 32 Al BZ 32 By 32 32 
7 Quebec City 19 19 19 19 19 12 19 
8 Toronto 88 88 88 88 88 88 88 
9 Vancouver 42 41 41 41 41 41 41 
10 Winnipeg 30 30 30 30 30 30 30 


a FAD co 


TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1982 et 1983 


ee: 0 ee 


1982 
RS a a ace 
August September September October November December Province 
Aodt Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
number - nombre 
14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
7 7 7 7 i 7 f le-du-Prince-Edouard 2 
32 32 32 32 32 32 Nouvelle-Ecosse 3 
26 26 BS 25 25 25 Nou veau-Brunswick 4 
163 163 162 163 164 164 Québec 5 
301 301 299 300 301 301 Ontario 6 
| 
38 38 38 38 38 38 Manitoba 7 
31 31 28 29 29 29 Saskatchewan 8 
, 85 84 83 84 84 84 Alberta 9 
101 101 101 101 102 102 Colombie-Britannique 10 
6 6 7. 7 7 7 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
804 803 796 800 803 803 CANADA 12 


a eae ie aes 


TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 
) 
a ee eee ee ee ee 


1983 1982 
ae gy ts 


Certaines zones 


\ugust September September October November December métropolitaines 

ott Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre . 
jumber - nombre 

7 26 | 27 | 27 Calgary 1 
3 33 32 52 32 32 Edmonton 2 
3 13 13 13 13 13 Halifax-Dartmouth 3 
3 23 24 24 24 24 Hamilton 4 
1 81 79 80 80 80 Montréal 5 
3 33 yd 32 32 LS Ottawa-Hull 6 
9 i 18 18 ive) 19 Ville de Québec 7 
3 88 87 88 88 88 Toronto 8 
1 41 41 41 42 42 Vancouver 9 
) 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 


5 7A 


TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 


a ee en eee 


1983 

a a nr eee 
PEG ee January February March April May June July 

Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 


No. 
number - nombre I 


1 Newfoundland 8 8 8 8 8 8 8 
2 Prince Edward Island 5) 3 3 3 33 3 3 
3 Nova Scotia 6 6 5 5) 6 6 6 
4 New Brunswick 5 4 4 4 4 4 4 
5 Quebec 58 55 54 54 54 54 54 
6 Ontario A 111 A a2 112 let2 AZZ 
7 Manitoba 18 18 18 18 18 18 18 
8 Saskatchewan 1D 19 1D ID ilD 15. 15 
9 Alberta 51 51 50 50 50 50 50 
10 British Columbia 60 60 60 60 60 60 60 
11. Yukon and Northwest 6 5 5 5 5 5 5 
Territories 
12 CANADA 343 336 334 334 335 335 335 


a 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


Peo laa a MND es RNC el et ait © Fe eee Si) eS 


1983 
he ek eee | 
Selected metropolitan ) 
areas January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juilie 


No. 


number - nombre | 


1 Calgary |D 15 ale ie 1s: pli a>) | 
2 Edmonton io. sy 18 18 18 18 18 ! 
3 Halifax-Dartmouth 5 5 5 5 5 > 5 
4 Hamilton 15 14 14 14 14 14 14 
5 Montreal 31 30 29 29 29 29 29 
6 Ottawa-Hull 13) a2. 12 3 1S 13 13 
7 Quebec City 7 7 7 7 7 7 7 
8 Toronto 40 40 40 40 40 40 40 
9 Vancouver 26 26 26 26 26 26 26 
10 Winnipeg 13 13 13 13 13 13 13 


5 468.5 


TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 


1983 1982 
August September September October November December Province 
Aoat Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre 
NV) 
number - nombre 
8 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 
3 3 3 3 3 3 fle-du-Prince-€douard 2 
6 6 6 6 6 6 Nouvelle-Ecosse 3 
4 4 5 5 5 5) Nouveau-Brunswick 4 
56 56 58 58 58 58 Québec 5 
112 112 az 113 Vas als Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 Manitoba 7 
16 16 15 15 15 15 Saskatchewan 8 
50 49 51 51 51 51 Alberta 9 
60 60 60 60 60 60 Colombie-Britannique 10 
5 5 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
538 337 342 343 343 343 CANADA i 


983 1982 

Certaines zones 
‘ugust September Sept ember October November December mét ropolitaines 
ott Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre 


No 
jJmber - nombre 


? 14 de 15 15 15 Calgary 1 
3 18 19 19 19 19 Edmonton 2 
) 5 5 5 5 5 Halifax-Dartmouth 3 
4 14 15 15 15 15 Hamilton 4 
31 34 31 31 31 Montréal 5 
h 13 13 13 13 13 Ott awa-Hull 6 
| 7 7 7 7 7 Ville de Québec 7 
40 40 40 40 40 Toronto 8 
26 26 26 26 26 Vancouver 9 
13 108: 13 13 13 Winnipeg 10 


Eales 


TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 


ee SS aie eo el 


1983 

a Le 
poo UIEe January February March April May June July 

Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 


No. 
number - nombre 


1 Newfoundland 6 6 6 6 6 6 6 
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 4 
3 Nova Scotia 26 26 26 26 26 26 26 
4 New Brunswick 20 20 21 21 21 2A 21 
5 Quebec 106 106 107 107 107 107 107 
6 Ontario 188 188 188 188 188 188 188 
7 Manitoba 20 20 20 20 20 20 20 
8 Saskatchewan 14 14 5) 2 15 1S 15 
9 Alberta 335) 33 33 33 34 34 34 
10 British Columbia 42 41 41 41 41 41 41 
11. Yukon and Northwest 1 1 1 1 1 1 1 
Territories 
12 CANADA 460 459 462 462 463 463 463 


i 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


ee ee ee << tS 


1983 
| 
She Ab ee es i ee ee 
Selected metropolitan 
areas January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 


No. 
INOS ee 


number - nombre 


1 Calgary Az 12 WZ 2 12 12 12 | 
2 Edmonton 13 3 135 13 14 14 14 
3 Halifax-Dartmouth 8 8 8 8 8 8 8 
4 Hamilton 9 9 9 9 9 9 y) 
5 Montreal 49 49 50 50 50 50 50 | 
6 Ottawa-Hull 12 19 19 dz 19 ag) 19 
7 Quebec City 12 2 2 12 12 12 12 
8 Toronto 48 48 48 48 48 48 48 
9 Vancouver 16 15 15 15 15 15 15 
10 Winnipeg 17 17 17 17 17 17 yd 


= Ye 


TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 


a SGN il se ms mafPl.do B9 stad mason coene eager 


August September September October November December Province 
Aodt Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre 
number - nombre NO 
6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 fle-du-Prince-fdouard 2 
26 26 26 26 26 26 Nouvelle-Ecosse 3 
22. 22 20 20 20 20 Nou veau-Brunswick 4 
107 107 104 105 106 106 Québec 5 
189 189 187 187 188 188 Ontario 6 
20 20 20 20 20 20 Manitoba 7 
45 AS 13 14 14 14 Saskatchewan 8 
35 35 32 33 33 33 Alberta 9 
at 41 41 41 42 42 Colombie-Britannique 10 
| 1 1 1 il 1 1 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
166 466 454 457 460 460 CANADA 12 


ABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


983 1982 

Certaines zones 
ugust September September October November December métropolitaines 
30t Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre 


INS) 
umber — nombre 


Y 12 12 4\72 12 12 Calgary 1 


? 15 13 13 13 13 Edmonton 2 
8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 3 
? 9 9 9 g 9 Hamilton 4 
50 48 49 49 49 Montréal 5 
| 20 19 19 1S) 19 Ott awa-Hull 6 
12 11 | 12 12 Ville de Québec 7 
48 47 48 48 48 Toronto 8 
5: 15 15 16 16 Vancouver 9 
17 17 17 17 vy, Winnipeg 10 


ise 


TABLE 15. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1982 and 1983 
January-September 


TABLEAU 15. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 
Janvier-septembre 


ee eee Se 


Sales - Ventes Change 
Department 1983/1982 
Rayon Variation 
1982¢ 1983 1983/1982 
No. 
[Sa + a thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pour centage 
41 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 135,298 130,111 =) 38 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 103,495 106, 744 a Dol 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles BU GGYS 418,537 + (07 
4 furs - Fourrures 18,567 17,082 - 8.0 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants Wg ZS 188,254 + 1.1 
6 Girls' and teenage girls! wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 133,324 128,759 = BE 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 123,138 BAR ZZ + 7.0 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 80,709 87,144 + 8.0 
9 Millinery - Chapeaux 9,756 10,484 + 7.5 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 78,440 83, 390 + 6.3 
11. Women's and girls! gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 98,450 105,067 + 6.7 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 184,220 191,746 + 4.1 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 266,401 262,594 - 1.4 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 275,962 307,601 + 11.5 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour gargons 92,667 100, 326 + 8.3 
16 Men's and boys! footwear - Chaussures pour hommes et garcons 117,908 125,404 + 6.4 
17. Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 479,106 483,534 + 0.9 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 349,897 388, 209 + 10.9 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 102, 345 OB aac + 0.9 
20 Piece goods - Tissus a la piéce 39, 508 SH 5 DU) - 4.9 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 203,196 232,685 + 14.5 
22 Smallwares and notions - Menus articles 68,650 69,519 + 1.3 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 86, 328 90,225 + 4,5 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 98,838 108,105 9.4 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 119,648 {WAbe ST + Tel 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 63,059 2) + 3a 
27. Furniture - Meubles 338,590 390,507 + 15.3 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 306, 102 S| saov2 + 21.4 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 264,741 318,917 + 20.5 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 259,620 278,173 + eal 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. YA a 218, 386 = Gav 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 84,650 OFT + (pew 
33 Jewellery - Bijouterie 142,582 137,598 = ae 
34 Toys and games - Jouets et jeux 100,599 124,830 + 24.1 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 22D ON 214,934 - 8.7 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 189, 368 ZASGONZ + 15.4 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 147,671 144,506 - 2.1 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crodtes 174, 343 178,853 + 2.6 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 63,455 84,041 + 32.4 
40 All other departments - Tous autres rayons ESS eo DN. 257,530 + 7.6 


41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 6, 666 , 849 7,137,608 + 7.1 


oe SEE eee 


= 95 < 


TABLE 16. Total Department Store Cumulative S 


ales, by Province, 1982 and 1983 
January-September 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des 
Janvier-septembre 


lee 


grands magasins, par province, 1982 et 1983 


Sales - Ventes Change 
| 1983/1982 
Province NS a Re 
| Variation 
noo2" 
| ee 1983/1982 
ee PaBL ipo Jo pbnseiodd “thousands of dollars ————--_—ss= ceee 

milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 77,474 82 , 309 rts LG. 
*rince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 39, 806 44,761 +/12.4 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 1675724 2025.4:29 + 20.5 
Jew Brunswick - Nouveau-Brunswick 136, 757 150,622 + 10.2 
luébec 1182,,57.1 1,280,114 + 8.3 
Intario 2,344,079 2,550, 388 + 8.8 
Janitoba 351,678 368,614 + 4.8 
yaskatchewan UO ADs 223,888 + 17.1 
\lberta 1,000,230 1,020,055 + 2.0 
\ritish Columbia - Colombie- -Britannique VydlDa,oo4 AGADIGEAD. #0 Si 
‘ukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 24,230 22,618 - 6.7 
“ANADA 6,666,849 7,157,608 + 67Al 
i 


ABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
January-September 


ABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 
1982 et 1983 
Janvier-septembre 


a 


Sales - Ventes Change 
2lected metropolitan areas 1983/1982 
brtaines zones métropolitaines ry Variation 
| Sete eae 1983/1982 

thousands of dollars pen cent 

milliers de dollars pourcent age 
lilgary 401,112 390,538 & Behe 
timonton 451,282 464,180 + 2.9 
hlifax-Dartmouth 88,061 AR Ad + 26.9 
tmilton 174,760 183,436 + 5.0 
'ntréal Nl ZO 169,915 + 7.0 
(tawa-Hull 275,122 310,939 i AB 
febec City - Ville de Québec 159,944 17:8:5 913, + 11.9 
lronto 95 55.626 1,047,341 + Gi 
\ncouver 693,658 707, 364 + 79240 
Ynnipeg 318,827 333,875 + 4.7 


Ig en eee 


= 2) x= 


TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 
January-September 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 
Janvier-septembre 


eee pr rye nvr cnet 


Sales - Ventes Change 
1983/1982 
Province | 
Variation | 
r 
1982 1983 1983/1982 
Be ee oy Re ee ee ee eee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve Xx x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard x x x | 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse x 64,965 x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 663,017 fZ20 5625 + 8.7 
Ontario Woz i, 220 1,265,059 “Feo sth, 
Manitoba 232,800 242 ,668 + 4.2 
Saskatchewan Xx Xx x 
Alberta 784, 203 785,268 + 0.1 
British Columbia - Colombie-Britannique 999 Gr 962,023 + 2.4 | 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest Xx Xx x 
CANADA 4,308,747 4,582,077 + 6.3 f 
| 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
January-September 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli- 
taines, 1982 et 1983 
Janvier-septembre 

a | 


| 
4 


Sales - Ventes Change 

Selected metropolitan areas 1983/1982 | 

Certaines zones métropolitaines r Variation| 

ees ae: 1983/1982 

6 Pa, ORs te eee gn eee ee 

thousands of dollars per cent ! 

milliers de dollars pourcentat 

Calgary Billo, lind 306,824 - 2:60m 

Edmonton 365,032 364,207 - ,0.2 aR 

Halifax-Dartmouth x 61,762 « 

Hamilton AS27012 t405-9711 + 6.59 7 
Montréal eee | 482 ,821 + 6.8 
Ottawa-Hull 7 O48 202,054 + 13ef 
Quebec City - Ville de Québec x x x 

Toronto 7055 016 747 , 368 + 6.2m 

Vancouver 609, oD 618,618 + 01.>am 

x x 


Winnipeg Xx 


es ee 
TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 
January-September 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands ma 
Janvier-septembre 


SE EE ee etteged 


gasins populaires, par province, 1982 et 1983 


Sales - Ventes Change 
: 1983/1982 
Province i 
19820 1 Variation 
a8 1983/1982 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x Xx 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse x 1375163 x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 5) ee pri ps 559,418 + 7.7 
Ontario 916,859 IBD o29 oo be, 
Manitoba 118,878 espe e LAN5) + 5.9 
Saskatchewan x x x 
Alberta ZOE. 222,207 + 8.9 
British Columbia - Colombie-Britannique 7s Ward 5, 229506 saat 4 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x x x 
CANADA 2,558, 103 2,555,530 + 8.4 


eee 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
January-September 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 
1982 et 1983 
Janvier-septembre 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1983/1982 
_ Certaines zones métropolitaines r Variation 
| 1982 1983 1983/1982 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary Go Ja 83,715 - 2.6 
Edmonton 86,252 995970 + 15.9 
Halifax-Dartmouth x Se ae * 
Hamilton 42,741 42,866 + 0.3 
Montréal 258,999 278,494 + 7.5 
| Ottawa-Hull 97,371 108,885 Pay wit 
Quebec City - Ville de Québec x x e 
Toronto 249, Fle 26095712 + 8.0 
Vancouver 84, 326 88,745 a lhe ie 
Winnipeg x x x 
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TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1981-1985 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 


1981-1983 


(eto 6, SD Je RRR en Le eee 


Period 


Période 


1981: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1982: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodtt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1983: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

Ju Lye tid Lec 
August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


a eee 


Grands magasins 


Total 


Sales 


Ventes 


643,821 
568,767 
688,718 
793,595 
822,881 
835,934 
757,743 
786,492 
848, 390 
892,549 
1,036,498 
1,542,685 
10,218,073 


600,051 
578,049 
694,137 
788,971 
813,933 
790,853 
763,949 
Pd aigheh 
861,179 
859,187 

1,073,558 

1,608,478 

10,208,072 


623,426 
604,104 
787,578 
775, 268 
840, 268 
920,164 
813,792 
850,941 
922,067 


Department stores 


Distri- 
bution 


Ma jor 


Traditionnels 


442,269 
381,684 
471,588 
521,698 
532,820 
548,803 
485,895 
499,216 
575, 366 
591,596 
686,067 
972,086 

6,709,088 


404,403 
386,536 
466,897 
503,423 
507,484 
498,681 
477,590 
480,433 
583, 300 
562,793 
708, 645 

1,009,764 

6,589,949 


416,073 
400, 107 
517,527 
496,451 
524,432 
578, 356 
510,527 
528,963 
609,641 


Distri- 
bution 


Junior 


Populaires 


Sales 


Ventes 


201,552 
187,082 
217,130 
271,897 
290,061 
287,131 
271,848 
287,276 
273,024 
300,954 
350,430 
570,598 

3,508,983 


195,648 
191,513 
227,240 
285,547 
306,449 
292,172 
286, 359 
295,295 
277, 880 
296, 393 
364,914 
598,714 

3,618,124 


207, 353 
203,997 
270,051 
278,817 
315,835 
341,809 
303,265 
321,978 
312,425 


Bie: 
bye, 
BANE: 
34.3 
be ey! 
34.3 
ber) 
B10) 
D Doesle 
SII 7! 
33.8 
37.0 
34.3 
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36.2 
Jilsoul 
36.9 
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38.1 
BY AR 
34.5 
34.0 
Didnoile 
35.4 
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37.6 
37.1 
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TABLE 23. Market Share of Department Stores of Tot 
Metropolitan Area, 1981-1983 
September 


al Retail Trade, by Province and Selected 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1981-1983 


Septembre 
a re 
Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas 1983/1982 
a ee ee ee Se 
Province et certaines Variation 
r 
zones métropolitaines Tees) WE ee 1983/1982 


per cent - pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve Hit ery 6.6 coals Pe) 
Prince Edward Island - lle-du-Prince-fdouard 14.6 14.8 14.5 - 2.0 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 8.6 8.7 8.6 - 1.1 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick B49 8.6 One oe Fy 
Québec ree Che ed ly 0) 
Ontario haw) 10.35 10.0 ie 
Manitoba 14.6 14%5 Tes eB PSE) 
Saskat chewan 6.8 TG 8.3 OZ 
Alberta 1d28 14.1 19.9 - 1.4 
British Columbia - Colombie-Britannique ae (bos ae 8) = Ded 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Ouest 1236 URS) 11.4 suum bie hy 
CANADA 10.9 10.6 10.4 - 1.9 
Montréal 10.5 95D, 10.0 ue 
onto {eee i ie 11.0 - 6.8 
Mibnipes ya re) 2052 18.9 - 6.4 
Vancouver 18.4 18.7 18.0 > Id, 7 


TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 


i 


1982 and 1985 


1983 
January February March April May June July August 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 36,432 Sy ateval) bOI 212 59,149 53,684 Domai 42,081 43,457 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 36,868 41,207 41,457 35,693 24,664 23,800 49,565 57,032 
3 Women's and misses' sportswear 107,426 114,463 149,791 170,227 155,028 121,651 131,195 150,347 
4 Furs 17,836 >reuil 16,471 41,029 16,953 16,502 16,626 19,377 
5 Infants’ and children's wear and nursery Doi 64,568 74,045 83,519 79,876 75,769 92,074 87,362 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 31,258 Beale) 48,282 47,809 44,476 35,746 51,879 43,511 
7 Lingerie and women's sleepwear BOR Oot 39 ,099 47,104 Mino 49,709 40,490 42,019 47,418 
8 Intimate apparel 33,424 29,920 32,831 37,468 34,662 31,439 33,097 33,009 
9 Millinery 2,102 1,866 1,419 2 Silll 1,272 1,207 Des 220 
10 Women's and girls' hosiery 26,254 26,790 ihe FUE 35,437 Bopeo> 33,481 34,379 37,846 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 39,618 39,966 46,630 49,543 44,084 36, 338 39,828 43,635 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 75,549 81,500 102,693 104,725 104,081 81,416 94,407 100,450 
13. Men's clothing 111, 702 Sion 160,091 148,765 151, one, 134,412 146,171 180,451 
14 Men's furnishings 119,180 123,058 135,003 153,735 149,872 125,302 129,761 148,638 
15 Boys! clothing and furnishings 37,083 eee a| 42,511 44,467 41,278 57h leh 56,656 40,952 
16 Men's and boys' footwear 62,415 58,203 74,673 73,963 83,261 69,612 75,056 75,370 
17. Food and kindred products 38,119 40,249 41,106 44,482 34,242 43,524 40,777 38,548 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 193,004 149,162 169,033 191,342 W215 181,084 194,026 194,776 
19 Photographic equipment and supplies 55,045 49,854 54,360 57,094 61,072 58,920 62,265 57,702 
20 Piece goods 23,618 23,824 30,107 25,966 34,748 25,447 29,677 32,472 
21 Linens and domestics 108 , 506 112,560 1133998 125,286 135,602 119,765 22s 7 te 120,221 
22 Smallwares and notions Beles) 35,053 35,812 41,415 41,569 44,135 45,371 43,584 
23 China and glassware 84,102 88, 609 91,736 84,773 100,191 94,877 95,614 102,860 
24 Floor coverings 48,316 46,440 50,642 47,834 53,084 52,260 49,702 47,731 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 61,298 Dili hl© 68 , 398 63,753 66, 310 64,039 62,464 64,198 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 43,617 44,175 53,031 49,665 59', 162 54,666 55,696 60,450 
home furnishings 
27 Furniture 181,679 165,287 189,195 198,840 205,478 Wore 167,625 160,010 
28 Major appliances Dog Le 57,648 63,180 69,351 59 4243 47,090 47,595 49,861 
29 Television, radio and music 134,764 131,777 151,558 159,265 161,893 158,662 155,018 161,955 
30 Housewares and small electrical appliances 170,418 162,985 159,781 188,257 (Tig oy aa 185,823 181,255 189, 186 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. ia sieve 108,723 142,575 (25,85 141,078 141,086 134,833 AZO 
32 Plumbing, heating and building materials Bo ou! 34,939 39,448 47,778 Bele al 36,465 38,431 38,074 
33 Jewellery 117,632 110,023 120,944 120,272 121,509 113,997 116,291 116 , 363 
34 Toys and games 75,546 72,948 82,299 97, 260 90,069 95,757 101,149 114,820 
35 Sporting goods and luggage 107,199 108,929 129,554 Do 29> 157,055 141,320 136,862 123,873 
36 Stationery, books and magazines 90,122 86,102 87,617 116,391 121,986 125,228 143,469 135,751 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 52,060 50,341 50,900 53,909 53,541 48,817 50,965 52,143 
and supplies 
38 Meals and lunches 1,275 1,192 1,450 1,450 1,161 1,355 1,311 1,111 
39 Repairs and services 4,872 4,284 4,865 4,625 4,140 4,530 4,588 4,779 
40 All other departments 53,646 SA 65,753 88,638 72,619 63,374 62,179 65,009 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,724,419 2, 686 , 842 3,052,108 3,261,632 3,235,347 2,981, 366 3,136,849 3,213,616 


(1) At selling value. 


i eta 


TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 


1983 1982 


Change - Variation 


i 


September September October November December September/ September 
August 1983/1982 
1983 
Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre/ Septembre 
aott 1983/1982 
1983 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
42,922 43,320 54,009 50,828 38,810 = ed = V0.9 
75,809 68, 743 66,218 52,222 40,267 + 5229 + 10.3 
166,315 114,010 133,971 138,538 110,563 + 10.6 + 45.9 
27,907 17,588 22,827 20, 360 19,452 + 44.0 + 58.7 
85,806 70,942 83,526 72,897 69,554 = ARS an Lit) 
50,999 51,960 50,778 DZ 34,263 + 17.2 - 1.8 
50,855 46,325 59,780 64,918 42,026 + SZ 2928 
33,859 26,105 33,155 SZ MS 31,988 + 2.6 ae (ackB 
2,969 1,918 3,268 3,766 5,33 + 30.7 + 54.8 
38,341 26,946 31,556 31,492 29,650 + 1.5 + 42.3 
925998 44,167 56,141 59,220 41,659 + 21.5 + 20.0 
108,426 99,683 109,058 97,074 91,924 + F9 + 8.8 
167,001 161,644 185,614 Su )7/ 161,113 =i BS INE) 
169,971 159,247 Bsr) 178,826 119,168 + 14.4 Oe 1Giex/, 
48,649 39, 192 49,443 42,803 33,681 + 1848 22S 
80,730 67,074 Tilia hoo 75,798 70, 433 + Wel + 20.4 
34,992 32,626 36,832 44, 862 34,859 - 9.2 oo ee) 
187,597 147,765 194,071 215,162 167,598 Soi + 27.0 
| 
| 57,571 50,093 67,887 62,550 48,135 - 0.2 + 14.9 
| 27,723 23,364 29,943 25,946 28,235 - 14.6 + 18 
116,753 84,968 98,419 113,712 121,738 = 9229 + 37.4 
‘40,027 35,601 37,288 35, 301 45,003 - 8.2 + 12.4 
fe, 63 86,481 91,220 101,865 105,581 - 8.8 + 8.4 
41,535 52,400 54,803 48,227 56,021 - 13.0 - 20.7 
60, 302 56,532 65, 384 62,606 67, 382 = 61 Ste nls) 
55,363 48,692 59,624 56,218 45,756 - 8.4 en ESC 
_ 161,878 170,228 189,974 187,000 223,087 + 192 - 4.9 
f 9 99,586 56,445 56,357 58,759 63,148 + Te = Ted 
| 164,658 114,122 146,700 154,829 152,008 ON ia7, + 44,3 
186,731 134,500 147,675 178,026 1535915 = 9 1135 + 38.8 
132,803 121,437 140,109 127,397 129,807 + 4.6 + 9.4 
| 38,421 33,790 34,995 39,477 49,311 + 0.9 + 13.7 
109,423 107,112 135,171 150,622 115,806 - 6.0 +2 62 
| 138,892 109, 355 143,875 117, 303 59,061 + 21.0 + 27.0 
i>, 275 119,700 158, 309 142,524 121,635 + 9.2 + 13.0 
' 
141,007 90,189 105 , 329 112,896 83,094 + peo + 56.3 
met, 959 50,786 56,012 52,276 62,805 - 0.4 fo KE) 
945 861 817 896 1,008 - 14.9 + 9.8 
4,918 4,794 5,080 5,409 4,925 ae ASS, + 2.6 
68,761 61,378 75,695 79,189 61,884 + (538 + 12.0 
5,310,440 2,852,683 3,341,605 3,325,596 2,939, 884 + 3.0 + 16.9 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures phot ographiques 

Tissus & la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


rw 


41 


1) Valeur de vente. 


TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, 


See 


Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1982 and 1983(1) 


1983 
ee eee 
January February March April May June July 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 41, 188 40,919 48,271 46,779 49,034 42, 302 44,948 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 51,920 50, 338 49,709 45,984 37,226 Say 7/53) 39,223 
3 Women's and misses' sportswear 128, 912 125,274 146,610 140,711 136, 730 132,611 131, 569 
4 furs 18,224 17,763 19,730 12,448 18,893 18,268 18,439 
5 Infants’ and children's wear and nursery 7,097 74,423 85,443 73,710 78,482 82,101 76,321 
equipment 
6 Girls! and teenage girls' wear 43,119 43, 352 Thee 42,964 42), 300 40,395 42,075 
7 Lingerie and women's sleepwear 49,422 47,001 51,050 47,496 47,003 45,609 45,448 
8 Intimate apparel 32,718 31,986 35), 1D SD NZ 33,245 SID) LB oy )) | 
9 Millinery 2,347 2,356 2,146 2,661 1,320 1,794 2,908 - 
10 Women's and girls' hosiery 29,350 29,452 32,598 BY) 32,421 34,487 33,209 | 
| 
11 Women's and girls! gloves, mitts and 47,052 45,003 48,142 45,604 43, 320 42,629 42,474 © 
accessories | 
12 Women's, misses' and children's footwear 92,144 a7, 992 99, 345 88,254 93,485 85'7'513 93,242 | 
13. Men's clothing 151,274 1151),.895, 171,569 143,937 150,917 156,744 152,754 | 
14 Men's furnishings 143,514 140,972 145,493 141,656 143,198 140,377 130,815 | 
15 Boys! clothing and furnishings 42,754 41,481 47,413 42,901 43,473 43,411 43,401 
| 
| 
16 Men's and boys' footwear 75,578 68,576 155320 66,900 73,061 70,532 72,877 || 
17 Food and kindred products see eee eee see eee eee aoe | 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 189,619 174,578 188,758 183,142 169,970 186,419 194,467 | 
19 Photographic equipment and supplies 55,614 56,252 64, 286 54,606 ba Pile) 64,817 62,575 
20 Piece goods 26,095 24, 385 PASE THAW) 24,410 32,937 ZO OTT. 27,957 || 
{ 
21 Linens and domestics 114,704 116, 166 116,622 113,891 121, 330 118,142 125,032 
22 Smallwares and notions 39, 803 40,576 39, 880 38, 000 37,580 40,594 40,593 | 
23 China and glassware 94,850 96,714 96,453 86,216 95), 189. 96,680 96,164 | 
24 Floor coverings 49 , 883 48,945 53,504 47,376 49,895 49,138 47,851 | 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 60,893 59,884 70,820 60, 208 63,443 65,733 62,315 } 
erings 
| 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 49,398 49,264 56,876 49,729 53,616 54,323 54,248 | 
home furnishings i 
27 Furniture 190,432 174,822 (Pee 178,665 188, 322 179,954 170,706 | 
28 Major appliances SHG 56,664 64, 136 63,740 59,099 51,790 49,521. 
29 Television, radio and music 143,176 145,912 158,683 147,416 155,144 158,997 159,860 | 
30 Housewares and small electrical appliances 181,014 184, 732 166,456 172,893 169,441 184,866 182,150) 
| 
i 
t 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. {ER CM/S) 124,757 151,450 118,774 N27 o2> 134,848 127,581 
32 Plumbing, heating and building materials Sic oe see ale eee see oer! 
| 
33 Jewellery 129, 298 1118),.199: 125210 111,683 117,289 120,157 120,99" | 
34 Toys and games 88,995 89,707 101,179 96,912 100,161 117,408 114, 29: | 
35 Sporting goods and luggage 138,968 132,646 140, 783 130,653 134,818 139,685 138,18" 
| 
| 
36 Stationery, books and magazines 100,605 101,051 101,774 ABel22 114, 364 123,704 128,02 | 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 56,573 55,477 57,861 49,971 50,561 52,001 52,14 
and supplies | 
38 Meals and lunches eee wee eee eres don eee + | 
39 Repairs and services 5,405 5, 282 5,942 4, 826 4,307 4,673 4,42 
40 All other departments 74,267 67,776 63,474 73,294 63,966 63,764 61,54, 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,040,777 3,006,155 3,253,500 3,006,794 3,064,526 3,144,395 3,088, 54 


T) Each department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. 


"Total all departments". 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


= 21 = 


TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1982 et 1983(1) 


I aaa arena enteaenetee eee 


Change - Variation 


nl 


August? SeptemberP September October November December September/ 
August 
‘ye Rayon 
Aoatt SeptembreP Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre/ 
aodt 
1983 
yo 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
49,229 48,742 49,698 45,887 44,435 43,000 = 0 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- iJ 
formes pour dames et jeunes filles 
43,508 54,918 51,326 42,969 43,029 49,588 + 26.2 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
150,033 ATS 277 126,199 (UR Tks} 121,394 Nb, Io4 a2 HSRSSy Vétements s j i 
s port pour dames et jeunes filles Bs 
19,369 24,407 15,280 i583, 16,928 18,011 + 26.0 Fourrures 4 : 4 
83,807 90,896 VS5923 69,912 67,729 76,613 + 8.5 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
40,613 51,014 52,262 42,814 45,226 46,232 + 25.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
48,584 54,061 TRL) 44,138 47,892 532978 * 1123 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
33,800 40,691 515 19> 30,745 27,016 51,652 + 20.4 Sous-vétements 8 
2,793 3,569 2,330 DEST 2,239 2,327 <3 Paps Chapeaux 9 
34,209 41,513 29,454 29,075 L227 34,191 + 21.4 Bas pour dames et fillettes 10 
45,178 57,036 48,821 42,232 45,425 49,461 A aye! Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
98,217 118,034 108,197 99,109 97,852 99,145 + 20.2 Chaussures pour dames, jeunes filles et WZ 
enfants 
155,503 167,840 162,732 145,626 148, 826 164,501 SES Vétements pour hommes 13 
143,741 167,790 LODE 146,048 147,889 156,835 + 16.7 Articles d'habillement pour hommes 14 
| 43,436 50,004 40,770 38,205 39,126 41,322 noe ea Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
73,850 89,780 74,445 64,298 71,807 77,083 + 21.6 Chaussures pour hommes et garcons 16 
bee eee eee eee ose cee one Produits alimentaires et connexes 17 
213,096 216,076 AW igo) 154,042 164,851 180,981 + “4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
t caments 
i 
58,946 64,232 56,734 Dio o>: 49,077 BD 299, + 9.0 Appareils et fournitures photographiques 19 
' 31,643 31,160 25,822 27,296 25,920 28,293 1.5 Tissus & la piéce 20 
\ 130,860 141,279 102,905 94,407 103,756 Td oth + 8.0 Literie et linge de maison 21 
42,290 43,679 39,180 36,014 37,454 44,053 + 3.3 Menus articles 22 
| 102, 383 100,799 T5917 83,876 89,920 94,736 = Wd Porcelaine et verrerie 23 
h 46,384 46,455 59 229. 52,658 50,595 51,900 + 0.2 Revétements de plancher 24 
66,734 68,948 66,293 61,412 61,418 63,613 + 3.3 Tentures, rideaux et housses 25 
57,241 58,573 52,213 49,029 49,831 54,430 anaes Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
170,564 190,490 202,524 189, 204 187,444 201,135 + 11.7 Meubles ; ai 
{ 52,395 65,380 67,370 54,945 53,734 5boo 7 + 24.8 Gros appareils ménagers ; 28 
170,573 189,961 131,297 131,298 131,154 144, 869 + 11.4 Télévision, radio et musique 29: 
194,666 203,810 146,847 HAAS HOE) 172,142 + 4.7 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
120,274 147,101 137, 286 125,977 118,978 139, 860 + 22.3 par cae) peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
re v4 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
122,561 125,860 123,943 115,049 120,860 126,772 + 2nd Bijouterie- “4 
) 106,777 111,417 88, 439 83,479 85,915 103,238 #13 Jouets et jeux sn 
| 135,390 144,155 125,853 123,082 126,813 139,118 + 6.5 Articles de sport et valises 
} 127,840 146, 227 93,881 85,544 OPide 101,561 + 14.4 Seetede et Tes et Sat ear Bain oe e 
52,692 54,419 53,058 46, 334 46,212 66,574 - + 343 Se ec ee ee ; 
réparation et fournitures 
eee eee Repas et casse-crodites 38 
one alee S00 one sete : , 39 
4,528 4,775 4,600 3,968 4,800 5,487 + 5.5 SA “2 ee de réparation 4 
66,507 74,096 64, 393 63,120 67,745 82,731 + 11.4 PASE ¥ 
41 
3,255,669 3,598, 304 3,083,081 2,804,523 2,915,066 3,156,073 + 10.5 TOTAL, TOUS RAYONS 


" 
1) Chaque rayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au Total, tous 


Tayons". 


TABLE 26. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, 


No. 


Wr w 


owuOoOnN on 


31 
32 
33 


34 
BP) 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls! hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, o1l, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


by Department, Canada, 1982 and 19835 


1983 


Sn9gve 


aE 


January 


Janvier 


4.55 
3.44 
3.82 


3.92 
BIG )B) 


3.84 


BS V7 


February 


Février 


Boil 


8.01 


5.46 
2.08 
4.69 
5.58 


3.47 
3.63 
3.74 
1.88 
3.45 


3.95 
4.56 
4.90 


4.93 
3.84 


May 


Mai 


Zot) 
2.88 
2.87 


63.97 
3.82 


1.85 


3.76 


2.16 
32.55 
Deh3 


2.43 
2.21 
2.73 
1.05 
3.58 


2.76 


3.18 


3.64 
2.355 
3.07 


B99 
6.38 
9.41 
4.15 
3.82 


July 


Juillet 


3.09 
7.99 
3.10 


15.09 
4.62 


~~ ee 


TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, 


1983 


August 


Aoat 


2695, 
3.51 


Bia lZ 
10.81 
3.52 


7.88 


3.27 
1.11 
4.33 
5.87 


September 


Septembre 


2.94 
4.11 


2.60 
10.47 
3.30 


6.32 


3.82 
1.25 
3.21 
5.56 


1982 


September 


Septembre 


Det 


4.44 
1.47 
2.66 
4.21 


October 


Octobre 


3.34 


6.69 


4.84 
15, 
3.89 
4.17 


5.03 
3.45 
7.51 


6.91 
7.67 


= 75) = 


Canada, 1982 et 1983 


November 


Novembre 


4.94 
3.82 
5.39 


2.64 
5.14 


December Rayon 

Décembre 

1.67 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

1.82 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

1.60 Vétements sport pour dames et jeunes filles 

3.09 Fourrures 

1.88 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

1529 Vétements de fillettes et d'adolescentes 

0.92 Lingerie et vétements de nuit pour dames 

ae Sous-vétements 

0.78 Chapeaux 

1.63 Bas pour dames et fillettes 

1.15 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

2.98 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

2.43 Vétements pour hommes 

1.08 Articles d'habillement pour hommes 

1.40 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 

2.90 Chaussures pour hommes et garcons 

0.43 Produits alimentaires et connexes 

1352 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

1.48 Appareils et fournitures photographiques 

6.05 Tissus a la piéce 

Zeid Literie et linge de maison 

Bi y/ Menus articles 

3.02 Porcelaine et verrerie 

4.81 Revétements de plancher 

3.67 Tentures, rideaux et housses 

Dann Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

pee) Meubles 

1.45 Gros appareils ménagers 

1.90 Télévision, radio et musique 

1.93, Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 

3.66 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

4.04 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

1.76 Bijouterie 

ATE) Jouets et jeux 

fae.) Articles de sport et valises 

Ae2Z Papeterie, livres et revues 

Zeta: Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

0.03 Repas et casse-crodtes 

0.37 Services et travaux de réparation 

a7? Tous autres rayons 

1.80 TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


Ww 


w 


OUD NA 


11 
12 
13 


14 
15 


31 
2/2 
33 


34 
35 


36 
37 


38 
39 
40 


41 


TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, 


No. 


Department 


Ww 


OoOwuOoOND 


a eee — SN OT ws ee eS ee eee 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses! coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls! hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


SO 


by Department, Canada, 1982 and 1983 


1983 
January February March 
Janvier Février Mars 
0.21 0.26 0.30 
0.28 0.27 0.38 
0.26 0.30 0.35 
0.24 0.19 0.14 
0.26 0.26 0.31 
0.25 0.30 0.42 
0.25 0.28 OeS2 
QieZZ 0.22 0.31 
0.44 0.51 0.61 
0.29 0.28 0.35 
0.21 0.20 0.28 
0.16 0.17 0.23 
0.15 0.16 0.22 
0.19 0.19 0.26 
0.18 0.17 0.27 
0.13 0.15 ORZ2 
4th 330) 1.48 1.38 
0.21 0.22 0.28 
0.18 ° 0.20 
otis) . 0.18 
(0), 25) (oP) Oe, 
0.22 0.20 0.22 
0.08 0.10 OZ. 
0.18 0.20 0.27 
0.16 0.17 0.22 
0.15 0.13 0.17 
0.19 Oo 0.24 
Oy 0.49 0.60 
0.24 0.21 0.27 
0.16 0.18 0.17 
0.15 0.15 0.17 
0.16 0.21 0.23 
0.08 0.10 0.13 
0.12 0. 15 0.17 
0.16 0.13 0.17 
522 0.22 0.29 
0.22 0.22 0.30 
15.77 13.74 15.43 
1.45 eg) DolA\| 
0.35 0.38 0.44 
0.22 0.22 0.27 


0.27 


0.35 
0.28 


0.33 
0.02 
0.26 


0.31 
0.32 
0.28 
0.59 
0.29 


0.29 
0.23 
0.19 


0.23 
0.27 


0.37 
0.41 
0.35 
0.93 
0.27 


0. 33 
0.28 
0.26 


0.39 
0.31 


0.14 


0.34 
1.24 
0.23 
0.18 


~ Sq = 


TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 


re a ee et lees ee ed 
a 


August September September October November December Rayon 


Aodt Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre 


0.34 0.34 0.38 0.31 0.35 0552 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
0.31 0.28 0528 0.34 0.42 0.48 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
0.34 0.40 0.49 0.36 0.38 0.55 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
0.10 Ost 0.15 0.20 0.27 0.32 Fourrures 4 
0.28 0.30 0.35 0.32 0.35 0.52 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
0.47 0.34 0.37 0.29 0.38 0.62 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.33 0.36 0.36 0.32 0.40 0.86 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.31 0.35 0.38 0.30 OnsZ 0.45 Sous-vétements 8 
0.49 0.61 0.87 0.85 1.00 1.24 Chapeaux 9 
0.21 0.34 0.44 0.40 0.41 0.59 Bas pour dames et fillettes 10 
0.26 0.35 0.36 0.31 0.39 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.24 0.30 0.28 0.25 0.30 0.33 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.18 0.23 0222 0.21 0.28 O39 Vétements pour hommes 1 
0.24 0.26 0.26 0.22 0.31 0.74 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.39 0.28 0.31 0.26 0.32 0.63 Vétements et articles d'habillement pour i 
garcons 
0.19 0.22 0.24 0.21 0.27 0.33 Chassures pour hommes et garcons 16 
1.41 158 1.61 1.58 1.65 2.04 Produits alimentaires et connexes 17 
0.24 0.25 0.28 0.27 0.28 0.58 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.23 0.22 0.24 0.21 0.24 0.59 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.15 0.16 0.21 0.21 0.20 Olay Tissus & la piéce 20 
0.23 0.28 0.33 0.28 0.26 0.37 Literie et linge de maison 21 
0.17 0.25 0.29 O27 0.30 0.31 Menus articles ti) 
0.10 0512 0.14 0.12 0.17 0.34 Porcelaine et verrerie 23 
0.28 0.28 0.21 0.26 0.27 0.22 Revétements de plancher 24 
0.24 0.25 O25 0.24 0.26 0.28 Tentures, rideaux et housses 25 
0.13 0.15 0.17 0.16 0.22 0.41 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.30 0.26 0.22 0.22 0.21 0.21 Meubles 27 
0.92 0.84 0.66 0.72 0.74 0.71 Gros appareils ménagers 28 
0.24 0.31 0.36 0.29 0.34 Deo2 Télévision, radio et musique 29 
0.17 0.18 0.24 0.25 0.26 0.48 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.17 0.18 0.18 0.21 0.19 0.28 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.29 0.28 0.28 O29 0.28 0.28 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
0.14 0.18 0.19 0.15 0.20 0.49 Bijouterie 33 
0.15 0.13 0.12 0.16 0.34 0.91 Jouets et jeux Se 
0.17 0.16 0.20 0.15 0.18 0.39 Articles de sport et valises 35 
, 0.30 0.70 Papeterie, livres et revues 36 
i? ee Bee ae 0.41 0.39 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
0.32 Qe 0.30 0.37 : : : 
réparation et fournitures 
17.72 20.93 26.63 23.92 27.95 34.05 Repas et casse-crottes ‘ | 38 
2.04 2.10 1.56 1.82 DAD 2.59 Services et travaux de réparation 39 
0.43 0.41 0.42 0.40 0.37 0.72 Tous autres rayons 40 
41 
0.27 0.28 0.30 0.28 0.32 0.51 TOTAL, TOUS RAYONS 


EG 


TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1981-1985 


TABLEAU 28. Montants Aa recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1981-1983 
ee a i ee en ES Sa Ss 


Change from Change 
previous 1983/198' 
month 
Mon 1981 1982 1983 
: Variation Variatio 
Mois par rapport 1983/198 
au mois 
précédent 
be a ee SE aS ee ion | ee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
January - Janvier ib 4s 528 1,624,889 1,668,020 - 5.0 + 2.7 
February - Février 1,488, 706 he Dag BE: W979 Fao = 4.1 + 2.9 
March - Mars 1,476,287 1,537,740 1,566,508 = 261 + 1.9 
April - Avril eSBs / 1,536,243 112885. 9807 + 1.1 + 3.1 
May - Mai 1,493,281 1,527,443 1,601,258 relics + 4.8 
June - Juin Vj RO 5 Doe ho SUS) ANS: 1,585,200 - 1.0 + 5.3 
July - Juillet {BABI SID 1,477,266 1,553,254 - 2.0 + 5.1 
August - Aoat 1,512,048 1,476,402 yale - 0.8r + 4G 
September - Septembre Deg Ete) 1,536,070 SSS SiS + 3.4 + 3.8 
October - Octobre 1,550,904 Woods 209 
November - Novembre W6227,1695 1,613,782 
December - Décembre 1,788,145 5 /Bap 2A | 
(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively | 


with them. 
(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 29. Montants a recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1981-1983 | 


ee ee Ee ee ee ee ee eee 


Change from Change | 
previous 1983/19) 
month 
eee 1981 1982 1983 | 
Mois Variation Variati 
par rapport 1983/19) 
au mois 
précédent 
Rs eo ee a 2 eee 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 
| 
| 
| 
January - Janvier 1,470.0 \,o5.8 Ger + 2.5 + 2.4 
February - f évrier 1,480.0 pail’! 1,576.4 -- + 1.6 
March - Mars 1,499.0 1,563.8 lobe + 1.1 + Teo) 
April - Avril fy DiIDel) A BXe{230 |! 1,614.5 + 1.3 + Sel | 
May - Mai 1} S37 50 1,567.6 1,635.0 + 1.3 + Ge ji 
June - Juin 1,563.0 lp SSs%0 1,639.0 + 0.2 + 4.9 | 
July - Juillet 1,615.0 1,560.6 1,633.3 al + Gay 
August? - Aodtt lp Soto) (ppeig# 5276 - 0.4 + Ovi 
SeptemberP - SeptembreP 1,581.0 1,569.9 1,629.3 0.1 + 3.8 
October - Octobre 1,565.0 1,566.3 
November - Novembre 1p 570.0 1,563.8 | 
December - Décembre (ep 6na0 1,957.8 
Ty Recounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively | 


with them. 
(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent | 
exclusivement avec ces magasins. 


\ 
! 
} 
| 
| 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 


TABLE 30. Department Store Sales and Stocks, 


- 34 - | 


MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1983 


ie oe ee ee eee ae 


Department 


Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 


Ventes - Coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


a | 
MCD in August August? SeptemberP October 
| 
| 


MDC en aodt Aoatt 


SeptembreP 


Octobre 


No. 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls! hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys! clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


5 94.40 104.17 94.21. 
8 115062 124.04 156.21 
4 96.72 (als 100.87 
12 Tia 96.30 125.60 
5 107.37 109.98 107.41. 
4 143.42 117.02 95.58 
3 75.68 95.76 92.67, 
4 100.04 107.34 87.82, 
9 61.83 95.17 132.01 
4 80.79 121.55 110.39, 
4 76.42 109.70 105.11) 
5 98.44 128.00 116.25 
4 84.41 eae: 106.62 
5 75.12 98.05 92.11 
5 145.24 105.05 95.7: 
6 92.54 117.26 105.9% 
4 100.16 90.28 93.2) 
2 88.67 89.31 92.46 
4 100.43 93.51 B7.8¢ 
6 97.49 120.88 118.6! 
3 99.56 110.75 99.2! 
4 87.35 122.25 113.51 
5 76.80 97.22 83.01 
5 97.08 102.88 113.9) 
3 97.78 100.54 101.8' 
4 86. 36 95.33 97.8, 
4 100.12 103.34 97.2. 
5 97.31 111.14 102.5, 
5 88.68 Adee 100.5) 
3 89.01 91.89 94.7 
3 89.47 93.30 105.5 
6 98.28 100.06 100.2 
3 78.62 99.96 82.0. 
4 6207 60.31 100.2 
3 87.40 85.29 77.11 
3 107.14 107.30 85.6 
5 93.79 90.36 111. 
3 99.29 97.96 97. 
6 88.11 97.03 105.) 
5 89.37 88.18 90.) 
3 93.23 102.51 99. 


\TABLEAU 30. Ventes et stocks des grands magasins, 


des jours commerciaux, 1983 


| 
ie 
MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et 


I eet a ee ete ee A 


\Stocks - Seasonal Factors 


‘Stocks - Coefficients des variations saisonniéres 


a eee Rayon 
‘MCD in August August? SeptemberP October 
‘MDC en aodt Aoat? SeptembreP Octobre 


ie) 


a 3) 88.27 88.06 Tse) Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
4 131.08 138.04 151.58 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
i 3 100.21 SP ST 111.40 Vétements sport pour dames et jeunes filles x 
, ey 100.04 114.34 128.68 F ourrures 4 
; 4 104.24 94.40 119.60 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
1 4 107.14 ap Nay Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
{4 97.60 94.07 134.29 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
4 97.66 83.21 108.26 Sous-vétements 8 
6 81.32 83.20 159) .b> Chapeaux a 
, 4 110.63 D2Z356 109.11 Bas pour dames et fillettes 10 
3 96.58 92292 15k Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
3 ANAS 27 91.86 110.45 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
4 116.04 99.50 124.66 Vétements pour hommes AS: 
3 103.41 101.30 132.48 Articles d'habillement pour hommes 14 
4 94.28 MPs) (ATs Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
4 102.06 BILIZ 117.80 Chaussures pour hommes et garcons 16 
Ko eee eee eels Produits alimentaires et connexes 17 
t 4 91.40 86.82 124.88 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4 97.89 89.63 130.89 Appareils et fournitures photographiques 19 
\ 102.62 88.97 NODS A2 Tissus a la piéce 20 
| 3 91.87 82.64 102.07 Literie et linge de maison 21 
fee 103.06 91.64 NWA. D7 Menus articles 22 
13 100.47 957,02 106.09 Porcelaine et verrerie 7365 
3 102.90 89.41 103.21 Revétements de plancher 24 
3 96.20 87.46 106.71 Tentures, rideaux et housses Ze 
4 105.61 DS 120.97 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
2 93.81 84.98 100.51 Meubles 27 
1 4 oe 16 85.02 101.08 Gros appareils ménagers 28 
3 94.95 86.68 WoW Télévision, radio et musique 29 
3 97.18 SH sey Nae BI Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
3 105.60 90.28 109.57 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
CUC. 
oe Fs A Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
{2 94.94 86.94 hw pee Bijouterie 33 
4 OV. OD 124.66 170.73 Jouets et jeux 34 
3 91.49 93.84 126.26 Articles de sport et valises 35 
3 106.19 96.43 120.78 Papeterie, livres et revues 36 
5 98.96 95.48 122.54 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
aa Ae ro tas Repas et casse-crottes 38 
9 105.53 103.00 124.20 Services et travaux de réparation 39 
5 97.75 92.80 TAPE pa7/ Tous autres rayons 40 
| 3 99.64 92.00 119.57 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


& Shee 


LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd..,..135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, Rels, Ltd., Water St<, Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 


Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 


Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 


février 1983) 
Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 
Simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 
Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., toronto, Ontarro 
Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 
Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


Woodward Stores (8.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 


Saskat chew: 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 


chandising and Services Division in the 
Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. 


Me Obit. "Ot Dpe First Issue, 1938, 
(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


63-004 Department Store Sales by Regions. 


Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


63-005 Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 


First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil 


Approx. 15 pp. First Issue, 1932. 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


63-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
ATH) 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


53-210 Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OV4 (Telephone: 
996-9304) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888 ) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020 ) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586 ) Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 4-800-268-1151 
Manitoba 4-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 
Alberta 4-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OV7. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spe 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes ¢ 
d'autres documents de référence géographiques sont disponible 
pour certaines sortes de données. L'accés direct & des donné& 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base ¢ 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistiq 


Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette public 
tion ou de statistiques et services connexes doivent ét 


adressées a: 


Section de commerce détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 996-9304) 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-48 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-AC 
Montréal (283-5725) Regina (359-50 
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-31 
Toronto (966-6586) Vancouver (666-3. 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, 

toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisat 
qui habitent a l'extérieur des zones de communication lo 
des centres régionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador Zénith O- 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et 4 1e-du-Prince-Edouard 4-800-565-, 
Québec 1-800-361-| 
Ontario 1-800-268- 
| 
Manitoba 1-00-82 
Saskatchewan 1(112)800-667 
Alberta 4-800-222 
Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-66 | 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la | 
NorthwestTel Inc.) Zénith |) 
i 
Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la | 
NorthwestTel Inc.) Zénith 
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Comment commander les publications 


_ aa 


On peut se procurer cette publication et les autres Pt 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés | 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant a la Section des 
et de la distribution des publications, Statistique |! 
Ottawa, K1A OV7. | 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


.. figures not available. 


eee figures not appropriate or not applica- 
ble. 


Spl cor. ta this publication less than 
half unit expressed. 


_-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
l revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca- 
nadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Cur- 
rent Economic Analysis Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Voici la signification des signes convention- 
nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 


.. nombres indisponibles. 


... n'ayant pas lieu de figurer. 


-~ néant ou, dans la présente publication, infé- 
rieur 2 la moitié de l'unité exprimée. 


-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
l nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de li 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


| 


NOTA | 
Les chiffres ayant été arrondis, les tctaux n, 
correspondent pas toujours. 


\ 
} 


| 
| 
| 


NOTE AU SUJET DE CANSIM | 


La banque de données informatisées de Statistil 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d' informatic 
socio-économique) fournit au public certaines sté 
tistiques actuelles et historiques sur les Vente 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112) € 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d't 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de support: 
sous une forme lisible par ume machine. Pour pli 
de renseignements, s'adresser au personnel Y 
CANSIM, Division de l'analyse de conjonctur: 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 028 (téléphoi, 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux d) 
bureaux de Statistique Canada situés & travers 
Canada. 
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NTRODUCT ION 


The present universe of department store 
irms was originally derived from the 197 | 
ensus of Merchandising and Services. A 
List of Department Store Organizations" can 
e found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
he activities of actual department store 
locations" of department store organiza- 
ions are considered, thereby enabling the 
location" concept, which is common to both 
he census and the current Sulvey program of 
ne Merchandising and Services Division, to 
2 utilized. (The census also measures the 
BEivities of "establishments", however, 
vis concept is not used in the monthly sur- 
2y of department stores.) Under the "loca- 
ion" concept, department store data con- 
ained in this publication exclude the ac- 
ivities of other kinds of businesses which 
ay be operated by the reporting department 
ore firms. For example, non-department 
ore locations are classified to the kinds 
' business most appropriate to their com- 
\dity structure with the catalogue sales 
‘tivity of department store organizations 
l@ssified to the "General Merchandise 
ores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
department store outlets is considered as 
tt of the overall business of the outlets 
which they are located for the purpose of 
is publication. However, sales of an as- 
Clated large food department (or store) 
®@ included only if it is an integral part 
' the overall department store operation 
dis not identified to the public by any 
Ne which differs from that of the depart- 
nt store with which it is associated. The 
tlonale underlying this approach is as 
llows: for purposes of market research or 
yan planning, a department store (the 
ogest type of mass merchandising activity 
_ Canada) together with its leased depart- 
nts, if any, is considered to be a total- 
‘43 that is, it competes in the market 
ice as one structure, rather than as a 
ber of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée & la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de VEHILe , - Gtr 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Le recensement mesure également les 
activités des "6tablissements", toutefois cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 
l'enquéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas & la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commer- 
Ciale qui convient le mieux aux diverses mar chan- 
dises offertes; a titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga- 
sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ot sont 
€établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de l'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. tt musts sell. othe 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following Hanes: women 'S and misses! 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear ; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


wWalstat 


Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes: 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants: 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge. 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes. 
gants, moufles et articles de parure pour dame: 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fa 
les et enfants; vétements pour hommes; article, 
d'habillement pour hommes; vétements et article: 
d'habillement pour gargons; chaussures pour hom: 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir a 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, don 
au moins une doit étre les vétements ou art icle, 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moin 
20% des ventes globales du magasin doivent <¢ 
faire dans le groupe de vétements pour } 
famille. 

| 
Meubles, appareils et articles d'ameublemer 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui, 
vants: literie et linge de maison; porcelaine € 
verrerie; articles d'ameublement ménager; met 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de st 
jour, salle a manger ou chambre & coucher; gI' 
appareils, télévision, radio et musique; quid 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magas. 
doit tenir au moins quatre des séries ment ionné: 
ci-dessus, dont au moins une doit étre d 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle | 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre) 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales | 
magasin doivent provenir du groupe des meuble 
appareils et articles d'ameublement ménager. 
Tous autres articles (divers). Cette cat gor: 
comprend toutes les marchandises que tient | 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-desst) 
telles que: articles de toilette, cosmétiques - 
médicaments; appareils et fournitures photog! - 
phiques; tissus a la piéce; mercerie et menus i 
ticles; bijouterie; articles de sport et valist: 
papeterie, livres et revues; et aliment, 


least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
gathers and proprietors' withdrawals of goods 
at retail) for personal use are included. 
lon-trading revenues, bad debts recovered 
nd direct sales taxes are excluded. 


Stocks are defined as the selling value 
if inventory on hand at the end of the month 
ras at the end of the fiscal period fal- 
ing nearest the end of the calendar month. 

Accounts receivable are defined as cus- 
omers' accounts and notes receivable as at 
he end of the month, as well as all new 
redit granted during the month, less pay- 
ents received. Accounts discounted with 
anks, paper sold to sales finance compa- 
ies, or amounts owing on account of 
redit-card plans, are excluded. Accounts 
eceivable used as security for bank loans 
te not considered as discounted if still 
ayable and are therefore included. 


- Junior Department Stores are defined as 
2tailing entities which sell the same wide 
ange of goods (see department store defini- 
ion) that are sold in the more traditional 
najor ) department stores and are popularly 
sscribed as discount operations. 


sthodology 


_ The monthly sales values, published at 
je Canada, provincial and metropolitan area 


‘vels, are based on the universe of depart- 


int store organizations. A 100% response 
ite is aimed for each month with the publi- 
‘tion usually delayed if large department 
‘ore organizations have not responded in 
me. The monthly sales figures are esti- 
ited when necessary, due only to late res- 
Inse, by applying an imputation method 


lich is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
folished at the Canada level, are based 
Cly on the organizations which provide the 
Mjuired breakdown of sales. The percentage 


ix 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
Sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus A la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Par comptes a recevoir on entend les comptes 
et billets & recevoir des clients a la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés & la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes a rece- 
voir servant & garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qui 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins a prix réduits. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace aA une 
méthode d'imputation qui est unique & chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 


distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
etock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts recelv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in pub lished 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. [his error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. [his error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé & partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes A recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes a recevoir deg 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 
dataire. | 

| 
Fiabilité des données | 
| 
Frreurs non liées & 1'échantillonnage : 
—— Ln eee | 

L'enquéte mensuelle sur les ventes et le 
stocks des grands magasins porte sur tous le; 
points de vente des sociétés de grands magasin 
énumérées & la fin de cette publication. Etan 
donné qu'elle peut 6étre considérée comme wu 
recensement exhaustif de la population observée 
elle ne risque pas de comporter des erreur) 
d'échantillonnage. Par contre, méme les donnée 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale; 
ment & chaque mois l'ensemble des points de vent 
connus des grands magasins peuvent étre entachée 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a 1'échar, 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recenseé, 
ments que dans les enquétes par échant il lonnagé) 
Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs parm 
les suivants: 

\ 
Le champ couvert par 1l'enquéte. L'erreur résuli 
d'un listage incomplet et d'une couverture insu) 
fisante de la population visée. { 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable: 
la conception du questionnaire et aux caract. 
ristiques de la question, a l'incapacité ou | 
refus de l'enquété de fournir des renseignemen } 
exacts, & l'interprétation fautive des questio: 
due & des problémes d'ordre sémantique, Ou a 
variations, d'un interviewer a l'autre dans + 
mode de communication retenu, lorsqu' il a 
d'expliquer des questions et l'interpréter ¢F 
réponses. 


ion-response’ error. Some respondents may 
‘efuse to answer questions, some are unable 
© respond, while others may be too late in 
‘esponding. Data for the non-responding 
inits can be imputed using the data from 
esponding units or some earlier data on the 
jon-responding units if available. The ex- 
ent of error due to imputation is usual ly 
nknown and is very much dependent on any 
haracteristic differences between the re- 
pondent group and the non-respondent group 
n the survey. This error generally in- 
reases with increases in the non-response 
ate and attempts are therefore made to ob- 
ain as high a response rate as possible. 


rocessing error. These are the errors that 
ay occur at various stages of processing 
uch as coding, data entry, verification, 
diting, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
Jre. More important, non-sampling errors 
2quire control so that their presence does 
ot impair the use and interpretation of 
inal results. With regard to the estimates 
* this publication all attempts have been 
ide to minimize the non-sampling errors: 
partment store locations have been defined 
1a most precise manner; the questionnaires 
sed in the survey have been carefully de- 
gned to minimize different interpreta- 
ons; detailed acceptance testing has been 
ried out for the different stages of 
liting and processing; and every possible 


‘fort has been made to reduce the non- 
sponse rate as well as_ the response 
tden. 


t 
j 


in-sampling Error Measures 
Re ee OUEES 


One source of non-sampling error is the 
N-response error. Text Table I assists 
2rs in evaluating this error. Two response 
asures are derived, namely, the response 
te, which is a measure of the proportion 
) those units which have responded in time 
> inclusion in this publication and the 
3ponse fraction, which is a measure of the 
a response rate, and is the proportion of 
» published data which is’ based upon 
ual reported data. 


The units used in the Department Store 
'es and Stocks Survey for derivation of 
| response rate is based on (1) the survey 
it - the 10 provinces, the two territories 
| the four metropolitan areas in which a 
fartment store organization operates de- 
‘tment store locations and (2) the organi- 
‘lonal_unit - the department “store firm 
(npany) themselves. For example, a depart- 
ft store firm reporting for 20 stores in 
fario would be considered as one survey 


ral 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
& l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de 1l'erreur 
d' imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur aA mesure qu' augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou 4 l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont été congus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contrdles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées 3 l'échantillon- 
——— $e is at ecnantillon- 
nage 


Parmi les erreurs non liées & 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur aA évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour €tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la pr opor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 


ritoires et les quatre régions métropolitaines ot 


les sociétés de grands magasins exploitent des 


points de vente et (2) les unités organisation 


nelles - les sociétés des grands magasins elles- 


mémes. Par exemple, une société de grands maga- 
sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 


unit. and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver ) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability Omecne 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% an terms™ of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1983 


October 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1985 


Octobre 


i 


quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cing magasins 
4 Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 


tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes a recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues @ la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 
organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez tdt pour étre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins. 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités organisationnelles dont cinc 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
Cependant, si les cing unités représentent $e 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80%. 
Comme le taux de réponse aurait, @ lui seul, 
tendance & déprécier la fiabilité de l'estimatior 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte des. 
deux unités de mesure. | 


Response fractio' 


Response rate 


Fraction de 


Taux de réponse 
réponse | 


Se ec Ee 


Survey units Organizational | 

units 
Unités d'en- Unités orga- | 
quéte nisationnelles | 


per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois 


100.0 100.0 100.0 | 
| 

om 58.3 87.7 

: 

ae 41.7 62.7 
ae 100.0 100.0 | 


9easonal Adjustment 


Time series contain the elements essen- 
mal to the description, explanation and 
orecasting of the behaviour of an economic 
Ihenomenon: "They are statistical records of 
he evolution of economic processes through 
ime."(1) In using time series to observe 
conomic activity, economists and statisti- 
dans have identified four characteristic 
ehavioural components: the long-term move- 
ent or trend, the cycle, the seasonal 
variations) and the irregular (fluctua- 
ions). These movements are caused by var- 
ous economic, natural or institutional fac- 
ors. The seasonal variations occur periodi- 
ally on a more or less regular basis over 
he course of the year as a result of sea- 
onal changes in weather, statutory holidays 
nd other events which occur at fairly 
egular intervals and thus have a major 
mpact on the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
ve fundamental evolution of an economic 
Yenomenon and producing forecasts of super- 
mw quality, Statistics Canada uses the 
‘11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
rasonally adjust its time series. This 
‘tthod minimizes the impact of seasonal 
(iations on the series and essentially 
insists of adding one year of raw data onto 
ch end of the original series before it is 
asonally adjusted per se. The estimated 
ta are derived from forecasts and back- 
sts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
ving Average) models of the Box-Jenkins 
pe. 


/The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
2s primarily the ratio-to-moving average 
thod to smooth the modified series and 
rain a preliminary estimate of the trend- 
cle, to calculate the ratios of the origi- 
l series (fitted) to the estimates of the 
2nd-cycle and to estimate the seasonal 
ctors from these ratios. The final season- 
| factors are produced only after these 
erations have been’ repeated several 
yes.(3) These procedures, used to deter- 
ie the seasonal factors necessary to 
‘culate the final seasonally adjusted 
ay are, since May 1983, executed every 
(th instead of once a year. This permits 
| "A Note on the Seasonal Adjustment of 
, Economic Time Series," Canada Statis- 

tical Review, August 1974. 
‘For further information see 
_ARIMA Seasonal Adjustment 

Estella Bee Dagum, Statistics 
Catalogue 12-564E, Occasional. 
+See next page. 


the X-11- 
Method, by 
Canada, 
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Désaisonnalisation 
ee eS aaron 


Les séries temporelles ou 
comportent les éléments essentiels 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un  phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers Statistiques de l1'évolution des proces- 
sus économiques dans le temps"(1). L'observat ion 
par les é6conomistes et les statisticiens de 
l'activité économique a l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance 2 long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnié- 
res et les fluctuations irréguliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations Saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent a inter- 
valles avec une certaine régularité pour influen- 
cer de fagon significative le taux d'activité. 


chronologiques 
a la descrip- 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1' im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement 2 ajou- 
ter une année de données brutes A chacunes des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder @& la _  désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et retrospect ives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressifs a moyennes mobiles intégrées) du type 
Box -Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers @ partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées a plu- 
Sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées a chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, Aotit 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


us to update each month the reference series 
from which we derive the final estimations 
of the seasonal factors with the previous 
month's revised data. However, in order to 
obtain the preliminary seasonally adjusted 
value for the current month's sales, a 
projected seasonal factor is used (derived 
from previous month's data.) 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 
adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided. (3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly smail MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Constant Dollar Estimates 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
II), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


(3) See Tables 30. 


& jour mensuellement les séries de référence des- 
quelles on dérive les estimations finales des 
facteurs saisonniers, en employant les données 
les plus récentes disponibles. Toutefois, afin 
d'obtenir la valeur préliminaire des ventes 
désaisonnalisées pour le mois courant, on utilise 
une prévision du facteur saisonnier fondée sur 
les données disponibles le mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de mieux 
comprendre la tendance-cycle fondamentale d'une 
série, la série désaisonnalisée n'en contient pas 
moins une composante irréquliére. De légéres 
variations d'un mois & l'autre dans la série 
désaisonnalisée peuvent n'éetre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois @ 
dominance cyclique, ou MDC.(3) Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certair 
rapport devient et reste inférieur & l'unité; 
autrement dit, il s'agit de la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de lé 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avani 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que li 
tendance-cycle de la série évolue dans la meme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita 
ble puisqu'il indique la présence d'une séri 
lisse. L'application d'une moyenne mobile au 
données désaisonnalisées de période égale au MI 
tend & lisser les mouvements irréguliers pouvan 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. L: 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet d, 
réduire tous les genres de série a peu prés 4) 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taill) 
de la composante irréguliére dans la série ini 
tiale. 


Estimations en dollars constants 
Afin d'obtenir la valeur estimative de 1'er| 
semble des ventes des grands magasins en dol lat) 
constants (tableau explicatif II), les estime 
tions des ventes relatives aux principaux gr oupt! 
de départements sont dégonflées au moyen de 
indices implicites de prix appropriés fournis pi 
la Division du produit industriel de Stat istiq: 
Canada. Les estimations de ces groupes de ray0l, 
ainsi dégonflées sont par la suite totalisé| 
pour produire 1'estimation de l'ensemble d' 
ventes des grands magasins en dollars constant | 
L'indice des prix qui est publié est un indi | 
implicite obtenu en divisant le chiffre est imat 
des ventes totales en dollars courants par Te} 
timation correspondante en dollars constants. | 
| 

(3) Voir les tableaux 30. 
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EXT TABLE II. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1981-1983 


ABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des 
constants, 1981-1983 


peinienaimenins 6ai sesso kaon tier win det tua sed) 


grands magasins, estimations en dollars courants et 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
griod unadjusted change unad justed change 
Bode Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 1971 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 
nalisés nalisés 
eS 20d ere TOU org ae 
781: 
anuary — Janvier A852 643,821 + 14.5 347,636 + 4,0 
sbruary - Février ABI 568,767 + 9's 300,458 - 0.7 
arch - Mars 190.0 688,718 Tl SS 362,483 + 12.0 
il - Avril A Died 25595 + 16.0 413,116 + 6.4 
y - Mai NED 822,881 pony, | 425,261 =a lel 
ine - Juin 2D oe 835,934 + 20.8 432,454 * 1200 
ily - Juillet eZ LD hgIAD + 6.8 392,207 1h. 5 
gust - Aodt D7 786,492 +7 SD 402,915 20.0.9 
ptember - Septembre Tal. 848, 390 + 5.3 433,516 - 2.6 
tober - Octobre 198.1 892,549 + 8,3 450,555 - 0.6 
vember ~ Novembre 19930 1,036,498 + 4.6 520,853 =e 341 
cember - Décembre 198 4 1,542,685 + 5.8 778,741 aA 7. 
ar - Année 194.3 1OF213; 073 +" 9 >, 260,195 0.6 
| 
82°: 
quary - Janvier 198.6 600,051 - 6.8 302,140 - 13.1 
druary - Février 204.8 978,049 + be6 282,250 - 6.1 
‘ch - Mars 204.1 694,137 + 0.8 340,097 - 6.2 
cil - Avril 206.4 788,971 - 0.6 B82 3295 - 7.5 
iy - Mai 208 35 8155955 =a ov 390, 376 - 52 
ne - Juin 207.4 790,853 Sa 581i, 518 -~ 11.8 
-y - Juillet VADISI) 763,949 + 0.8 Sou es 
just - Aoat 207.2 jl Ze mea! 374 , 386 ee 
stember - Septembre LODZ 861,179 + 1.5 419,678 ~ 95.2 
‘ober - Octobre 208.1 859,187 = De | 412,872 - 8.4 
vember ~ Novembre 208.8 1,075,558 + 3.6 914,156 - 1.3 
‘ember - Décembre 208.4 1,608,478 + 4,3 TTA J822 =I E29 
it - Année 206.5 10,208,072 =) suk 4,942,738 - 6.0 
133 
cuary ~ Janvier 206.6 623,426 +, 350 BO15 755 =e 01 
‘ruary - Février 21 Bez 604,104 + 4.5 283, 351 + 0.4 
ech - Mars 211.9 787,578 Pl Se5 371,674 925 
fil - Avril ZADEa 7153; 268 = Tey 3525920 05,8 
¢ = Mai 215.8 840, 268 + DIZ 389,373 a 0S 
2 = Juin 214.9 920,164 + 16.4 428, 182 an2 2) 
4y = Juillet ZA2.9 (ou ep AS + 6.5 382,241 $U2E9 
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Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business(4). The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and regulated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an OX Sin the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data conf iden- 
tiality without having to enter an UX yisS=ce 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
Same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 


detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data, for =the 
Northwest Territories and the Yukon are 


included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


(4) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
(5) See Table 26. 
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Confidentialité des données 


La loi interdit A Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable ]'autorisation écrite de cette dernié- 
re(4). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contrélé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun rense ignement 
jugé secret ne soit publié ou divulqué. L'appli- 
cation des régles sur le caractere secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére a ce qu' aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies 
Par la suite l'information concernant ces cel lu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux dif fé- 
rents postes visés dans la pub lication. | 


Une autre facon de préserver le caractére con: 
Fidentiel de l'information sans pour autant avoi’ 
& mettre des "X", consiste a grouper (consolider 
pour certaines régions (ou certaines cellules 
l'information d'un meme poste. Il] suffit alor. 
d'agréger les données visées et de les présente 
sous une forme moins détaillée mais qui respect, 
la consigne de confidentialité. Par exemple dan’ 
bien des cas, les données relatives aux Territoi 
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses ave 
celles de la Colombie-Britannique. | 

Ainsi, par l'application rigoureuse de ce 
régles, le caractére privé de l'information es: 
préservé et n'affecte que trés marginalement € 
fin de compte la diffusion des résultats de 
enquétes sur le commerce. 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage doi! 
née dans la présente publication est fondée s’ 
la valeur totale des recettes pour chacune d) 
périodes observées. Elle tient compte des mag) 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux q! 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limi: 
pas aux magasins qui ont été exploités da» 
toutes les périodes en cause. 

| 

On obtient les ratios stocks-ventes(5) en © 
visant la valeur marchande des stocks a la fin | 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. | 


(Z) Voir l'article 16, intitulée Secret, a ct - 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 
(5) Voir tableau 26. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
nonth. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
ribes in detail the commodities comprising 
ach of the 40 departments noted within, is 
uublished in the January issue of this 
yublication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
ssue of this publication. Revisions to 
ionth-end accounts receivable are published 
ina monthly basis. 


The number of shopping days that this 
ublication is based on varies from month to 
onth. See Text Table III for the number of 
hopping days the current publication is 
ased on. 


6) See Table 27. 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 


Valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
Tayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes A recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois & l'autre. Le tableau explicatrf III 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


(6) Voir tableau Dale 


XT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1982 and 1983 


ABLE AU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1982 et 1983 
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Chart — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981 - 1983 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1981 - 1983 
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Chart — 2 Graphique — 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981 - 1983 
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Chart — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1981 - 1983 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1981 - 1983 
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Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1981 - 1983 


Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1981 - 1983 
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Chart — 5 Graphique — 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1981 - 1983 
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HIGHLIGHTS 


‘Seasonally adjusted sales 


Total department store sales in October 
1983, adjusted for seasonal variations and 
the number of trading days, increased 2.1% 
over September 1983 sales to $931.6 mil- 
lion. On a month to month comparison, the 
departments recording the highest increases 
were furs (+ 73.9%), major appliances 
(+ 17.3%) and girls' and teenage girls' wear 
(+ 15.8%), while the largest decreases were 
Teported by toys and games (- 5.2%), linens 
and domestics and hardware, paints, wall- 
paper, etc. (both - 5.0%). 


‘| 
‘ 


Unadjusted sales 


Unadjusted, department store sales to- 
talled $922.0 million in October 1983, up 
7.3% over October 1982. Sales were higher in 
31 of the 40 departments, with the most 
wotable gains in furs (+ 40.3%), toys and 
james (+ 25.6%) and plumbing, heating and 
wilding materials (+ 22.5%), while the 
‘argest decreases were recorded by sporting 
joods and luggage (- 8.5%), piece goods 
= 8.4%) and hardware, paints, wallpaper, 
fae. (- 7.6%). 


} 


With the exception of Alberta (- 2.3%) 

md the Yukon and Northwest Territories 
- 6.7%) which had decreased department 
tore sales over last year, the remaining 
Tovinces showed sales increases in October 
983 from the same month a year earlier, 
ith advances ranging from 1.2% in British 
olumbia to 19.6% in Saskatchewan. Seven of 
ye ten metropolitan areas covered by the 
Jtvey reported sales increases ranging from 
»4% in Winnipeg to 16.8% in Ottawa-Hull 
dile decreases were registered in Calgary 
> 5.5%), Edmonton (- 1.1%) and Vancouver 
rm. 2%). 
Total sales by major department’ store 
(ganizations increased 7.5% from the same 
mth last year to $605.0 million, while 
imior department store organizations sales 
'gistered an increase of 6.9% to $317.0 
llion. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 
ae IA LISCES 


Les ventes des grands magasins en octobre 
1983, corrigées en fonction des variations sai-~ 
sonniéres et du nombre de journées d'affaire, ont 
augmenté de 2.7% par rapport A celles de septem- 
bre 1983 pour se chiffrer & $931.6 millions. Sur 
une base de comparaison mensuelle, on a constaté 
les accroissements les plus forts pour les rayons 
de fourrures (+ 73.9%), de gros appareils ména- 
gers (+ 17.3%) et de vétements de fillettes et 
d'adolescentes (+ 15.8%), tandis que les baisses 
les plus notables ont été enregistrées par les 
Tayons de jouets et jeux (- 5.2%) et les rayons 
de literie et linge de maison et les rayons de 
quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
avec une méme baisse de - 5.0%, 


Ventes non désaisonnalisées 


Les ventes des grands magasins, sans ajuste- 
ments saisonniers, se sont chiffrées 3 D927 ald 
millions en octobre 1983, soit une augment at ion 
de 7.3% par rapport au mois d'octobre 1982. Des 
40 rayons pour lesquels on recueille des données, 
31 ont enregistré des accroissements des ventes, 
parmi lesquels les rayons de fourrures (+ 40.3%), 
de jouets et jeux (+ 25.6%) et du matériel de 
plomberie, chauffage et construction (+ 22518) 5 
ont indiqué les hausses de ventes les plus éle- 
vées, tandis que les baisses des ventes les plus 
appréciables ont été signalées par les rayons 
d'articles de sport et valises (- 8.5%), de tis- 
sus & la piéce (- 8.4%) et de quincaillerie, 
peinture, papier-tenture, etc. (- 7.6%). 


A l'exception de 1l'Alberta (- 2.3%) et du 
Yukon et des Territoires du Nord-Ouest (- 6.7%) , 
toutes les provinces ont enregistré des hausses 
de leurs ventes en octobre 1983 comparativement a 
celles d'octobre 1982, ces augmentations variant 
de 1.2% en Colombie-Britannique 4 19.6% en Sas- 
katchewan. Sept des dix régions métropolitaines 
couvertes par l'enquéte ont rapporté des augmen- 
tations de ventes. Ces hausses se sont échelon- 
nées de 7.4% & Winnipeg a 16.8% A Ottawa-Hull 
tandis que les baisses les plus marquées ont été 
enregistré pour Calgary (- 5.5%), Edmonton 
(- 1.1%) et Vancouver (- 0.2%). 


Les ventes totales par les organisations de 
grands magasins traditionnels ont augmenté de 
7.5% par rapport au méme mois l'an dernier pour 
s'établir & $605.0 millions, tandis que les ven- 
tes des organisations de grands magasins populai- 
res ont quant &@ elles augmenté de 6.9% pour se 
chiffrer & $317.0 millions. 


Xxx1lil 


Cumulative unadjusted sales for all de- 
partment stores for the first ten months of 
1983 reached $8,059.6 million, 7.1% higher 
than in the January - October 1982 period. 


In October 1983, there were 803 retail 
locations operated by department store orga- 
nizations, unchanged from September 1983 but 
three more locations compared to October 
1982. Of this total number, 337 were oper- 
ated by major department store organizations 
and 466 by junior department store organiza-~ 
tions. 


In October 1983, total department store 
sales constituted 10.2% of all retail sales 
in Canada, a slight decrease over the 10.4% 
share held in October 1982. 


Stocks 


The unadjusted selling value of stocks 
held in October 1983 at $3,732.9 million, 
showed an increase of 11.7% over the same 
month a year earlier. The value of season- 
ally adjusted stocks in October 1983 at 
$3,123.7 million, was 11.9% lower than in 
September 1983. 


Les ventes cumulatives, sans ajustements, pour 
l'ensemble des rayons et pour les dix premiers 
mois de 1983, ont atteint $8,059.6 millions, soit 
7.1% de plus qu'au cours de la période correspon- 
dante en 1982. 


En octobre 1983, on a dénombré 803 points de 
vente opérés par les organisations de grands ma- 
gasins dans leur ensemble, soit le méme nombre 
qu'en septembre 1983 et trois de plus qu'en octo- 
bre 1982. De ce nombre, 337 étaient exploités par 
les organisations des grands magasins tradition- 
nels et 466 par les organisations de grands maga- 
sins populaires. 


Les ventes totales des grands magasins ont 
représenté A elles seules 10.2% de l'ensemble des 
ventes au détail au Canada en octobre 1983, soil 
un léger recul par rapport au 10.4% mesuré er 
octobre 1982. 


Stocks 


La valeur marchande non désaisonnalisée de: 
stocks détenues en octobre 1983, a augmenté d 
11.7% par rapport au mois correspondant 1'anné 
derniére pour atteindre $3,732.9 millions. L 
valeur désaisonnalisée des inventaires a quant | 
elle enregistré une baisse de 11.9% par rappor) 
au mois précédent et s'est élevée & $3,123.7 mil 


lions. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1982 and 1983 


Ss See) We es = Ne ee eee 


Department 


1983 


eS eee eee 


January 


Janvier 


February 


Février 


Mars 


Avril 


May 


Mai 


Juin 


July 


Juillet 


August 


Aoit 


No. 
thousands of dollars 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses’ coats and suits 


Women's and misses! sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls! gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses! and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


milliers de dollars 


8,000 
10,723 


28,150 
4,549 
16,675 


8, 145 
10,209 
7, 304 
1,248 
8,084 


8, 462 
13,164 


20,728 
22,542 
6,444 


8,868 
47, 381 
37, 336 


9,261 
3,456 


28, 304 
9,028 
7,526 
9,403 

10, 267 


6,757 


38,133 
33,665 
35, 142 
25,485 


17,735 
7,215 
9,595 


8,046 
18, 064 


19,259 
12,734 


18,021 
7,763 
20,555 


623,426 


787,578 


920,164 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par Tayon, Canada, 1982 et 1993 


1983 1982 Change - Variation 


September October October November December October/ 


October 
September 1983/1982 
1983 Rayon 
Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre Octobre/ Octobre 
septembre 1983/1982 
1983 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
14,750 14,240 15,276 18,151 Loge Ie - 355 - 6.8 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
18,437 24,923 23,113 25,071 22,116 ts) ein + 7.8 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
64,055 52,109 44,244 51,645 69,090 - 18.6 + 17.8 Vétements sport pour dames et jeun Teron 3 
2,665 5,796 4,132 5,917 6,303 Pa + 40.3 Sah Acaepipe a 
25,964 26,090 25,038 27,165 37,027 + 0.5 +) G62 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
16,027 15,408 14,990 19,628 26,576 wr ess ee 2G Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
17,762 18,495 16,919 25,027 45,884 Ta ES tee oieo, Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
11,603 9,655 8,922 10,595 14,406 - 17.0 + 8.0 Sous-vét ements 8 
eel 2,264 2,193 3,504 4,528 + 42,3 + 3.2 Chapeaux 9 
13,067 11,908 11,810 13,049 18,176 - 8.9 + 0.8 Bas pour dames et fillettes 10 
16,779 17,485 15,526 22,465 36,331 + 4,2 + 12.6 Gants, moufles et articles de parure pour ain 
dames et fillettes 
31,020 28,615 ZO Ito: 31,052 30,873 EN Thirst) + 9.6 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
39,583 36,865 36,168 50,614 66,262 a Se) + 1.9 Vétements pour hommes 13 
42,187 40,665 SH/ RCN} 57,827 110,234 - 3.6 + 760 Articles d'habillement pour hommes 14 
25531 11,656 AT, o55 14,678 24,023 - 6) ze TONS) Vétements et articles d'habillement pour i lis 
garcons 
Aigo 22 MDZ 15,228 20,556 24,274 = Osa] + 4.6 Chaussures pour hommes et garcons 16 
50,890 55,281 54,758 G)isace 81,194 + 8.6 te le Produits alimentaires et connexes 17 
47,129 50,547 45,954 56,485 110,167 + 7.3 + 10.0 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
24229, 11,658 qZy ll 15,643 32,585 = e160 = 3.0 Appareils et fournitures photographiques 19 
4,734 5,059 5,524 5,561 4,666 ase wns) - 8.4 Tissus a la piéce 20 
32,714 27,654 25,651 27,882 43,982 = 1555 + Teo Literie et linge de maison 21 
10,319 9,651 9,814 10,960 12,620 - 6.5 =i iley/ Menus articles 22 
11,592 10,668 10,762 16,440 35,009 - 8.0 = Ong Porcelaine et verrerie Ze 
12,713 14,765 13,841 14,117 11,645 + 16.1 + 6.7 Revétements de plancher 24 
15,753 15,895 14,406 16,323 18, 340 + 0.9 + 10.3 Tentures, rideaux et housses 25 
8,766 8,887 8,908 22, PASAT + 1.4 - 0.2 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
42,398 44,768 39,213 40,459 42,085 + 5.6 + 14.2 Meubles ; 27 
44,435 49,047 40,446 42,784 43,480 + 10.4 see al fies) Gros appareils ménagers 28 
51,251 45,553 37,668 50,778 80,007 =) Ane + 20.9 Télévision, radio et musique 29 
33,608 36,321 35,420 43,025 79,674 + (Aa Ba Pls) Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
23,291 2o5712 27,832 25,786 35,503 + 10.4 - 7.6 pee eee peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
10,601 12,422 10,139 10, 333 12,214 +7 17.2 + 22.5 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
19,952 17,133 17,987 Ze Sdd 65,752 - 14.1 - 4.7 Bijouterie 33 
16,929 26,177 20,835 44,461 80,677 b Bas + 25.6 Jouets et jeux 34 
20,852 18,865 20,627 27,706 50,879 eA) - 8.5 Articles de sport et valises 35 
31,175 24,377 22,381 32,892 68,147 - 21.8 + 8.9 Papeterie, livres et Fe sania : - 
16,046 19,676 19,495 22, 207 22,701 aig Nays + 0.9 Essence, huile, accessoires d' automobile, 5 
réparation et fournitures 
21,511 21,396 20,067 23,939 32,413 - 0.5 + 6.6 Repas et casse-cro(tes eae a 
10,180 10, 860 8,984 11,908 13,405 + 6.7 + 20.9 Eee et travaux de réparation s 
27,360 27,565 27,134 28,698 50,850 jigeeeuoy tyatee ee ea 
; 41 
922,067 922,014 859,187 1,073,558 1,608,478 -- 28 Tle) TOTAL, TOUS RAYONS 


| aaa tt a cc rr 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, 


Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1982 and 1983(1) 


1983 
January February March April May June July 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 14,151 1578 15,564 14,465 15,341 17,661 14,385 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 14,489 14,848 15,034 14,564 15,895 VD gelahez. 14,160 
3 Women's and misses' sportswear 47,558 52,614 52,261 44,450 49,066 57,230 48,484 
4 Furs 2,844 2,872 2,827 BVA! 1,503 2,674 2,150 
5 Infants' and children's wear and nursery 24, 337 (ye Al 24,655 19), 822 22,654 24,893 22,976 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 16,326 16,585 19,204 13,892 15,509 16,544 14,746 
7 Lingerie and women's sleepwear 18,785 18,558 18,861 16,/27 17,875 20, 383 a WP ew? 
8 Intimate apparel ; 9,707 9,798 10, 348 9,423 9, 700 10,323 10,071 
9 Millinery 1,690 1,781 avin 1,708 133: 1,878 1,840 
10 Women's and girls' hosiery , 10,141 10,280 10,967 9,802 10,764 10,985 10,873 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 14,824 14,328 15,459 14,300 a lez 15,887 15,254 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 22,540 23,396 23,283 20,850 22,541 26,635 23,436 
13. Men's clothing 33,241 33,802 36,438 33,089 SSS EN 37,074 34,982 
14 Men's furnishings 39,818 41,650 47,138 39,840 44,067 49,718 45,279 
15 Boys' clothing and furnishings 12,164 12,228 13,496 11,427 12,985 14,401 13,255 
16 Men's and boys' footwear 14,571 15,047 17,403 13,446 SR 2o2 16,902 16,444 
17. Food and kindred products 57,024 58,483 61,248 54,986 57,007 57,870 Segoe 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 49,914 49,928 51,807 47,513 50,155 51,168 50,999 
19 Photographic equipment and supplies 13,967 (le 14,264 2 pies 13,854 13,666 13,638 
20 Piece goods 4,179 4,147 4,287 3,900 4,320 4,828 4,801 
21 Linens and domestics 27,485 26, 588 28,042 27,22 26,984 29,796 27,984 
22 Smallwares and notions 8,512 8,369 8,603 8,081 SoZ 8,883 8,822 
23 China and glassware 11, 784 13,897 14,421 11,345 Eee 12,328 13,296 
24 Floor coverings 11,671 11,499 12,990 Males Wala LES 12,364 13,819 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 13,934 15,198 14,479 13,859 15,062 15,037 14,933 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 9,074 8,578 9,710 8,821 (Huey 8,509 8,918 
home furnishings 
27 Furniture 38,614 39,805 44,010 38,757 42,345 43,453 50,663 
28 Major appliances 36,204 38,211 BD 1 LD, 36,136 40,131 50, 389 48,379 
29 Television, radio and music 39,857 40,522 43,772 38,215 42,284 40,997 43,298 
30 Housewares and small electrical appliances 37, 366 39,460 37,807 34, 823 34,413 37,978 36,096 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 24,529 24, 300 26,413 23,749 27,900 27,633 26 , 364 
32 Plumbing, heating and building materials 10,650 11,064 10,034 9,831 10,105 12,750 11,612 
33 Jewellery Zee 21,124 21,294 20,167 20,542 20,622 20,121 
34 Toys and games 23,283 24,034 27,430 ZAG nd 24,208 25,471 25,572 
35 Sporting goods and luggage 25,288 PND 27,677 24,725 25,183 26,786 26,758 
36 Stationery, books and magazines 26,292 27,449 33,459 28,557 29,170 295932 30,037 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 17,265 16,269 17,028 16,714 18,423 19,434 18,035 
and supplies 
38 Meals and lunches 21,168 20,986 20,920 20,539 20,944 21,668 21,912 
39 Repairs and services 9,267 10,150 NORD 7TZ 9,692 9,714 10,576 10,605 
40 All other departments 29,940 29,600 31,013 29,065 28,760 32 peal 31,867 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 865,148 884,731 928,419 821,620 884,672 963,938 928,977 
T1) Each department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. Therefore, the sun of the departments will not equal the 


"Total all departments". 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, Par rayon, Canada, 1982 et 1983(1) 


1983 1982 Change ~ Variation 


August September? OctoberP October November December October/ 


September 
1983 des 


Aott Septembre? OctobreP Octobre Novembre Décembre Octobre/ 


septembre 
1983 


. to 
thousands of dollars per cent : 


milliers de dollars 


pourcent age 
15,623 14,407 15,144 16,124 16,607 16,309 + 4 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
14,310 14,852 15,945 13,959 16,531 14,111 + 7.4 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
f filles 
49,758 50,292 51,654 43,322 44,475 46,435 Le Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,306 2,658 4,623 3,154 3,153 2,661 + 73.9 Fourrures 4 
23,146 23,657 24,292 22,610 23,068 25,259 st Wiei7, Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
15,644 13,988 16,204 15,473 16,227 16,721 +515.8 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
19,395 18,572 195979 18,209 17,777 17,801 eT eb Lingerie. et vétements de nuit pour dames 7 
10,241 10,649 10,973 DIZ 10,509 10,161 * 3:0 Sous-vétements 8 
aga 1,706 1,714 1,583 1,701 1,725 + 0.5 Chapeaux 9 
9,364 10,649 10,788 10,474 11,128 10,704 alee Bas pour dames et fillettes 10 
14,176 SARS 16,646 14,700 14,907 14,783 + 9.4 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
23,380 24,132 24,617 21,738 24,598 22,882 nea) e400) Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
33,962 35,023 34,592 D269 12 35,017 34,576 i 2 Vétements pour hommes 13 
44,104 43,627 44,163 39,928 38,775 40,957 aoe 1h 374 Articles d'habillement pour hommes 14 
13,030 12,001 12,250 Uiljeas} FAs tPSH) tigger iva + Let Vétements et articles d'habillement pour 15) 
garcons 
15,568 15,235 15,033 13,784 16,922 15, 159 hal bes) Chaussures pour hommes et garcons 16 
56,009 56,858 59, 283 57,463 57,045 57, 362 + 4.3 Produits alimentaires et connexes 17 
52,120 52,742 54,699 48,609 48,701 49, 362 SIT Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
13,494 13,451 13,278 13,657 13,591 13,602 = he Appareils et fournitures photographiques 19 
4,670 4,032 4,284 4,623 4,591 4,857 + 6.3 Tissus a la piéce 20 
28,437 29,326 27,869 25,598 25,924 26,751 = Sid) Literie et linge de maison 21 
8,561 8,502 8,507 8,576 9,095 8,491 + 0.1 Menus articles 22 
12,800 Zee Zale 12,855 12,778 12,014 12,561 + 5.2 Porcelaine et verrerie 23 
14,084 125547: 12,902 11,843 11,501 11,196 +551 Revétements de plancher 24 
15,242 15,505 1D D79 13,611 14,402 15,668 + 0.5 Tentures, rideaux et housses 25 
8,885 9,140 9,086 9,122 9,163 Selon - 0.6 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
48,919 41,453 46,238 39,663 38,800 40,930 + 11.5 Meubles ; 27 
45,970 40,894 47,972 37,364 42,064 38, 009 tual? <5 Gros appareils ménagers : 28 
42,133 44,820 45,349 36,677 38,252 38, 184 Bele? Télévision, radio et mus ique 29 
36,230 36,729 38, 362 38,121 34,963 35,896 + 4.4 Articles de m&énage et petits appareils élec- 30 
triques 
24,761 25), SAD: 24,241 25,741 25,158 25,164 - 5.0 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, of 
etc. 
11,286 10,778 12,432 9,142 10,180 12,085 + 15.3 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
20,370 20,022 20,886 21,690 20,174 21,202 + 4.3 Bijouterie 33 
26,491 ZI SOE 26,117 20,847 18,941 21,254 ey Jouets et Jeux ' 34 
25,935 24,952 24,264 26,240 25,905 26, 233 ~ 2.8 Articles de sport et valises 35 
} 29,181 295375 28,474 25,839 26,065 28,149 = 3.1 Papeterie, livres et revues ; ; = 
) 17,852 17,856 Vil SD 16,541 17,430 16,424 = 10517 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
21,611 21,906 21,884 19,945 21,236 22,091 - 0.1 Repas et casse-croites Pe 
10,850 10,626 10,250 8, 301 8,564 10,128 Sad Services et travaux de réparation a 
30,388 = 31,071 30,556 30,129 29 896 30,492 - 17 Tells aires a 
41 
912,760 907,029 931,610 850,418 865,697 876,476 + 2.7 TOTAL, TOUS RAYONS 


" 
haque rayon, incluant “Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "lotal, tous 


Tayons", 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 


ile weal Nee TS ee 


1983 


ee ee ee 
January F ebruary March April May June July August 


Province 


Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Newfoundland Does 6,167 orale 8, 381 10,086 10,965 Da TAUB: 10,997 
2 Prince Edward Island 4,088 3, 308 4,039 Lis, 4,841 6,087 6,140 6, 14€ 
3 Nova Scotia lore liz 14,552 21, 368 20,965 24,109 27,180 2550351 275824 
4 New Brunswick {PN Ast 11,429 15,670 16,565 18,527 20, 380 eG 19.5 
5 Quebec 113,689 105,666 Iie? 141,986 1592 Bil 165,359 138,487 152 52m 
6 Ontario 220, 389 209, 538 WI) Mass) 276,641 298,118 337,849 302,457 307,52) 
7 Manitoba 30, 338 30,908 43,142 41,974 42,817 46,237 41,664 42,76 
} 

8 Saskatchewan 18,851 (fehl ory [Ase eye 24,875 PAE CVES 26, 867 25,850 28,14: 
9 Alberta 92, 346 OZ OZ> 117, 900 {NG} fehehs} 117,794 127,481 113,648 11728) 
10 British Columbia 109,447 110,510 137,672 126,114 136, 788 148,635 130, 347 135,89 
11 Yukon and Northwest 1,868 1,866 2,645 DA DEE PPI) BAVAS: 2,720 2,65!) 
Territories 

12 CANADA 623,426 604, 104 787,578 775,268 840,268 920,164 813,792 850,94 


a ee ee ee 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


1983 | 
January February March April May June July August) 
Selected metropolitan 

areas | 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt | 
No try 2!) ee eee eee 
thousands of dollars - milliers de dollars ; 

| 

| 

1 Calgary 35,506 35, 568 45,673 42,727 45,841 48,022 42,971 44, 0c! 
2 Edmonton 42, 323 41,986 53,130 49,747 SEBS: 57,902 51,913 53,60 
3 Halifax-Dartmouth 8,865 8, 301 12,425 12,190 12,990 14, 192 13,2512 15,2! 
4 Hamilton 16,494 15447 20,012 20,178 21, 246 23 a72h 21,954 21,8) 
5 Montreal 69,878 64,081 81, 508 85,084 93,559 97,104 78, 786 90,6 
6 Ottawa-Hull DR SV 24,135 34,541 32,815 BS i0 40,591 Lo 37531 
7 Quebec City 15,486 13,658 19,417 20,538 23,196 23,301 19,919 20,€: 
8 Toronto 91,876 86,517 110,184 112,661 ADs Z2ATAD {oY SY? 118,249 120, 
9 Vancouver 66,859 67,579 82,773 74,498 80,530 88, 441 75,390 78 5!) 
10 Winnipeg 27,586 28,058 39, 236 38,113 38,730 41,639 37,562 385° 


TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1982 et 1983 


1983 1982 


Change - Variation 


eptember October October November December October/ October 
September 1983/1982 panes 
1983 rovince 
septembre Octobre Octobre Novembre Décembre Octobre/ Octobre 
septembre 1983/1982 
1983 
NG) 
housands of dollars ~ milliers de dollars 
10,984 11,827 11,067 833 7S 19,875 STi) + 6.9 Terre-Neuve 1 
537 5,397 5,087 6,019 DUT = WAS + 6.1 Tle-~du-Prince-fdouard 2 
25,947 26,189 23,885 32,319 51,652 + 0.9 + 9.6 Nouvel le-Ecosse 3 
19,507 20,109 ASS ZA: WS y ses 36,671 eS + 4.6 Nouveau~Brunswick 4 
65,114 BT 154,748 178,929 280,436 + 4.9 + 11.9 Québec 5 
24,680 335,918 302,675 387,576 598,421 EP 5 25 + 11.0 Ontario 6 
48,773 47,505 44,257 DID 80,873 - 2.6 +79 Manitoba 7 
30,972 30,682 25,662 34,468 47,067 - 0.9 + 19.6 Saskatchewan 8 
31,181 124,404 AZT 27D 158,132 218,739 = 582 = 2 Alberta 9 
6, 209 143,923 142,202 175,741 260,278 = 7.9 + 1.2 Colombie~Britannique 10 
3,163 24905 Do lH 2,954 4,990 =i 18574 - 6.7 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
12,067 922,014 859,187 1,073,558 1,608,478 ~~ + 73 CANADA 12 


a tlh lec 


BLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


a eee 


83 1982 Change - Variation 
a 
ptember October October November December October/ October 

September 1983/1982 Certaines zones 

1983 métropolitaines 
otembre Octobre Octobre Novembre Décembre Octobre/ Octobre 

septembre 1983/1982 

1983 
: NO 
dusands of dollars - milliers de dollars 
),187 46,942 49,690 61,436 84,142 =) flan) =, SEIS} Calgary 1 
’,701 56,511 578129 70,906 97,287 =e sO = det Edmonton 2 
+296 14,665 13,419 17,887 27,088 + 2.6 + 9.3 Halifax—Dartmouth 3 
1,575 25,633 22,156 28,415 46,239 $1335 + 15.7 Hamilton 4 
) 678 104,605 93,741 108,605 171,021 te 5.9 + 11.6 Montréal S 
',665 43,969 37,657 44,801 66,060 sven + 16.8 Ottawa-Hull 6 
(699 24,002 21,461 25,300 36,127 + 5.7 + 11.8 Ville de Québec a 
(,998 132,358 121,498 156,241 242,771 + 1.0 ae hele) Toronto 8 
‘887 84,868 85,071 105,425 156,081 ~ 8.6 = ibe Vancouver 9 
‘404 42,982 40,028 DLGouL T2095 = Bat + 7.4 Winnipeg 10 


EE ee ee a ee ee 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 


a ee SS 


1983 


January February March April May June July August 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x 
3 Nova Scotia 5,561 D UZ 6,674 6,827 7,465 The seo ale) 7,803 ee |4 
4 New Brunswick x x x x x x x 
5 Quebec 63,028 5 DBL 135 POU 80,468 89,932 915 10 74,622 84, 3¢ 
6 Ontario 139, 304 SOR 168, 840 NN ABS 177,566 203, 562 185,934 184, 0C 
7 Manitoba 740) SYA 21,103 30,050 27,495 26,790 22 RNZ 26,389 26,86 
8 Saskatchewan x x x x nM x x | 
9 Alberta 74,681 V2 927 92,836 84,401 By S27 iso | BIS \ 7/1 87,5! 
| 
10 British Columbia 91,080 SN a2 112,768 100, 349 108, 532 UCI SKS} 102,698 107, 3) 
11. Yukon and Northwest x x x x x x x | 
Territories 
12 CANADA 416,073 400,107 517,527 496,451 524,432 578,356 510,527 528,9) 


re ee 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 | 


Se ee ee ae 


1983 

fe a i ee 

January February March April May June July a 

Selected metropolitan 
areas | 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt | 

No | 
thousands of dollars - milliers de dollars 

1 Calgary 29,040 28,473 36,678 33,109 35,260 37, 388 325736 34,0 
2 Edmonton 35,144 34,295 42,699 38,811 40, 806 45,023 40,229 40,3 
3 Halifax-Dartmouth 5,252 4,637 7,050 6,827 6,995 7, 338 7,231 8, 
4 Hamilton 12,516 11,640 15,106 15,457 NG, OVS 18,812 17,037 16,01 
5 Montreal 42, 362 41,194 52,817 54,533 59,173 59, 345 47,485 57,i; 
6 Ottawa-Hull 18,458 15,667 23,189 21,054 24,192 25,994 23,823 22, - 
7 Quebec City x x. x x x x x 
euelosonte 69,002 64,180 81,651 83,485 82,502 94,657 86,545 87, ! 
9 Vancouver 59,276 60,052 73,075 64,338 69,450 FISTS 64,955 61, ° 


10 Winnipeg Xx x x x x x x 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, Par province, 1982 et 1983 


<< / “1. = 


Change - Variation 


| ~ 


September October October November December October/ October 
September 1983/1982 : 
1983 Province 
Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre Octobre/ Octobre 
septembre 1983/1982 
1983 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x Tle-du-Prince-fdouard 2 
she ops) 8,343 x x x - 2.8 %s Nouvel le-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
98,478 104,427 90,851 106,753 156,587 + 6.0 + 14.9 Québec 5 
204,499 ZN Zio 189,082 LAT IZ Selo + 3.9 + 12.4 Ontario 6 
33,877 31,748 2910 39,694 52,740 - 6.3 + 8.3 Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
101,788 96, 307 SEE) TAKs| 124,170 168,176 - 5.4 - 3.0 Alberta 9 
127,635 116,838 Ml Seo: 143,087 207,619 - 8.5 Jo LlD}5t3) Colombie-Britannique 10 
x x x x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
609,641 605,042 562,793 708,645 1,009, 764 - 0.8 + 7.5 CANADA 12 


eee es 


TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


ac ie ee 


1983 1982 Change - Variation 
a ee 
September October October November December October/ October 
September 1983/1982 Certaines zones 
1983 métropolitaines 
septembre Octobre Octobre Novembre Décembre Octobre/ Octobre 
septembre 1983/1982 
1983 
NG) 
chousands of dollars - milliers de dollars 
40,070 37,411 39,628 49,768 66,511 - 6.6 - 5.6 Calgary 1 
16,806 44, 388 45,456 56,902 WiGs959 2! Fis SiS! Edmonton 2 
(7,863 7, 886 x x x FF 053 x Halifax-Dartmouth 3 
(7,270 19,464 16,816 21,663 33,694 + 12.7 ae wtledcal Hamilton 4 
8,063 70, 303 61,287 73,100 108,220 + 3.3 + 14.7 Montréal 5 
16,797 29,674 2515 29,970 40,989 + 10.7 + 16.9 Ottawa-Hull 6 
x x x x x x x Ville de Québec 7 
7,742 98,876 90,285 118,572 175,136 Sh 22 E4975 Toronto 8 
1,850 74,237 74,675 92,093 134,584 - 9.3 - 0.6 Vancouver 9 
x x x x x x x Winnipeg 10 


nT 


aes (ee 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 


a eS 


1983 
eee 
January February March April May June July August 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 
No. i —————_ a 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x x 
3 Nova Scotia Dy Sh 5 ST 14,694 14,138 16,644 19,260 liie228 18), 
4 New Brunswick x x x x x x x x 
5 Quebec 50,662 45,734 58,802 61,518 70,049 74,248 63,866 67,903 
6 Ontario 81,085 79,427 104,349 105,406 120,552 134,287 116,523 123,pie 
7 Manitoba 9,411 9,805 13,092 14,479 16,027 17,045 ND AZ7> 15,917, 
8 Saskatchewan Xx x x Xx x i x 4 
9 Alberta 17,665 19,101 25,064 26,498 29,817 30,151 27,868 29,730. 
10 British Columbia 18,367 18,918 24,904 25,765 28,256 28,657 27,649 28, 506) 
11 Yukon and Northwest x x x x x x x x 
Territories 
12 CANADA 207 , 553 203,997 270,051 278,817 315,835 341,809 303,265 321,978 
$$$ 82807 | 
| 
TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 | 
1983 
| 
January February March April May June July August 
Selected metropolitan 
areas { 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt | 
No. | 
thousands of dollars - milliers de dollars | 
1 Calgary 6,466 UAWos 8,995 Dg 10,581 10,633 10,216 9,993 
2 Edmonton Uo 7,691 10,431 10,936 13,027 125 B79 11, 683 133250) 
3 Halifax-Dartmouth 3,613 3,664 i, DD 5, 364 Dyes) 6,854 6,080 6,635. 
4 Hamilton 3,978 B78 4,906 4,721 Sy 117/53 4,912 4,917 5,176 
5 Montreal 27,516 22,887 28,691 30,551 34, 386 Soaps Use) 31, 301 52,78 
6 Ottawa-Hull 9,114 8,467 352 ths HS 15/2558 14,596 11,905 14,487 
7 Quebec City Xx x x % x x x ) 
8 Toronto 22,873 Vadis NOH) 28, 533 TAS) TKS) 32,768 37,095 31,705 32,43 
9 Vancouver 7, 583 Use) 9,698 10,160 11,080 10,728 10,435 10,49 


10 Winnipeg x x x x x x y 


a a ee ee 


=F aie 


TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 


a... ee 


Change - Variation 


a 


September October October November December October/ October ; 
September 1983/1982 Frevanee 
1983 
Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre Octobre/ Octobre 
septembre 1983/1982 
1983 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x fle-du-Prince-fdouard 2 
17, 368 17,847 x x x + 2.8 x Nouvelle-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
66,636 68,731 63,898 WS NIA 123,849 BE | + 7.6 Québec 5 
120,181 1255585 Hisesos 141,783 243,188 + 2.7 + 8.6 Ontario 6 
14,896 1 SAT/Sw 14,947 18,260 28,133 + 5.8 + 5.4 Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
ZO, 393 28,097 27971 33,962 50,563 - 4.4 + 0.4 Alberta i) 
28,574 27,084 26,289 32,654 52,659 = eZ + 3.0 Colombie-Britannique 10 
x x Ke x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
512,425 316,972 296, 393 364,914 598,714 + 1.5 + 6.9 CANADA iz 


ABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


eee 


983 1982 Change - Variation 
OO ee 
eptember October October November December October/ October 
September 1983/1982 Certaines zones 
1983 métropolitaines 
eptembre Octobre Octobre Novembre Décembre Octobre/ Octobre 
septembre 1983/1982 
1983 
NG) 
jousands of dollars - milliers de dollars 
N47 De Say, 10,062 11,668 17,631 =o = 5.5 Calgary 1 
2,894 AZo 23 11,674 14,003 20, 328 - 6.0 + 3.8 Edmonton 2 
5,433 6,779 x x x + 5.4 x Halifax—Dartmouth 3 
»,305 6,168 Deas 6,752 12,545 + 16.3 + 15.5 Hamilton 4 
615 34,302 32,454 35,505 62, 800 ray 572 + 557 Montréal 5 
| ,869 14,294 i 22o2 14,831 25,070 + 3.1 + 16.4 Ottawa-Hull 6 
x x x x x x x Ville de Québec 7 
3256 33,482 BH) 7A 37,669 67,635 + 0.7 ae hss Toronto 8 
037 10,631 10,395 15 B82 21,496 = Bell + 2,3 Vancouver 9 
x x x x x x x Winnipeg 10 


— CC - -- —— ———————s 


S20 


TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 
a a hg SSS eee 


Province 


1983 
SS SS 55505050000 SS Eo 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


No. 


dal 


12 


Da ————————Oee 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario ~ 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


number -— nombre 


14 14 14 14 14 14 14 
7 7 7 7 7 il 7 
32 32 34 31 32 32 32 
25 24 25 25 25 25 25 
164 161 161 161 161 161 161 
301 299 300 300 300 300 300 
38 38 38 38 38 38 38 
29 29 30 30 30 30 30 
84 84 83 83 84 84 64a | 
102 101 101 101 101 101 101 | 
: 
7 6 6 6 6 6 6m. 
803 795 796 796 798 798 798 


| 


} 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


syne in mat a a ain 


Selected metropolitan 


areas 


1983 \ 

| 
January February March April May June July | 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juille, 


No. 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ott awa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


number - nombre { 


27 27 27 Bi 27 27 2} 
32 32 31 31 32 32 32 | 
13 13 hes 13 1B 13 128 
24 1x} 23 23 25 23 23 
80 79 79 79 79 79 i 
32 AA 32 32 32 32 32 
19 19 19 19 19 19 19 
88 88 88 88 88 88 88 
42 41 41 41 41 41 41 
30 30 30 30 30 30 30 


= ABE 


TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1982 et 1983 


gy 


1982 
August September October October November December Province 
Aott Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre 
fe) 
number ~ nombre N 
14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
7 7 7 7 7 7 fle-du-Prince-fdouard Z 
32 32 32 32 32 32 Nouvelle-fcosse 3 
26 26 26 5) PS; 25 Nou veau~Brunswick 4 
163 163 163 163 164 164 Québec 5 
301 301 301 300 301 301 Ontario 6 
38 38 38 38 38 38 Manitoba 7 
31 31 31 29 29 29 Saskatchewan 8 
85 84 84 84 84 84 Alberta 9 
01 101 101 101 102 102 Colombie~Britannique 10 
6 6 6 7 i 7 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
\04 803 803 800 803 803 CANADA 12 


reese eee rn 


ABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


i 


983 1982 

etm emaeeeeenemeaemmeEmen Certaines zones 

dgust September October October November December métropolitaines 

sot Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre re 

imber — nombre 

26 26 aif 27 27 Calgary 1 

i 33 33 32 32 3y72 Edmonton 2 
13 43) 13 13 13 Halifax-Dartmouth 3 

23 24 24 24 24 Hamilton 4 
81 80 80 80 80 Montréal 5 

33 33 32 32 32 Ott awa-Hull 6 
19 20 18 19 19 Ville de Québec 7 
88 88 88 88 88 Toronto 8 

4 41 41 41 42 42 Vancouver 9 
30 30 30 30 30 Winnipeg 10 


NO eeeeeeeEeEeeeeeee—————————EeEeEeEeEeEeE——————E 
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 
cna in ae a ee 


Province 


1983 
S080 0—0—_—0 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


No. 


10 


11 


12 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


number - nombre 


8 8 8 8 8 8 8 
3 3 5 3 yg 3 3 
6 6 5 5 6 6 6 
5 4 4 4 4 4 4 
58 De 54 54 54 54 54 
ate) 111 12 112 112 eZ, 2 
18 18 18 18 18 18 18 
15 ile 15 12 12 We 15 
Dal 51 50 50 50 50 50 
60 60 60 60 60 60 (0) | 
/ 
6 5 5 5 5 > oa | 
545, 536 334 334 335 335 335 


Li ee eS ee 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


$$  ———— ™~™ | 


Selected metropolitan 


areas 


1983 
a a 
| 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juille: 


No. ! 
{ 


10 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ott awa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


number - nombre 


15 15 15 15 15 15 ‘on | 
19 19 18 18 18 18 ‘om | 
5 5 5 5 5 5 5 
15 14 14 14 14 14 14 
31 30 29 29 29 29 29 
13 12 13 13 13 13 13 
7 7 7 i fi 7 7 
40 40 40 40 40 40 40 
26 26 26 26 26 26 26 
13 13 13 13 13 13 13 


{ 


ee ee a a I 


aie 


TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 


1983 1982 
August September October October November December Province 
Aodt Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre 
0 
number ~ nombre N 
8 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 
3 3 3 3 3 3 f le~du-Prince-fdouard 2 
6 6 6 6 6 6 Nouvelle-Fcosse 3 
4 4 4 5 5 5 Nou veau~Brunswick 4 
56 56 56 58 58 58 Québec 5 
ug'2 112 112 113 AS. 113 Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 Manitoba 7 
16 16 16 15 iS 15 Saskatchewan 8 
50 49 49 51 51 51 Alberta SI 
60 60 60 60 60 60 Colombie~Britannique 10 
5 5 5 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
338 357 337 343 343 343 CANADA 12 


TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


le 


1983 1982 

eS Certaines zones 

\ugust September October October November December métropolitaines 

\oat Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre _ 
ee a 
5 14 14 1e 15 15 Calgary 1 
8 18 18 19 19 19 Edmonton 2 
5 5 5 5 5 5 Halifax—Dartmouth 3 
4 14 14 15 15 15 Hamilton 4 
1 31 30 31 31 31 Montréal 5 
3 13 13 13 13 ag Ott awa-Hull 6 
7 7 8 7 7 7 Ville de Québec 7 
h 40 4O 40 40 40 Toronto 8 
3 26 26 26 26 26 Vancouver 9 
} 13 13 13 13 13 Winnipeg 10 


mn en eee 


Sais 


TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 
a eS SS SS SS eee 


Province 


1983 

a EE 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 


No. 


10 


11 


12 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


number - nombre 


6 6 6 6 6 6 6 
4 4 4 4 4 4 4 
26 26 26 26 26 26 26 
20 20 21 21 21 21 21 
106 106 107 107 107 107 107 
188 188 188 188 188 188 188 
20 20 20 20 20 20 20 
14 14 15 15 15 15 15 

33 33 33 33 34 34 34 

42 41 41 41 41 41 41 

| 

1 1 1 1 1 1 1 = 

460 459 462 462 463 463 463 ae 


a ee ee 


Selected metropolitan 


areas 


} 


1983 
2 a a eee 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet; 


No. 


10 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ott awa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


number — nombre } 


12 12 12 az i: 12 172 } 
13 13 13 13 14 14 14 | 
8 8 8 8 8 8 8 
9 9 9 9 9 2) 2 
49 49 50 50 50 50 50 
19 19 i) 19 19 ie 19 
WZ 12 12 12 12 12 12 
48 48 48 48 48 48 48 
16 15 Ue 15 15 b) 15 | 
itr 17 17 17 7 17 7/ 


eens Oe ee em hl 


“ay 


TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 


1983 1982 
August September October October November December Province 
Aodt Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre 
oO 
number ~ nombre 2 
4 6 6 6 6 6 Terre-~Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 f le-du-Prince-fdouard 2 
26 26 26 26 26 26 Nouvelle-Ecosse 3 
22 2. Iie 20 20 20 Nou veau~Brunswick 4 
107 107 107 105 106 106 Québec 5 
189 189 189 187 188 188 Ontario 6 
20 20 20 20 20 20 Manitoba 7 
15 AS ile 14 14 14 Saskatchewan 8 
5b) 35 BD 5S 33 55 Alberta 9 
41 41 41 41 42 42 Colombie~Britannique 10 
1 1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
466 466 466 457 460 460 CANADA 12 


[ABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


rari a ee ED: PU, SEE IONT |B 


983 1982 
OO Certaines zones 
sugust September October October November December métropolitaines 
oat Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre RS 
ate, 
2 12 12 12 WZ IZ Calgary 1 
) 15 15 13 13 13 Edmonton 2 
8 8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 3 
I 9 10 9 9 9 Hamilton 4 
) 50 50 49 49 49 Montréal 5 
) 20 20 19 19 19 Ott awa-Hull 6 
h WZ eZ 11 12 12 Ville de Québec 7 
48 48 48 48 48 Toronto 8 
15 (33 15 16 16 Vancouver B 
17 17 17 17 17 Winnipeg 10 
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TABLE 15. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1982 and 1983 
January—October 


TABLEAU 15. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 
Janvier-octobre 


OF a a 


Sales - Ventes Change 
Department 1983/1982 
Rayon Variation 
19825 1983 1983/1982 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, aprons and uniforms ~ 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 150,574 144,351 - 4,1 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 126,608 131,667 + 4.0 
3 Women's and misses! sportswear ~ Vétements sport pour dames et | 
jeunes filles 422,219 470,646 + 11.5 
4 Furs ~- Fourrures 22,699 22,878 + 0.8 
5 Infants! and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 211,263 214, 344 + 1.5 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'‘ado~ 
lescentes 148,314 144,167 = 208 
7 Lingerie and women's sleeperwear ~ Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 140,057 150,217 + We 
8 Intimate apparel ~ Sous-vétements 89,631 96,779 + 8.0 
9 Millinery - Chapeaux 11,949 12,748 + 16m 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 90,250 95,298 + 5.6 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories ~ Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 113,976 222 + 7.9 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 210, 339 220, 361 + 4.8 | 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 302,569 299,459 - 1.0 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes SI Das) 348,266 + 10.9 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille~ | 
ment pour garcons 104,222 111,982 + 7.4 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 133,136 141,327 + 6.2 
17. Food and kindred products ~- Produits alimentaires et connexes 533,864 538,815 + 0.9 ; 
18 Toiletries, cosmetics and drugs ~- Articles de toilette, cosmétiques | 
et médicaments 395,851 438,756 + 10.8 | 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 114,458 114,880 + 0.Gaaey 
20 Piece goods ~ Tissus 4 la piéce 45,032 42,638 = Dey 
21. Linens and domestics - Literie et linge de maison 228,847 260, 339 + 13.8 
22 Smallwares and notions ~ Menus articles 78,464 TD SAAS + 0.9 
23 China and glassware ~ Porcelaine et verrerie 97,090 100, 893 + 3.9 
24 Floor coverings ~ Revétements de plancher 112,679 122,870 + 9.0 | 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 134,054 144,032 + 7.4 | 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 71,967 Woy) + Ded 
27 Furniture - Meubles 377,803 435,275 + 15.2 : 
28 Major appliances ~ Gros appareils ménagers 346,548 420,579 + 21.4 
{ 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 302,409 364,470 + 20.5 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 295,040 314,494 + 6.6 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. ~ Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. ZS) Loo 244,098 - 4.4 
32 Plumbing, heating and building materials ~ Matériel de plomberie, | 
chauffage et construction 94,789 110,159 + 160204 
33 Jewellery - Bijouterie 160,569 154,731 ~- 3.6 } 
34 Toys and games ~ Jouets et jeux 121,434 151,007 + 24.4 
35 Sporting goods and luggage ~ Articles de sport et valises 255,988 Vos oye Teh) - 8.7 
36 Stationery, books and magazines ~ Papeterie, livres et revues 211,749 242,889 + 14.7 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies ~- Essence, | 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 167,166 164,182 - 1.8 
38 Meals and lunches ~ Repas et casse-cro(dtes 194,410 200, 249 + 3.0 | 
39 Repairs and services ~ Services et travaux de réparation 72,439 94,901 + 31.0 
40 All other departments ~ Tous autres rayons 266, 370 285,095 + 7.0 


41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL ~ TOUS RAYONS 7,526,036 8,059,622 + 701 


TC 
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 
January—October 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des 
Janvier-octobre 


a eee 


grands magasins, par province, 1982 et 1983 


Sales - Ventes Change 
. 1983/1982 
Province —— 
19g20 Variation 
TG 1983/1982 
SO TIT thousands oF ee lle ee 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland ~ Terre~Neuve 88, 538 94,136 + 6.3 
Prince Edward Island ~ fle~du~Prince-fdouard 44,893 50,158 #54127 
Nova Scotia ~ Nouvelle-fcosse 191,606 228,318 + 19.2 
New Brunswick ~ Nouveau~Brunswick 1355954 1705933 +t wi sD 
Québec 1,337,119 1,453,268 + 8.7 
Ontario 2,646,754 2,886, 306 +, 9.0 
Manitoba SI SGILS 416,119 +. Saal 
Saskatchewan 216. ooT 254,570 + 17.4 
Alberta 14.129 3505 1, 144,959 + 1.5 
3ritish Columbia ~ Colombie~Britannique 152956586 150355542 AOD old 
Yukon and Northwest Territories ~ Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 275242 2530 29 6.6 
CANADA 7,526,036 8,059,622 + 7.1 
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[ABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
January—October 


‘ABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 
1982 et 1983 
Janvier-octobre 


I 


Sales - Ventes Change 
elected metropolitan areas 1983/1982 
ertaines zones métropolitaines r Variation 
Be ee 1983/1982 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
algary 450,802 437,480 ~ 3.0 
dmont on 508,411 520,691 + 2.4 
alifax-Dartmouth 101,480 126,440 + 24.6 
amilton 196,916 209, 069 +. Gu2 
ontréal 804,992 865,920 + hes 
ctawa-Hull BIZ ata? 354,908 + 13.5 
uebec City - Ville de Québec 181,405 202,915 + 11.9 
Ironto 1,075,124 1,149,699 + 6.9 
incouver di Bede? daly coe + 1.7 
nnipeg 358,855 376,857 + 5.0 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 
January—October 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 
Janvier—octobre 


a re ea ee pen aa Dr  EEEEEEITIETTSIRGMEL FLL ERMERR 


Sales - Ventes Change 
1983/1982 
Province 
Variation 
r 
782 We 1983/1982 
——————$——$—$—$$—————————— ttocands of dollars @©3©@3~>=S—.—CSCC~O™..©§}©D er cent a 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland ~ Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - f le~du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia ~ Nouvelle-Ecosse x 73, 308 x 
New Brunswick ~ Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 753,868 8255 122 +: 95 
Ontario 616502 VeI Li yo74 + 10.0 | 
Manitoba ZOZ WO) 274,416 + 4.7 | 
Saskatchewan x x x | 
Alberta 883,501 881,27 > Sez | 
British Columbia ~ Colombie-Britannique 1,054,780 1,078,861 +H g'2 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x x x 
| 
CANADA 4,871,540 5,187,119 + 6.5 
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TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
January—October 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones mét ropoli- | 
taines, 1982 et 1983 
Janvier-octobre | 


i 
( 


Sales ~ Ventes Change | 
Selected metropolitan areas 1983/1982 
Certaines zones métropolitaines r Variation 
1982 1983 1983/1982 
l 
Na i ae Se ee ea te ee ce Or a nck ty Salad ae Le 
thousands of dollars per cent | 
milliers de dollars pourcentag 
Calgary 354,785 344,235 - 3.0 
Edmonton 410,488 408,595 ~ Oop 
Halifax-Dartmouth x 69,648 Xx 
Hamilton 148,835 160,035 + 3B 
Montréal 519,920 sapere + Tel 
Ott awa—Hull 203,126 PDO |e /PA8) + 14.1 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto 794,001 846,244 + 6.6 
Vancouver 684 ,006 692,052 + 163 
Winnipeg x x x 


a a a ee | 
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TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 
January-October 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des 
Janvier-octobre 
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grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 


Sales - Ventes Change 
1983/1982 
Province — eee 
19820 Variation 
3782 1983/1982 
ee econo thousands oF otis —_ 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland ~ Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island ~ fle~du-Prince-fdouard x x x 
Nova Scotia ~ Nouvelle-Fcosse x 9,010 x 
New Brunswick ~ Nouveau~Brunswick x x x 
Québec 285,251 628149 = any Lea 
Ontario OBO, 452 1, 1085 712 + 7.6 
Manitoba W339825 141,704 + 5.9 
Saskat chewan x x x 
Alberta 244 , 006 263, 384 + 7.9 
British Columbia ~ Colombie-Britannique 238,554 256,680 + 7.6 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x x x 
CANADA 2,654,496 2,872,502 + 8.2 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
January-October 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 
| 1982 et 1983 
Janvier-octobre 


| 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1983/1982 
Certaines zones métropolitaines r Variation 
| beat; Le 1983/1982 
| thousands of dollars per cent 
| milliers de dollars pourcentage 
Dalgary 96,017 93,244 = ED 
-dmonton 973,926 1125093 + 14,5 
dalifax-Dartmouth x DO FOL x 
Jamilton 48,082 49,034 + 2.0 
fontréal 291,453 P1257 96 + 7.3 
Jttawa~Hull 109,655 A255 179 + 12.3 
luebec City - Ville de Québec x x “3 
‘oronto 281,122 303,455 + 7.9 
‘ancouver 94,721 99,316 + 4.9 
linnipeg x x x 


ayes 


TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1981-1983 


eee 


Department stores 


Grands magasins 


space cee rena eae eas TE ee 


Period Major Junior 

Total 
Période Traditionnels Populaires 

a aa se nS 

ae Distri- pees Distri- wales Distri- 

Weates bution Ventas bution Veries bution 

| 

‘000 7 O00 70 "O00 70 
1981: 
January - Janvier 643,821 100.0 442,269 68.7 PAD te Yo 2 BGS 
February ~ Février 568,767 100.0 381,684 67.1 187,082 52R9 
March ~ Mars 688,718 100.0 471,588 68.5 Aa Wher 138) BS. 
April - Avril 1ID55 92 100.0 521,698 Geir ZTE, BOH BLL 
May - Mai 822,881 100.0 532,820 64.8 290 ,061 35°. Zia 
June - Juin 855,954 100.0 548, 803 G57 207,100 34 6B, 
July - Juillet NDT ti 100.0 485,895 64.1 271 ,848 35 oe 
August ~ Aoat 786,092 100.0 G995216 Go. 287,276 369m 
September - Septembre 848, 390 100.0 DY D9 HAS 67.8 275,024 32 2a 
October ~- Octobre B92 ,047 100.0 DI V,076 66.3 300,954 SD ei 
November ~- Novembre 1,036,498 100.0 686 ,067 66.2 350,430 BEI: 
December ~ Décembre 1,542,685 100.0 972,086 63.0 2IOGSI8 ST ee 
Year - Année 10,216,075 100.0 6,709,088 6204 3,508,983 548 | 
1982: 
January - Janvier 600,051 100.0 404 , 403 67.4 195,648 32. : 
February - Février 578,049 100.0 386,536 66.9 PON oe BI | 
March - Mars 694,137 100.0 466,897 6/63 22 kj240 32.7 
April ~ Avril 788,971 100.0 503,423 63.8 285,547 360u 
May ~ Mai Bip oo 100.0 507,484 620 306,449 37 
June ~ Juin 790,025 100.0 498,681 Ga. ZILAe 36..9m | 
July - Juillet 763,949 100.0 G7 gooU 62.2 286,599. 37 om 
August ~ Aodt VE a AU 100.0 480,433 Gilles, LIFGLIO 38.1 
September - Septembre BStyays 100.0 583, 300 G]et 277,880 328 
October ~ Octobre 859,187 100.0 DOC soo 6522 296, 393 34.9 | 
November ~— Novembre HOTS. 928 100.0 708,645 66.0 364,914 34.0 | 
December ~ Décembre 1,608,478 100.0 1,009,764 62.8 598,714 37 ae 
Year - Année TO S208, 072 100.0 6,589,949 64.6 5,618, 124 bi 
1983: 
January - Janvier 623,426 100.0 416,073 66.7 207,555 3 San h 
February ~ Février 604,104 100.0 400,107 66.2 203,991 BB) | 
March - Mars iewirswhs 100.0 eM Ae ral, 65.7 270,051 Be 
April - Avril 775,268 100.0 496,451 64.0 278,817 36.408 h 
May ~ Mai 840,268 100.0 DLA 4 OZ 62.4 1D ,850 37.56 
June ~ Juin 920,164 100.0 578, 356 627 341,809 By | 
July - Juillet 915,792 100.0 DLO e 7 G27 303,265 37 
August ~ Aoat 850,941 100.0 DL Oo 6202 521,978 37.8 
September - Septembre 922,067 100.0 609, 641 66.1 312,425 Doe Hl 
October - Octobre 922,014 100.0 605,042 65.6 SIG SITZ 34.4 | 


November ~ Novembre 
December ~ Décembre 
Year ~ Année 


a ma 
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TABLE 23. Market Share of Department Stor 
Metropolitan Area, 1981-1983 
October 


es of Total Retail Trade, by Province and Selected 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail 


; E » par 
province et certaines zones métropolitaines, 1981-1983 


Octobre 

Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas 1983/1982 
Province et certaines Variation 
zones métropolitaines Te 1982" ir 62 1983/1982 
RN Sten Farah ar het nat em Bone eae 
Newfoundland ~ Terre-Neuve tise 752 Te ~ 2.8 
Prince Edward Island ~ fle~du-Prince-fdouard 13.4 14.5 Ta.2 = Lael 
Nova Scotia ~ Nouvelle~Ecosse BE 7 9.0 8.6 aides Ly 
New Brunswick ~ Nouveau~Brunswick 3 8.9 Bie, Pi Lte 2 
Québec 8.1 TG (lS Slat ORS: 
Ontario AGS 10.0 10.0 - 
Manitoba 14.2 (eye qed ~ 3.0 
Saskatchewan oa 7.4 8.3 + 12.2 
Alberta 1433 Bagi W5e2 ~ 3.6 
British Columbia ~ Colombie-Britannique 14.9 14.8 14.3 A! 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Quest 1200 12°38 Ved ~ 10.2 
PANADA 10.8 10.4 10.2 - 1.9 
Montréal 10.4 pe) 10-5 + 8.4 
Monto T1.4 1A 10.6 - 4.5 
Hehipes 20.0 18.6 hic? Se TS *| 
ancouver 1785 V7 eo 16.5 ~ 4.6 


0 ie 


TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1982 and 1983 


1983 
January February March April May June July August 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 36,432 39,827 50,212 59,149 53,684 BS Pe ia 0! 42,081 43,457 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 36,868 41,207 41,457 35,693 24,664 23,800 49,565 21,052 
3 Women's and misses' sportswear 107,426 114,463 149,791 TOG eee 155,028 ZA oor ADS 150,347 
4 Furs 17, 836 ae al 16,471 11,029 16,953 16,502 16,626 19,377 
5 Infants! and children's wear and nursery 58,915 64,568 74,045 83,519 79,876 Toor 92,074 87,362 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 31,258 37,273 48,282 47,809 44,476 35,746 51,879 43,511 
7 Lingerie and women's sleepwear 39,897 39 ,099 47,104 S912 49,709 40,490 42,019 47,418 
8 Intimate apparel 33,424 29,920 32,831 37,468 34,662 31,439 33,097 33,009 
9 Millinery 2,102 1,866 1,419 7B 57/7] 1.272 1,207 LEAL 2,271 
10 Women's and girls' hosiery 26,254 26,790 Dill, eRe 35,437 ID 250 33,481 34,379 37,846 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 39,618 39,966 46,630 49,543 44,084 36,338 39,828 43,635 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 75,549 81,500 102,693 104,725 104,081 81,416 94,407 100,450 
13. Men's clothing 111, 702 137,579 160,091 148, 765 151,819 134,412 146,171 180,451 
14 Men's furnishings 119,180 123,058 135,003 153,735 149,872 125,302 129,761 148,638 
15 Boys! clothing and furnishings 37, 083 Boil 42,311 44,467 41,278 37,897 56,656 40,952 
16 Men's and boys' footwear 62,415 58,203 74,673 73,962 83,261 69,612 75,056 75,370 
17 Food and kindred products 38,119 40,249 41,106 44,482 34,242 43,524 40,777 38,548 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 193,004 149,162 169,033 191,342 Wines 181,084 194,026 194,776 
19 Photographic equipment and supplies 55,045 49,854 54,360 oA 61,072 58,920 62,265 57, (02 
20 Piece goods 23,618 23,824 30,107 25,966 34,748 25,447 29,677 32,472 
21. Linens and domestics 108 , 506 112,560 Ais, 998) 125,286 135,602 119,765 12259 12 120,221 
22 Smallwares and notions Sys) 35,053 35,812 41,415 41,569 44,135 45,371 43,584 
23 China and glassware 84,102 88,609 91,736 84,773 100,191 94,877 95,614 102,860 
24 Floor coverings 48,316 46,440 50,642 47,834 53,084 52,260 49,702 Qiea 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 61,298 57,776 68, 398 63,753 66,310 64,039 62,464 64,198 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 43,617 44,175 53,031 49 ,665 59,162 54,666 55,696 60,450 
home furnishings 
27 Furniture 181,679 165,287 189,195 198,840 205,478 iter e 167,625 160,010 
28 Major appliances SD ioe. 57,648 63,180 69,351 59,243 47,090 47,595 49,861 
29 Television, radio and music 134,764 Ea we 151,558 159,265 161,893 158,662 155,018 161,955 
30 Housewares and small electrical appliances 170,418 162,985 159,781 188,257 IT SHAT) 185,823 181,255 189,186 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 112,354 108,723 142,575 125,815 141,078 141,086 134,833 127,013 
32 Plumbing, heating and building materials 39,957 Ba I59 39,448 41,778 39,941 36,465 38,431 38,074 
33 Jewellery 117,632 110,023 120,944 120,272 121,509 Gish 116,291 116,363 
34 Toys and games 75,946 72,948 82,299 97,260 90,069 95721 101,149 114,820 
35 Sporting goods and luggage 107,199 108,929 129,534 153),595 157,055 141,320 136,862 123,873 
36 Stationery, books and magazines 90,122 86,102 87,617 116,391 121,986 125,228 143,469 135,751 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 52,060 50,341 50,900 53,909 53,541 48,817 50,965 52,143 
and supplies 
38 Meals and lunches 1,275 1,192 1,450 1,450 1,161 1,355 Need 1,111 
39 Repairs and services 4,872 4,284 4,865 4,625 4,140 4,530 4,588 4,779 
40 All other departments 53,646 53,321 65,753 88,638 72,619 63,374 62,179 65,009 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,724,419 2,686,842 3,052,108 3,261,632 3,235,347 2,981, 366 3,136,849 3,213,616 


(1) At selling value. 
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TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 


1983 1982 


Change - Variation 


September October October November December October/ October 
September 1983/1982 
1983 Rayon 
Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre Oct obre/ Octobre 
septembre 1983/1982 
1983 
ousands of dollars per cen Ne 
milliers de dollars pourcentage 
42,922 52,865 54,009 50,828 38,810 + 23.2 es A Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
75,809 75,907 66,218 92,222 40,267 + 0.1 + 14.6 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
166,315 178,184 133,971 138,538 110,563 2S hed + 33.0 Vétements s j i 
. ° port pour dames et jeunes filles 3 
27,907 27,345 22,827 20, 360 19,452 et i47i0) + 19.8 Fourrures : 4 
85,806 103,100 83,526 72,897 69,554 + 20.2 + 23.4 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
50,999 50,001 50,778 BZ dz 34,263 “2s 0) - 1.5 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
50,855 64,976 59,780 64,918 42,026 + 27.8 + 8.7 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
33,859 38,763 BS3155 325 173 31,988 + 14.5 + 16.9 Sous-vétements 8 
2,969 BeiZ6 3,268 3,766 BoD. + 25.5 + 14.0 Chapeaux 9 
38,341 41,918 31,556 31,492 29,650 + 9S: + 32.8 Bas pour dames et fillettes 10 
52,998 64,462 56,141 59,220 41,659 + 21.6 + 14.8 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
108,426 111,203 109,058 97,074 91,924 + 256 + 92.0 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
167,001 169,651 185,614 RID OWT 161,113 16 - 8.6 Vétements pour hommes 13 
169,971 198,003 193.533 178,826 119,168 + 16.5 + 2.3 Articles d'habillement pour hommes 14 
48,649 57,809 49,443 42,803 33,681 + 18.8 + 16.9 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
80,730 90,464 SAS) 75,798 70,433 + 12.1 FON Laz Chaussures pour hommes et garcons 16 
34,992 48,351 36,832 44,862 34,859 ap eisinr Sere eyes Produits alimentaires et connexes 17 
187,597 257,286 194,071 ZA M62 167,598 + 37.1 + 32.6 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
Sie Al] 72,117 67,887 62,550 48,135 + 25.5 +9°6.2 Appareils et fournitures photographiques eg 
ZI V2> 33,908 29,943 25,946 28,235 + 22.3 + 13.2 Tissus a la piéce 20 
116,753 124,040 98,419 tos s7/thra 121,738 + 6.2 + 26.0 Literie et linge de maison 21 
40,027 43,669 37,288 35,301 45,003 9 + 17.1 Menus articles 22 
93,763 106,666 91,220 101,865 105,581 + 13.8 + 16.9 Porcelaine et verrerie 23 
41,535 47,316 54,803 48,227 56,021 + 13.9 ~ 13.7 Revétements de plancher 24 
60, 302 61,859 65, 384 62,606 67, 382 + 2.6 —) 54 Tentures, rideaux et housses 25 
55, 363 63,389 59,624 56,218 45,756 + 14.5 + 6.3 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
161,878 183,341 189,974 187,000 223,087 +133 =)" 3.15 Meubles ; 27 
55,586 57,853 56,557 58,759 63,148 + 4.1 +o Zoi Gros appareils ménagers : 28 
164,658 177,052 146,700 154,829 152,008 eS + 20.7 Télévision, radio et mus ique fey) 
186,731 196,117 147,675 178,026 153),913 + 5.0 + 32.8 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
132,803 138,961 140,109 127,397 129,807 + 4.6 - 0.8 ee peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
38,421 39,936 34,995 39,477 49,311 + 3.9 + 14.1 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
109,423 130,947 135,171 150,622 115,806 + 19.7 -' 3.1 Bijouterie “4 
138,892 170,227 143,875 117, 303 59,061 + 22.6 + 18.3 Jouets et jeux ae a 
135,275 164, 336 158, 309 142,524 121,635 + 21.5 + 3.8 Articles de sport et valises 
Papeterie, livres et revues 36 
141,007 133,920 105,329 112,896 83,094 - 5.0 + 27.1 p >] v ; 
51,959 59,703 56,012 52,276 62,805 + 14.9 + 6.6 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
3.8 Repas et casse-crodtes 38 
945 1,175 817 896 1,008 + 24.3 +4 4 
4,918 5,030 5,080 5,409 4,925 + 263 = Loe slim aas rss saan de réparation oa 
68,761 87,295 75,695 79,189 61,884 + 27.0 : aaa Y 
41 
3,310,440 3,732,871 3,341,605 3,325,596 2,939, 884 + 12.8 + 11.7 TOTAL, TOUS RAYONS 


ni Ate aainMada oa Soca Gd Geacvosnd Sis eae Ce vce rane abn yw hm EMAL Ele EaMNy oR OT aMEU RL chee ST 


ae 


TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1982 and 1983(1) 


0 ee ee 


Department 


1983 


er 


January 


Janvier 


February 


Février 


Mars 


Avril 


Mai 


Juin 


July 


Juillet 


No. ; eee EEUU IEIEIIEIESIIS SUISSE SS ESSE 


thousands of dollars 


41 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses! coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's. and girls! gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


milliers de dollars 


41, 188 
51,920 


128,912 
18, 224 
71,097 


43,119 
49,422 
32,718 
2,347 
29, 350 


47,052 
92,144 


151,274 
143,514 
42,754 


75,578 
189,619 


55,614 
26,095 


114,704 
39,803 
94,850 
49,883 
60,893 


49, 398 


190,432 

57,173 
143,176 
181,014 


131,975 


129, 398 
88,995 
138,968 


100,605 
56,573 


eee 


5,405 
74, 267 


3,040,777 


40, 919 
50, 338 


125,274 
Geis 
74,423 


43,352 
47,001 
31,986 

2,356 
29,452 


45,003 
89,992 


151,895 
140,972 
41,481 


68,576 
174,578 
56,232 
24, 385 


116, 166 
40,576 
96,714 
48,945 
59,884 


49, 264 


174,822 
56,664 
145,912 
184, 732 


124,757 


118, 199 
89, 707 
132,646 


101,051 
55,477 


eee 


5, 282 
67,776 


3,006,135 


48,271 
49, 709 


146,610 
19,730 
85,443 


51,429 
51,050 
35,155 

2,146 
32,598 


48, 142 
99, 345 


171,569 
145,493 
47,413 


75,351 
188, 758 
64, 286 
29,715 


116,622 
39,880 
96,453 
53,504 
70, 820 


56,876 


195,753 
64,136 
158, 683 
166,456 


151,450 


125,370 
101,179 
140, 783 


101,774 
57,861 


5,942 
63,474 


3,253,500 


46,779 
45,984 


140,711 
12,448 
73,710 


42,964 
47,496 
35,112 

2,661 
31,977 


45,604 
88,254 


143,937 
141,656 
42,901 


66,900 
183,142 
54,606 
24,410 


113,891 
38, 000 
86,216 
47,376 
60, 208 


49,729 


178,665 

63,740 
147,416 
172,893 


118,774 


111,683 
96,912 
130,653 


113,122 
49,971 


4,826 
73,294 


3,006 , 794 


49,034 
37,226 


136,730 
18, 893 
78, 482 


42,337 
47,003 
33,245 

1,320 
32,421 


43,320 
93,485 


150,917 
143,198 
43,473 


73,061 
169,970 
57,775 
32,937 


121,330 
37,580 
95, 189 
49,895 
63,443 


53,616 


188, 322 
59,099 
155,144 
169,441 


127,355 


117,289 
100,161 
134,818 


114, 364 
50,561 


4,307 
63,966 


3,064,526 


42, 302 
35,751 


132,611 
18, 268 
82,101 


40, 395 
45,609 
33,795 
1,794 
34,487 


42,629 
83,513 


156,744 
140,377 
43,411 


70,532 


186,419 


64,817 
25,977 


118,142 
40,594 
96, 680 
49,138 
65,733 


54,323 


179,954 
51,790 
158,997 
184, 866 


134,848 


120,157 
117, 408 
139,685 


123,704 
52,001 


4,673 
63,764 


3,144,395 


44,948 
39,223 


131,569 
18,439 
76,321 


42,075 
45,448 
33,559 

2,908 
33,209 


42,474 
93,242 


152,754 
130,815 
43,401 


72,877 


194,467 


62,575 
27,957 


125,032 
40,593 
96, 164 
47,851 
62,315 


54,248 


170, 706 
49,521 
159, 860 
182,150 


127,581 


120,995 
114, 294 


138,189 


128,026 
52, 146 


4,421 
61,343 | 


3, 088 , 540 t 


ach department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. herefore, the sum of the departments will not equal the 


"Total all departments". 
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TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1982 et 1983(1) 


1983 1982 


Change - Variation 


August September! OctoberP October November December October/ 

September 

1983 neyo) 
Aodt Septembre! OctobreP Octobre Novembre Décembre Octobre/ 


septembre 
1983 


No 
thousands of dollars per cent 


milliers de dollars 


pourcent age 
49,229 47,941 44, 380 45,887 44,435 43,000 - 7.4 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
43,508 51,242 49,561 42,969 43,029 49,588 = Bie) Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
150,033 17> 925 158,245 119,758 121,394 135,994 - 9.0 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
19,369 23,862 21,234 17,583 16,928 18,011 = tte0 Fourrures : < : 4 
85,807 87,312 86,298 69,912 67,729 76,613 - 1.2 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
40,613 50,375 41,940 42,814 45,226 46,232 = Greif Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
48,584 es) 48,052 44,138 47,892 52,978 - 10.9 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
33,800 39,858 35,605 30,745 27,016 31,652 ~ 10.7 Sous~vétements 8 
Zl > 3,402 2,665 2,377 DfES) ZEOLT, = VALS) Chapeaux 9 
34,209 40,298 38,142 29,075 Dyzen 34,191 Dah Bas pour dames et fillettes 10 
45,178 55,466 48,457 42,232 45,425 49,461 = 12.6 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
. dames et fillettes 
98,217 115,060 100,600 99,109 97,852 99,145 = 12.6 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
155,503 163,721 136,167 145,626 148,826 164,501 - 16.8 Vétements pour hommes 13 
143,741 162,116 148, 328 146,048 147,889 156,835 re aster Articles d'habillement pour hommes 14 
43,436 47,804 44,942 38,205 39,126 41,322 = Aa) Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
73,850 88,378 76,193 64,298 71,807 77,083 = 13.8 Chaussures pour hommes et garcons 16 
eee eee ove eee eee eee 660 Produits alimentaires et connexes 17 
213,096 214,086 204, 862 154,042. 164,851 180,981 - 4,3 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
58,946 63,330 55,123 Dig 20> 49,077 55,299 ~ 13.0 Appareils et fournitures photographiques as 
31,643 30,511 31,066 27,296 25,920 285295 + 1.8 Tissus a la piéce 20 
130,860 139,052 122,885 94,407 103,756 qd SUT. - 11.6 Literie et linge de maison 21 
42,290 43,033 42,579 36,014 37,454 44,053 Sei! Menus articles 22 
102 , 383 100,735 100,524 83,876 89,920 94,736 ~ 0.2 Porcelaine et verrerie 23 
46,384 46, 347 45,871 52,658 50,595 51,900 - 1.0 Revétements de plancher 24 
66,734 67,767 58, 303 61,412 61,418 63,613 - 14.0 Tentures, rideaux et housses 25 
57,241 57,624 52,409 49,029 49,831 54,430 = 9.1 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
170,564 185,442 182,193 189,204 187,444 201,135 Ei alate) Meubles 27 
D2 5595 63,130 56,442 54,945 53,734 56,357 - 10.6 Gros appareils ménagers ; 28 
170,573 187,112 157,969 131,298 131,154 144,869 - 15.6 Télévision, radio et mus ique 29 
194, 666 201,240 174,171 128,739 EIA IK) 172,142 =a sD Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
120,274 143,563 126,501 125,977 118,978 139,860 ata Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
ee os See Res eee eee eee Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
122,561 124,990 112,045 115,049 120,860 126,772 ~ 10.4 Bijouterie a 
106,777 111,584 99,426 83,479 85,915 103,238 - 10.9 Jouets et jeux : 
135,390 142,838 129,951 123,082 126,813 139,118 - 9.0 Articles de sport et valises 3 
127,840 143,110 109,870 85,544 92,777 101,561 = 23.2 Beige eis Se Rie ae 
52,692 54,006 48,861 46, 334 46,212 66,374 - 9.5 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
4 réparation et fournitures 
see atnca rh Repas et casse-croGtes 38 
ae epee eee Se = 1400 Services et travaux de réparation 39 
4,528 4,713 4,052 3,968 4,800 5,487 . fs 
66,507 71,737 74,079 63,120 67,745 82,731 + 3.3 Tous autres rayons 
41 
3,255,669 3,545,010 3,123,741 2,804,523 2,915,066 3,156,073 - 11.9 TOTAL, TOUS RAYONS 


' 
(1) th incluant “lotal, tous rayons", a ete aj @ indivi E @quence, la somme des rayons ne correspond pas au " otal, tous 
aque rayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. n conséqu ’ y po 


Tayons", 
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TABLE 26. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1982 and 1983 


ee SS SS oe 


WPwW 


OwoOaND 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1983 

ee ee ee ene ee 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


4.55 4.03 3.73 3.67 2.73 1.85 3.09 
3.44 3.94 2.66 2.51 2.88 3.76 Uovy) 
3.82 3.38 5.23 3.74 2.87 2.16 3.10 
3.92 5.04 7.54 12.42 63.97 32.55 15.09 
3.53 Dot 3.46 4.14 3.82 3.43 4.62 
3.84 3.63 2.70 3.47 3.10 2.43 4.64 
3.91 3.51 3.40 3.63 3.05 2.21 2.78 
4.58 4.33 3.34 Big 1H 3.42 Zell> 3.46 
1.68 1.84 1.42 1.88 dale) 1.05 2.06 
Berl) 3.63 3.12 3.45 3.43 5.58 4.78 
4.68 4.99 Bae 3.95 3.27 2.76 4.03 
5.74 6.26 4.82 4.56 4.33 3.18 5.38 
56 39 6.87 4.85 4.90 5.24 3.64 6.02 
5.29 5.46 4.10 4.93 4.23 2.33 3.82 
5.15 6.03 3.87 3.84 3.59 3.07 5.83 
7.04 6.44 5.14 5.04 5.41 587 SIT 
0.80 0.69 0.73 0.79 0.60 0.84 0.82 
5.17 OE)T/ 3.85 4.43 3.88 4.00 4.50 
5.94 5.96 5-19 5.63 5.43 4.15 4.67 
6.83 6.70 6.33 6.30 7.96 -81 8.10 
3.83 7.01 Doi! 5.49 5.78 5.99 4.28 
3.96 4.95 4.54 5.68 6.45 6.38 6.42 
11.17 10.51 8.18 9551 8.23 9.41 Ce iIS 
5.14 4.91 3.89 4.12 4.52 4.15 3.57 
5.97 5.61 4.93 4.37 4.25 3.82 3.89 
6.46 8.01 6.55 7.01 8.68 7.74 7.53 
4.76 5.46 4.45 5.50 4.48 3.73 2.86 
1.65 2.08 1.74 2.11 hoot 0.87 0.81 
3.83 4.69 4.00 5.32 5.20 4.93 4.32 
6.69 5.58 5.78 6.22 5.61 522 5.58 
6.34 6.63 6.74 5.03 4.14 4.32 5.19 
5.54 4.51 4.59 3.88 3.24 2.28 2.86 
12.26 ey 7.85 7.70 7.07 6.31 7.92 
9.39 7.85 6.12 6.70 6.41 6.08 6.19 
5.93 7.51 6.45 6.28 5. 34 4.02 4.63 
4.68 4.45 3.52 SS 5.42 4.99 6.39 
4.09 4.54 3.57 32 2.82 2.40 2.95 
0.07 0.07 0.07 0.07 0.06 0.06 0.06 
0.63 0.52 0.48 0.49 0.44 0.44 0.51 
2.61 2.63 2.50 2.78 9D) 1.71 2.10 
4.25 4.35 3.81 4.16 3.74 3.16 3.68 
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TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1993 
1983 1982 


August September October October November December Rayon 


Aodt Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre 


a re ef ee 


2.95 2.91 3.71 3.54 2.80 1.67 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
Bed 4.11 3.05 2.86 2.08 1.82 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
BaaZ. 2.60 3.42 3.03 2.68 1.60 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
10.81 10.47 4.72 Dawe 3.44 3.09 Fourrures 4 
Dez 3.30 59D 3.34 2.68 1.88 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
1.94 3.18 5yR/45) Toy 2.66 Wei29 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
Be2> 2.86 3.51 3.53 2.59 0.92 Lingerie et vétements de nuit pour dames J 
Beez 2.92 4.02 ES TY 3.04 fh if Sous-vétements 8 
2.07 1.87 1.65 1.49 1.07 0.78 Chapeaux 9 
5.00 29D Sey? 2.67 2.41 1.63 Bas pour dames et fillettes 10 
4.03 3.16 3.69 Die. 2.64 a Pat hes Gants, moufles et articles de parure pour Nk) 
dames et fillettes 
4.36 3.50 3.89 4.18 Fels) 2.98 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
6.29 4.22 4.60 5.13 Bi a)5) 2.43 Vétements pour hommes ue} 
4.49 4.03 4.87 5.09 3.09 1.08 Articles d'habillement pour hommes 14 
2.16 BD) 4.96 4.28 2392, 1.40 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
5725) 4.61 5.68 5.07 3.69 2.90 Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.69 0.69 0.87 0.67 0.66 0.43 Produits alimentaires et connexes 17 
4.21 3.98 5.09 4.22 3.81 Vaey Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4.26 4.60 6.19 5.60 4.00 1.48 Appareils et fournitures photographiques 19 
To13 5.86 6.70 5.42 4.67 6.05 Tissus a la piéce 20 
4.25 Seo 4.49 3.84 4.08 ST Literie et linge de maison 21 
5.83 3.88 4.52 3,80 3.22 Say) Menus articles 22 
10.46 8.09 10.00 8.48 6.20 3.02 Porcelaine et verrerie 23 
3.49 Dell 3.20 3.96 3.42 4.81 Revétements de plancher 24 
4.31 3.83 3.89 4.54 3.84 3.67 Tentures, rideaux et housses 25 
7.88 6.32 ifs ils) 6.69 4.42 Za07 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
3.27 3.82 4.10 4.84 4.62 5.30 Meubles 27 
et A.<25 1.18 Te39 ree) 1.45 Gros appareils ménagers 28 
4.33 BieZA 3.89 3.89 3.05 1.90 Télévision, radio et musique 29 
5.87 5.56 5.40 4.17 4.14 ee Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
5.73 5.70 5.40 5.03 4.94 3.66 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
3.43 3.62 5574 BES) 3.82 4.04 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
Wie27 5.48 7.64 7.51 2585) 1.76 Bijouterie 33 
6.98 8.20 6.50 6.91 2.64 0.73 Jouets et jeux 34 
5.46 6.49 8.71 7.67 5.14 2.39 Articles de sport et valises 35 
4.34 4.52 5.49 4.71 3.43 772 Papeterie, livres et revues 36 
/ ai 3 pees i) Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
Belt 3.24 3.03 2.87 . : : 
réparation et fournitures 
i. 04 0.04 0.03 Repas et casse-cro(ites ; 38 
S pe See poe 0.45 O27, Services et travaux de réparation 39 
2539 2.51 3.17 Zoi) 2.76 (lay Tous autres rayons 40 
41 
3.64 3.49 SES! 3.81 3.06 1.80 TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1982 and 1983 


Se ee 


WP w 


OwumanNAD 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls’ hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1983 
a 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


0.21 0.26 0.30 0.29 0.35 0.44 0.35 
0.28 0.27 0.38 0.37 0.28 0.26 0.17 
0.26 0.30 0.35 0.28 0.33 0.41 0.33 
0.24 0.19 0.14 0.06 0.02 0.03 0.07 
0.26 0.26 0.31 0.26 0.26 0.28 0.24 
Onze 0.30 0.42 0.29 0.31 0.37 0.26 
0.25 0.28 0.32 0.29 0.32 0.41 0.37 
O52 0.22 0.31 0.29 0.28 0.35 0.30 
0.44 0.51 0.61 0.67 0.59 0.93 0.62 
0.29 0.28 0.35 0.31 0.29 0.27 0.21 
0.21 0.20 0. 28 0.26 0.29 0.33 0.26 
0.16 0.17 0.23 1,22 0.23 0.28 0.20 
0.15 0.16 0.22 0.20 0.19 0.26 0.17 
0.19 0.19 0.26 0.22 0.23 0.39 0.27 
0.18 0.17 0.27 0.27 0.27 0.31 0.21 
0.13 0.15 0.22 0.20 0.20 0.24 0.18 
1.30 1.48 1.38 52 1.45 1.34 1.18 
0.21 0.22 0.28 0.24 0.24 0.26 0.23 
8 0.16 0.20 , 0.19 0.24 0.22 
0.13 0.15 0.18 0.1 0.14 0.15 0.13 
0.25 0.15 0.19 0.19 0.18 0.24 0.24 
0.22 0.20 0.22 0.19 0.16 0.16 0.16 
0.08 0.10 0.12 0.10 0.13 0.10 0.11 
0.18 0.20 0.27 0.24 0.23 0.24 0.27 
0.16 0.17 0.22 0.22 0.24 0.26 0.25 
0.15 0.13 Ont7 0.14 0.13 0.12 0.14 
0.19 O57 0.24 0.19 0.23 0.25 0.34 
0.57 0.49 0.60 0.50 0.61 1.01 1.24 
0.24 0.21 0.27 0.19 0.19 0.20 0.23 
0.16 0.18 0.17 0.17 O.l7 0.20 0.18 
0.15 0.15 0.17 0.19 0.26 0.23 0.19 
0.16 0.21 0.23 0.27 0.30 0.42 0.36 
0.08 0.10 0.13 0.13 0.14 0.15 0. 
Ondiz 0.13 0.17 0.16 0.15 0.17 0.17 
0.16 0.13 0.17 0.17 0.19 0.24 0.21 
0.22 0.22 0.29 0.22 0.19 0.20 0.17 
0.22 0.22 0.30 0.31 0.35 0.40 bab 
Sei, 13.74 15.43 13.42 14.87 16.81 15.38 
1.45 1.79 2.21 1.99 2A 2.38 1592) 
0.35 0.38 0.44 0.41 0.46 0.55 0.47 
0.22 0.22 0.27 0.25 0.26 0.30 0.27 
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TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 


1983 1982 
August September October October November December Rayon 
Aodt Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre 
ee tell Miaay 1 Gc) eC 
0.34 0.34 0.30 0.31 0.35 0.52 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
0.31 0.28 0.33 0.34 0.42 0.48 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
0.3. 0.40 0.30 0.36 0.38 0.55 Vétements sport pour dames et Jeunes filles 3 
0.10 GsAd O21 0.20 O27 G52 Fourrures 4 
0.28 0.30 0.28 532 O55) 0.52 Vétements pour bébés et enfants et articles 2) 
de chambres d'enfants 
0.47 0.34 0.31 0.29 0.38 0.62 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.33 0.36 0.32 0.32 0.40 0.86 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.31 0.35 0527 0.30 0.32 0.45 Sous~vétements 8 
0.49 0.61 0.68 0.85 1.00 1.24 Chapeaux ¥ 
0.21 0.34 0.30 0.40 0.41 0.59 Bas pour dames et fillettes 10 
0.26 OL5> 0.30 0.31 0.39 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.24 0.30 0.26 0525 0.30 0.33 Chaussures pour dames, jeunes filles et 114 
enfants 
0.18 0.23 0.22 0.21 0.28 0.39 Vétements pour hommes 13 
0.24 0.26 0.22 0.22 0.31 0.74 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.39 0.28 0.22 0.26 0.32 0.63 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
0.19 02.22 0.19 0.21 0.27 0.33 Chassures pour hommes et garcons 16 
1.41 1.38 1235 1.58 1.65 2.04 Produits alimentaires et connexes 17 
0.24 0.25 0.23 0.27 0.28 0.58 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
O25 0.22 0.18 0.21 0.24 O59: Appareils et fournitures photographiques 19 
0.15 0.16 0.16 0.21 0.20 0.17 Tissus & la piace 20 
0.23 0.28 0.23 0.28 0.26 0.37 Literie et linge de maison 21 
0.17 0.25 0.23 0.27 0.30 0.31 Menus articles 22 
0.10 0.12 0.11 0.12 0.17 0.34 Porcelaine et verrerie 23 
0.28 0.28 0.33 0.26 0.27 0.22 Revétements de plancher 24 
0.24 0.25 0.26 0.24 0.26 0.28 Tentures, rideaux et housses 25 
0.13 0.15 0.15 0.16 0.22 0.41 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.30 0.26 0.26 0.22 0.21 0.21 Meubles 27 
0.92 0.84 0.86 0.72 0.74 0.71 Gros appareils ménagers 28 
0.24 0.31 0.27 0.29 0.34 0.52 Télévision, radio et musique 29 
0.17 0.18 0.19 0.25 0.26 0.48 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.17 0.18 0519 0.21 0.19 0.28 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.29 0.28 0.32 0.29 0.28 0.28 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
0.14 0.18 0.14 0.15 0.20 0.49 Bijouterie 33 
0.15 0.13 0.17 0.16 0.34 0.91 Jouets et jeux : fs 
0.17 0.16 0.13 0.15 0.18 0.39 Articles de sport et valises 5 
0.22 0.23 0.18 0.23 0.30 0.70 Papeterie, livres et revues ] 36 
0.41 0.39 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
\ 0,32 0.31 0.35 0.37 : ,t : 
réparation et fournitures 
17.72 20.93 20.18 25.92 21.9> 34.05 Repas et casse-croites ; 38 
paar | Paap) Services et travaux de réparation 39 
2.04 2.10 2.18 1.82 ° : : 40 
0.43 0.41 0.35 0.40 0.37 0.72 ous autres rayons 
0.27 0.28 0.26 0.28 0.32 0.51 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 28. Montants a recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1981-1983 


en ee 


Change from Change 
previous 1983/198 
month 
Honey 1981 1982 1983 
: Variation Variatio 
Mois par rapport 1983/198 
au mois 
précédent 
os ee ee Se ee a aa 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
January ~- Janvier 1,554, 350 1,624,889 1,668,020 Dal) + 2.7 
February ~ Février 1,488, 706 Vi D4 229 5 SE ats} - 4.1 + 2.9 
March - Mars 1,476,287 1,557,740 1,566,508 een + 1.9 
April - Avril 1,483,717 1,536,243 1,583,987 + 1.1 + 3.1 
May - Mai 4955200 1,527,443 1,601,258 + 1.1 + 4.8 
June - Juin ie Uite o> iy 20>, 208 1,585,200 - 1.0 + 5.3 
July - Juillet 1 SV2555 Sion 1,477,266 1,553,254 7 VFO) + 5.1 
August ~ Aodt 1,512,048 1,476,402 tp se 6 I - 0.8 + 4.4 
September - Septembre ag Dei, EK! 1,536,070 eee Sy an Sint!) + 3.8 
October ~ Octobre 1,550,904 Gee Zey) 6 OS) Bue + 2.3 + 5.0 
November ~— Novembre UFOLZ ODS 1,613,782 
December ~ Décembre 1,788,145 Do POD DE" 
| 
(7) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively | 
with them. | 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent } 
exclusivement avec ces magasins. | 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 29. Montants a recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins & la fin du mois, Canada, 1981-1983 


ee eee eS SS ee 


Change from Change © 

previous 1983/19 | 

month | 

Boot 1981 1982 1983 

Mais Variation Variati 

par rapport 1983/19 

au mois } 

précédent 

PM RG ones oe ge i es Hl es 8 ee eee 

millions of dollars per cent 

millions de dollars pourcentage | 

| 

January ~ Janvier 1,470.0 a beisig® ite Gral + 2.5 + 2aas il 

February ~ Février 1,480.0 ills ‘aaah -~ + 126 Wl 

March ~ Mars 1,499.0 Aaa ol8! Ws SE Biot: + 1.1 + Wage ti 

April - Avril ireoileaG) 1,566.1 1,614.5 3453) + 3aile I 

May ~ Mai joo sv 1), 567/216 1,635.0 Fea lee + 4.3 } 

June - Juin 1,563.0 1.55650 1,639.0 + 062 + GP ff 

July - Juillet 156 Sa0) 1,560.6 1) pOBR68 - 0.3 + Gen 

August ~ Aodt 1,595.0 115 Deng 1,627.0 - 0.4 + (ae 

September? - Septembre? ote oll OF, 1,629.0 + 0.1 + 328 I 

OctoberP ~ OctobreP i 26D—0 list Ole) 1,645.8 + 1.0 + 5.1 

November ~- Novembre eer 1,563.8 
December ~ Décembre 5 eOo50 ih; Doo 


ccounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exc lusively 
with them. 

(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travail fame 
exclusivement avec ces magasins. 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 
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TABLE 30. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1983 
ee ee ee ee EE SEE RAE SS 
Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 


Ventes - Coefficients combinés de corrections des variations saisonniér 
et des jours commerciaux 


Department & 
MCD in September September! OctoberP Novemb 
MDC en septembre Septembre? OctobreP Novemb 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, S 102.38 94.03 110.58 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 8 124.14 i Oreo ul 170.85 
3 Women's and misses' sportswear 4 We Si 100.88 113.6€ 
4 Furs 12 100.25 125.57 198.10 
5 Infants’ and children's wear and nursery 5 109.75 107.40 119.4€ 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls' wear 4 cree 95.09 117.00 
7 Lingerie and women's sleepwear 4 95.64 Ves sil 138.75 
8 Intimate apparel 4 108.96 87.81 105.94 
9 Millinery 9 93.26 WELZ 214.0: 
10 Women's and girls' hosiery 4 122.70 110.38 va 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 110.28 105.04 15258 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear z 128.54 116.24 130.7 
13. Men's clothing 4 113.02 106.57 146.6; 
14 Men's furnishings 5) 96.70 92.08 150.2¢ 
15 Boys' clothing and furnishings D O27 Eo lle 122.66 
16 Men's and boys! footwear 6 115.01 NOSa92 126.% 
17 Food and kindred products & 89.50 DCD 117.00 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 2 89.36 92.41 1173 
19 Photographic equipment and supplies 4 OBig IZ 87.80 116.5! 
20 Piece goods 7 117.42 118.09 123.6!) 
21. Linens and domestics 3 419555 99.23 108.5) 
22 Smallwares and notions 4 WE SY 113.45 125.3: 
23 China and glassware 5 94.90 82599 139.71 
24 Floor coverings 5 101.57 114.44 123.1 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 101.60 102.03 115.0'| 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 Oeil Sirol 144.3. 
home furnishings 
27. ~=Furniture 4 102.28 96.82 105.8 | 
28 Major appliances 5 108.66 102.24 108.4 
29 Television, radio and music 5 114.35 100.45 136.1) 
30 Housewares and small electrical appliances 5) File S10) 94.68 121.8) 
| 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 3 Hl VAs: 106.07 104.3 
32. Plumbing, heating and building materials 6 98.36 OORoZ 105.2) 
33 Jewellery 3 99.65 82.03 143.2. 
34 Toys and games 4 61.42 100.23 226.8 
35 Sporting goods and luggage 3 Bigs! Tole 102.4. 
36 Stationery, books and magazines 3 106.13 85.61 124.7 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 89.86 110.96 134.8 
and supplies 
38 Meals and lunches 5 98.20 Sue 114.6 
39 Repairs and services 6 95.80 105.95 134.0 
40 All other departments 3) 88.06 90.21 Chiat 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3 101.66 98.97 12561, 
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TABLEAU 30. Ventes et stocks des grands magasins, MDC et coefficients biné i iati i i 
des jours commerciaux, 1983 ’ combinés de corrections des variations saisonniéres et 


Stocks - Seasonal Factors 


Stocks ~ Coefficients des variations saisonniéres 


ee Rayon 


MCD in September September! OctoberP November 
MDC en septembre Septembre? OctobreP Novembre 
sg UO RL, wd) das Leet 
3 89.53 WoW S62 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
4 147.94 153.16 TPS TB Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
5 95.63 112.60 S273; Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
5 116.95 128.78 119.06 Fourrures 4 
4 98.27 WD sain 107.09 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
4 101.24 Ws V4% 115.62 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
4 94.30 DD 527 NH o 36 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
4 84.95 108.87 115.05 Sous-vétements 8 
5 87.26 139.83 1752415 Chapeaux 9 
4 95.14 109.90 108.35 Bas pour dames et fillettes 10 
3 95> IB2.05 USthahye Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
3 94.23 110.54 99.41 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
4 102.00 124.59 118.63 Vétements pour hommes 13 
| % 104.85 133.49 12ihis oi Articles d'habillement pour hommes 14 
4 101.77 128.63 108.30 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
4 Ses BIS: Wks 106.17 Chaussures pour hommes et gargons 16 
os eo 506 mite Produits alimentaires et connexes 17 
| 87.63 Zao eZ Bren Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
| caments 
4 90.91 130.83 118.79 Appareils et fournitures photographiques 19 
i) 90.86 109.15 100.72 Tissus & la piéce 20 
2 83.96 102.61 109.58 Literie et linge de maison Dal 
4 93.01 102.56 GGR75 Menus articles 22, 
| 3 93.08 106.11 110.43 Porcelaine et verrerie 23 
3 89.62 10GB. 15 D5 ive Revétements de plancher 24 
3 88.98 106.10 103.02 Tentures, rideaux et housses 25 
4 96.08 120.95 ililierss Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
\3 87.29 100.63 98.53 Meubles 27 
4 88.05 102.50 108.91 Gros appareils ménagers 28 
3 88.00 112.08 116.35 Télévision, radio et musique 29 
3 enuf) 112.60 7.07 Articles de ménage et petits appareils élec~ 30 
triques 
4 S2 Du 109.85 103.42 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ClCs 
° eee OD6 5106 Matériel de plomberie, chauffage et cons- wife 
| truction 
3 87.55 116.87 124.30 Bijouterie 33 
4 124.47 ‘lf ede 134.99 Jouets et jeux 34 
3 Dt 126.46 45 Flies} Articles de sport et valises 35 
3 98.53 121.89 120.44 Papeterie, livres et revues 36 
d Ka \, ZZ) 1a) 747/ Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
| réparation et fournitures 
‘ eo AAG 5a Repas et casse-crodites 38 
p 104.35 126,15 113.64 Services et travaux de réparation t 
" waysel) 117.84 116.31 Tous autres rayons 
93.38 119.50 113.69 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 13> Rideau St. , Ottawa, Ontario 

Eaton, 1.,.Co. Canada Ltd’., 290 Yonge St., loronte, Ontario 

Goudies Ltd., 22, King Sts W... Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewar 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 
Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 


Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée | 
février 1983) | 
| 


Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 
Simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario | 
Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 
Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 
Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 


chandising and Services Division in the 
Retail Trade sector. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. 


63-004 


63-005 


53-007 


‘3-014 


3-210 


M. Bil. 36 pp. 


First Issue, 
(ISSN 0380-7045). 


750. 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 


pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 

New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
ADPLOxX 215 Map. Mhirst Issue, 1932. 
(ISSN 0705-5595), 

Number and value of new passenger 


cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
TEP). 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent & la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


Commerce de détail. M. Bil. 
pages. Premier numéro, 1929. 
6146). 


Environ 65 
(ISSN 0380- 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 


Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932 PCESSNGO70525595,) . 
Nombre et valeur des voitures particu- 


liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
a succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail aA succursales et les 


grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins & succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aggloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 
stocks, et les comptes @a recevoir. 


Catalogue 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 
pp. First Issue, 1958. “CISSN 05Z7- 
6411). 


Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 


63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Sales of various commodities by 
method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


63-219 Campus Book Stores, A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


63~224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- 
9525). 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


63~538 Retail Trade Historical Statistics, 
1972 AGT Ie Ost Big) 1695 ieppsp en SBN 
0~-660~-506~13-0). 


The publication provides’ revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica~ 
tions, methodology and data reliabi- 
lity. 


Operating Results - Retail Trades. OQ. Bil. 
29 pp. First Issue, 1974. 


The following publications in the Ope- 
rating Results series contain ratios (per- 
centages of net sales) for: purchases, 
inventories, cost of goods sold, gross pro- 
fit, operating expense items and net profit. 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-604 Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 


63-605 Independent Retail Hardware Stores, 
1976 


- 38 


Catalogue 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise par distributeurs 
automatiques selon le genre de machine et 
l'emplacement, Canada et provinces. 


La vente directe au Canada. A. Bil. 1 
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- nil or, in this publication less than 
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-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
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x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca- 
nadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Cur- 
rent Economic Analysis Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 028 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
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INTRODUCT ION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services, A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program of 
the Merchandising and Services Division, to 
be utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however, 
this concept is not used in the monthly sur- 
vey of department stores.) Under the "loca- 
tion" concept, department store data con- 
tained in this publication exclude the ac- 
eivities of other kinds of businesses which 
nay be operated by the reporting department 
store firms. For example, non-department 
store locations are classified to the kinds 
9f business most appropriate to their com- 
nodity structure with the catalogue sales 
activity of department store organizations 
slassified to the "General Merchandise 
itores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
n department store outlets is considered as 
art of the overall business of the outlets 
nN which they are located for the purpose of 
his publication. However, sales of an as- 
ociated large food department (or store) 
Te included only if it is an integral part 
f the overall department store operation 
nd is not identified to the public by any 
ame which differs from that of the depart- 
ent store with which it is associated. The 
ationale underlying this approach is as 
ollows: for purposes of market research or 
than planning, a department store (the 
argest type of mass merchandising activity 
1 Canada) together with its leased depart- 
ants, if any, is considered to be a total- 
ty; that is, it competes in the market 
lace as one structure, rather than as a 
dmber of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée & la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Le recensement mesure également les 
activités des "€6tablissements", toutefois cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 
l'enquéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas & la définition des grands 
magasins sont attribués & la catégorie commer- 
Ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; a titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga- 
Sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
6tablies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ow sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de l'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses! 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses! and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys! clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions = and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


Walstat 


Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canac 
un point de vente au détail est un local d'af fe 
res (habituellement un magasin) dont l'activ: 
principale est la vente de marchandises et 
services connexes au grand public pour la consc 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand mac 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend | 
articles suivants: robes pour dames et jeur 
filles, robes de ménage, tabliers et uniforme 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fi 
les; vétements de sport pour dames et jeunes f: 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfant 
vétements de fillettes et d'adolescentes; ling 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-vél 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillett 
gants, moufles et articles de parure pour dar 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes f. 
les et enfants; vétements pour hommes; artic. 
d'habillement pour hommes; vétements et artic. 
d'habillement pour gargons; chaussures pour hi 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dt 
au moins une doit étre les vétements ou artic. 
d'habillement pour hommes et gargons. Au mo 
20% des ventes globales du magasin doivent 
faire dans le groupe de vétements pour 
famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublem 
ménager. Ce groupe comprend les articles s 
vants: literie et linge de maison; porcelaine 
verrerie; articles d'ameublement ménager; m 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de 

jour, salle & manger ou chambre @ coucher; g 
appareils, télévision, radio et musique; qu 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le maga 
doit tenir au moins quatre des séries ment ionn, 
ci-dessus, dont au moins une doit étre 

meubles (de bois ou rembourrés pour salle 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambr 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales, 
magasin doivent provenir du groupe des meubl 
appareils et articles d'ameublement ménager. | 


Tous autres articles (divers). Cette catégo, 
comprend toutes les marchandises que tient | 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dess 
telles que: articles de toilette, cosmétiques 
médicaments; appareils et fournitures photoc 
phiques; tissus & la piéce; mercerie et menus 

ticles; bijouterie; articles de sport et valis 
papeterie, livres et revues; et alimer 


least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
1% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
sarned from the sales of goods owned by 
thers and proprietors' withdrawals of goods 
‘at retail) for personal use are included. 
Yon-trading revenues, bad debts recovered 
nd direct sales taxes are excluded. 


Stocks are defined as the selling value 
fF inventory on hand at the end of the month 
was at the end of the fiscal period fal- 
ing nearest the end of the calendar month. 


Accounts receivable are defined as cus- 
omers' accounts and notes receivable as at 
mend of the month, as well as all new 
redit granted during the month, less pay- 
ents received. Accounts discounted with 
anks, paper sold to sales finance compa- 
ies, or amounts owing on account of 
redit-card plans, are excluded. Accounts 
eceivable used as security for bank loans 
te not considered as discounted if still 
a. and are therefore included. 
| Junior Department Stores are defined as 
2tailing entities which sell the same wide 
ange of goods (see department store defini- 
on) that are sold in the more traditional 
major) department stores and are popularly 
*scribed as discount operations. 


sthodology 
‘The monthly sales values, published at 
@ Canada, provincial and metropolitan area 
els, are based on the universe of depart- 
mt store organizations. A 100% response 
te is aimed for each month with the publi- 
‘tion usually delayed if large department 
ore organizations have not responded in 
me, The monthly sales figures are esti- 
[ted when necessary, due only to late res- 
inge, by applying an imputation method 
‘ich is unique to each organization. 


] 
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The monthly sales values by department, 
Plished at the Canada level, are based 
fly on the organizations which provide the 
Nuired breakdown of sales. The percentage 


ix 


Nota: Le magasin doit tenir ay moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
Magasin. Au moins 10% des ventes globales du 


magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
Sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus A la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets & recevoir des clients a la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés & la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et* Jes 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes a rece- 
voir servant & garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qui 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins & prix réduits. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions mét ropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles gr&ce a une 
méthode d'imputation qui est unique a chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 


distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


par rayon obtenues auprés des firmes déclarant 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tot 
les pour le pays afin d'établir une estimati 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon fF 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fi 
mes qui présentent la ventilation requise « 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le ré 
port des ventes aux stocks (calculé & partir « 
déclarations des firmes) est appliqué a l'estin 
tion des ventes mensuelles afin de produire | 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes & recevoir mensuel px 
l'ensemble du pays provient des sociétés 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les de 
nées relatives aux enquétés retardataires & 
estimées comme suit: on calcule d'abord la var: 
tion en pourcentage des comptes a recevoir | 
firmes déclarantes, puis on la fait porter : 
les chiffres du mois précédent de la firme ret 
dataire. 


Fiabilité des données 


Erreurs non liées & 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et 
stocks des grands magasins porte sur tous 
points de vente des sociétés de grands magas 
énumérées & la fin de cette publication. Et 
donné qu'elle peut €étre considérée comme 
recensement exhaustif de la population observ 
elle nme risque pas de comporter des erre 
d'échantillonnage. Par contre, méme les donn 
publiées d'un recensement qui dénombre intégra 
ment & chaque mois l'ensemble des points de ve 
connus des grands magasins peuvent étre entach 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a 1'éch 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recer 
ments que dans les enquétes par échantillonne 
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs pé 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur rést 
d'un listage incomplet et d'une couverture ins! 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuab: 
la conception du questionnaire et aux carat 
ristiques de la question, & l'incapacité ou 
refus de l'enquété de fournir des rense igneme 
exacts, & l'interprétation fautive des quest: 
due & des problémes d'ordre sémantique, Ou 
variations, d'un interviewer @ l'autre dans: 
mode de communication retenu, lorsqu'il s') 
d'expliquer des questions et l'interpréter } 
réponses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for’ the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
mon-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
ereases with increases in the non-response 
fate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
nay occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
fequire control so that their presence does 
jot impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
9f this publication all attempts have been 
wade to minimize the non-sampling errors: 
jepartment store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
ised in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpreta- 
dons; detailed acceptance testing has been 
‘arried out for the different stages of 
iditing and processing; and every possible 


‘ffort has been made to reduce the non- 
‘esponse rate as well as _ the response 
iurden. 


'on-sampling Error Measures 
Ril aaa Se ke ISAS ESAS ASS 


One source of non-sampling error is the 
On-response error. Text Table I assists 
sers in evaluating this error. Two response 
easures are derived, namely, the response 
ate, which is a measure of the proportion 
f those units which have responded in time 
% inclusion in this publication and the 
e@sponse fraction, which is a measure of the 
ata response rate, and is the proportion of 
Ne published data which is based upon 
otual reported data. 


The units used in the Department Store 
ales and Stocks Survey for derivation of 
fe response rate is based on (1) the survey 
Wit - the 10 provinces, the two territories 
id the four metropolitan areas in which a 
‘partment store organization operates de- 
irtment store locations and (2) the organi- 
tional unit - the department “store firm 
‘ompany) themselves. For example, a depart- 
mt store firm reporting for 20 stores in 
itario would be considered as one survey 


sca: 


memes. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de l'erreur 
d' imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur aA mesure qu' augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. En outre, bale fautules 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou & l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a 6té mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont été congus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuel les; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contrdles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées A 1'échantillon- 
le CU 
nage 


Parmi les erreurs non liées & 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de ]'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 


d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 


ritoires et les quatre régions métropolitaines ou 
les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
Par exemple, une société de grands maga- 
sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 


unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


quéte et une unité organisationnelle alors qu'ur 
firme dont la déclaration porte sur cing magasir 
& Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sat 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni 
tés d'enquéte mais seulement une unité organiss 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pol 
calculer la fraction de réponse sont les vente: 
les stocks et les comptes a recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité d 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues a | 
non-réponse. Le taux de réponse représente 
pourcentage des unités d'enquéte et des unit 


organisationnelles correspondantes qui fe) 
répondu assez tét pour étre incluses dans 

présent bulletin. Par contre, la fraction | 
réponse constitue le pourcentage des donné 


publiées qui sont fondées sur des renseignemen 
effectivement déclarés par les grands magasin 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellu 
comportant 20 unités organisationnelles dont cil 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25 
Cependant, si les cinq unités représentent 
millions sur l'estimation publiée de $10 mi 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80 
Comme le taux de réponse aurait, a lui seu 
tendance 8 déprécier la fiabilité de l'estimati 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte d 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1983 


November 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1983 


Novembre 
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Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes’ men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes & 
recevoir @a la fin du mois 


Response rate 


Taux de réponse 


Response fracti 


Fraction de 
réponse 


a 


Survey units 


Unités d'en- 


quéte 


100.0 


Organizational | 
units | 


Unités orga- 


nisationnelles 
per cent - pourcentage 
| 
100.0 100.0 
Nei D 87.6 
41.7 65.2 | 
100.0 100.0 


Seasonal Adjustment 


_ Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
(variations) and the irregular (fluctua- 
tions). These movements are caused by var- 
ious economic, natural or institutional fac- 
tors. The seasonal variations occur periodi- 
cally on a more or less regular basis over 
the course of the year as a result of sea- 
sonal changes in weather, statutory holidays 
and other events which occur at fairly 
regular intervals and thus have a major 
impact on the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpret ing 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X=-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 


seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
vatiations on the series and essentially 


consists of adding one year of raw data onto 
gach end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
Jata are derived from forecasts and back- 
nasts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
foving Average) models of the Box-Jenkins 


“ype. 


the. X-11 part of the X-11-ARIMA program 
jses primarily the ratio-to-moving average 
jethod to smooth the modified series and 
btain a preliminary estimate of the trend- 
tyele, to calculate the ratios of the origi- 
jal series (fitted) to the estimates of the 


Tend-cycle and to estimate the seasonal 
actors from these ratios. The final season- 
il factors are produced only after these 
erations have been repeated several 


imes.(3) These procedures, used to deter- 


ine the seasonal factors necessary to 
alculate the final seasonally adjusted 
ata, are, since May 1983, executed every 


onth instead of once a year. This permits 

} 

1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 

' Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974. 

2) For further information see the X-11- 

__ ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 

Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 

_ Catalogue 12-564E, Occasional. 

3) See next page. 
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Désaisonnalisation 
ee OlinattSact1on) 


Les séries temporelles ou chronologiques 
comportent les éléments essentiels a la desc rip- 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un  phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de l'évolution des proces- 
sus économiques dans le temps'(1). L'observation 
par les économistes et les statisticiens de 
l'activité économique A l'aide des séries tempo- 
Telles a donc permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance & long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnié- 
res et les fluctuations irréguliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent aA inter- 
valles avec une certaine régularité pour influen- 
cer de fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénomene économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1! im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement a ajou- 


ter une année de données brutes a chacunes des 


deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder €& la désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimat ives proviennent 


d'extrapolations prospectives et retrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressifs & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 

La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers a partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées a plu- 
sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées a chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, Aodt 1974. 

(2) Pour plus anple information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


us to update each month the reference series 
from which we derive the final estimations 
of the seasonal factors with the previous 
month's revised data. However, in order to 
obtain the preliminary seasonally adjusted 
value for the current month's sales, a 
projected seasonal factor is used (derived 
from previous month's data.) 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 
adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided.(3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Constant Dollar Estimates 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
II), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


(3) See Tables 30. 


& jour mensuellement les séries de référence des 
quelles on dérive les estimations finales de 
facteurs saisonniers, en employant les donnée 
les plus récentes disponibles. Toutefois, afi 
d'obtenir la valeur préliminaire des’ vente 
désaisonnalisées pour le mois courant, on utilis 
une prévision du facteur saisonnier fondée su 
les données disponibles le mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de miet 
comprendre la tendance-cycle fondamentale d'un 
série, la série désaisonnalisée n'en contient pe 
moins une composante irréguliére. De Ilégére 
variations d'un mois @a l'autre dans la_ séri 
désaisonnalisée peuvent n'étre que fe 
simples mouvements irréguliers; pour avoir un 
meilleure idée de la tendance fondamentale, le 
utilisateurs doivent donc examiner les série 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois 
dominance cyclique, ou MDC.(3) Il s'agit du ple 
petit nombre de mois pour lesquels un certai 
rapport devient et reste inférieur a 1l'unite 
autrement dit, il s'agit de la période pendar 
laquelle le taux de variation moyen absolu de ] 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée es 
supérieur & celui de la composante irréguliére 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre <¢ 
mois que doit durer une variation de la séri 
désaisonnalisée dans une direction donnée avar 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que ] 
tendance-cycle de la série évolue dans la me 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaite 
ble puisqu'il indique la présence d'une séri 
lisse. L'application d'une moyenne mobile at 
données désaisonnalisées de période égale au M 
tend @ lisser les mouvements irréguliers pouvar 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. l 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet ¢ 
réduire tous les genres de série a peu prés i 
méme niveau de lissage, quelle que soit la tail! 
de la composante irréguliére dans la série in: 
tiale. | 


Estimations en dollars constants 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'er 
semble des ventes des grands magasins en dolla) 
constants (tableau explicatif II), les estimé 
tions des ventes relatives aux principaux groupt 
de départements sont dégonflées au moyen di 
indices implicites de prix appropriés fournis pi 
la Division du produit industriel de Statistiq) 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayol) 
ainsi dégonflées sont par la suite totalisé 
pour produire l'estimation de l'ensemble di 
ventes des grands magasins en dollars constant: 
L'indice des prix qui est publié est un indiv 
implicite obtenu en divisant le chiffre estimat | 
des ventes totales en dollars courants par 1'e!! 
timation correspondante en dollars constants. 


(3) Voir les tableaux 30. 
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TEXT TABLE II. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1981-1983 


TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, 
constants, 1981-1983 


iin... —————_—_ Lee _risidt eobleiiein ws onidei fdoo “mil 


estimations en dollars courants et 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
Period unadjusted change unadjusted change 
Meriode Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcent age constants 1971 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 
nalisés nalisés 
Pin MMNNUEH NS Pcisttes ox 000 ati sacq ~~ caus ate ea O00 a 
1981: 
January - Janvier 185.2 643,821 + 14.5 347 ,636 + 4,0 
February - Février 9D 568,767 + 9,1 300,458 i067 
March - Mars 190.0 688,718 + 11.3 362,483 +: 920 
April - Avril 19264 TISB595 + 16.0 413,116 + 6.4 
May - Mai 125.0 822,881 ie 3 425,261 =e 10 
June - Juin 19359 835,934 + 20.8 432,454 + 12.0 
July - Juillet 19382 preg ts: + 6.8 392,207 #jbi. > 
August - Aodtt 19582 786,492 + 7.5 402,915 35)0.9. 
september - Septembre 1958 7, 848, 390 + dad 433,516 = 1256 
Jetober - Octobre 198.1 892,549 + 82 450,555 - 0.6 
November - Novembre 199.0 1,036,498 + 4.6 520,853 sa 3c 
Jecember - Décembre 198.1 1,542,685 + O68 778,741 =i Tied 
fear - Année 194.3 105-24:8;,073 + 9.1 5,260,195 0.6 
19821 : 
| 
January - Janvier 198.6 600,051 - 6.8 302,140 = 13.1 
‘ebruary - Février 204.8 578,049 + 1.6 282,250 - 6.1 
farch - Mars 204.1 694,137 + 0.8 340,097 - 6.2 
\pril - Avril 206.4 788,971 - 0.6 BE25255 mat a5 
fay - Mai 208.5 8155955 - 1.1 S90, O16 - 8.2 
June - Juin 207.4 790,853 Teo e4 381,318 - 11.8 
July - Juillet 20357 763,949 + 0.8 375 590 = 8525 
\ugust - Aoat 207.2 YP bee IAT) - 1.4 374 , 386 = el 
jeptember - Septembre 205.2 861,179 + 1.5 419,678 —VI9 02 
Jetober - Octobre 208.1 B29, 187; = Oe 412,872 - 8.4 
lovember - Novembre 208.8 T0755258 + 3.6 514,156 = leo 
Jecember - Décembre 208.4 1,608,478 + 4.3 71 822 —POL9 
‘ear - Année 206.5 10,208,072 = 0 4,942,738 - 6.0 
983: 
lanuary - Janvier 206.6 623,426 + 399 301,755 pe SUF 
ebruary - Février 2108 2 604,104 + 4,5 283 , 351 + 0.4 
‘arch - Mars 211.9 787 , 578 + 13.5 371,674 haere 
pril - Avril 215.4 775,268 = 149 359,920 ae 
ay - Mai 21538 840, 268 + Dal2 SOR; BS. = 2033 
‘une - Juin 214.9 920,164 + 16.4 428, 182 tl? 
uly - Juillet 212.9 813,792 mcs 5 382,241 #229 
lugust - Aodt 213.8 850,941 ee By 398 , 008 ae oe 
eptember - Septembre 211.1 922,067 eae 436,792 siinainahas. 
etober - Octobre 214.3 922,014 + 7.3 430,245 + 4.2 
ovember - Novembre 215.4 1,138,763 + 6.1 929,411 + 3.0 


ecember - Décembre 
ear - Année 


0: Sa ar ca aa ai mses oo SSS = SS San Sil ainsi nia” cg gmat © nT 
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Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business(4). The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and regulated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


(4) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
(5) See Table 26. 
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l'information d'un méme poste. 


Confidentialité des données 


La loi interdit A Statistique Canada de diff 
ser au grand public des données qui pourraie 
servir a identifier une entreprise ou certain 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu 
préalable l'autorisation écrite de cette derni 
re(4). Ainsi, le dévoilement de données suscept 
bles de révéler des renseignements précis s 
l'activité d'une entreprise particuliére est sy 
tématiquement contr6dlé suivant des dispositio 
strictes de telle sorte qu'aucun renseigneme 
jugé secret ne soit publié ou divulqué. L'appl 
cation des régles sur le caractére secret d'u 
partie des résultats des enquétes sur le commer 
s'établit donc de maniére & ce qu'aucune donn 
ne soit révélée pour des cellules (ou unit 
statistiques) composées de moins de trois comp 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque Ce 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnie 
Par la suite l'information concernant ces cell 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diff 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére co 
fidentiel de l'information sans pour autant avo 
a mettre des "X", consiste A grouper (consolide 
pour certaines régions (ou certaines cellule 
Il suffit alo 
d'agréger les données visées et de les présent 
sous une forme moins détaillée mais qui respec 
la consigne de confidentialité. Par exemple da 
bien des cas, les données relatives aux Territo 
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses av 
celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi, par l'application rigoureuse de ¢ 
régles, le caractére privé de l'information ¢é 
préservé et n'affecte que trés marginalement 
fin de compte la diffusion des résultats c 
enquétes sur le commerce. 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage dc 
née dans la présente publication est fondée ¢ 
la valeur totale des recettes pour chacune ¢ 
périodes observées. Elle tient compte des mac 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux™é 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limi 
pas aux magasins qui ont été exploités dé 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(5) en ( 
visant la valeur marchande des stocks a la fin 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


(4) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cl 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 
(5) Voir tableau 26. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
ividing the dollar volume of the sales for 
ve month by the average of the beginning 
id ending stocks at selling value for the 
nth. 


The metropolitan areas are census metro- 
jlitan areas. 


The commodity reference list, which des- 
ribes in detail the commodities comprising 
ach of the 40 departments noted within, is 
Iblished in the January issue of this 
jblication. 


Revisions to department store sales and 
socks are published yearly in the March 
ssue of this publication. Revisions to 
ynth-end accounts receivable are published 
1 a monthly basis. 


The number of shopping days that this 
iblication is based on varies from month to 
mth. See Text Table III for the number of 
jopping days the current publication is 
ased on. 


SeSce Table 27. 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 


valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes A recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois &@ l'autre. Le tableau explicatif III 


donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


(6) Voir tableau 27. 


XT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1982 and 1983 


IBLE AU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1982 et 1983 


1983 


| 

Total number 
| of shopping 
| days 

| Nombre total 
| de jours 


N 
5 


N 
Ss 


1982 
umber of Total number Number of 
aturdays of shopping Saturdays 
days 
ombre de Nombre total Nombre de 
amedis de jours samedis 
commerciaux 


commerciaux 
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Chart — 1 Graphique - 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981 — 1983 
Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1981 - 1983 
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Chart — 2 Graphique - 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981 - 1983 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1981 - 1983 
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Jepartment Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1981 - 1983 oe pe ia 
jentes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1981 - 1983 
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Chart — 4 Graphique — 
Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1981 - 1983 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1981 - 1983 
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Chart — 5 Graphique — 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1981 — 1983 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally adjusted sales 


Total department store sales in November 
1983, adjusted for seasonal variations and 
the number of trading days, decreased 2.1% 
from the revised preceding month's level 
9928.6 million) to $909.2 million. On a 
month to month comparison, the departments 
recording the largest sales decreases were 
furs (- 16.3%), jewellery (- 11.0%) and 
plumbing, heating and building materials 
(- 10.6%), while the most notable sales in- 
creases were recorded by stationery, books 
and magazines (+ 14.4%), men's and boys! 
footwear (+ 13.2%) and all other departments 
m 11.3%). 


‘Unadjusted sales 

Unadjusted department store sales. to- 
talled $1,138.8 million in November 1983, up 
6.1% over November 1982. Sales were higher 
in 28 of the 40 departments, with the most 
Motable gains in toys and games (+ 32.4%), 
‘stationery, books and magazines (+ 25.1% 
and furs (+ 20.9%), while the largest sales 
‘decreases were recorded by women's’ and 
misses' dresses, house dresses, aprons and 
‘uniforms (- 12.8%), sporting goods, and lug- 
gage (- 11.4%) and girls' and teenage girls' 
wear (- 7.9%). 


jeWith the exception of Alberta (- 0.3%), 
British Columbia (- 2.8%) and the Yukon and 
‘Northwest Territories (- 6.0%) which had 
decreased department store sales over last 
year, the remaining provinces showed sales 
increases in November 1983 from the same 
month a year earlier, with advances ranging 
from 4.6% in Manitoba to 13.6% in 
Saskatchewan. Seven of the ten metropolitan 
areas covered by the survey reported sales 
increases ranging from 4.3% in Winnipeg to 
(13.4% in Ottawa-Hull, while decreases were 
Tegistered in Calgary (- 2.2%), Edmonton 
(-0.8%) and Vancouver (- 5.0%). 


Total sales by major department store 
Organizations increased 4.7% from the same 
month last year to $741.9 million, while 
Junior department store organizations sales 
Tegistered an increase of 8.8% to $396.9 
million. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 


Les ventes des grands magasins en novembre 
1983, corrigées en fonction des variations sai- 
sonniéres et du nombre de journées d'affaires, 
ont baissé de 2.1% par rapport & celles d'octobre 
1983 ($928.6 millions - montant révisé) pour se 
chiffrer & $909.2 millions. Sur une base de com- 
paraison mensuelle, on a constaté les baisses les 
plus fortes pour les rayons de _ fourrures 
(- 16.3%), de bijouteries (- 11.0%) et du maté- 
riel de plomberie, chauffage et construction 
(- 10.6%), tandis que les augmentations les plus 
notables ont été enregistrées par les rayons de 
papeterie, livres et revues (+ 14.4%), de chaus- 
sures pour hommes et garcons (+ 13.2%) et de tous 
les autres rayons (+ 11.3%). 


Ventes non désaisonnalisées 


Les ventes des grands magasins, sans ajuste- 
ments saisonniers, se sont chiffrées a $1,138.8 
millions en novembre 1983, soit ume hausse de 
6.1% par rapport au mois de novembre 1982. Des 40 
rayons pour lesquels on recueille des données, 28 
ont indiqué des gains. Les hausses les plus 
fortes ont été enregistrées par les rayons de 
jouets et jeux (+ 32.4%), de papeterie, livres et 
revues (+ 25.1%) et de fourrures (+ 20.9%). Les 
baisses des ventes les plus appréciables ont été 
Signalées dans les rayons de robes, robes de 
ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles (- 12.8%), d'articles de sport et 
valises (- 11.4%) et de vétements de fillettes et 
d'adolescentes (- 7.9%). 


A l'exception de la Colombie-Britannique 
(- 2.8%), de l'Alberta (- 0.3%) et du Yukon et 
des Territoires du Nord-Ouest (- 6.0%), toutes 
les provinces ont enregistré des hausses de leurs 
ventes en novembre 1983 comparativement a celles 
de novembre 1982, ces augmentations ont varié de 
4.6% au Manitoba a 13.6% en Saskatchewan. Sept 
des dix régions métropolitaines couvertes par 
l'enquéte ont rapporté des augmentations des 
ventes. Ces hausses se sont échelonnées de 4.3% a 
Winnipeg @ 13.4% a Ottawa-Hull, tandis que les 
baisses ont été notées pour Calgary (- 2.2%), 


Edmonton (- 0.8%) et Vancouver (- 5.0%). 


Les ventes totales par les organisations de 
grands magasins traditionnels ont augmenté de 
4.7% par rapport au méme mois l'an dernier pour 
s'établir a $741.9 millions, tandis que les ven- 
tes des organisations de grands magasins populai- 
res ont quant @ elles augmenté de 8.8% pour se 
chiffrer 4a $396.9 millions. 
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Cumulative unadjusted sales for’ all de- 
partment stores for the first eleven months 
of 1983 reached $9,198.4 million, 7.0% 
higher than in the January - November 1982 
period. 


In November 1983, there were 803 retail 
locations operated by department store orga- 
nizations. This number is unchanged both 
from the number of locations in November 
1982 and in October 1983. Of this total 
number, 337 were operated by major depart- 
ment store organizations and 466 by junior 
department store organizations. 


In November 1983, total department store 
sales constituted 12.2% of all retail sales 
in Canada, a slight decrease over the 12.6% 
share held in November 1982. 


Stocks 


The unadjusted selling value of stocks 
held, in November 1983, at $3,854.9 million, 
showed an increase of 14.2% over the same 
month a year earlier. The value of season- 
ally adjusted stocks, in November 1983, at 
$3,379.7 million was 5.3% higher than the 
revised value of stocks in October 1983, at 
$3,208.9 million. 


Les ventes cumulatives, sans ajustements, pot 
l'ensemble des rayons et pour les onze premie 
mois de 1983, ont atteint $9,198.4 millions, so: 
7.0% de plus qu'au cours de la période correspor 
dante en 1982. 


En novembre 1983, on a dénombré 803 points « 
vente opérés par les organisations de grands mé 
gasins dans leur ensemble, soit le méme nomb: 
qu'en octobre 1983 et en novembre 1982. De ¢ 
nombre, 337 étaient exploités par les organis: 
tions des grands magasins traditionnels et 4¢ 
par les organisations de grands magasins popt 
laires. 


Les ventes totales des grands magasins of 
représenté &@ elles seules 12.2% de l'ensemble de 
ventes au détail au Canada en novembre 1983, so: 
un léger recul par rapport au 12.6% mesuré | 
novembre 1982. 


Stocks 
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La valeur marchande non désaisonnalisée de 
stocks détenues en novembre 1983, a augmenté « 
14.2% par rapport au mois correspondant 1'anne 
derniére pour atteindre $3,854.9 millions. | 
valeur désaisonnalisée des inventaires a quant 
elle haussé de 5.3% par rapport @ la valeur rév: 
sée du mois précédent ($3,208.9 millions) ¢ 
s'est élevée & $3,379.7 millions. 


Statistical Tables Tableaux statistiques 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1982 and 1983 


BS Ee ee 
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Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls! and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1983 
ee ee eg SS Eee eee 
January February March April May June July August 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
8,000 9,881 13,471 16,112 19,700 19,845 13,603 14,749 
10,723 10,458 15,580 14,203 81,959 6,324 6,200 16,260 
28,150 33,825 46, 361 45,564 53,968 56,195 42,293 48,126 
4,549 Di Ze, 2,185 888 265 507 1, 182. Tua 
16,675 16,265 215299 20,181 20,894 22,096 19,934 24,852 
8,145 10, 262 17,871 13,778 14, 364 14,684 Teo 22,437 
10,209 giles) 13,859 14,299 16,315 18, 332 (S517) 14,678 
7, 304 6,903 9,839 10,031 10,127 EB be Lp Gy G3 10,245 
1,248 1,014 996 1,265 1,068 Ty 147 1,056 1,099 
8,084 7, 388 10,198 10,279 10,275 9,348 7, 186 15065) 
8,462 8,016 11,913 12,530 13,478 13,170 9,886 10,833 
13,164 13,026 24,520) jefe SeHHISs 24,045 25,623 Vis 559 23,014 
20,728 20,022 33,035 30, 355 28,958 36,956 24,291 28,666 
22,542 DED) 32,921 Silene 35,442 53,679 LS SCM) 33,129 
6,444 6,563 10,928 11,588 11,500 125550 om 18,925 
8,868 9,036 14,514 14,667 Wig oii, WT IT 13,017 14,406 
47, 381 58,103 56,030 56,437 57,065 Mines 49,537 56,098 
37, 336 37,530 44,134 43,159 44,391 45,218 43,100 46,212 
9,261 8, 365 10,481 10,264 11,237 14,196 13, 340 13,953) 
3,456 3,554 4,753 4,123 4,364 4,380 3,662 4,553 
28, 304 16,064 22,030 22,807 23,457 50),.297 28,701 28,510 
9,028 7,082 7,891 Wig Oz 6,446 6,917 7,066 7,478 
7,526 8,433 11,208 BaShly/ 12,170 10,081 10,467 9,831 
9,403 9,453 13,007 11,602 Ado 12,583 13,920 13,673 
10,267 10, 307 13,881 14,587 15,618 1S ZEA 16,049 14,904 
6,757 Ago 8,098 7,082 6,813 7,067 Tigo: 7,673 
5i-)ra ) 30,277 42,496 36,181 45,869 aT ot 58,663 48,979 
33,665 27,750 36,223 32,836 39,210 53,928 58,752 44,733 
35,142 28,086 37,902 29,958 31,154 32,163 35,899 37, 362 
25,485 29,189 27,641 30,264 31,637 35,622 52,479: 32,248 
Aiie> 16,407 21,138 24,991 34,066 32,643 25,960 22,155 
VAD 7,741 8,596 10,769 25 5D) Geis) 13,417 11,092 
9,595 11,087 15,406 15,614 17,180 18,072 14,677 16,015 
8,046 9,298 13,446 14,515 14,056 (RUDE: 16,345 16,442 
18,064 14,512 20,091 24,452 29,977 55479 29D 52) 22,668 
19,259 19, 368 24,920 22,491 22,491 25,105 22,438 31,265 
12,734 11,080 15,085 16,239 18,953 20, 334 eae 16,743 
18,021 16,954 20, 384 19,454 19,412 Zs 20,508 21,458 
7,763 8,193 10,091 9,431 9,417 10, 331 9,075 9,560 
20,555 20, 302 26,262 31,891 37,266 37,144 29',591 27,159 
623,426 604, 104 787,578 775,268 840,268 920,164 813,792 850,941 
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TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 


1985 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


14,750 
18,437 


64,055 
2,665 
25,964 


16,027 
17,762 
11,603 

1,591 
13,067 


16,779 
31,020 


39,583 
42,187 
12,331 


17,522 
50,890 
47,129 


12,525 
4,734 


32,714 
10,319 
11,592 
12,713 
15,753 


8, 766 


42,398 
44,435 
51,251 
33,608 


23,291 
10,601 


19,952 
16,929 
20,852 


31,175 
16,046 


21,511 
10,180 
27,360 


| 922,067 


14,240 
24,923 


52,109 
5,796 
26 ,090 


15,408 
18,495 
9,635 
2,264 
11,908 


17,485 
28,615 


36, 865 
40,665 
11,656 


15,923 
55,281 
50,547 


11,658 
5,059 


27,654 

9,651 
10,668 
14,765 
15,895 


8,887 


44,768 
49,047 
45,553 
36,321 


25,712 
12,422 
RAS 


26,177 
18,865 


24,377 
19,676 


21,396 
10,860 
27,565 


922,014 


November 


Novembre 


15,835 
24,959 


55,376 
7,156 
26,916 


18,069 
26,174 
10,558 
3, 606 
12,290 


25,121 
32,626 


52,789 
63,173 
15,406 


21,995 
70,065 
60,572 


15,795 
5,271 


28,602 
10,557 
18,145 
15,798 
17,172 


12,581 


43,434 
45,989 
56,665 
43,570 


27,362 
11,459 
26,151 


58,854 
24,534 


41,136 
21,805 


24,606 
13,833 
32,758 


1,138,763 


1982 Change - Variation 
November December November/ November 
October 1983/1982 
1983 Rayon 
Novembre Décembre Novembre/ Novembre 
octobre 1983/1982 
1983 
per cent 
pourcentage 
18,151 23,253 + 11,2 = 453) Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
25,071 22,116 + 0.1 = sth Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
51,645 69,090 + 6.3 +r ie Vétements sport pour dames et jeunes filles 
epee 6,303 + 25.) + 20.9 Fourrures / 
27,165 37,027 eno nz - 0.9 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
19,628 26,576 VS = 7.9) Vétements de fillettes et d'adolescentes 
25,027 45,884 + 41.5 + 4.6 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
10,595 14,406 + 9.6 - 0.3 Sous-vét ements 
3,504 4,528 + 59.3 £2259 Chapeaux 
13,049 18,176 Baz - 5.8 Bas pour dames et fillettes 
22,465 36,331 + 43,7 + 11:58 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
31,052 30,873 + 14.0 + 5,1 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
50,614 66,262 + 43.2 + 4.3 Vétements pour hommes 
57,827 110,234 + 55.3 + 9.2 Articles d'habillement pour hommes 
14,678 24,023 seh 9 BYLAY? + 5,0 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
20,556 24,274 + 38,1 + Fell Chaussures pour hommes et gargons 
67,523 81,194 +267 + 3.8 Produits alimentaires et connexes 
56,485 110,167 + 19.8 + Tee Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
15,643 32,585 + 35.5 1.0 Appareils et fournitures photographiques 
5,561 4,666 + 4.2 = 592 Tissus @ la piéce 
27 , 882 43,982 ou) ose + 2.6 Literie et linge de maison 
10,960 12,620 + 9,4 =) Wal Menus articles 
16,440 35,009 + 70.1 + 10.4 Porcelaine et verrerie 
144,117 11,645 + 7,0 + ies Revétements de plancher 
16,323 18,340 + 8.0 + 5,2 Tentures, rideaux et housses 
12;, 727, ZA Zit + 41.6 = “Tatl Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
40,459 42,085 - 3,0 + 7,4 Meubles 
42,784 43,480 = G2 Ae Gros appareils ménagers 
50,778 80,007 + 24.4 + 11.6 Télévision, radio et musique 
43,025 79,674 + 20.0 comnRe: Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
25, 786 Biey ax0he) + 6.4 + 6.1 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc, 
10,333 ND ENE - 7.8 + 10.9 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truetion 
27,977 65,752 eh SY2A(5 = 645 Bijouterie 
44,461 80,677 + 124.8 32.4 Jouets et jeux 
27,706 50,879 ce SAMY, - 11.4 Articles de sport et valises 
9 68,147 + 68,7 255n Papeterie, livres et revues 
poo 22,701 + 10.8 - 1,8 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
32,413 + 15,0 hey ie Repas et casse-croites 
co 43/405 “4 pet £1 eee Services et travaux de réparation 
28,698 50,850 + 18.8 + 14,1 Tous autres rayons 
1,073,558 1,608,478 + 23.5 + 6.1 TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


Pw 


30 


31 
32 
33 


34 
35 


36 
bi) 


38 
39 
40 


41 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1982 and 1983(1) 


1983 
January February March April May June July 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 14,131 1D hee 15,564 14,465 15,341 17,661 14,385 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 14,489 14,848 15,034 14,564 15,895 ew itk’2 14,160 
3 Women's and misses' sportswear 47,558 52,614 52,261 44,450 49,066 57,200 48,484 
4 Furs 2,844 2,872 2,827 3,273 1,503 2,674 2,150 
5 Infants’ and children's wear and nursery TALE EH | 23,921 24,655 19,822 22,654 24,893 22,976 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 16,326 16,585 19,204 13,892 15,509 16,544 14,746 
7 Lingerie and women's sleepwear 18,785 18,558 18,861 16,727 17,875 20, 383 17,712 
8 Intimate apparel 9,707 9,798 10,348 9,425 9,700 10, 323 10,071 
9 Millinery 1,690 1,781 lena 1,708 1,733 1,878 1,840 
10 Women's and girls' hosiery 10,141 10,280 10,967 9, 802 10,764 10,985 10,873 
11. Women's and girls! gloves, mitts and 14,824 14,328 dD, 459 14,300 15,167 15,887 15,254 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 22,540 23,396 23,283 20,850 22,541 26,635 23,436 
13. Men's clothing 33,241 33,802 36,438 33,089 33,197 37,074 34,982 
14 Men's furnishings 39,818 41,650 47,138 39,840 44,067 49,718 45,279 
15 Boys' clothing and furnishings 12,164 12,228 13,496 11,427 12,983 14,401 13,255 
16 Men's and boys! footwear 14,571 15,047 17,403 13,446 ADyZ29Z 16,902 16,444 
17. Food and kindred products 57,024 58, 483 61,248 54,986 57,007 57,870 57,933 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 49,914 49,928 51,807 47,513 505125 51,168 50,999 
19 Photographic equipment and supplies 13,569 14,115 14,264 12,722 13,854 13,666 13,638 
20 Piece goods 4,179 4,147 4,287 3,900 4,320 4,828 4,801 
21. Linens and domestics 27,485 26,588 28,042 LU eh] 26,984 29,796 27,984 
22 Smallwares and notions 8,512 8,369 8,603 8,081 8,572 8,883 8,822 
23 China and glassware 11,784 13,897 14,421 11,345 ASR IOZ. 12,328 13,296 
24 Floor coverings 11,671 11,499 12,990 ines. MG 12,364 13,819 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 13,934 15,198 14,479 13,859 15,062 15,037 14,933 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 9,074 8,578 9,710 8,821 85 752 8,509 8,918 
home furnishings 
27 Furniture 38,614 39,805 44,010 38,757 42,345 43,453 50,663 
28 Major appliances 36,204 38,211 39,775 36,136 40,131 50, 389 48,379 
29 Television, radio and music 39,857 40,522 43,772 38,215 42,284 40,997 43,298 
30 Housewares and small electrical appliances 37, 366 39,460 37,807 34,823 34,413 37,978 36,096 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc, 24,529 24, 500 26,413 23,749 27,900 27,633 26, 364 
32 Plumbing, heating and building materials 10,650 11,064 10,034 9,831 10,105 12,750 11,612 
33 Jewellery 21,132 21,124 21,294 20,167 20,542 20,622 20,121 
34 Toys and games 23,283 24,034 27,430 21,371 24,208 25,471 25,572 
35 Sporting goods and luggage 25,288 PASS SN 27,677 24,725 25,183 26,786 26,758 
36 Stationery, books and magazines 26,292 27,449 33,459 28,557 Z29ORATO 299372 30,037 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 17,265 16,269 17,028 16,714 18,423 19,434 18,035 
and supplies 
38 Meals and lunches 21,168 20,986 20,920 20,539 20,944 21,668 21, Sie 
39 Repairs and services 9,267 10,150 10,372 9,692 9,714 10,576 10,605 
40 All other departments 29,940 29,600 31,013 29,065 28,760 32,557 31,867 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 865,148 884,731 928,419 821,620 884,672 963,938 928,977 


Each department, including the "Total all departments", has been adjusted separately, 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 
"Total all departments". 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1982 et 1983(1) 


1983 1982 Change - Variation 


August September October? NovemberP November December November/ 


October 
1983 Rayon 


Aott Septembre Octobre? NovembreP Novembre Décembre Novembre/ 
octobre 


1983 


No 
thousands of dollars per cent 


milliers de dollars 


pourcent age 
15,623 14,407 15,105 14, 308 16,607 16, 309 EES) Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
14,310 14,852 15,572 14,605 16,531 14,111 - 6.2 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
49,758 50,292 51,491 48,639 44,475 46,435 - 5.5 Vétements sport pour dames et jeunes filles 5 
2,306 2,658 4,331 3,627 3,153 2,661 - 16.3 Fourrures 4 
23,146 23,657 24,114 22,494 23,068 C329 - 6.7 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
15,644 13,988 15,724 15,415 AG eee 16,721 = 72500) Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
19,395 18,572 19,804 18,863 bear 17,801 - 4.8 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
10,241 10,649 10,811 9,958 10,509 10,161 =~ Has) Sous-vétements 8 
Ae iTiT: 1,706 1,742 1,682 1,701 dei2s ~ 3.4 Chapeaux 9 
9,364 10,649 10,719 10%,21;7 11,128 10,704 - 4.7 Bas pour dames et fillettes 10 
14,176 15,215 16,439 16,429 14,907 14,783 = (04 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
23, 380 24,132 24,377 24,928 24,598 22,882 ee 55) Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
33,962 35,023 34,639 35,970 35,017 34,576 3.8 Vétements pour hommes 13 
44,104 43,627 44,439 42,003 38,775 40,957 Be) Articles d'habillement pour hommes 14 
13,030 12,001 12,375 12,543 12,135 (PASatiiy 1.4 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
15,568 125252 15,274 17,284 16,922 eyes) 8) + 13.2 Chaussures pour hommes et garcons 16 
56,009 56,858 58,480 59,895 57,045 57, 362 + 2.4 Produits alimentaires et connexes 17 
52,120 52,742 53,872 51,665 48,701 49,362 4.1 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
13,494 13,451 13, 338 13,547 1Sio9 13,602 + 1.6 Appareils et fournitures photographiques 19 
4,670 4,032 4,278 4,259 4,591 4,857 - 0.4 Tissus &4 la piéce 20 
28,437 29,326 28,216 26,371 25,924 26,751 - 6.5 Literie et linge de maison 21 
8,561 8,502 85512 8,425 9,095 8,491 eae ryt Menus articles 22 
12,800 ZZ 12,776 12,967 12,014 12,561 + 1.5 Porcelaine et verrerie 23 
14,084 2517 12,955 12,817 11,501 11,196 = TIS Revétements de plancher 24 
15,242 15,505 15,541 14,868 14,402 15,668 - 4.3 Tentures, rideaux et housses 13) 
8,885 9,140 9,046 Bula: Sys) 9,294 - 3.6 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
48,919 41,453 45,718 41,030 38, 800 40,930 - 10.3 Meubles 27 
45,970 40,894 46,766 42,539 42,064 38,009 = 8950) Gros appareils ménagers ; 28 
42,133 44,820 45,189 41,598 38,252 38,184 = 759) Télévision, radio et musique ; Zo 
36,230 36,729 37,474 35,819 34 , 963 35,896 - 4.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
24,761 PHS 24,380 26,221 25,158 25,164 + 7.6 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ete. 
11,286 10,778 12,120 10,838 10, 180 12,085 - 10.6 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
20,370 20,022 20,534 18,272 20,174 21,202 = 11.0 Bijouterie 33 
26,491 27,562 26, 389 23,912 18,941 21,254 = as} Jouets et jeux ; 34 
25,935 24,952 24,559 23,870 25,905 26,233 - 2.8 Articles de sport et valises 35 
29,181 29,315 28,831 32,993 26,065 28,149 + 14.4 Repeterie, livres et revues ts 2 
17,852 17,856 Ait, 163 16,171 17,430 16,424 - 9.0 Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 
21,611 21,906 21,869 21,460 21,236 22,091 - 1.9 Repas et ee er Re a 
10,850 10,626 10,440 10,310 8, 564 10,128 me oe pie ee Sap Oe Ce epar ee. AO 
30,388 = 31,071 30,758 34,223 29 ,896 30,492 ages Pe ee oe 
41 
912,760 907 ,029 928,632 909,192 865,697 876,476 =) 7e5)| TOTAL, TOUS RAYONS 


i) Chaque rayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 
Tayons". 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 


a 


Province 


No. 


| Newfoundland 
2 Prince Edward Island 


3 Nova Scotia 


4 New Brunswick 
5 Quebec 


6 Ontario 


7 Manitoba 
8 Saskatchewan 


9 Alberta 


10 British Columbia 


11. Yukon and Northwest 
Territories 


12 CANADA 


1983 


a 


January 


Janvier 


February 


Février 


Mars 


Avril 


thousands of dollars - milliers de dollars 


5,973 
4,088 


15,152 


11,285 
113,689 


220, 389 


30, 338 
18,851 


92, 346 


109, 447 


1,868 


623,426 


6,167 
3, 308 


14,552 


11,429 
105, 666 


209,538 


30,908 
18,137 


92,023 


110,510 


1,866 


604, 104 


9,133 
4,039 


21, 368 


15,670 
137,559 


273, 189 


43, 142 
25,262 


117,900 


137,672 


2,645 


787,578 


8, 381 
4,575 


20,965 


16,565 
141, 986 


276,641 


41,974 
24,875 


110,899 


126,114 


2,293 


775, 268 


May 


Mai 


10,086 
4,841 


24,109 


18,527 
159,981 


298,118 


42,817 
24,929 


117,794 


136,788 


2,279 


840, 268 


Juin 


10,965 
6,087 


27,180 


20, 380 
165, 359 


337,849 


46,237 
26,867 


127,481 


148,635 


3,405 


920, 164 


July 


Juillet 


9,703 
6,140 


25,031 


17,746 
138,487 


302,457 


41,664 
25,850 


113,648 


130, 347 


2,720 


813,792 


Auqus 


Aott 


Deen eee eee eee ee EEE 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


Deanne ee ee eee ee ee ee EEE 


Selected metropolitan 


areas 


No. 


1983 


January 


Janvier 


February 


Février 


Mars 


Avril 


Mai 


Juin 


Juillet 


ING ee a 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Calgary 

2 Edmonton 

3 Halifax-Dartmouth 
4 Hamilton 


5 Montreal 


6 Ottawa-Hull 
7 Quebec City 
8 Toronto 

9 Vancouver 


10 Winnipeg 


pS eee na nt ee a Pe a | 


35,506 
42,323 

8,865 
16,494 


69,878 


27,571 
15,486 
91,876 
66,859 


27,586 


35, 568 
41,986 

8, 301 
15,417 


64,081 


24,135 
13,658 
86,317 
67,579 


28,058 


45,673 
53,130 
12,425 
20,012 


81,508 


34,541 
19,417 
110, 184 
82,773 


39, 236 


42,727 
49,747 
12,190 
20,178 


85,084 


32,815 
20,538 
112,661 
74,498 


38,113 


45,841 
53,833 
12,990 
21,246 


93,559 


37,530 
23,196 
115,270 
80,530 


38,730 


48,022 
57,902 
14, 192 
25724 


97,104 


40,591 
23,301 
131,752 
88,441 


41,639 


42,971 
51,913 
13,312 
21,954 


78,786 


35,729 
19,919 
118,249 
75,390 


37,562 


4h, 


120, 


TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1982 et 1983 


ee Ee eee 


1983 1982 Change - Variation 
ire ee oe 
September October November November December November/ November 
October 1983/1982 : 
1983 Province 
Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre Novembre/ Novembre 
octobre 1983/1982 
1983 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
» 10,984 sever! 14,873 Nie HS Ue tats + 25.8 + 8.0 Terre-Neuve 1 
BST Deis) 6,350 6,019 9,477 + 17.7 + 5.5 fle-du-Prince-€douard 2 
25,947 26,189 36,478 52519 51,652 + 39,3 + 12.9 Nouvelle-Ecosse 3 
19,07 20,109 27,007 25,692 36,671 + 34,3 + Sh Nouveau-Brunswick 4 
165,114 WEST 192,906 178,929 280,436 + 11.4 + 7.8 Québec 5 
324,680 335,918 430,194 387,576 598,421 + 28.1 + 11.0 Ontario 6 
48,773 47,505 60,620 Dh S)oy5) 80,873 + 27.6 + 4.6 Manitoba 7 
30,972 30,682 Aen 34,468 47,067 + 27.6 + 13.6 Saskatchewan 8 
131,181 124,404 157,650 158,132 218,739 + 26.7 = 053 Alberta 9 
156,209 143,923 170,746 Wie TES 260,278 + 18.6 - 2.8 Colombie-Britannique 10 
3,163 2,905 Les till Daya 4,990 - 4.4 - 6.0 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
922,067 922,014 1,138, 763 1,073,558 1,608,478 + 23.5 + 6.1 CANADA 12 


i 


TABLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


eee 


» 1983 1982 Change - Variation 
f i 
, September October November November December November/ November 
| Oct oberer 1983/1982 Certaines zones 

1983 métropolitaines 
| Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre Novembre/ Novembre 

octobre 1983/1982 

1983 
No 
' thousands of dollars - milliers de dollars 
| 950,187 46,942 60,076 61,436 84,142 + 28.0 = 22 Calgary 1 
89,701 56,511 70,315 70,906 97,287 + 24.4 - 0.8 Edmonton 2 
14,296 14,665 20,135 17,887 27,088 ae ihn) + 12.6 Halifax-Dartmouth 3 
| . 
pem22;575 25,633 30,698 28,415 46,239 + 19.8 + 8.0 Hamilton 4 
| 100,678 104,605 116,811 108,605 171,021 Fee ASTIN + 786 Montréal 5 
} 
| 40,665 43,969 50, 786 44,801 66,060  1DeD 1304 Ot tawa-Hul 1 6 
| 22,699 24,002 26, 309 25,300 36,127 + 9.6 + 420 Ville de Québec 7 
/ 130,998 132,358 169,780 156,241 242,771 + 28.3 + Ba Toronto 8 
| 92,887 84, 868 100,144 105,425 156,081 + 18.0 = 5e0 Vancouver 9 
44,404 42,982 54,821 52,572 72,593 + 27.5 + 463 Winnipeg 10 


) 
EEE 


| 
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TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 


No. 


11 


IZ 


Province 


Newfoundland 


Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 


Territories 


CANADA 


1983 
January February March April May June July August 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 


thousands of dollars - milliers de dollars 


x x ra x x x Xx x 

x x » x x x x x 

5,561 5,025 6,674 6,827 7,465 7,919 7,803 9,112 

x » 4 4 x x x x x 
63,028 59,932 78,757 80,468 89,932 91,110 74,622 B4, 36€ 
139, 304 130,111 168, 840 171,235 177, 566 203,562 185,934 184, O0E 
20,927 21,103 30,050 27,495 26,790 29,192 26,389 26,845 
x x x x x x x x 
74,681 72,922 92,836 84,401 87,977 97,331 85,779 87,55: 
91,080 91,592 112,768 100, 349 108 , 532 119,978 102,698 107,391 
x x x x x x x ) 
416,073 400, 107 517,527 496,451 524,432 578 , 356 510,527 528,96: 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


No. 


10 


Selected metropolitan 


areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ot tawa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1983 | 

| 
January February March April May June July August — 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aott | 


thousands of dollars - milliers de dollars 
| 
i 


29, 040 28,473 36,678 33,109 35,260 37, 388 32,756 34,05( 
35,144 34,295 42,699 38,811 40 , 806 45,023 40,229 40,39 
5,252 4,637 7,050 6,827 6,995 7,338 75231 8,56! 
12,516 11,640 15,106 15,457 16,073 18,812 17,037 16,661 
42, 362 41,194 52,817 54,533 59,173 59,345 47,485 57,84, 
18,458 15,667 23,189 21,054 24,192 25,994 23,823 22,88; 

x x x x x x x 
69,002 64,180 81,651 83,485 82, 502 94,657 86, 545 87,60, 
59,276 60,052 73,075 64,338 69,450 Tas TA3 64,955 67,90, 
x x x x x x x | 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 


rr I 


1983 


eee 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


1982 


November 


Novembre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


8,579 


98,478 


204,499 


33,877 
x 


101,788 


127,635 


x 


609,641 


104,427 


212,535 


31,748 
x 


96, 307 


116,838 


x 


605,042 


116,397 


269,568 


40,397 
x 


122,043 


139,163 


x 


741,909 


x 
106,753 


245,792 


39,694 
x 


124,170 


143,087 


x 


708 , 645 


December 


Décembre 


Xx 
156,587 


355,233 


52,740 
x 


168,176 


207,619 


x 


1,009,764 


Change - Variation 


November/ November 
October 1983/1982 
1983 
Novembre/ Novembre 
octobre 1983/1982 
1983 

x x 

x x 
+ 42.3 x 

x x 
+ 11.5 + 9.0 
+ 26.8 + 9.7 
+ 27.2 + 1.8 

x x 
+ 26.7 = 1.7 
+ 19.1 —a lel 

x x 
+ 22.6 + 4,7 


province 


Terre~Neuve 
fle-du-Prince-fdouard 


Nouvelle-fcosse 


Nouveau-Brunswick 
Québec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


Colombie-Brit annique 


Yukon et les Territoires 


du Nord-Quest 


CANADA 


NO 


11 


. 


TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


4 


1983 1982 Change - Variation 
—— 
| September October November November December November/ November 
October 1983/1982 Certaines zones 
1983 métropolitaines 
| Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre Novembre/ Novembre 
octobre 1983/1982 
1983 
| No 
Thousands of dollars - milliers de dollars 
» 40,070 37,411 48,427 49,768 66,511 + 29.4 =a Zr, Calgary 1 
- 46,806 44, 388 55,465 56,902 76,959 + 25.0 = 2) Edmonton 2 
7,863 7,886 10,984 x x 4. 3965 x Halifax-Dartmouth 3 
147,270 19,464 23,140 21,663 33,694 + 18.9 + 6.8 Hamilton 4 
' 68,063 70, 303 79, 347 73,100 108,220 25 (208) +e B35 Montréal y) 
zo), 797 29,674 $55) doy} 29,970 40,989 +) 120.1 + 11.0 Ott awa-Hull 6 
x x x x x x x Ville de Québec v 
On, 742 98,876 126, 347 118,572 WS; 136 + 27.8 + 6.6 Toronto 8 
81,850 74,237 87,896 92,093 134,584 + 18.4 - 4.6 Vancouver 9 
x x x x x x x Winnipeg 10 


UUM Se ee ee eee 


=. ia). = 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 


1983 
January February March April May June July August 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x 5 x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x Xx 
3 Nova Scotia SS) ORL 14,694 14,138 16,644 19,260 17,228 18,713 
4 New Brunswick x x x x x x x x 
5 Quebec 50,662 (NS) 7/5 Veh 58,802 61,518 70,049 74,248 63,866 67,903 
6 Ontario 81,085 VDOT 104,349 105,406 20RD Z 134,287 W165525 123,502 
7 Manitoba gan 9,805 15% O92 14,479 16,027 17,045 lies Zi 15:52 
8 Saskatchewan x x x x x x x x 
9 Alberta 17,665 Ae Ot 25,064 26,498 29,817 30,151 27,868 29,730 
10 British Columbia 18,367 18,918 24,904 DS) USS: 28,256 28,657 27,649 28,506 
| 
11 Yukon and Northwest x x x x x x x x 
Territories 
12 CANADA 207, 353 203,997 270,051 278,817 315,835 341,809 303,265 321,978 | 
| 
| 
TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 | 
1983 | 
| 
January February March April May June July August | 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
| 
| 
1 Calgary 6,466 7,095 8,995 DoT 10,581 10,633 10,216 D598 Wl 
2 Edmonton oll? Teo 10,431 10,936 13,027 125079 11,683 13,250 | 
| 
3 Halifax-Dartmouth BRO 3,664 DD 5, 364 99> 6,854 6,080 6,635 
4 Hamilton 3,918 3,778 4,906 4,721 DS 4,912 4,917 5,176); 
5 Montreal 27,516 22,887 28,691 SOS 34 , 386 YATES 31,301 32, 788 | 
6 Ottawa-Hull 9,114 8,467 dite poz dil, 162 "Bh BIS Ks) 14,596 Wl 2s) 14,482 
7 Quebec City x x x x x x x x 
8 Toronto 22,873 Deano 28.555 29,176 32,768 Bq,095 31,705 32,430. 
9 Vancouver Ue Deh: Wo ev4ul 9,698 10,160 11,080 10,728 10,435 10,497 | 
10 Winnipeg x x x x x x x | 


C= 


TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 


a ea ACU 


1983 1982 Change - Variation 
+S eer n—e 
September October November November December November/ November 
October 1983/1982 preva Tee 
1983 
Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre Novembre/ Novembre 
octobre 1983/1982 
1983 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x me x x fle-du-Prince-fdouard Zz 
17,368 17,847 24,603 x x + 37.9 x Nouvelle-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
66,636 68,731 76,510 FAN 123,849 a 4Mine) + 6.0 Québec 5 
120,181 125,385 160,626 141,783 243,188 + 30.2 + 13.3 Ontario 6 
14,896 liad Su 20,223 18,260 Zonas + 28.3 + 10.8 Manitoba 7 
x x ne x x x Saskatchewan 8 
2) Ss 28,097 35,608 33,962 50,563 + 26.7 + 4,8 Alberta 9 
28,574 27,084 BH) ates! 32,654 52,659 + 16.6 =<) 555 Colombie-Brit annique 10 
x x x x x x m4 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
312,425 316,972 396,854 364,914 598,714 + 25.2 + 8.8 CANADA UP 


TABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


<i ee ee ee 


1983 1982 Change - Variation 
a Er Ce er eT 
Sept ember October November November December November/ November 
October 1983/1982 Certaines zones 
1983 métropolitaines 
Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre Novembre/ Novembre 
octobre 1983/1982 
1983 
* 
thousands of dollars - milliers de dollars 
10,117 e583 11,649 11,668 Aeiobs + 22.2 - 0.2 Calgary 1 
p2, 894 Ws 14,850 14,003 20, 328 + 22.5 + 6.0 Edmonton 2 
6,433 6,779 Te 11538) x x + 35.0 x Halifax-Dartmouth 3 
fe, 305 6,168 ipa 6,752 2p Sls: + 22.6 + 12.0 Hamilton 4 
fae 2,615 34, 302 37,463 35,505 62,800 + 9.2 + 5.5 Montréal 5 
' 13,869 14,294 BBY) 14,831 25,070 + 22.6 + 18.2 Ott awa-Hull 6 
x x x x x x x Ville de Québec 7 
fees, 256 33,482 43,433 37,669 67,635 + 29.7 + 15.3 Toronto 8 
fd 037 10,631 12,248 1535 B95 21,496 + 15.2 - 8.1 Vancouver 2 
x x x x x x x Winnipeg 10 
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TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 


1983 
PRONE January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juille' 
No. 
number - nombre 
1 Newfoundland 14 14 14 14 14 14 14 
2 Prince Edward Island v 7 7 7 7 7 oH 
3 Nova Scotia oy 32 31 31 32 BW a2 
4 New Brunswick 2D 24 25 25 ZS 25 2 
5 Quebec 164 161 161 161 161 161 161 
6 Ontario 301 72Sh8) 300 300 300 300 300 
7 Manitoba 38 38 38 38 38 38 38 
8 Saskatchewan 723) 22 30 30 30 30 30 
9 Alberta 84 84 83 83 84 84 84 
10 British Columbia 102 101 101 101 101 101 101 
11. Yukon and Northwest U 6 6 6 6 6 6 
Territories 
12 CANADA 803 795 796 7196 798 798 798 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


1983 
Selected metropolitan 
areas January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juille 
“: number - nombre 
1 Calgary Dil Dy 7] 27 Zi 27 27 
2 Edmonton S72 32 31 Bi 32 32 by | 
3 Halifax-Dartmouth 13 13 B) 3) Ne 13 13 : 
4 Hamilton 24 3: DS; 23 23 23 Dy, | 
5 Montreal 80 79 79 79 79 79 79 
| 
6 Ottawa-Hull By 31 32 32 BY. 32 32 
7 Quebec City io) 19 9 19 19 19 19 | 
8 Toronto 88 88 88 88 88 88 88 | 
9 Vancouver 42 44 41 41 41 A i 


10 Winnipeg 30 30 30 30 30 30 30 | 


ee” 


a |e 


TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1982 et 1983 


1983 


1982 
August September October November November December LG 
Aodt Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre 
number - nombre x 
14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
| 7 7 7 7 7 7 fle-du-Prince-fdouard 2 
32 32 52 32 32 32 Nouvelle-Fcosse 3 
26 26 26 26 25 25 Nouveau-Brunswick 4 
163 163 163 163 164 164 Québec 5 
301 301 301 301 301 301 Ontario 6 
38 38 38 38 38 38 Manitoba 7 
231 31 31 31 29 29 Saskatchewan 8 
85 84 84 84 84 84 Alberta 9 
101 101 101 101 102 102 Colombie-Britannique 10 
6 6 6 6 i Tf Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
804 803 803 803 803 803 CANADA 12 


es) 


TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


a ee ee 


1983 1982 
soa ae eS Certaines zones 
August September October November November December métropolitaines 
Aoait Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre " 
or a eeneaanee 
27 26 26 26 27 27 Calgary 1 
33 Eu} 33 2B BZ By) Edmonton 2 
13 13 13 13 13 11é Halifax-Dartmouth 3 
23 25 24 24 24 24 Hamilton 4 
81 81 80 80 80 80 Montréal 5 
33 33 33 33 32 32 Ott awa-Hull 6 
19 19 20 20 19 19 Ville de Québec 7 
88 88 88 88 88 88 Toronto 8 
44 41 41 41 42 42 Vancouver 9 
30 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 


eS ee ee 
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 


ee ee A 


No. 


Province 


1983 

pee EE ee ee ee 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 


Nn ee 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


number - nombre 


8 8 8 8 8 8 8 
5) 3 z ») 3 3 3 
6 6 5 5 6 6 6 
5 4 4 4 4 4 4 
58 5D 54 54 54 54 54 
113 dita 112 112 eZ 112 112 
18 18 18 18 18 18 18 
ie 15 is: 15 15 15 15 
51 51 50 50 50 50 50 
60 60 60 60 60 60 60 
6 5 5 5 5 5 5 
543, 336 334 334 335 335 335 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


a 


No. 


Selected metropolitan 


areas 


1983 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillel 


Nee 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ott awa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


number - nombre 


15 15 15 15 15 15 15 
19 19 18 18 18 18 18 | 
5 5 5 5 5 5 5 
15 14 14 14 14 14 14 ie 
31 30 29 29 29 29 29 
13 12 13 13 13 13 13 ; 
7 7 7 7 7 7 7 

40 40 40 40 40 40 40 | 
26 26 26 26 26 26 26 

13 13 13 13 13 13 13 


aby 


TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 


1983 1982 
August September October November November December Bravince 
Aott Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre 
o 
number - nombre N 
8 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 
3 3 B 3 3 3 1 le-du-Prince-Fdouard 2 
6 6 6 6 6 6 Nouvelle-Ecosse 3 
4 4 4 4 5 5 Nouveau-Brunswick 4 
56 56 56 56 58 58 Québec 5 
“AW 112 iz 112 113 ties Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 Manitoba 7 
16 16 16 16 15 15 Saskatchewan 8 
50 49 49 49 51 51 Alberta Si 
60 60 60 60 60 60 Colombie-Britannique 10 
5) 5 >: 5 6 6 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
338 557) 337 337 343 343 CANADA 12 


TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


t a a ee eee 


| 1983 1982 

Certaines zones 
August September October November November December métropolitaines 

© Aodt Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre 


: No 
number - nombre 


i ae 14 14 14 (2 15 Calgary 1 
18 18 18 18 i) 19 Edmonton 2 
5 5 5 5 5 5 Halifax-Dartmouth 3 
14 14 14 14 15 15 Hamilton 4 
| 34 31 30 30 31 31 Montréal 5 
| 13 13 13 13 13 13 Ott awa-Hull] 6 
| 7 8 8 7 iL Ville de Québec i 
40 40 40 40 40 40 Toronto 8 
26 26 26 26 26 26 Vancouver 9 

| 13 12 13 Az) 13 13 Winnipeg 10 


(oso sss sssssssss3s353S3535353S3S9S929292020292929290909090909292929995959599 
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 


1983 
FseM sad January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juille 
No. 
number -— nombre 
1 Newfoundland 6 6 6 6 6 6 6 
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 4 
3 Nova Scotia 26 26 26 26 26 26 26 
4 New Brunswick 20 20 21 21 21 21 21 
5 Quebec 106 106 107 107 107 107 107 
6 Ontario 188 188 188 188 188 188 188 
7 Manitoba 20 20 20 20 20 20 20 
8 Saskatchewan 14 14 1153 IS HD 1S 15 
9 Alberta 535) 33 555) 55 34 34 34 
10 British Columbia 42 4) 41 41 41 41 41 
11. Yukon and Northwest 1 1 1 1 1 1 1 
Territories 
12 CANADA 460 459 462 462 463 463 463 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


1983 
Selected metropolitan 
areas January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juille 
number - nombre 
1 Calgary 2 2 12 12 WA 12 12 
2 Edmonton 13 13 13 13 14 14 14 
3 Halifax-Dartmouth 8 8 8 8 8 8 8 
4 Hamilton 2 9 9 gy 9 9 y 
5 Montreal 49 49 50 50 50 50 50 
6 Ottawa-Hull 19 12 19 19 Ag Ie 12 
7 Quebec City 12 12 12 12 12 12 12 
8 Toronto 48 48 48 48 48 48 48 
9 Vancouver 16 5: 15 15 15 15 15 


{ 
10 Winnipeg 17 17 17 17 17 17 17 | 
] 
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TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 


ee eee 


1983 1982 
August September October November November December ee 
Aott Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre 
o 
number - nombre N 
6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
4 4 a 4 4 4 Tle-du-Prince-fdouard 2 
26 26 26 26 26 26 Nouvelle-Fcosse 3 
22 Vege 22 22 20 20 Nouveau-Brunswick 4 
107 107 107 107 106 106 Québec 5 
189 189 189 189 188 188 Ontario 6 
20 20 20 20 20 20 Manitoba 7 
15 15 15 15 14 14 Saskatchewan 8 
35 BS 35 35 33 BS; Alberta 2 
41 41 41 41 42 42 Colombie-Britannique 10 
1 1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Quest 
466 466 466 466 460 460 CANADA 12 


TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


es +7. +31 a ie iS So biigerpeiod) eT 


1983 1982 

Certaines zones 

_ August September October November November December métropolitaines 

* Aotit Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre fia 

Reeonire  Tenetrt Ee 

12 2 12 12 V2 tz Calgary 1 

| 15 sli i 15 13 13 Edmonton 2 
8 8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 3 
9 9 10 10 9 9 Hamilton 4 
50 50 50 50 49 49 Montréal 5 
20 20 20 20 19 19 Ott awa-Hul 1 6 
12 12 12 diz 12 We Ville de Québec 7 
48 48 48 48 48 48 Toronto 8 
15 15 15 15 16 16 Vancouver 9 


17 17 17 AT iy lls Winnipeg 10 


ere = 


TABLE 15. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1982 and 1983 
January—November 


TABLEAU 15. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 
Janvier-novembre 


OS Se SS SSS 


Sales - Ventes Change 
Department 1983/1982 
Rayon Variation 
19820 1983 1983/1982 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 168,725 160,186 = Dsl 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 1b ,.672 156,626 + 3.3 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 473,864 526,022 + 11.0 
4 Furs - Fourrures 28,616 30,034 + 5.0 
5 Infants! and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 238,428 241,260 pe | 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 167,942 162,236 - 3.4 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 165,084 176,391 + 6.8 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 100,226 107, 337 + 7.1 
9 Millinery - Chapeaux 15,453 16,354 + 5.8 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 103,299 107,588 + 4.2 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 136,441 147,673 oS t8ia 72 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 241,391 252,987 + 4.8 
13. Men's clothing - Vétements pour hommes 353,183 352,248 - 0.3 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 371,784 411,439 + 10.7 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 118,900 127,388 + 7.1 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et gargons 153,692 Wohin 272 + 6.3 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 601 , 387 608 , 880 + 1.2 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 452,336 499,328 + 10.4 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 130,101 130,675 0.4 | 
20 Piece goods - Tissus a la piéce 50,593 47,909 = Dr 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 2D6 22. 288,941 + 12.5 . 
22 Smallwares and notions - Menus articles 89,424 BITZ1 + 0.3 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie iis,o20 119,038 + 4,9 | 
24 Floor coverings - Revétements de plancher VAR (EXE 138,668 + 99g { 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 150,377 161,204 + 7.2 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, | 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 84,694 86, 840 + 28> 
27 Furniture - Meubles 418,262 478,709 + 14.5 | 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers Behe) 5 bbe 466,568 + 19.8 | 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique B59), 137 2A nloo + 19.2 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 338,065 358 ,064 + 5.9 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 281,039 271,460 - 3.4 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction NOS uZ2 121,618 + 15.7 
33 Jewellery - Bijouterie 188,546 180, 882 - 4,1 
34 Toys and games - Jouets et jeux 165,895 209, 861 + 26.5 { 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 283,694 258, 333 = Bag 
| 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 244,641 284,025 + 16.1 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 189,373 185,987 - 1.8 : 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crotites 218,349 224,855 + 3.0 | 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 84,347 108,734 + 28.9 : 
40 All other departments - Tous autres rayons 295,068 SS) 7/ Alster + 7h 


41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 8,599,594 9,198, 385 + 7.0 


eT i ei a a a a a a ee | 
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 
January-November 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1982 et 1983 
Janvier-novembre 


| a eo er 


Sales - Ventes Change 
1983/1982 
Province 
Variation 
is 
Ngee wee 1983/1982 
ee = Slioe Ta minster, enemeanae cr dae 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve NZ ae 109,009 + 6.5 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 50,912 56,508 + 11.0 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 225,925 264,796 + 18.3 
_ New Brunswick - Nouveau-Brunswick 181,646 197,738 ETERS 
— Québec 1,516,048 1,646,174 + 8.6 
_ Ontario 3 5054,550 3,316,500 + "WAS 
_ Manitoba 453,888 476,739 + <0 
' Saskatchewan Zp 1, 92> 295 lo + 16.9 
Alberta 1, 2855657 1, 302,609 + 1.3 
_ British Columbia - Colombie-Britannique 1,469,277 1,506,288 2 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 30,296 28, 300 = 66 
CANADA 8,599,594 9,198, 385 + 7.0 


_ TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
January—-November 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 
1982 et 1983 
Janvier-novembre 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1983/1982 
Certaines zones métropolitaines Variation 
| P 19820 1983 1943/1980 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
WPalgary DIZ, 28 497,556 = 239 
_ Edmonton oF be Neh 34 591,006 + 2.0 
| Halifax—-Dartmouth 119,367 146,575 + 22.8 
» Hamilton pad Je te BH jhe el SY | + 6.4 
Montréal PG Ooi, pe Fact | + 7.6 
' Ottawa-Hull JOT; 280 405,694 #13505 
i . . la 9 
Quebec City - Ville de Québec 206, 705 229", 224 + 10. 
Toronto ; V2 21409 ie ye) + FI2 
Vancouver 884,154 892,376 +9039 
Winnipeg 411,427 431,678 + 14.5 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 


January-November 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 


Janvier-novembre 


Province 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - Ile-du-Prince-Edouard 

Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia - Colombie-Britannique 

Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 


CANADA 


Sales - Ventes 


1982 


1983 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


Be OES 


4 

860,621 
1,862,094 
301,804 


x 
1,007,671 
1,198,067 


x 


5,580, 185 


x 
x 
85,183 


x 
941,519 
2,047,162 
314,813 

x 
1,003,618 
1,218,024 


Xx 


5,929,028 


Change 
1983/1982 


Variation 
1983/1982 


per cent 


pourcent age 
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+ 
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TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


January—-November 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli- 


taines, 1982 et 1983 
Janvier-novembre 


Selected metropolitan areas 


Certaines zones métropolitaines 


Calgary 

Edmonton 

Halifax-Dartmouth 

Hamilton 

Montréal 

Ott awa-Hull 

Quebec City - Ville de Québec 
Toronto 

Vancouver 

Winnipeg 


a ee eG 


Sales - Ventes 


1982 


1983 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


404,553 
467,390 


x 
170,498 
586,638 
233,096 


x 
912,573 
776,099 

x 


392, 662 
464,060 
80,632 
183,175 
632,471 
264,991 
x 
972,591 
780,751 
x 


Change 
1983/1982 


Variation 
1983/1982 


| 
per cent 


pourcentag 


- Le 
- O. 


| 
| 
| 
! 
' 


+ + 


+ 
~ 
e oe 8 
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TABLE 20. Junior Department Store Cum 


ulative Sales, by P : 
January-November » Dy Frovince, 1982 and 1983 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des 
Janvier-novembre 


ee a a Bk | 


grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 


Sales - Ventes Change 
1983/1982 
Province a 
Variation 
1982° 
178? 1983/1982 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse x 179615 x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 655,428 704,659 + 7.5 
Ontario Sa Ligne Oo 12697358 + 8.3 
Manitoba 152,085 ert ge Pay) + 6.5 
Saskatchewan x x x 
Alberta 277,968 225,992 + 7.6 
British Columbia - Colombie-Britannique 271,208 288,263 + 6.3 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest x Xx x 
CANADA 3,019,410 3,269,356 + 8.3 
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TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
January-November 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 
1982 et 1983 
Janvier-novembre 


ee EE a eee ee ee 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1983/1982 
Certaines zones métropolitaines Variation 
i 128e fae 1983/1982 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary 107,685 104, 893 —~ 26 
Edmonton 111229 126,945 + 13.4 
Halifax-Dartmouth x 65,942 x 
Hamilton 54,834 20,992 wh 382 
Montréal 326,958 bie: OAs) + 7.1 
, Ottawa-Hull 124,484 140, 702 + 13.0 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto / 318,794 346,888 + 8.8 
Vancouver 108,053 11T 626 + TODS 
Winnipeg x x x 
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TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1981-1985 


Department stores 


Grands magasins 


Period Major Junior 

Total 
Période Traditionnels Populaires 

ree Distri- Saige Distri- SR Distri- 

Ventes potiee Ventes ee Ventes eee 

‘000 70 ‘000 % ‘000 70 
1981: 
January - Janvier 643,821 100.0 442,269 68.7 ZOIe 22 Del eo 
February - Février 568,767 100.0 381,684 67.1 187,082 By Ae 
March - Mars 688,718 100.0 471,588 68.5 Pei 1618) Dds 
April - Avril L255 O92 100.0 2215698 6557 ZT pq Bs. 34.3 
May - Mai 822,881 100.0 532,820 64.8 290,061 D> Digna 
June - Juin 835,934 100.0 548 , 803 GDA i 287,454 34.3 
July - Juillet 757,743 100.0 485,895 64.1 271,848 bis: 
August - Aodat 786,492 100.0 499 S216 6252 287,276 363 
September - Septembre 848 , 390 100.0 DID, 206 67.8 273,024 Baa! 
October - Octobre 892,549 100.0 271,276 66.3 300,954 BS ayy 
November - Novembre 1,036,498 100.0 686 ,067 66.2 350,430 BES) 
December - Décembre 1,542,685 100.0 972,086 65.0 570.970 57 0 
Year - Année 10% 218,079 100.0 6,707 ,088 62.07 3,508, 983 34.3 
1982: 
January - Janvier 600,051 100.0 404,403 67.4 195,648 326 
February - Février 578,049 100.0 386,536 66.9 We Mgretuld Iu, a 
March - Mars 694,137 100.0 466,897 Gia 227,240 5 Lae 
April - Avril 188,971 100.0 503,423 63.8 285,547 BY? 
May - Mai S159 50 100.0 507,484 6250 306,449 Ble 
June - Juin 790,895 100.0 498,681 (BI fag Wap 2 56 
July - Juillet 165, 249. 100.0 477,590 GL 286), 359 by 
August - Aodat TES Sel PAU) 100.0 480,433 61.2 hy wre) JB 
September - Septembre 861,179 100.0 583, 300 SNE 277,880 DLieg 
October - Octobre B92 7107 100.0 BOLO 69 DAG sx) D 34.5 
November - Novembre TUT ooo 8 100.0 708 , 645 66.0 364,914 34.0 
December - Décembre 1,608,478 100.0 1,009,764 62.8 598,714 aT ae 
Year - Année 10,208,072 100.0 6,989,949 64.6 3,618, 124 35. oa 
1983: 
January - Janvier 623,426 100.0 416,073 66.7 207,992 BN 
February - Février 604,104 100.0 400,107 66.2 ZUS 997 33.8 
March - Mars Lol O18 100.0 S175 27 6D ir 270,051 34.3 
April - Avril 775,268 100.0 496,451 64.0 Z18,.8,04 36.0 
May - Mai 840,268 100.0 524,432 62.4 bi byte wy, 51a 
June - Juin 920,164 100.0 578,356 62.7 341 ,809 Dea 
July - Juillet eM Pb Aw 74 100.0 54027 6257 BOSYZ65 31. 3mmn 
August - Aodat 850,941 100.0 528,963 6222 D21.978 31 «ame | 
September - Septembre 922,067 100.0 609 ,641 66.1 312,425 33.4.9 
October - Octobre 922,014 100.0 605,042 65.6 BIG. eZ 34.40 
November - Novembre (mips Gs 100.0 VEN SO) 65.2 8 


December - Décembre 


396,854 34.0 
Year - Année | 


mm ern. 


TABLE 25. Market Share of Department Store 
Metropolitan Area, 1981-1983 
November 


S of Total Retail Trade, by Province and Selected 


TABLEAU 25. Parts de marché des grands magasins en relation au total 


: : du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1981-1983 


Novembre 
Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas Sata Saf emerging 
_ Province et certaines Maa 
| zones métropolitaines 19817 19820 1983 eer eee 


SE REE RRR 82), vec var ee peRncent SappuTceNbaigmeam 


| Newfoundland - Terre-Neuve 9.4 Sey 8.6 spa hey 

Prince Edward Island - Ile-du-Prince-fdouard Wie 17.0 15.6 = 38.2 
| Nova Scotia - Nouvelle-Efcosse gi Mea see) 11.6 Raney dis 
| New Brunswick - Nouveau-Brunswick 1220 iG Alon ae 

Québec 9.4 8.9 8.6 - 3.4 
Ontario TU) W222 A Zioxd - 
Manitoba Tass ieee: 16.3 S058 
| Saskatchewan 8.9 9.5 10.3 ae 
iberta 16.4 1652 (hee) ae 
British Columbia - Colombie-Brit annique ld oa: L7co faa. = Oe 


Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 


et les Territoires du Nord-Ouest 12.6 2 Ue ica4 - 13.2 
CANADA 12.6 12.6 42.2 Ee chy) 
“Montréal 11.9 10.7 11,0 UR: 
Toronto 1256 1562 12.8 =e se0 
‘Winnipeg 23.9 23.4 ee a 

Vancouver Zan 20.7, 19.5 - 5.8 


een eee ee Le 


SMM 


TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1982 and 1985 


No. 


OwumD ND 


36 
37 


38 
39 
40 


41 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys! clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 


. Toys and games 


Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1983 
January February March April May June July August 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
36,432 39,827 50),212 59/149 53,684 36,711 42,081 43,457 
36,868 41,207 41,457 35,693 24,664 23,800 49,565 57,032 
107,426 114,463 149,791 170,227 155,028 121,651 (MRSA: 150,347 
17,836 a TAA| 16,471 11,029 16,953 16,502 16,626 Ces /7/ 
Beals) 64,568 74,045 83,519 79,876 75,769 92,074 87,362 
31,258 Sil als 48,282 47,809 44,476 35,746 51,879 43,511 
39,897 39 ,099 47,104 Sg 49,709 40,490 42,019 47,418 
33,424 29,920 32,831 37,468 34,662 31,439 33,097 33,009 
24102 1,866 ane QS A 27Z 1,207 Patre APH | 
26,254 26,790 Bl ele) 35,437 BIG) 33,481 Bi! BK) 37,846 
39,618 39,966 46,630 49, 543 44,084 36, 338 39,828 43,635 
ee ee) 81,500 102,693 104,725 104,081 81,416 94,407 100,450 
ills wha 137,579 160,091 148,765 151,819 134,412 146,171 180,451 
119,180 123,058 135,003 153), 7 52. 149,872 125,302 129,761 148,638 
37,083 BoE a2 ott 44,467 41,278 DT, 897 56,656 40,952 
62,415 58,203 74,673 Weekes) Cai 69,612 75,056 75,370 
38,119 40,249 41,106 44,482 34,242 43,524 40,777 38,548 
193,004 149,162 169,033 191,342 25 S17 181,084 194,026 194,776 
55,045 49,854 54,360 DH HEN 61,072 58,920 62,265 57,702 
23,618 23,824 30,107 25,966 34,748 25,447 29,677 32,472 
108, 506 112,560 i998 125,286 135,602 119,765 V2 aT 120,221 
Bo, 35,053 35,812 41,415 41,569 44,135 UG SiH 43,584 
84,102 88 , 609 91,736 84,773 100,191 94,877 95,614 102,860 
48,316 46,440 50,642 47,834 53,084 52,260 49,702 47,731 
61,298 57,776 68, 398 63,753 66,310 64,039 62,464 64,198 
43,617 44,175 53,031 49 ,665 59,162 54,666 55,696 60,450 
181,679 165,287 189,195 198,840 205,478 Wife, 167,625 160,010 
Doo: 57,648 63,180 69,351 59,243 47,090 47,595 49,861 
134,764 ARIE 15,258 Nee ayey) 161,893 158,662 155,018 161,955 
170,418 162,985 159,781 188,257 WIRD 185,823 181,255 189,186 
1125554 108,723 142,575 125,815 141,078 141,086 134,833 127,013 
LE) OSH 34,939 39,448 S778 39,941 36,465 38,431 38,074 
117,632 110,023 120,944 120,272 121,509 113297 116,291 116,363 
75,546 72,948 82,299 97,260 90,069 Bis (ou HOH WAS) 114,820 
107,199 108,929 29) od D359 157,055 141,320 136,862 123,873 
90,122 86,102 87,617 116,391 121,986 125,228 143,469 135, cod 
52,060 50,341 50,900 53,909 53,541 48,817 50,965 52,143 
e275: pie 1,450 1,450 1,161 Wipe 1 25 1,000 
4,872 4,284 4,865 4,625 4,140 4,530 4,588 4,719 
53,646 SEE Ya 65,753 88,638 72,619 63,374 62 79 65,009 
2,724,419 2,686,842 3,052,108 3,261,632 3,235,347 2,981, 366 3,136,849 3,213,616 


(1) At selling value. 
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TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 
1983 1982 Change - Variation 
September October November November December November/ November 
October 1983/1982 
1983 Rayon 
Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre Novembre/ Novembre 
octobre 1983/1982 
1983 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
42,922 92,865 60, 563 50,828 38,810 Feel eZ. + 18.8 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
75,809 75,907 65,218 B22 40,267 - 14.1 + 24.9 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
166,315 178,184 189 , 368 138,538 110,563 6.3 + 36.7 Vétement t d tag fA: 3 
27,907 277345 26,498 20,360 192452 ee ae BEGINS sport pour dames et jeunes filles 4 
85 , 806 103, 100 93,272 72,897 69,554 - 9.5 + 28.0 Vétements pour bébés et enfants et articles 3} 
de chambres d'enfants 
50,999 90,001 49,075 92,112 34,263 - 1.9 - 5.8 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
50,855 64,976 78,397 64,918 42,026 + 20.7 + 20.8 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
BS, 059 38, 763 43,721 32,173 31,988 + 12.8 + 35.9 Sous-vét ements 8 
2,969 3,726 6,168 3,766 SSeS + 65.5 + 63.8 Chapeaux 9 
38,341 41,918 44,947 51,492 29,650 es Thee: + 42.7 Bas pour dames et fillettes 10 
52,998 64,462 71,320 59,220 41,659 + 10.6 + 20.4 Gants, moufles et articles de parure pour as 
dames et fillettes 
108,426 tile 205: 109,038 97,074 91,924 = Is + 12.3 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
167,001 169,651 205,168 HS! Sider 161,113 + 20.9 + 14.3 Vétements pour hommes 13 
169,971 198,003 202,452 178 , 826 119,168 ae 22) + 13.2 Articles d'habillement pour hommes 14 
48,649 57,809 52,040 42,803 33,681 - 10.0 + 21.6 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
80,730 90,464 89,353 75,798 70,433 ay tee + 17.9 Chaussures pour hommes et garcons 16 
34,992 48 , 351 53,945 44,862 34,859 + 11.6 + 20.2 Produits alimentaires et connexes 17 
187,597 257,286 263,946 215,162 167,598 +e 26 te t22 ay Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
57,571 725117 67,510 62,550 48,135 - 6.4 ead oo Appareils et fournitures photographiques 19 
72 ia) 33,908 31,024 25,946 28,235 = 825 + 19.6 Tissus a la piéce 20 
116,753 124,040 136,414 Lae ewe 474 121,738 + 10.0 + 20.0 Literie et linge de maison 21 
40,027 43,669 42,639 35,301 45,003 =a 204 + 20.8 Menus articles 22 
93,763 106 , 666 112,641 101,865 105,581 + 5.6 + 10.6 Porcelaine et verrerie 23 
41,535 47,316 49,372 48,227 56,021 + 4.3 $2 <4 Revétements de plancher 24 
60 , 302 61,859 64,586 62,606 67,382 + 4.4 £P BZ Tentures, rideaux et housses 25 
55,363 63,389 62,099 56,218 45,756 =—5 250 + 10.5 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
161,878 183,341 171,046 187,000 223,087 - 6.7 - 8.5 Meubles é ; ih 
55, 586 57,853 70,701 58|, 159 63,148 + 22.2 + 20.3 Gros appareils ménagers — 28 
164,658 177,052 189,819 154,829 152,008 +25 732 + 22.6 Télévision, radio et musique 4 29 
186,731 196,117 227,174 178,026 1555915. + 15.8 £921 16 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
132,803 138,961 136,729 127,397 129,807 = las + 7.3 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
38,421 39,936 G2 ATS 39,477 49,311 + 5.6 + 6.8 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
109,423 130,947 140,184 150,622 115,806 7.1 = 6.9 Bijouterie “a 
138,892 170,227 150,049 117, 303 59,061 - 11.9 + 27.9 Jouets et jeux ; a 
135,275 164, 336 159, 376 142,524 121,635 = 30 + 11.8 Articles de sport et valises 
141,007 133,920 143,899 112,896 83,094 725 + 27.5 Papeterie, livres et BENES wr ee Neale “a 
51,959 59,703 56,261 52,276 62,805 5.8 + 7.6 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
0.9 Repas et casse-cro(tites 38 
945 1,175 1,083 896 1,008 7.8 +2 : “3 
4,918 5,030 5,295 5,409 4,925 + 523 - re bervices a teavage de réparation ms 
68,761 87,295 90,540 79,189 61,884 me Bil + 14, SEI Ne y 
41 
3,310,440 3,732,871 3,854,903 3,325,596 2,939, 884 + weet, + 14.2 TOTAL, TOUS RAYONS 


(1) Valeur de vente. 


ai2Gu< 


TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1982 and 1983(1) 


a a a 


Department 


1983 


nn ee IEE EU nnIE EI EISSN 


January 


Janvier 


February 


Février 


Mars 


Avril 


Mai 


Juin 


July 


Juillet 


No. $n gg 
thousands of dollars 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls’ hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses! and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


ach department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. 


"Total all departments". 


milliers de dollars 


41, 188 
51,920 


128,912 
18, 224 
71,097 


43,119 
49,422 
32,718 
2,347 
29, 350 


47,052 
92,144 


151,274 
143,514 
42,754 


75,578 
189,619 


55,614 
26,095 


114,704 
39,803 
94,850 
49,883 
60,893 


49, 398 


190,432 

57,173 
143,176 
181,014 


131,975 


129, 398 
88,995 
138, 968 


100, 605 
56,573 


5,405 
74, 267 


3,040,777 


40,919 
50, 338 


125,274 
17, 763 
74,423 


43,352 
47,001 
31,986 

2,356 
29,452 


45,003 
89, 992 


151,895 
140,972 
41,481 


68,576 
174,578 
56,232 
24, 385 


116, 166 
40,576 
96,714 
48,945 
59,884 


49, 264 


174,822 
56,664 
145,912 
184, 732 


124,757 


118, 199 
89, 707 
132,646 


101,051 
55,477 


5, 282 
67,776 


3,006,135 


48,271 
49,709 


146,610 
19,730 
85,443 


51,429 
51,050 
35,155 

2,146 
32,598 


48,142 
99, 345 


171,569 
145,493 
47,413 


75,351 
188,758 
64, 286 
29,715 


116,622 
39,880 
96,453 
53,504 
70,820 


56,876 


195,753 
64,136 
158, 683 
166,456 


151,450 


125,370 
101,179 
140, 783 


101,774 
57,861 
5,942 
63,474 


3,253,500 


46,779 
45,984 


140,711 
12,448 
73,710 


42,964 
47,496 
35,112 

2,661 
31,977 


45,604 
88, 254 


143,937 
141,656 
42,901 


66,900 


183,142 


54, 606 
24,410 


113,891 
38, 000 
86,216 
47,376 
60, 208 


49,729 


178,665 

63,740 
147,416 
172,893 


118,774 


111,683 
96,912 
130,653 


AB 22 
49,971 


4,826 
73,294 


3, 006, 794 


49,034 
37,226 


136, 730 
18,893 
78,482 


42,337 
47,003 
33,245 

1,320 
32,421 


43,320 
93,485 


150,917 
143,198 
43,473 


73,061 


169,970 


57,775 
32,937 


121, 330 
37,580 
95, 189 
49,895 
63,443 


53,616 


188, 322 
59,099 
155,144 
169,441 


127,355 


117,289 
100,161 
134,818 


114, 364 
50,561 


4,307 
63,966 


3,064,526 


42,302 
35,751 


132,611 
18,268 
82,101 


40 , 395 
45,609 
33,795 
1,794 
34,487 


42,629 
83,513 


156,744 
140,377 
43,411 


70,532 
186,419 
64,817 
25,977 


118, 142 
40,594 
96, 680 
49,138 
65,733 


54,323 


179,954 

51,790 
158,997 
184,866 


134,848 


120,157 
117, 408 
139,685 


123,704 
52,001 


eee 


4,673 
63,764 


3,144,395 


44,948 
39,223 


131,569 
18,439 
76,321 


42,075 
45,448 
33,559 

2,908 
33,209 


42,474 
93,242 


152,794 
130,815 
43,401 


7287 


194,467 


62,575 
27,957 


125,032 
40,593. 
96, 164 
47,851 
62,315. 


127,581 


120,995 
114, 294 
138,185. 


| 
| 
| 
| 


128, 02€ 
52, 146 


4,421 
ca 


3,088, 54 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


| 


August 


Aott 


49,229 


43,508 


150,033 
19, 369 
83,807 


40,613 
48,584 
| 33,800 
2,793 
34, 209 


45,178 
98,217 
155,503 


143,741 
| 43,436 


73,850 


213,096 


58,946 
31,643 


130,860 
42,290 
102,383 
46,384 
66,734 


57,241 


170,564 
52,395 
170,573 
194, 666 


120,274 


122,561 
106,777 
135,390 


127,840 
52,692 

4,528 
66, 507 


3,255,669 


September 


Septembre 


milliers de dollars 


47,941 
51,242 


173,923 
23,862 
87,312 


50,375 
53,929 
39,858 

3,402 
40,298 


55,466 
115,060 


163,721 
162,116 
47,804 


88,378 
214,086 
63, 330 
30,511 


139,052 
43,033 
100,735 
46,347 
67,767 


57,624 


185,442 

63,130 
187,112 
201,240 


143,563 


124,990 
111,584 
142,838 


143,110 
54,006 
4,713 
Tle) 


3,545,010 


TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, 


October? 


Octobre? 


thousands of dollars 


44,839 
49,918 


160,795 
21,195 
86,470 


43,347 
48,828 
36,251 

2,768 
37,930 


49,523 
101,129 


138,652 
149,194 
45,611 


77,099 


219,195 


55,230 
30,764 


126,826 
42,481 
100,730 
45,899 
58, 364 


53,472 


180,919 
57,037 
161,198 
OTe A 


128, 349 


116,921 
101,051 
132,964 


112,140 
52,616 


4,269 
72,946 


3,208,927 


NovemberP November 
NovembreP Novembre 
53,150 44,435 
55,153 43,029 
167,464 121,394 
22,185 16,928 
86,975 67,729 
42,555 45,226 
57,053 47,892 
37,926 27,016 
3,555 2,239 
41,445 29,227 
54,227 45,425 
109, 630 97,852 
173,460 148, 826 
167,053 147, 889 
48,043 39,126 
84,073 71,807 
204,119 164,851 
57,750 49,077 
30,714 25,920 
139,483 103,756 
45,226 37,454 
101,744 89,920 
52,635 50,595 
62,662 61,418 
55,799 49,831 
173, 387 187,444 
65,066 93,734 
164,602 131,154 
195, 368 153,799 
131,876 118,978 
112,697 120,860 
111,877 85,915 
Asin exit 126,813 
120,964 92,777 
49,274 46,212 
4,652 4,800 
77,911 67,745 
3,379,715 2,915,066 


aves 


Décembre 


43,000 
49,588 


135,994 
18,011 
76,613 


46, 232 
52,978 
31,652 
2827 
34,191 


49,461 
99,145 


164,501 
156,835 
41,322 


77,083 
180,981 
55,299 
28, 293 


117,977 
44,053 
94,736 
51,900 
63,613 


54,430 


201,135 

56,3957 
144,869 
172,142 


139,860 


126,772 
103,238 
139,118 


101,561 
66,374 
5,487 
82,731 


3,156,073 


désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1982 et 1983(1) 


1983 1982 


Change - Variation 


te 


December 


November/ 


October R 
1983 aon 


Novembre/ 
octobre 
1983 


per cent 


pourcent age 


+ 18.5 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

+ 10.5 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

+ 4.1 Vétements sport pour dames et jeunes filles 

+ 4.7 Fourrures 

+ 0.6 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

= ele Vétements de fillettes et d'adolescentes 

+ 16.8 Lingerie et vétements de nuit pour dames 

+ 4.6 Sous-vétements 

+ 28.4 Chapeaux 

953 Bas pour dames et fillettes 

+95 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

+ 8.4 Chaussures pour dames, jeunes filles et 


enfants 
Vétements pour hommes 
Articles d'habillement pour hommes 
Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


+ 9.0 Chaussures pour hommes et garcons 
tive, Produits alimentaires et connexes 
- 6.9 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
4.6 Appareils et fournitures photographiques 
- 0.2 Tissus a la piéce 
+ 10.0 Literie et linge de maison 
+ 6.5 Menus articles 
+ 1.0 Porcelaine et verrerie 
+ 14.7 Revétements de plancher 
+ 4 Tentures, rideaux et housses 


+ 4.4 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

- 4.2 Meubles 

+ 14.1 Gros appareils ménagers 

CE dnt Télévision, radio et musique 

+ 10.3 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 

+ De Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Stale Matériel de plomberie, chauffage et cons- 

truction 

- 3.6 Bijouterie 

+ 10.7 Jouets et jeux 

+ 7.8 Articles de sport et valises 

+ 7.9 Papeterie, livres et revues 

- 6.4 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

ate Repas et casse-croites 

+ 9.0 Services et travaux de réparation 

+ 6.8 Tous autres rayons 

ose TOTAL, TOUS RAYONS 


1) Chaque rayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. 
rayons". 


En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


No 


OUOYND 


a Oe 


TABLE 26. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1982 and 1983 


1983 
Deparinent January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 

No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4.55 4.03 bine) 3.67 PESTS) TA i) 3.09 

aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 3.44 3.94 2.66 2.51 2.88 3.76 TaD?) 
3 Women's and misses' sportswear 3.82 3.08 Deee rei DiGi 2.16 aii) 
4 Furs 3.92 5.04 7.54 12.42 63.97 BYE 15.09 
5 Infants' and children's wear and nursery Byes) BOT 3.46 4.14 3.82 3.43 4.62 

equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 3.84 3.63 2.70 3.47 3.10 2.43 4.64 
7 Lingerie and women's sleepwear 3.91 BSAA| 3.40 3.63 3.05 2e21 2.78 
8 Intimate apparel 4.58 4.33 3.34 3.74 3.42 Date 3.46 
9 Millinery 1.68 1.84 1.42 1.88 ene 1,05 2.06 
10 Women's and girls' hosiery 3.25 SAE) Fi IZ 3.45 3.43 Ba58 4.78 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4.68 4.99 be | SEE: Bez 2.76 4.03 

accessories 
V2 Women's, misses' and children's footwear 5.74 6.26 4.82 4.56 4.33 3.18 5.38 
13. Men's clothing 5.39 6.87 4,85 4.90 5.24 3.64 6.02 
14 Men's furnishings 5.29 5.46 4.10 4.93 4.23 2635 3.82 
15 Boys! clothing and furnishings Del. 6.03 3.87 3.84 Vooe) 3.07 5.83 
16 Men's and boys! footwear 7.04 6.44 5.14 5.04 5.41 3.87 Sell 
i Food and kindred products 0.80 0.69 0.73 0.79 0.60 0.84 0.82 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 5.17 3.97 3.83 4.43 3.88 4.00 4.50 
19 Photographic equipment and supplies 5.94 5-96 5.19 5.63 5.43 4.15 4.67 
20 Piece goods 6.83 6.70 6.33 6.30 7.96 81 8.10 
21 Linens and domestics 3.83 701 5617 5.49 5.78 B95. 4.28 
22 Smallwares and notions 3.96 4.95 4.54 5.68 6.45 6.38 6.42 
23 China and glassware 11.17 10.51 8.18 9.51 8.25) 9.41 Ie 
24 Floor coverings 5.14 4.91 3.89. 4.12 4.52 4.15 By)! 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 7] 5.61 4.93 4.37 4.25 3.82 3.89 

erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6.46 8.01 6.55 7.01 8.68 7.74 7.3% 

home furnishings 
27. ~=Furniture 4.76 5.46 4.45 5.50 4.48 ah WS) 2.86 
28 Major appliances 1.65 2.08 1.74 OM GSH 0.87 0.81 
29 Television, radio and music 3.83 4.69 4.00 Dis D2. aeVA0) 4.93 4.32 
30 Housewares and small electrical appliances 6.69 Di 218) 5.78 6.22 5.61 Die Le 5.58 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.34 6.635 6.74 5.03 4.14 4.32 By {he 
32 Plumbing, heating and building materials Sige! 4.51 4.59 3.88 3.24 2.28 2.86 
33 Jewellery 12.26 9.92 71185) 7.70 7.07 6.31 TZ 
34 Toys and games Sh, SH) 7.85 6.12 6.70 6.41 6.08 6.19 
35 Sporting goods and luggage 5.95 7.51 6.45 6.28 Demi 4.02 4.63 
36 Stationery, books and magazines 4.68 4.45 5.02 Die lif; 5.42 4.99 6.39 
37 Gasoline, 011, auto accessories, repairs 4.09 4.54 Bi oy Eye 2.Be 2.40 (ae 

and supplies 
38 Meals and lunches 0.07 0.07 0.07 0.07 0.06 0.06 0.06 
39 Repairs and services 0.63 ORD2 0.48 0.49 0.44 0.44 0.51 
40 All other departments 2.61 2.63 2.50 2.78 laos Metal 2.10 
4) TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.25 4.35 3.81 4.16 3.74 3.16 3.68 


pe 


—— 


| 
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TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-— 


1983 


August 


Aoat 


7.88 


SeZT 
oh 
4.33 
5.87 


998 


ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 


1982 
September October November November December a 
Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre 
2.91 3.71 3.81 2.80 1.67 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
4.11 3.05 2.61 2.08 1.82 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
Filles 
rata ee ee a 1.60 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
5 3 ‘ 5 3.09 Fourrures 
3.30 3.95 3.47 2.68 1.88 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
3.18 3.25 Qe 2.66 1529, Vétements de fillettes et d'adolescentes 
2.86 Bio 3.00 /aeee) 0.92 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
LIZ. 4.02 4.14 3.04 Zotz Sous-vétements 
1.87 1.65 dlisted 1.07 0.78 Chapeaux 
Jessy) Bey. 3.66 2.41 1.165 Bas pour dames et fillettes 
3.16 3.69 2.84 2.64 tenth) Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
3.50 3.89 5.54 ale 2.98 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
4.22 4.60 3.89 Bape) 2.43 Vétements pour hommes 
4.03 4.87 3.20 3.09 1,08 Articles d'habillement pour hommes 
SES) 4.96 3.38 AREY) 1.40 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
4.61 5.68 4.06 3.69 2.90 Chaussures pour hommes et garcons 
0.69 0.87 0.77 0.66 0.43 Produits alimentaires et connexes 
3.98 5.09 4.36 5.184 se Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
4.60 6.19 4.27 4.00 1.48 Appareils et fournitures photographiques 
5.86 6.70 5.89 4.67 05 Tissus 8 la piéce 
Be BY 4.49 4.77 4.08 Ze Literie et linge de maison 
3.88 4.52 4.04 Bieae SoD: Menus articles 
8.09 10.00 6.21 6.20 3.02 Porcelaine et verrerie 
Sal 3.20 3.13 3.42 4.81 Revétements de plancher 
3.83 3.89 3.76 3.84 3.67 Tentures, rideaux et housses 
6.32 He ils) 4.94 4.42 yes\ i) Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
3.82 4.10 3.94 4.62 5.30 Meub les 
1.25 1.18 1,54 Ao 1.45 Gros appareils ménagers 
Seek 3.89 2,50 5,05: 1.90 Télévision, radio et musique i A 
5.56 5.40 ey? 4.14 193 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
5.70 5.40 5.00 4.94 3.66 eae peinture, papier-tenture, 
etc. 
3.62 3.21 3.68 3.82 4,04 Mat ériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
5.48 7.64 BIG ES vines?) 1.76 Bijouterie 
8.20 6.50 2.55 2.64 0.73 Jouets et jeux 
6.49 8.71 6.50 5.14 2.59 Articles de sport et valises 
3.43 1,22 Papeterie, livres et revues 
Bae hs ee 2m Retin Essence, huile, accessoires d'automobile, 
3.24 3,03 2.58 al ; 
réparation et fournitures 
0.04 0.03 Repas et casse-crodtes 
cme ae Meh 0.45 0.37 Services et travaux de réparation 
2.51 3.17 2.74 9276 dee. Tous autres rayons 
3.49 3.93 3.34 3,06 1.80 TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1982 and 1983 


No. 


WP w 


oOwuoanyn 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1983 


January 


Janvier 


0.21 
0.28 
0.26 


0.24 
0.26 


= 30) = 


February 


Février 


0.26 
0.27 


0.30 
0.19 
0.26 


0.30 
0.28 
0.22 
0.51 
0.28 


0.20 
0.17 
0.16 


0.19 
0.17 


March 


Mars 


0.17 


0.24 
0.60 
0.27 
0.17 


April 


Avril 


0.14 


0.19 
0.50 
0.19 
0.17 


May 


Mal 


0.31 
0.352 
0.28 
0.59 
0529 


0.29 
0.23 
0.19 


0.23 
0.27 


June 


Juin 


0.37 
0.41 
0.35 
0.93 
0.27 


0.33 
0.28 
0.26 


0.39 
0.31 


July 


Juillet 


0.35 
0.17 
0.33 


0.07 
0.24 


| 


at le 


TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 


tees 1982 
August September October November November December Rayon 
Aoat Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre 
0.34 0.34 : 
0.30 0.28 0.35 0.52 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeun fille 
0.31 0.28 3 Jeunes filles 
0.33 Ono 0.42 0.48 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
0.34 0.40 . A 
0.10 0.11 i oa ae ae ee Vétements sport pour dames et jeunes filles 
i : Fourrures 
0.2 0 . FR 
8 30 0.28 0.27 0.35 0.52 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
ed ee a6 0.36 0.38 0.62 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
WEE . 2 0.37 0.40 0.86 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
0.35 0.27 0.26 OFZ 0.45 Sous-vétements 
0.49 0.61 0.68 0.73 1.00 1.24 Chapeaux 
0.21 0.34 0.30 0.28 0.41 0.59 Bas pour dames et fillettes 
0.26 0.35 0.30 0.37 0.39 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
0.24 0.30 0.26 0.30 0.30 0.33 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
0.18 0.23 0.22 0.28 0.28 0.39 Vétements pour hommes 
0.24 0.26 0.22 0.32 0.31 0.74 Articles d'habillement pour hommes 
0.39 0.28 0.22 0.28 0.32 0.63 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
0.19 0.22 0.19 0.24 0.27 0.33 Chassures pour hommes et garcons 
1.41 1.58 IES lei 1.65 2.04 Produits alimentaires et connexes 
0.24 0.25 O25 0.23 0.28 0.58 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
0.23 0.22 0.18 0.23 0.24 0.59 Appareils et fournitures photographiques 
0.15 0.16 0.16 0.16 0.20 (aoA17/ Tissus &@ la piéce 
0.23 0.28 0.23 0.22 0.26 Os 27/ Literie et linge de maison 
0.17 0.25 0.23 0.24 0.30 0.31 Menus articles 
0.10 0.12 a 0.17 0.17 0.34 Porcelaine et verrerie 
0.28 0.28 0.33 0.33 0.27 0.22 Revétements de plancher 
0.24 0.25 0.26 Os27. 0.26 0.28 Tentures, rideaux et housses 
0.13 OTS: O15 0.20 0.22 0.41 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
0.30 0.26 0.26 0.25 0.21 0.21 Meub les 
0.92 0.84 0.86 Caz 0.74 0.71 Gros appareils ménagers 
0.24 0.31 0.27 0.31 0.34 0.52 Télévision, radio et musique : 
0.17 0.18 O19 0.21 0.26 0.48 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
0.17 0.18 0.19 0.20 0.19 0.28 Spee e e peinture, papier-tenture, 
etc. 
0.29 0.28 E32 0.28 0.28 0.28 Mat ériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
0.14 0.18 0.14 0.19 0.20 0.49 Bijouterie 
0.15 0.13 Oei7, 0.37 0.34 0.91 Jouets et jeux 
0.17 0.16 0.13 0.45 0.18 Deo Articles de sport et valises 
0.30 0.30 0.70 Papeterie, livres et revues 
Bo ae ae 0.38 0.41 Dio? Essence, huile, accessoires d'automobile, 
: ‘ i ‘ réparation et fournitures 
27-695 34,05 Repas et casse-crottes 
re sete are Se Dei Zed: Services et travaux de réparation 
0.43 0.41 0.35 0.37 0.37 O72 Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


WS ww 


OuoD UA 


11 
12 
13 


14 
15 


TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 28. Montants a recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1981-1983 


Month 


Mois 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1981 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


1,554, 350 
1,488, 706 
1,476, 287 
1,483,717 
1,493, 281 
1,501,535 
155239351 
1,512,048 
1,537,138 
1,550,904 
1,622,633 
1,788,145 


Sess 


1982 


1,624,889 
1,554,529 
1,537,740 
1,536,243 
1,527,443 
1,505,203 
1,477,266 
1,476,402 
1,536,070 
1,554,259 
1,613, 782 
1,755,331 


1983 


1,668,020 
1,599,438 
1,566,508 
1,583,987 
1,601,258 
1,585,200 
1,553,254 
1,541,395 
1,594,573 
1,631,976 
1,702,704 


Change from 
previous 
month 


Variation 
par rapport 
au mois 
précédent 


per cent 


pourcentage 


Le il ieee eel Fe 
FNWON RP RP KHnFtwu 
sip reo je. crue bake! ie emote lie 
WWE WOO =e —- = - Oo 


+++ 


Change 
1983/19! 


Variatic 
1983/19 


WOW OW WAN PY 
one: er eee me eEaeM 695 0) « 
MOwmWF-WwD-— OON 


$e pe ete te tt + 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 29. Montants 4 recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1981-1983 


Month 


Mois 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aoat 
September - Septembre 
October? - Octobre? 
NovemberP - NovembreP 
December - Décembre 


| 
| 
(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively | 


with them. 


(1) Les montants @ recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


1981 


millions of dollars 


millions de dollars 


1,470. 
1,480. 
1,499. 
16515: 
537. 
1.563 .. 
1,615. 
1,595. 
1,581. 
Webbe 
1,570. 
1,563. 


af (om (=) fen) Kom Wem os) (en ji (=) (en) To Ji) 


exclusivement avec ces magasins. 


1982 


1,538.5 
1,551.8 
1,563.8 
1,566.1 
1,567.6 
1,563.0 
1,560.6 
1,554.2 
1,569.9 
1,566.3 
1,563.8 
1,537.8 


1983 


1,576. 
1,576. 
1,593. 
1,614. 
1,635. 
1,639. 
1,633. 
13627, 
1,629.0 
1,643.0 
1,656.3 


OWOouwnAaf = 


Change from 
previous 
month 


Variation 
par rapport 
au mois 
précédent 


per cent 


pourcent age 


a 
N 


. 


Wars aut Se 
ODDO O0O==-> 
Moe FWNHWW tw 


EEE Gy 


Change 
1983/19 


Variatir 
1983/19 
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| 
| 
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Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 


BS 


TABLE 30. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1983 


No. 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 


Ventes 
et des 


MCD in 


MDC en 


FworFFFt 


- Coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres 
jours commerciaux 


October 


octobre 


October! 


Octobre? 


94.27 
160.05 


101.20 
133.82 
108.19 


Hoos) 
95.59 
BIF1Z 
129.94 
liltrsO9 


106. 36 
fo sis: 


106.43 
ite 
94.19 


104.25 
94.53 
93.83 


87.40 
118.26 


98.01 
11 35.548) 
83.50 
ANB97, 
102.28 


98.24 
PTZ 
104.88 
100.81 
Doe 
105.46 
102.50 
83.44 
99.20 
76.81 


84.55 
{Os 747) 


97.84 
104.02 
89.62 


99.29 


NovemberP 


NovembreP 


110.67 
170.89 


113.85 
197. 30 
119.66 


Ws 2 
138.76 
106.03 
214.36 
120.29 


15271 
130.88 


146.76 
150.40 
122.83 


127.26 
116.98 
117.24 


Hoe: 
W252 


108.46 
125.50 
139595 
123.26 
115.50 


144, 33 
105.86 
108.11 
VS Giz 
121.64 
104.35 
Met 
143.12 
daatfes |S 
102.78 


124.68 
134.84 


114.66 
134.17 
Boe 


125.25 


December 


Decembre 


147.66 
156.12 


154.29 
244.42 
163.47 


164.74 
263.21 
144.86 
257.04 
172.67 


248.57 
139.76 


195.56 
271 
19 D8 


163.96 
142.73 
229.48 


244.48 
100.72 


167.04 
148.70 
282.91 
103.30 
121.96 


23.2099 


104.87 
waters // 5) 
207.72 
228.40 


146.16 
105.87 
313.02 
386.11 
19928 


247.00 
136.95 


150.88 
136.30 
174.84 


187.50 


——--- 


535 = 


TABLEAU 30. Ventes et stocks des grands Magasins, 
des jours commerciaux, 1983 


Danie the See on is ere ae MET. Bivselon ri cane — 


Stocks - Seasonal Factors 


MDC et coefficients combinés de corrections des variations Saisonniéres et 


Stocks - Coefficients des variations saisonniéres 


Rayon 
MCD in October Octobert NovemberP December 


MDC en Octobre Octobret NovembreP Decembre 


eee Yn ne iofVgnbue i eibabine tig reed he ele ~ ory nae eda NE 


3 11790 Besa 89.33 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
4 152.06 118.25 83.03 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
5 110.81 113.08 82.46 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
5 129.02 119.44 HOSS Fourrures 4 
119.23 107.24 Ble NG Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
4 Mi D5 Es 32 Pdoh3 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
4 133.07 IST .an 80.85 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
4 106.93 115.28 101.01 Sous-vétements 8 
6 134.61 7s se) Wy Chapeaux 9 
4 110.51 108.45 OV iaca Bas pour dames et fillettes 10 
3 0% 1) Niles? 84.90 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
3 109.96 99.46 93.00 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
4 {WILE BY es 118.28 100.13 Vétements pour hommes 13 
3 {BAG Ulo A Likes Articles d'habillement pour hommes 14 
4 126.74 108.32 8192 Vétements et articles d'habillement pour 1S 
gargons 
4 ‘Male 106.28 eZ Chaussures pour hommes et garcons 16 
dig S00 S10 eters Produits alimentaires et connexes 17 
3 WAlo Ds! 1225 94.78 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
{SAB 537/ 116.90 86.13 Appareils et fournitures photographiques 19 
> 110.22 101.01 DED Tissus a la piéce 20 
5 97.80 1095S 103.91 Literie et linge de maison 21 
4 102.80 94.28 103.71 Menus articles Zz 
3 105.89 AOR 113.24 Porcelaine et verrerie 23 
3 103.09 93.80 107.08 Revétements de plancher 24 
3 105599 103.07 106.48 Tentures, rideaux et housses 25 
4 Oe», Ay 86.23 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
3 101.34 98.65 112.20 Meubles Dif 
4 101.43 108.66 6 Gros appareils ménagers 28 
| 109.83 Wee 105.10 Télévision, radio et musique ILS, 
| 110.69 116.28 Dao) Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
a 4 DOB UZ 7, 103.68 96.90 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
odg Matériel de plomberie, chauffage et cons- De: 
truction 
) 3 112.00 124.39 D2 Bijouterie 33 
4 168.46 134.12 58.57 Jouets et jeux 34 
) a VASE SY (GZ 89.34 Articles de sport et valises 35 
i] 
B 119.42 118.96 81.63 Papeterie, livres et revues 36 
, B SL 114.18 DDD. Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
| réparation et fournitures 
Be Anais sare sos Repas et casse-crottes 38 
i 8 117.82 (1 Biate2 TS: Services et travaux de réparation 39 
i ¥ ORG 7 116.21 84.90 Tous autres rayons 40 
| 


3 116.33 114.06 93.06 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


PERE 


LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan eG... .Lid..,. IJoenhidesjol.UbbaWwa.mUntanLoa 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.7T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudsonts: Bay. Co. 5 2 Bloor St. Es, ;aloronto, Ontario | 
Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 


Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 


Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 
Simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 

Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 
Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia | 


Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 
ichandising 


and Services Division in the 


i Trade sector. 


63-002 


| 
} 


3-014 


| 


Catalogue 


Department Store Sales and Stocks. 


M. Bil. 36 pp. First Issue, 1938. 
(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


New Motor Vehicle 
Approx. 15 pp. 
(ISSN 0705-5595), 


Sales. M. 
First Issue, 


Baile. 
1952, 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
7179), 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes se trouvent & la 
Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Cataloque 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 


Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


Commerce de détail. M. Bil. Environ 65 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 


Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932. (ISSN 0705-5595). 
Nombre et valeur des voitures particu- 


liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et 1l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports  stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
a succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail a succursales et les 


grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins & succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aggloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 
stocks, et les comptes a recevoir. 


Catalogue 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 


pp. shirst) lssue, 1958.) -GISSN..0527— 
6411). 

Sales of merchandise through automa~ 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 

63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67... (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities by 


method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


A. Bil. 
1968-69. 


63-219 Approx. 


(ISSN 


Campus Book Stores, 
8: pp.s First; Issue, 
0380-6286). 


Retail sales by type of. commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


63~224 Market Research Handbook. A. Bil. /00 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- 
C7253) 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


63~538 Retail Trade Historical Statistics, 
19T2Z31979 S) Oe Biles 695s op.e 44 SBN 


0~-660-506~13-0). 


The publication provides’ revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 
lity. 

Operating Results ~ Retail Trades. 0. Bil. 

29appestarst Tssues;1i274. 


The following publications in the Ope- 
rating Results series contain ratios (per- 
centages of net sales) for: purchases, 
inventories, cost of goods sold, gross pro- 
fit, operating expense items and net profit. 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-604 Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 


63-605 Independent Retail 
1976 


Hardware Stores, 


- 38 


Catalogue 


63~213 


Exploitants de distributeurs automatiques. 


A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958, 
(ISSN 0527-6411). 
Ventes de marchandise par distributeurs 


automatiques selon le genre de machine et 
l'emplacement, Canada et provinces. 


63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par démarchage, par la 
poste, chez le fabricant, etc. 

63-219 Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 

pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 
Ventes au détail par type de produits, 
ainsi que le nombre d'employés et la paye, 
par région ou province pour les années 
scolaires. 

63-224 Recueil statistique des études de marché. | 
A. Bil. 803 pages. Premier numéro, 1975. . 
(ISSN 0590-9325). 

Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et. 
l'équipement ménager. 

63-538 Commerce de détail statistiques histori- 
ques, § 1972-1979. .-H.S;s» | Bil., 695. { pages 
(ISBN 0-660-506-13-0). 

Cette publication contient des données | 


Résultats d'exploitation - 
H.S. Bil. 29 pages. 


Les publications suivantes de 
Résultats de l'exploitation contiennent des 


tios 


achats, 
bénéfices bruts, 


brutes et désaisonnalisées, révisées de 


1972 & 1979, 


des sections sur les défini- | 


tions, les concepts, la classification, la | 


méthodologie et la fiabilité des données. 


Commerce de détail. 
Premier numéro, 1974. 


la série 


les 
les 


(pourcentages des ventes nettes) pour 
les stocks, le codt des biens vendus, 


les bénéfices nets. 


des 
ra~ 


les dépenses d'exploitation et . 


63-603 Magasins de vente au détail de vétements 


63-604 Magasins indépendants de vente 


63-605 Magasins indépendants de vente 


pour hommes, 1981 


au détail 
de vétements pour dames, 1975 


de quincaillerie, 1976 


au détail 


SS — 


Catalogue 
63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63~607 Retail Drug Stores, 1981 


63-608 Retail Florists, 1979 


63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


| 


4, - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
J.- Occasional 


_ In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
‘anadi economic and social affairs. A com- 
orehensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 
statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


; 
| 
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Catalogue 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
1977. 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 


63-608 Magasins de fleuristes, vente au détail, 
1979 


63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincail le- 
rie, 1980 

63-611 Magasins de vente au détail de vétements 

pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 


pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel 
H.S. ~ Hors série 


Bil.- Bilingue 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 


que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant aA Statistique 


Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


— ~ a to 
ray 
54S 
Ue a) ercedget 
77a 
z i ; sar yer" 
iy oi ptt 
ey 4 
7? 1 JU) . 


hed wry apa 
j " £ ‘ 
‘ * a ' 
1 
f. 
‘ . 


SS : - 
; _ yy : 7 
i - a’ 7 | > 1 
. Oe 
es) 
; +<}- | 
P 7 ‘ 7 
ate oe nae Me 4 
Pas ae 
fib 3 HO} peeiodt. nade, abedall 
0h. Veemint® mero, - 
ct. mie? ,eaiot2-puTd fleteh Vea 
me Pits arch put diated 
Mie thy |e ded Wd Laoet oe 
obs bd 19 @t Ofgw Dinette ° 5 
(ia.82 TAL ,oerpde vislloweh.pisief Ss 
T c ar” 5 "a ote 
hints ! OBR yee ottndggebahOfre ial 


’ 
ifa-ta PY “pwr ie Pi o POPS IGA shane 


marchage, pa 


Oz sowiit, et 
¢ > Ri : e preinsol). vite? Ire7 


M Loup is (i868 feumA.~.A vidi 
} i¢t af ves lOno ae 
As io terloeiee | ae rer 
’ abit 1s Jae ite F: d ries 4 
i 118 268 wel Ulspiore pew 


iD @000°h 73ers 

omy! a) sideliievs @by 
; ] 10 ,ebenes” 2660 
nT ‘ P 
7 


Canada 


' Catalogue 63-002 Monthly 


Department store 
sales and 
stocks 


Jecember 1983 


Catalogue 63-002 Mensuel 


nd. Wo 


Ventes et stocks 
des grands 
magasins 


Décembre 1983 


| Statistics Canada Statistique Canada 


mm A 


aia 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aqqreqated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, KIA OV4 (Telephone: 
996-9304) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. Johns (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586 ) Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O0-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and _ other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses, 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct a des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Section de commerce détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 996-9304) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (285-5725) Regina (359-5405) | 
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586 ) Vancouver (666-3691 ) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans. 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs. 
qui habitent A l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. | 


Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-7037, 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


| 
et Tle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 | 


Québec 1-800-361-2831 | 
Ontario 1-800-268-1151. 
Manitoba 1-800-282-8006. 
Saskatchewan 1(112)800.¢e 
Alberta 1-800-222-6400 , 


112-B00-663-1551 | 
| 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 


Zénith a=at5) 
Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 


Northwest Tel Inc.) Zénith 2-2015| 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant & la Section des ventes 
et de la distribution des publications, Statistique Canada, 
Ottawa, KIA O16. 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


.» figures not available. 


... figures not appropriate or not applica- 
ble. 


- nil or, in this publication less than 
half unit expressed. 


-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
l revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca- 
nadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Cur- 
rent Economic Analysis Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Voici la signification des signes convention. 
nels suivants utilisés dans les publications d 
Statistique Canada: 


«.» nombres indisponibles. 


.». n'ayant pas lieu de figurer. 


-~ néant ou, dans la présente publication, infé 
rieur a la moitié de l'unité exprimée. 


-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
l nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de 1 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux n 
correspondent pas toujours. 


| 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 

La banque de données informatisées de Statisti 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'informatio 
socio-économique) fournit au public certaines sta 
tistiques actuelles et historiques sur les Vente 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112) ej 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'u 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de support: 
sous une forme lisible par une machine. Pour plu 
de renseignements, s'adresser au personnel d 
CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OZ8 (téléphon) 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux de 
bureaux de Statistique Canada situés a travers 1! 
Canada. | 
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[INTRODUCTION 


The present universe of department store 
‘irms was originally derived from the 1971 
eensuS Of Merchandising and Services. A 
'List of Department Store Organizations" can 
9e@ found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
he activities of actual department store 
'locations" of department store organiza- 
ions are considered, thereby enabling the 
'‘location" concept, which is common to both 
he census and the current Survey program of 
he Merchandising and Services Division, to 
e utilized. (The census also measures the 
ictivities of "establishments", however, 
his concept is not used in the monthly sur- 
ey of department stores.) Under the "loca- 
ion" concept, department store data con- 
ained in this publication exclude the ac- 
ivities of other kinds of businesses which 
ay be operated by the reporting department 
tore firms. For example, non-department 
tore locations are classified to the kinds 
f business most appropriate to their com- 
odity structure with the catalogue sales 
etivity of department store organizations 
lassified to the "General Merchandise 
tores" kind of business category. 


_ The business done by concessions located 
1 department store outlets is considered as 
art of the overall business of the outlets 
a. which they are located for the purpose of 
lis publication. However, sales of an as- 
yxciated large food department (or store) 
‘e included only if it is an integral part 
* the overall department store operation 
jd is not identified to the public by any 
ime which differs from that of the depart- 
pnt store with which it is associated. The 
itionale underlying this approach is ‘as 
illows: for purposes of market research or 
(ban planning, a department store (the 
_rgest type of mass merchandising activity 
Canada) together with its leased depart- 
Ints, if any, is considered to be a total- 
iy; that is, it competes in the market 
face as one structure, rather than as a 
fmber of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée 2% la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de ventel, «qua 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Le recensement mesure également les 
activités des "établissements", toutefois cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 
l'enquéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas & la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commer- 
Ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; & titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des sociétés de grands maga- 
sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ot sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon  pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé & partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes &@ recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des’ sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires_ sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 


tion en pourcentage des comptes Aa recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar-— 


dataire. 


Fiabilité des données 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 


stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins | 


énumérées & la fin de cette publication. Etant 
donné qu'elle peut 6tre considérée comme un 


recensement exhaustif de la population observée, — 


elle ne risque pas de comporter des erreurs 


d'échantillonnage. Par contre, méme les données — 


publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 


| 
\ 


ment & chaque mois l'ensemble des points de vente 


connus des grands magasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées & 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 


| 


Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs parmi | 


les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 


la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, &@ l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due @ des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre dans le 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'‘agit 
d'expliquer des questions et l'interpréter des 
réponses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
hon-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usual ly 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
Tequire control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
4sed in the survey have been carefully de- 
3igned to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 


effort has been made to reduce the  non- 
response rate as well as the’ response 
ourden. 


Yon-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
jon-response error. Text Table I assists 
isers in evaluating this error. Two response 
jeasures are derived, namely, the response 
‘ate, which is a measure of the proportion 
1f those units which have responded in time 
‘or inclusion in this publication and the 
‘esponse fraction, which is a measure of the 
jJata response rate, and is the proportion of 
he published data which is based upon 
ictual reported data. 


The units used in the Department Store 
ales and Stocks Survey for derivation of 
he response rate is based on (1) the survey 
‘nit - the 10 provinces, the two territories 
nd the four metropolitan areas in which a 
/epartment store organization operates de- 
‘artment store locations and (2) the organi- 
‘ational unit - the department store firm 
company) themselves. For example, a depart- 
sent store firm reporting for 20 stores in 
‘ntario would be considered as one survey 


sar 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de l'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'anpleur a mesure qu' augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées & 1'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a 1l'uti- 
lisation ou &@ l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'‘erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont été concus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contréles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a 1]'échantillon- 


nage 
Parmi les erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 


tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour @étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 


ritoires et les quatre régions métropolitaines ot 


les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation 


nelles - les sociétés des grands magasins elles- 


mémes. Par exemple, une société de grands maga- 
sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 


unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver ) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cing magasins 
4a Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes &a recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues & la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enauéte et des unités 
organisationnel les correspondantes qui ont 
répondu assez t6t pour étre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins. 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités organisationnelles dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%, 
Cependant, si 


millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 


les cinq unités représentent $8 


lions, la fraction de réponse s'éléverait & 80%. 


Comme le taux de réponse aurait, &a lui seul, 


tendance @ déprécier la fiabilité de 1l'estimation 


dans un tel cas, il faudrait tenir compte des 


deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1983 


December 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1983 


Décembre 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 


recevoir a la fin du mois 


Response rate Response fraction 
Taux de réponse Fraction de 
réponse 
Survey units Organizational 
units 

Unités d'en- Unités orga- 
quéte nisationnelles 
per cent - pourcentage 
DBL FU IDS9 

@ @ ¢€ Nai, 55 86.8 

wee 41.7 61.7 

eee O55) 99.59 
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Seasonal Adjustment 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
(variations) and the irregular (fluctua- 
tions). These movements are caused by var- 
ious economic, natural or institutional fac- 
tors. The seasonal variations occur periodi- 
cally on a more or less regular basis over 
the course of the year as a result of sea- 
sonal changes in weather, statutory holidays 
and other events which occur at fairly 
tegular intervals and thus have a major 
impact on the rate of economic activity. 


| 


| In the interest of accurately interpreting 
che fundamental evolution of an economic 
yhenomenon and producing forecasts of super- 
.or quality, Statistics Canada uses the 
{-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This 
rethod minimizes the impact of seasonal 
fariations on the series and essentially 
consists of adding one year of raw data onto 
rach end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
lata are derived from forecasts and back- 
‘asts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
loving Average) models of the Box-Jenkins 
ype. 

\ 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
ses primarily the ratio-to-moving average 
ethod to smooth the modified series and 
btain a preliminary estimate of the trend- 
-ycle, to calculate the ratios of the origi- 
al series (fitted) to the estimates of the 
Tend-cycle and to estimate the seasonal 
actors from these ratios. The final season- 
l factors are produced only after these 
perations have been repeated’ several 
imes.(3) These procedures, used to deter- 
‘ine the seasonal factors necessary to 
‘alculate the final seasonally adjusted 
fata, are, since May 1983, executed every 
‘onth instead of once a year. This permits 


1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 

Economic Time Series," Canada Statis- 

' tical Review, August 1974. 

2) For further information see the X-11- 

' ARIMA’ Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

3) See next page. 

\ 


i 
| 


X1il 


Désaisonnalisation 
Se BES eee Ot) 


Les séries temporelles ou chronologiques 
comportent les éléments essentiels A la descrip- 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de l'évolution des proces- 
sus économiques dans le temps"(1). L'observation 
par les économistes et les  statisticiens de 
l'activité économique a l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance & long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnié- 
res et les fluctuations irréguliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent a inter- 
valles avec une certaine régularité pour influen- 
cer de facon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement & ajou- 
ter une année de données brutes A chacunes des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder €@ la _ désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives  proviennent 
d'extrapolations prospectives et retrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressifs &a moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers a partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées a plu- 
sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées a chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, Aodit 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


us to update each month the reference series 
from which we derive the final estimations 
of the seasonal factors with the previous 
month's revised data. However, in order to 
obtain the preliminary seasonally adjusted 
value for the current month's sales, a 
projected seasonal factor is used (derived 
from previous month's data.) 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 


adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided. (3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Constant Dollar Estimates 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
II), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the _ Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


(3) See Tables 30. 


& jour mensuellement les séries de référence des- 
quelles on dérive les estimations finales des 
facteurs saisonniers, en employant les données 
les plus récentes disponibles. Toutefois, afin 
d'obtenir la valeur préliminaire des ventes 
désaisonnalisées pour le mois courant, on utilise 
une prévision du facteur saisonnier fondée sur 
les données disponibles le mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de mieux 
comprendre la tendance-cycle fondamentale d'une 
série, la série désaisonnalisée n'en contient pas 
moins une composante irréquliére. De _ Ilégéres 
variations d'un mois a l'autre dans la _ série 
désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois @ 
dominance cyclique, ou MDC.(3) Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur & 1l'unité; 
autrement dit, il s'agit de la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur 2 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse @étre raisonnablement certain que la 


a celui de la composante irréguliére. 


| 


tendance-cycle de la série évolue dans la méme - 


direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique 


lisse. L'application d'une moyenne mobile 


la présence d'une série) 
aux — 


données désaisonnalisées de période égale au MOC 


tend @ lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 


méthode de la moyenne mobile du MDC permet de | 


réduire tous les genres de série A peu prés au 


méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 


de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Estimations en dollars constants 


X1iv 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau explicatif II), les estima- 
tions des ventes relatives aux principaux groupes 
de départements sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayons 
ainsi dégonflées sont par la suite totalisées 
pour produire l'estimation de 1'ensemble 
ventes des grands magasins en dollars constants. 
L'indice des prix qui est publié est un indice 


des | 


implicite obtenu en divisant le chiffre estimatif — 


des ventes totales en dollars courants par l'es- 
timation correspondante en dollars constants. 


(3) Voir les tableaux 30. 


TEXT TABLE II. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1981-1983 


TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et 


constants, 1981-1983 


a CO Perm eottai ete ye gnifleiidug mort 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
sod unadjusted change unadjusted change 
Ber tode Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
| des courants pourcentage constants 1971 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 
nalisés nalisés 
70 70 
981: 
| January - Janvier 18D §2 643,821 + 14,5 347,636 qra4..0 
“February - Février 18935 568,767 + FA 300,458 APO s7 
March - Mars 190.0 688,718 nil 123. 362,483 $2250 
‘April - Avril 19201 1IS% S95 + 16.0 G13 116 + 6.4 
“May - Mai 193.5 822,881 er a 425,261 =i 0 
_ June - Juin ADIT 835,934 + 20.8 432,454 + 12.0 
‘July - Juillet HOSEZ POT TES. + 6.8 B92 {Z07. a1 ODS 
“August - Aodt WIS SZ 786,492 + 7.5 402,915 =3/ 0.29 
‘September - Septembre TODA. 848, 390 + 5395 433,516 - 2.6 
October - Octobre AIS. 1 892,549 + 8.3 450,555 - 0.6 
‘November - Novembre VIVES Ns OF G48 + 4.6 520,853 = > | 
-~December - Décembre 1IGRt 1,542,685 + 5.8 778,741 =e fR/ 
Year - Année 194.3 1 OF 2035073 + 9,1 53260, £95 0.6 
: 
-1982T: 
“January - Janvier 198.6 600,051 - 6.8 302,140 - 13.1 
‘February - Février 204.8 578,049 + 1.6 282,250 FEN 
“March - Mars 204.1 694,137 +e OF8 340,097 Bd say 
‘April - Avril 206.4 F837971 =!) (Or ie Page’ e) ibe hi, 
“May - Mai ZED Gio hod 590,976 - 8.2 
_June - Juin 207.4 720,855 = 5.4 381, 318 - 11.8 
July - Juillet VA ee 763,949 + 0.8 SIG .OOU = pro 
“August - Aodat 207.2 Wa, P27. - 1.4 374 , 386 = del 
September - Septembre 2D .2 al ob br bd here oles 419,678 x Ms de 
‘October - Octobre 208.1 B59, a7 = Ry ZY ar SF - 8.4 
November - Novembre 208.8 1,073,958 +) 3.6 514,156 cad Bee) 
December - Décembre 208.4 1,608,478 + 4,3 Vt ih erg \7472 Rhee Pe 
Year - Année 206.5 NO; 2080072 =a Ce Gy 9420750 ite 2 ¥ 318 
1983: 
“January - Janvier 206.6 623,426 + 3.9 SUT, (> - 0.1 
“February - Février LAD 2 604 , 104 cme LOR er. | + 0.4 
‘March - Mars ZS TBA, O78 + 13.5 BIA ot fe: + 9,3 
“April - Avril 2AO34 775,268 - 1.7 SOT, 920 2825. 8 
May - Mai Je ar | 840,268 + SPE 509,975 + O25 
June - Juin ZI 920,164 + 16.4 428, 182 OU? 
July - Juillet ZiZeo 813,792 + 6.5 382,241 el a) 
August - Aodat 7A Vee a 850,941 + Gal 398,008 + 65,5 
‘September - Septembre 7A i) 922,067 + Tel 436,792 “4 4.1 
‘October - Octobre JLAWES 53 922,014 + 7.3 430,245 + 4,2 
November - Novembre 21551 ied Bhar: + 601 529,411 + 3.0 
December - Décembre 213.6 CANA + 7.6 810,450 + 5.0 
Year - Année 2ieoh 10,929, 506 fs tle 5,121,402 + 3.6 
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Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business(4). The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and regulated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated tcell by entering an "X""™ in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 


detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 


included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


(4) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
(5) Seerlable 26. 
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l'information d'un méme poste. 


Confidentialité des données 


La loi interdit a Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette dernié- 
re(4). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis’ sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contrélé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulqué. L'appli- 
cation des régles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére & ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé- 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractére con- 


fidentiel de l'information sans pour autant avoir | 


a mettre des "X", consiste A grouper (consolider) 
pour certaines régions (ou certaines cellules) 
Il suffit alos 


d'agréger les données visées et de les présenter 


sous une forme moins détaillée mais qui respecte 


la consigne de confidentialité. Par exemple dans » 


bien des cas, les données relatives aux Territoi- 


res du Nord-OQuest et du Yukon sont incluses avec | 


celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi, par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
née dans la présente publication est fondée sur 
la valeur totale des recettes pour chacune des 
périodes observées. Elle tient compte des maga- 
Sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qui 


les ont fermées; autrement dit, elle ne se limite | 
dans | 


pas aux magasins qui ont été 


toutes les périodes en cause. 


exploités 


On obtient les ratios stocks-ventes(5) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a4 la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


(4) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 
(5) Voir tableau 26. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 

stocks are published yearly in the March 
‘issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 
: The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table III for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


(6) See Table 27. 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 


valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
Tayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes a recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois @ l'autre. Le tableau explicatif III 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


(6) Voir tableau 27. 


TEXT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1982 and 1983 


TABLEAU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1982 et 1983 
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1983 
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' Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


N 
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1982 
umber of Total number Number of 
aturdays of shopping Saturdays 
days 
ombre de Nombre total Nombre de 
amedis de jours samedis 
commerciaux 
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January - Janvier 25 
‘ebruary - Février 24 
larch - Mars 27 
spril - Avril 25 
lay - Mai 25 
June - Juin 26 
july - Juillet 25 
august - Aodat 26 
eptember - Septembre 22 
ctober - Octobre 25 
‘ovember - Novembre 26 
ecember - Décembre 26 
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Chart — 1 Graphique — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981 —- 1983 
Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1981 - 1983 
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Chart — 2 Graphique — 2 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981 - 1983 | 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1981 - 1983 | 
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Chart — 3 Graphique — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1981 - 1983 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1981 - 1983 
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Chart — 4 Graphique — ¢ 

Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1981 - 1983 

Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1981 - 1983 
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Chart — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1981 - 1983 


Montant a recevoir des grands magasins ala fin du mois, Canada, 1981 — 1983 
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Chart — 7 


Department Store Sales and Total Retail Trade, in Constant 
(1971) and Current Dollars, Canada, 1974-1983 


Ventes des grands magasins et commerce de detail total, 
en dollars constants (1971) et courants, Canada, 1974-1983 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally adjusted sales 


Total department store sales in December 
1983, adjusted for seasonal variations and 
the number of trading days, increased 1.2% 
from the revised preceding month's sales of 
$912.9 million to $923.4 million. Among the 
24 departments recording sales increases, 
the largest gains were reported by gasoline, 
oil, auto accessories, repairs and supplies 
(+ 18.8%), smallwares and notions (+ 14.5% 
and men's clothing (+ 12.8%), while the lar- 

gest decreases were recorded by floor cover- 
/ ings (- 14.8%), toys and qames (- 8.1%) and 
-women's, misses' and children's’ footwear 
(- 6.6%). 


_ Unadjusted sales 


Unadjusted department store sales. to- 
_talled $1,731.1 million in December 1983, up 
7.6% over December 1982. Sales were higher 
)in 30 of the 40 departments, with the lar- 
gest increases in furs (+ 35.9%), men's 
clothing and gasoline, oil, auto accesso- 
Ties, repairs and supplies (both at + 18.0%) 
and major appliances (+ 16.8%). The most 
motable decreases were recorded in girls' 
and teenage girls' wear (- 9.9%), sporting 
‘goods and luqgage (- 3.0%) and floor cover- 
ings (- 2.8%). 


{ 
| 


With the exception of the Yukon = and 
‘Northwest Territories which had decreased 
department store sales over last year of 
- 2.6%, all provinces showed sales increases 
‘in December 1983 from the same month a year 
earlier ranging from 15.3% in Prince Edward 
‘Island to 3.2% in Alberta. All ten metropo- 
‘litan areas surveyed reported sales in- 
creases ranging from 13.2% in Ottawa-Hull to 
1.2% in Calgary. 


Sales by major department store orqaniza- 
‘tions in December 1983 totalled $1,078.6 
‘million, up 6.8% from December 1982. Junior 
department store organizations had sales of 
$652.5 million, an increase of 9.0% from a 
year earlier. 
| 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 


Les ventes totales des grands magasins en dé- 
cembre 1983, corrigées en fonction des variations 
Saisonniéres et du nombre de journées d'affaires, 
ont haussé de 1.2% par rapport aux ventes revi- 
sées du mois précédent ($912.9 millions) pour se 
chiffrer & $923.4 millions. Des 24 rayons pour 
lesquels des augmentations de ventes ont été 
enregistrées, on a constaté les gains les plus 
importants pour les rayons d'essence, huile, 
accessoires d'automoible, réparation et fourni- 
tures (+ 18.8%), de menus articles (+ 14.5%) et 
de vétements pour hommes (+ 12.8%), tandis que 
les rayons de revétements de plancher (- 14.8%), 
de jouets et jeux (- 8.1%) et de chaussures pour 
dames, jeunes filles et enfants (- 6.6%) ont, 
pour leur part, indiqué les baisses les plus for- 
tes. 


Ventes non désaisonnalisées 


Les ventes non désaisonnalisées des grands ma- 
gasins ont totalisé $1,731.1 millions en décembre 
1983, 7.6% de plus qu'en décembre 1982. Les ven- 
tes se sont accrues dans 30 des 40 rayons parmi 
lesquels les hausses les plus marquées ont été 
signalées par les rayons de fourrure (+ 35.9%), 
de vétements pour hommes, et d'essence, huile, 
accessoires d'automobile, réparation et fournitu- 
res, (tous deux + 18.0%) et pour les rayons des 
gros appareils ménagers (+ 16.8%). Les baisses 
des ventes les plus notables ont été enregistrées 
aux rayons de vétements de fillettes et d'adoles- 
eentes (- 9.9%), darticles de sport ‘et valises 
(- 3.0%) et revétements de plancher (- 2.8%). 


Sauf pour le Yukon et les Territoires du Nord- 
Ouest qui ont indiqué un recul des ventes des 
grands magasins (- 2.6%), toutes les provinces 
ont montré, en décembre 1983, des hausses (de 
leurs ventes) par rapport au méme mois un an plus 
t6t variant de 15.3% pour 1'fle-du-Prince-Edouard 
a 3.2% en Alberta. Les dix régions métropolitai- 
nes enquétées ont enregistré des accroissements 
s'échelonnant de 13.2% & Ottawa-Hull @ 1.2% pour 


Calgary. 


Les ventes des grands maqasins traditionnels 
ont totalisé $1,078.6 millions en décembre, soit 
6.8% de plus qu'en décembre 1982. Les grands ma- 
gasins populaires ont quant & eux enregistré des 
ventes de $652.5 millions, soit une hausse de 
9.0% par rapport @ l'an dernier. 


Sox 


Cumulative unadjusted sales for all de- 
partment stores for the year 1983 reached 
$10592955 million sevail oeehigher ethan the 
$10,208.1 million reported in 1982. 


In December 1983, there were 802 retail 
locations operated by department store orga- 
nizations, one less than in November 1983 
and in December 1982. Of this total number, 
337 were operated by major department store 
organizations and 465 by junior department 
store organizations. 


In December 1983, total department store 
sales constituted 14.8% of all retail sales 
in Canada, a slight decrease from the 15.1% 
share held in December 1982. 


Total sales for the fourth quarter of 
1983 were 7.1% higher than the last quarter 
of 1982 and reached $3,791.9 million. 


Stocks 


The unadjusted selling value of invento- 
ries, held by department stores in December 
1983 at $3,222.5 million, showed an increase 
of 9.6% over the same month a year earlier. 
Seasonally adjusted, the value of stocks 
held increased 2.2% from the revised pre- 
ceding month's value of $3,387.4 million to 
a level of $3,460.2 million. 


XX1V 


Le total des ventes cumulatives pour 1'ensem- 
ble des rayons en 1983, a atteint $10,929.5 mil- 
lions et a été ainsi de 7.1% supérieur aux 
$10,208.1 millions rapportés en 1982. 


En décembre 1983, on a dénombré 802 points de 
vente opérés par les sociétés de grands magasins, 
soit un de moins qu'en novembre 1983 et en décem- 
bre 1982. De ce total, 337 ont été opérés par les 
sociétés de grands magasins traditionnels et 465 
par les sociétés de grands magasins populaires. 


Durant le mois de décembre 1983, les ventes 
par les grands magasins ont représenté & elles 
seules, 14.8% de l'ensemble du commerce de détail 
au Canada soit un léger recul comparativement au 
15.1% détenu en décembre 1982. 


Les ventes totales pour le 
de 1983 ont auqmenté de 7.1% 
naier trimestre de 1982" pour 
millions. 


quatriéme trimestre 
par rapport au der- 
atteindre $3,791.9 


Stocks 


La valeur marchande non désaisonnalisée des 
stocks détenus en décembre 1983, a enregistré un 
accroissement de 9.6% par rapport au mois corres- 
pondant l'année derniére pour se chiffrer 3 
$3,222.5 millions. La valeur désaisonnalisée des 
inventaires s'est élevée de 2.2% par rapport & 
l'estimation revisée du mois précédent ($3,387.4 
millions) et a totalisé $3,460.2 millions. 


SUMMARY OF 1983 RESULTS 


Department store sales, the fourth most 
important component of retail trade in 
sanada according to the kind of business 
slassification, registered a net improvement 
compared to last year (sales were down 0.1% 
mm 1962) with a97.1% gain in 1983. Total 
sales) for the twelve months reached 
10,929.5 million. Among the 40 departments 
surveyed, 34 departments reported increased 
sales over 1982, with major advances re- 
corded in repairs and services (+ Zoe ow) 
oys and games (+ 22.8%) and in major ap- 
iliances (+ 19.5%), while sporting goods and 
uggage (- 8.0%), piece goods (- 5.0%) and 
‘iomen's and misses' dresses, house dresses, 
prons and uniforms (- 4.5%) had the most 
otable declines. 


_ Sales by major department store organiza- 
ions, totalling $7,007.7 million for the 
ear 1983, were 6.3% higher than in 1982, 
nile junior department store organizations 
ad a sales increase of 8.4% and reached 
3,921.8 million. As a proportion of total 
epartment stores sales, major department 
tore organizations represented 64.1% of 
ales, while junior department store organi- 
ations had 35.9%. Last year the percentages 
ere 64.6% and 35.4% of total sales respec- 
ively. 


_ At the provincial level, when compared to 
ast year, total department store sales rose 
4 all provinces with the exception of Yukon 
od Northwest Territories (- 6.0%). In- 
ceases ranged from 17.1% in Nova Scotia to 
(6% 1n Alberta. Among the 10 metropolitan 
e€as surveyed, Calgary was the only city 
bcording lower sales over last’ year 
( 2.3%) while Halifax-Dartmouth (+ 20.7%) 
rsted the largest increase. 


The department stores' sales share of 
[tal retail trade in Canada was 10.4% in 
183, down, from the 10.5% recorded in 1982. 


Total department store sales, in constant 
171 dollars, were 3.6% higher in 1983 than 
1 1982 and totalled $5,121.4 million. 


SOMMAIRE DES RESULTATS DE 1983 


Les ventes des grands magasins, la quatriéme 
plus importante composante du commerce de détail 
au Canada d'aprés la classification par genre de 
commerce, ont enregistré une nette amélioration 
par rapport & l'an dernier (les ventes ont reculé 
de 0.1% en 1982) pour ainsi inscrire un gain de 
7.1% en 1983. Le total des ventes pour les douze 
mois de 1983 a atteint $10,929.5 millions. Des 40 
Tayons enquétés, 34 ont rapporté des hausses de 
ventes par rapport & 1982 parmi lesquels les 
Tayons de services et travaux de réparation 
(+ 25.1%), de jouets et jeux (+ 22.8%) et de gros 
appareils ménagers (+ 19.5%) ont indiqué les plus 
fortes augmentations tandis que les rayons d'‘ar- 
ticles de sport et valises (- 8.0%), de tissus & 
la piéce (- 5.0%) et de robes, robes de ménage, 
tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 
(- 4.5%) ont signalé les baisses les plus nota- 
bles. 


Les ventes des sociétés de grands magasins 
traditionnels pour 1983 ont 6té de 6.3% supér ieu- 
Tes & celles de 1982 et se sont chiffrées 2 
$7,007.7 millions tandis que celles enregistrées 
par les sociétés de grands magasins populaires se 
sont accrues de 8.4% pour atteindre $3,921.8 mil- 
lions. Par rapport & l'ensemble des ventes des 
grands magasins, des sociétés de grands magasins 
traditionnels ont représenté & elles seules 64.1% 
du total tandis que les sociétés de grands maga- 
sins ont accaparé 35.9%. L'année passée, les 
pourcentages respectifs étaient de 64.6% et 
BD 4706 


Au niveau provincial, comparativement & l'an 
dernier, toutes les provinces ont enregistré des 
accroissements des ventes par les grands magasins 
a l'exception du Yukon et des Territoires du 
Nord-Ouest (- 6.0%). Les hausses se sont échelon- 
nées de 17.1% en Nouvelle-Ecosse & 1.6% en Al- 
berta. Des 10 régions métropolitaines enquétées, 
Calgary a été la seule cité & connaitre une dimi- 
nution des ventes (- 2.3%) par rapport & l'année 
précédente tandis qu'Halifax-Dartmouth (+ 20.7%) 
a rapporté la plus forte augmentation. 


En 1983, la part des ventes des grands maga- 
sins dans le commerce de détail s'est chiffrée & 
10.4%, soit un léger recul par rapport au 10.5% 
enregistré en 1982. 


Le total des ventes des grands magasins, en 
dollars constants de 1971 a été de 3.6% supé- 
rieur en 1983 au total de 1982 et s'est 6élevé A 
$55121..4) mai lions. 


Statistical Tables Tableaux statistiques 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1982 and 1983 


No. 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses! sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys! clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


1983 
January February March April May June July Auqust 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
OS SE ee 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
8,000 9,881 13,471 16,112 19,700 19,845 13,603 14,749 
10,723 10,458 15,580 14,203 8,559 6,324 6,200 16,260 
28,150 335), 825 46, 361 45,564 53,968 56,195 42,293 48,126 
4,549 VS) 2,185 888 265 507 1,102 EE? 
16,675 16,265 Vays 3s)53 20,181 20,894 22,096 19,954 24,852 
8,145 10,262 17,871 13,778 14, 364 14,684 11,191 22,437 
10,209 1915159 13,859 14,299 16,315 18, 332 NB 1h29) 14,678 
7, 304 6,903 9,839 10,031 10,127 11,519 I,575 10,245 
1,248 1,014 996 1,265 1,068 1,147 1,056 1,099 
8,084 7,388 10, 198 10,279 10,275 9,348 7, 186 7,565 
8, 462 8,016 11,913 12,530 13,478 (bn il949) 9,886 10,833 
13,164 13,026 21,320 22,975 24,045 25,623 17,559 23,014 
20,728 20,022 33,035 30,355 28,958 36,956 24,291 28,666 
22,542 Wide ys) BP ey. 31,1977 35,442 53,679 535) ES) B93 AS) 
6,444 6,563 10,928 11,588 11,500 12, 330 Cala 18, 925 
8,868 9,036 14,514 14,667 15,377 17,997 13,017 14,406 
47, 381 58,103 56,030 56,437 57,065 51, 995 49,537. 56,098 
37, 336 37,530 44,134 43,159 44,391 45,218 43,100 46,212 
9,261 8, 365 10,481 10, 264 11,237 14,196 13, 340 13,553 
3,456 3,554 4,753 4,123 4, 364 4, 380 G62 4,553 
28, 304 16,064 22,030 22,807 23,457 30, 297 28,701 28,3. 
25028 7,082 Hosein gees 6,446 6,917 7,066 7,478 
7,526 8,433 11,208 8,917 Waa a) 10,081 10,467 9,831 
9,403 9,435 13,007 11,602 AH Nerte| 12,583 13,920 13,673 
10, 267 10, 307 13,881 14,587 15,618 16,771 16,049 14,904 
Guy SOA 8,098 7,082 6,813 7,067 Usk) 7,673 
38, 133 BO 2i 42,496 36,181 45,869 47,511 58,663 48,979 
33,665 27,750 36,223 32,836 39,210 53,928 58,752 44,733 
35,142 28,086 37,902 29,958 31,154 32,163 35,899 37, 362 
25,485 29,189 27,641 30,264 31,637 35,622 32,479 32,248 
17,735 16,407 Peds 24,991 34,066 32,643 25,960 22,155 
UPI 7,741 8,596 10,769 12,333 15,973 13,417 11,092 
995) 11,087 15,406 15,614 17,180 18,072 14,677 16,015 
8, 046 9, 298 13,446 14,515 14,056 (Byles 16,345 16,442 
18,064 14,512 20,091 24,452 PRN SHET So 5.079 295259) 22,668 
Wee oe 19, 368 24,920 22,491 22,491 /asyom ie 22,438 31,265 
12,734 11,080 15,085 16,239 18,953 20, 334 7g 292 16,743 
18,021 16,954 20, 384 19,454 19,412 Dion 20,508 21,458 
7, 163 8,193 10,091 9,431 9,417 10,331 9,075 9,560 
JAD SOS) 20, 302 26,262 31,891 37,266 37,144 29), 591 273152 
623,426 604,104 787,578 775,268 840, 268 920,164 813,792 850,941 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


ee ee 
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TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 


————— 2 eee 


1983 


1982 Change - Variation 
ae a nt 
Sept ember October November December December December/ December 

November 1983/1982 
1983 
Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre Décembre/ Décembre 
novembre 1983/1982 
1983 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
14,750 14,240 15,835 23,185 Lagos + 46.4 = (0533 
18,437 24,923 24,959 24,709 DD Aus - 1.0 + 11.7 
64,055 52,109 55,376 79,440 69,090 ne. ENS) + 15.0 
2,665 5,796 7,156 8,564 6, 303 se Ler ay +e Soo) 
25,964 26,090 26,916 38,184 37,027 43. 1 || 5) J eal 
16,027 15,408 18,069 (253. S)5%5) 26,576 + SOLS = 92 
17, 762 18,495 26,174 48,913 45,884 + 86.9 + 6.6 
11,603 9,635 10,558 1S, 6ps 14,406 + 48.3 oe teat 
1,591 2,264 3,606 4,630 4,528 + 28.4 A Vlogs: 
13,067 11,908 12,290 18,072 18,176 -47;.0) - 0.6 
16,779 17,485 25,121 41,435 36,331 + 64.9 + 14.0 
31,020 28,615 32,626 32,003 30,873 Sc) $5 37) 
39,583 36,865 52,789 78,209 66,262 + 48.2 + 18.0 
42,187 40,665 63,173 122,032 110, 234 a) ees + 10.7 
12,331 11,656 15,406 24,015 24,023 + 55.9 br 
Moe 2 iD a2> Zips 25,666 24,274 + 16.7 Fin Pat! 
50,890 55,281 70,065 86,450 81,194 aoe ea aS 
47,129 50,547 60,572 121,800 110,167 + 101.1 + 10.6 
12,525 11,658 15,795 32,235 32,585 + 104.1 Briss 
4,734 5,059 5,271 4,612 4,666 = 1255 = 4Sy2 
32,714 27,654 28,602 46,038 43,982 + 61.0 + 4.7 
10,319 9,651 10,557 14, 334 12,620 fae 3508 #71326 
11,592 10,668 18,145 34,970 35,009 OT 0.1 
12,713 14,765 15,798 11,318 11,645 = Ash =. wd 
15,753 15,895 17,172 17,887 18,340 Meg = 235 
8,766 8,887 12,581 21,484 227 427058 & “ley 
42,398 44,768 43,434 43,681 42,085 +056 + 3.8 
44,435 49,047 45,989 50,778 43,480 + 10.4 + 16.8 
Dal, Z 51 45,553 56,665 90,416 80,007 + 59.6 + 13.0 
33,608 36,321 43,570 80,971 79,674 + 85.8 + 1.6 
23,291 25,712 27,362 37,835 35,503 + 38.3 + 6.6 
10,601 12,422 11,459 12,841 12,214 Seal Bf) 
S952 divine 26,151 65,308 65,752 + 149.7 = 0.7 
16,929 26,177 58,854 92,972 80,677 + 58.0 1552 
20,852 18,865 24,534 49, 342 50,879 + 101.1 - 3.0 
Bl, 175, 24,377 41,136 75,016 68,147 + 62.4 
16,046 19,676 21,805 26,002 22,701 sa Pala) + 18. 
21,511 21,396 24,606 34,264 32,413 Teo a> $5 ieieiy/ 
10,180 10,860 13,833 13,551 13,405 = 2.0 + A 
27,360 27,565 32,758 57, 580 50,850 in” Wale fale. 
922,067 922,014 1,138, 763 1,731,121 1,608,478 + 52.0 + 7.6 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vét ements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus & la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croGtes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1982 and 1983(1) 


1983 
January February March April May June July 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 14,131 15,198 15,564 14,465 15,341 17,661 14,385 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 14,489 14,848 15,034 14,564 SIRES) Tg ee 14,160 
3 Women's and misses' sportswear 47,558 52,614 52,261 44,450 49,066 57,230 48,484 
4 Furs 2,844 2,872 2,827 Dia 1,503 2,674 2,150 
5 Infants' and children's wear and nursery 24,337 Lo5 921 24,655 fe we Ware 22,654 24,893 22,976 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 16,326 16,585 19,204 13,892 15),209 16,544 14,746 
7 Lingerie and women's sleepwear 18,785 18), 258 18,861 16,727 17,875 20, 383 a AY Peper i}? 
8 Intimate apparel 9), 1017 R228 10,348 9,423 9,700 10,323 10,071 
9 Millinery 1,690 1,781 ie TA! 1,708 eee 1,878 1,840 
10 Women's and girls' hosiery 10,141 10,280 10,967 9,802 10,764 10,989 10,873 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 14,824 14,328 15,459 14, 300 15,167 15,887 15,254 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 22,540 23,396 VE AS 20,850 22,541 26,635 23,436 
13. Men's clothing 33,241 33,802 36,438 33,089 33,197 37,074 34,982 
14 Men's furnishings 39,818 41,650 47,138 39,840 44,067 49,718 45279) 
15 Boys' clothing and furnishings 12,164 12,228 13,496 11,427 12,983 14,401 13,255 
16 Men's and boys' footwear 14,571 15,047 17,403 13,446 22. 16,902 16,444 
17 Food and kindred products 57,024 58, 483 61,248 54,986 57,007 57,870 Dl 9oo 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 49,914 49,928 51,807 47,513 50 ioe 51,168 50,999 
19 Photographic equipment and supplies 13,969 14,115 14,264 oie ees 13,854 13,666 13,638 
20 Piece goods 4,179 4,147 4,287 3,900 4,320 4,828 4,801 
21. Linens and domestics 27,485 26, 588 28,042 LU eel) 26,984 29,796 27,984 
22 Smallwares and notions Si 8,369 8,603 8,081 8,572 8,883 8,822 
23 China and glassware 11,784 13,897 14,421 Tee 1B o2 12,228 13,296 
24 Floor coverings 11,671 11,499 12,990 ileal (eS 12,364 13,819 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 15,934 15,198 14,479 13,859 15,062 Hes mi 14,252 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 9,074 8,578 9,710 8,821 8,752 8,509 8,918 
home furnishings 
27 Furniture 38,614 39,805 44,010 BS dol 42,345 43,453 50,663 
28 Major appliances 36,204 Efe AN BO iho. 36,136 40,131 50, 389 48,379 
29 Television, radio and music 39,857 40,522 43,772 BAND 42,284 40,997 43,298 
30 Housewares and small electrical appliances 37, 366 39,460 37,807 34,823 34,413 37,978 36,096 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 24,529 24, 300 26,413 23,749 27,900 27,633 26, 364 
32 Plumbing, heating and building materials 10,650 11,064 10,034 9,831 10,105 12,750 11,612 
33 Jewellery eG \ ry BZ 21,124 21,294 20,167 20,542 20,622 20,121 
34 Toys and games 23,283 24,034 27,430 TA TG, 24,208 25,471 25,00 
35 Sporting goods and luggage 25,288 Zee Zig Oui 24,725 25,183 26,786 26,758 
36 Stationery, books and magazines 26,292 27,449 33,459 281, 23 29,170 29 Dz 30,037 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 17,265 16,269 17,028 16,714 18,423 19,434 18,035 
and supplies 
38 Meals and lunches 21,168 20,986 20,920 20259 20,944 21,668 21a 
39 Repairs and services 9,267 10,150 j0,372 9,692 Ola 10,576 10,605 
40 All other departments 29,940 29,600 31,013 29,065 28,760 BY 2p SOM 31,867 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 865,148 884,731 928,419 821,620 884,672 963,938 928,977 
(1) Each department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. 


"Total all departments". 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


oi 5 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1982 et 1983(1) 


oo... ae 


1982 Change - Variation 
a ee 
August September October November? DecemberP December December/ 
November 
1983 Rayon 
Aotit Septembre Netobre Novembre? DécembreP Décembre Décembre/ 
novembre 
1983 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
15,623 14,407 15,105: 14,475 Tole 16,309 + 8.6 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- ] 
| formes pour dames et jeunes filles 
| 14,310 14,852 Wao 14,740 15,845 arenah + 7.9 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
49,758 50,292 51,491 49,390 51,541 46,435 + 4.4 Vétements s j i 
. port pour dames et jeunes filles 3 
| 2,306 2,658 4,331 3,423 3,528 2,661 + 3.1 Fourrures : 4 
im 25,146 HSS {Oo )T/ 24,114 22,837 23,350 DS Posy) toe eee Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
15,644 13,988 15,724 15,371 14,530 16,721 =) Ds. Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
p 49,395 18,572 19,804 18,873 18,564 17,801 = ale Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
, 10,241 10,649 10,811 10,057 10,809 10,161 + 7.5 Sous-vétements 8 
ea, 1, 706 eZ 1,704 1,800 725 + 5.6 Chapeaux 9 
9, 364 10,649 {elSFAlS) 10, 334 10,478 10, 704 + 1.4 Bas pour dames et fillettes 10 
14,176 Nee Zi. 16,439 16,230 16,681 14, 783 + 2.8 Gants, moufles et articles de parure pour 1 
{ dames et fillettes 
23, 380 24,132 24,377 24,558 fapdris Pas: 22,882 - 6.6 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
| enfants 
| 33,962 BD025 34,639 35,451 39,990 34,576 + 12.8 Vétements pour hommes 1S 
| 44,104 43,627 44,439 42,829 44,838 40,957 + 4.7 Articles d'habillement pour hommes 14 
13,030 12,001 12,375 IZ o57. 12,028 MA - 4.1 Vétements et articles d'habillement pour 15 
| garcons 
| 15,568 WIGZED 15,274 16,471 15,704 155159 - 4.7 Chaussures pour hommes et garcons 16 
| 56,009 56,858 58,480 Sots 60,705 D1 5 562 + 2.6 Produits alimentaires et connexes 17 
i 52,120 52,742 53,872 52,174 53,067 49, 362 ee ition Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
| caments 
13,494 13,451 13, 338 Roy Dao 13,186 13), 602 - 2.7 Appareils et fournitures photographiques 19 
4,670 4,032 4,278 4,254 4,582 4,857 + 7.7 Tissus 4 la piéce 20 
28,437 29, 326 DBSZNG 26,657 27,632 26,751 time Dial Literie et linge de maison 21 
8,561 8,502 8,512 8,425 9,647 8,491 + 14.5 Menus articles 22 
12,800 (725 72\) 12,776 12,893 12,354 12,561 = G2. Porcelaine et verrerie 23 
14,084 12,517 25955 12,858 10,949 TS 96 - 14.8 Revétements de plancher 24 
ip BE? 15), 505 15,541 15,066 14, 380 15,668 - 4.6 Tentures, rideaux et housses ZS 
8,885 9,140 9,046 8,816 95-222 9,294 + 4.6 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
48,919 41,453 45,718 42,074 41,692 40,930 =) 059 Meubles 27 
45,970 40,894 46,766 43, 382 43,899 38,009 a lo? Gros appareils ménagers 28 
42,133 44,820 45,189 42,858 43,526 38,184 + 1.6 Télévision, radio et musique 29 
36,230 36,729 37,474 36,464 35,434 35,896 Se PHS) Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
24,761 25,515 24, 380 By VT fe Zo 957 25,164 - 0.1 Quineaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ete. 
11,286 10,778 12,120 11,033 11,984 12,085 + 8.6 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
_ 20,370 20,022 20,534 18,990 20,797 21,202 ate NAS) Bijouterie 33 
| 26,491 Lag Oe. 26, 389 26,160 24,049 21,254 - 8.1 Jouets et jeux 34 
} 25,935 24,952 24,559 24,074 24,869 26,233 awe Articles de sport et valises 35 
| 
) 
} 
| 
29,181 29 O1D 28,831 DZ LG 30, 262 28,149 - 7.5 Papeterie, livres et revues a 
17,852 17,856 17, 763 16,494 19,591 16,424 + 18.8 Essence, huile, accessoires d' automobile, 
' réparation et fournitures 
121,611 21,906 21,869 21,541 BSUS) 22,091 “8 Dae) Repas et casse-crottes ‘ z= 
/ 10,850 10,626 10,440 19,482 SE97> 1N, 128 = De) oer ees et travaux de réparation a 
| 30, 388 31,071 30,758 33,802 32,783 30,492 - 3.0 Tous autres rayons 
| 4 
712,760 907,029 928,632 912,882 923,412 876,476 + 1.2 TOTAL, TOUS RAYONS 


| rayons". 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 


St 


1983 
January February March April May June July August 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
| Newfoundland Die 6,167 Oo oe 8, 381 10,086 10,965 Zhe TAG); 10), i 
2 Prince Edward Island 4,088 3, 308 4,039 Ae 4,841 6,087 6,140 6,146 
3 Nova Scotia eye ultz (A. Sia? 21, 368 20,965 Zoro 27,180 HS} 05%| 27,828 
4 New Brunswick AulPyZ85: (has) 15,670 16,565 (5 SET! 20, 380 17,746 19,518 
5 Quebec 113,689 105,666 B37lq Se) 141,986 (5), S83 (1625259) 138,487 152,270 
6 Ontario 220, 389 209,538 273,189 276,641 298,118 337,849 302,457 307, 52a 
7 Manitoba SU, 508 30,908 43,142 41,974 42,817 46,237 41,664 42,761 
8 Saskatchewan 18,851 lia Ey ZOIRAGL 24,875 Di SRS) 26,867 25,850 28,145 
9 Alberta 92, 346 ODT OLS 117,900 110,899 Ah TE 127,481 113,648 117, 283 
10 British Columbia 109,447 110,510 |B tet/2 126,114 136, 788 148,635 130, 347 135,897 
11 Yukon and Northwest 1,868 1,866 2,645 Te HISD fog Joife) Dy 22 Lo NE 2,602) 
Territories 
12 CANADA 623,426 604, 104 787,578 775,268 840, 268 920,164 813,792 850,941. 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


1983 | 

January February March April May June July August | 

Selected metropolitan | 

areas | 

Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt 

No | 

thousands of dollars - milliers de dollars 

1 Calgary 35,506 35,568 45,673 Wn 1/27) 45,841 48,022 42,971 44,043 | 

2 Edmonton 42, 323 41,986 Dy, 1D 49,747 Dip (81535) 57,902 Dee 53,645 

3 Halifax-Dartmouth 8,865 8, 301 2a 125 Nee 12,990 14,192 1D BZ 15,206 

4 Hamilton 16,494 15,417 20,012 20178 21,246 2a vi Ze Zils 21,836. 

5 Montreal 69,878 64,081 81,508 85,084 Sis oe) 97,104 78, 786 90,637 | 

| 

6 Ottawa-Hull PU SI) Zialioe 34,541 32,815 BUS 510) 40,591 SIMS) 37, 362 | 
7 Quebec City 15,486 13,658 ey 20,538 23,196 23,301 TIES: 20,699 
8 Toronto alsteykes 86,317 110,184 112,661 A537. 270 NO VEZ 118,249 120,054 | 
9 Vancouver 66,859 67,579 B2Ria oS 74,498 80,530 88,441 75,390 78,407 | 
10 Winnipeg 27,586 28,058 39, 236 538i. 115 38,730 41,639 37,562 38,547 | 
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TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1982 et 1983 


————— 


se ek eS 
1983 1982 


Change - Variation 
ee 


ae Se SE od ee 
September October November December December 


December/ December 

November 1983/1982 

1983 Province 
Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre Décembre/ Décembre 

novembre 1983/1982 

1983 
————$— NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 

10,984 B27 45873 21,685 19,875 + 45.8 se || Terre-Neuve 1 
ee, 2> 7 Diy Deel 6, 350 10,924 Sea a IZA Sealey 6! f le-du-Prince-fdouard te 
! Zo, 947 26,189 36,478 DiligihOo Dili Goe + 58.4 + 11.8 Nouvel le-Ecosse 3 
19, 507 20,109 27,007 40,017 36,671 + 48.2 + 9,1 Nouveau-Brunswick 4 
(165,114 ereules 192,906 304,967 280, 436 + 58.1 + 8.7 Québec 5 
(324,680 335,918 430,194 652,084 598,421 + 51.6 + 9.0 Ontario 6 
' 48,773 47,505 60 , 620 85, 566 80,873 + 41.2 + 5.8 Manitoba 7 
30,972 30,682 39,161 Dain ISS 47,067 + 37.4 + 14,3 Saskatchewan 8 
| 
131,181 124,404 157,650 225,789 218,739 + 43.2 + 3.2 Alberta ) 
156,209 as ae 170,746 273,669 260,278 + 60.3 eal Colombie-Britannique 10 
3,163 2S XOE ke PTY 4,858 4,990 + 74.9 = 2.6 Yukon et les Territoires 11 

| du Nord-OQuest 
922,067 922,014 1,138, 763 ANS 53) 17-4) 1,608,478 + 52.0 + 7.6 CANADA 12 


: — a Sa pa ga Sa NRT 


‘ABLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


983 1982 Change - Variation 
] 
| 
september October November December December December/ December 
November 1983/1982 Certaines zones 
1983 métropolitaines 
eptembre Octobre Novembre Décembre Décembre Décembre/ Décembre 
novembre 1983/1982 
1983 
No 
‘housands of dollars - milliers de dollars 
50,187 46,942 60,076 85,124 84,142 + 41.7 + 1.2 Calgary 1 
59,701 56,511 ZO 100,816 IAS + 43.4 + 3.6 Edmonton 2 
14,296 14,665 ZO ws 30,126 27,088 + 49.6 + 11.2 Halifax-Dartmouth 3 
122,575 Zoo > 30,698 51,446 46,239 + 67.6 + 11.3 Hamilton 4 
0,678 104,605 116,811 186,524 7A OZ] So eeu) + — 9.1 Montréal 5 
40,665 43,969 50, 786 74,772 66, 060 + 47.2 e152 Ott awa-Hul 1 6 
| 
12,699 24,002 26, 309 38,661 36,127 + 46.9 + 7.0 Ville de Québec 7 
132,358 169, 780 262,038 242,771 + 54.3 +o a9 Toronto 8 
84 , 868 100,144 160, 745 156,081 + 60.5 + Sill) Vancouver g 
42,982 54,821 76,858 VPs eS: + 40.2 + 5.9 Winnipeg 10 


TABLE 5. Major Department Store Monthly 


No. 


Province 


11 


12 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


1983 


January 


Janvier 


Sales, by Province, 1982 and 1983 


February 


Février 


thousands of dollars - milliers de dollars 


5,561 


63,028 


139, 304 


20,927 


416,073 


No. 


10 


5,025 


59,932 


130,111 


21,103 


400, 107 


Selected metropolitan 
areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ot tawa-Hul 1 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1983 
January February 
Janvier Février 


thousands of dollars - milliers de dollars 


29,040 
35,144 

5252 
12,516 


42, 362 


18,458 


28,473 
34,295 

4,637 
11,640 


41,194 


ion 6GT 


March April May June July August 
Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 
x x x ne x x 
x x x x x x 
6,674 6,827 7,465 UNS 7,803 9 TZ 
x x x x x x 
US Sw 80,468 89,932 Sil Hl 74,622 84, 368 
168, 840 WA 5 2BS 177,566 203, 562 185,934 184,008 
30,050 PEF) ERIS) 26,790 SANE 26,389 26,845 
x % x x x x 
92,836 84,401 Simon, Roo Ba Wie 87 Seen 
112, 768 100, 349 108, 532 sews) 102,698 107,390) 
x x x x x x 
517,527 496,451 524,432 578,356 510,527 528,963 
| 
| 
March April May June July August 
| 
Mars Avril Mai Juin Juillet  Aodt 
| 
{ 
| 
36,678 3953, ANOS, 35,260 37, 388 32,756 34,050 | 
42,699 38,811 40, 806 aS) (0725) 40,229 40,394 
7,050 6,827 6,995 1 D358) g25(| 8,569 | 
i 
15,106 ID p AS 16,073 18,812 17,037 16,660 | 
| 
2 «81 7) 54,533 Heil is De) VAD) 47,485 57,849 | 
PES ANBSS) 21,054 Be \\SM DS) SIE 23,823 22,880 
x x x x x x 
81,651 83,485 82,502 94,657 86, 545 87,604 
WAYS 64,338 69,450 The 64,955 67,909 | 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 


eee 


1983 1982 Change - Variation 


eee 


September October November December December December/ December 
November 1983/1982 
1983 Province 
Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre Décembre/ Décembre 
novembre 1983/1982 
1983 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x 4 x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x 1 le-du-Prince-Fdouard 2 
| Bop79 8, 343 11,875 17,028 x + 43.4 x Nouvel le-Ecosse 3 
| x * x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
| 98,478 104,427 Sp SS) ORS 32 156,587 + 46,3 + 8.8 Québec 5 
204,499 ZU2E555 269,568 388,614 Oop elo> + 44,2 + 9.4 Ontario 6 
Sab Wi Bile 48 40, 397 55,448 52,740 $37.63 + 5.1 Manitoba 7 
| x x x x x x Saskatchewan 8 
101,788 96, 307 122,043 W051 168,176 + 40.2 + ile 7 Alberta 9 
2H 69> 116,838 139,163 ZA Oo VU SSE) + 56.4 + 4.8 Colombie-Britannique 10 
| 
x x x x x x x Yukon et les Territoires 11 
| du Nord-Quest 
609,641 605,042 741,909 1,078,633 1,009, 764 + 45.4 + 6.8 CANADA 12 


TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


i 1983 1982 Change - Variation 
f 
September October November December December December/ December 
November 1983/1982 Certaines zones 
1983 métropolitaines 
Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre Décembre/ Décembre 
novembre 1983/1982 
1983 
\ NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
40,070 37,411 48,427 67,164 66,511 + 38.7 + 1.0 Calgary 1 
46,806 44,388 55,465 77,308 76,959 + 39.4 + On Edmonton 2 
7,863 7,886 10,984 15,587 x + 41.9 x Halifax-Dartmouth 3 
i 17,270 19,464 23,140 Bi, 210 33,694 + 60.8 + 10.4 Hamilton 4 
i 68,063 70,303 79,347 118, 386 108, 220 + 49.2 + 9.4 Montréal 5 
26,797 29,674 BIB) 5 HAS) 46,030 40,989 + 38.4 + 12.3 Ottawa-Hul 1] 6 
x x x x x x x Ville de Québec if 
97,742 98 , 876 126, 347 188,296 l7>}196 + 49.0 Wa Toronto 8 
81,850 74,237 87,896 138,559 134,584 + 57.6 + 3.0 Vancouver 9 
x x x x x x % Winnipeg 10 


ns 


Ome 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1982 and 1983 


1983 
January February March April May June July August 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x x 
3 Nova Scotia ey eksi| 5 ByAT) 14,694 14,138 16,644 19,260 175228 ssf) 5 
4 New Brunswick x x < x x x x sG 
5 Quebec 50,662 NS) TPS Yh 58,802 61,518 70,049 74,248 63,866 67,903 
6 Ontario 81,085 YET 104,349 105,406 N20 o>2 134,287 1165523 123, Dg 
7 Manitoba De Cay. 9,805 157,092 EEG) 16,027 17,045 TSE275 eG lz! 
8 Saskatchewan x x x 4 x x xe x 
9 Alberta 17,665 oROd 25,064 26,498 PES) Bi Hf 505151 27,868 29,730 
10 British Columbia 18,367 18,918 24,904 ZoG> 28,256 28,657 27,649 28,506 
11. Yukon and Northwest ~ x x x x x x x 
Territories 
12 CANADA 207, 353 203,997 270,051 278,817 Bilbo, 8s> 341,809 303,265 321,978 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


1983 
January February March April May June July August 
Selected metropolitan 
areas 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 6,466 7,095 8,995 athe 10,581 10,633 10,216 9998 
2 Edmonton Tot? 7,691 10,431 10,936 13,027 ois) 11,683 1857/2510) 
3 Halifax-Dartmouth SO 3,664 Dy o/s 5, 364 DVD 6,854 6,080 6,635 
4 Hamilton 3,978 Bia He) 4,906 4,721 Bas 11705) 4,912 MASH 5,176 
5 Montreal 27,516 22,887 28,691 30,551 34, 386 2M Se) 51,5011 32,788 
6 Ottawa-Hull 9,114 8,467 Ai SDZ 11,762 13,538 14,596 1.0 14,482 
7 Quebec City x x x x x x x x 
8 Toronto 225815 Zo ZOyooe Zor G 32,768 37,095 31,705 32,430 
9 Vancouver 7,583 Wo S2T 9,698 10,160 11,080 10,728 10,435 10,497 
10 Winnipeg x x x x x x x x 


so 


TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 


— 


1983 


a 


1982 Change - Variation 
SST SERS TSS cae ee ee 
September October November December December December/ December 
November 1983/1982 Bh 
1983 
Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre Décembre/ Décembre 
novembre 1983/1982 
1983 
+ aes No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x % x x x x Terre-Neuve ] 
x x x x x x x Tle-du-Prince-Edouard 2 
17,368 17,847 24,603 40, 740 x + 65.6 x Nouvelle-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
66,636 68,731 76,510 134,636 123,849 + 76.0 + 8.7 Québec 5 
120,181 1257583, 160,626 263,470 243,188 + 64.0 + 8.3 Ontario 6 
14,896 ‘Safer AO IAS 30,118 Paksh || 35! + 48,9 + 7.1 Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
WY ESoN 28,097 35,608 54,739 50,563 DS uh + 8.3 Alberta 9 
28,574 27,084 Dili 56,018 DL O29 + 77.4 + 6.4 Colombie-Britannique 10 
x x x x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
Bi2,425 316,972 396 , 854 652, 488 598,714 + 64.4 + 9.0 CANADA 12 


nn 


TABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


1983 1982 Change - Variation 
September October November December December December/ December 
November 1983/1982 
1983 
Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre Décembre/ Décembre 
novembre 1983/1982 
1983 
thousands of dollars - milliers de dollars 
woe V7 Dy aeN 11,649 17,960 AOD + 54.2 + 1.9 
12,894 ZZ 14,850 23,508 20, 328 + 58.3 + 15.6 
6,433 Sim HE) 95150 14,539 x + 58.9 x 
D092 6,168 UA Doe) 14,236 12,545 + 88.3 ei 
BZ, 615 34,302 37,463 68,138 62, 800 + 81.9 + 8.5 
\ 13,869 14,294 Wo B23 28, 742 25,070 + 64.0 + 14.6 
x x x x x x x 
33,256 33,482 43,433 Wik EW 67,635 + 69.8 + 9.0 
1,057 10,631 12,248 22,186 JAA) ACTS + 81.1 + 3.2 


Certaines zones 
métropolitaines 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montréal 


Ott awa-Hul1 
Ville de Québec 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


NO 


TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 


No. 


11 


12 


Province 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


1983 


January 
Janvier 


number - nombre 


14 
j 


DL 


25 
164 


301 


February 


Février 


14 


161 


eS)s) 


ee 


March 


Mars 


161 


300 


April 


Avril 


161 


300 


May 


Mal 


161 


300 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


No. 


10 


Selected metropolitan 
areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ott awa-Hul} 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1983 


January 
Janvier 


number - nombre 


27 
32 
18 
24 


80 


32 
19 
88 
42 


30 


February 


Février 


27 
32 
13 
23 


Wo 


31 
19 
88 
41 


30 


March 


Mars 


27 


31 


(18) 


23 


719 


32 


WS 


88 


41 


30 


April 


Avril 


af 
31 
thes 
23 


ie 


By. 
Wg 
88 
41 


30 


May 


Mar 


Za 
Bz 
13 
je) 


WO 


32 
ie 
88 
41 


30 


June 


Juin 


161 


300 


June 


Juin 


Za 


32 


13 


US) 


WY 


32 


19 


88 


41 


30 


July 


Juillet 


161 


300 


July 


Juillet 


4 Bsa 


TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1982 et 1983 


eee 


ag 1982 


SI anno TE 5 A eS 


August September October November December December Ceaanee 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 
number - nombre NE 
14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
7 7 7 7 i, 7 Tle-du-Prince-Edouard 2 
32 Bz 32 32 32 32 Nouvel le-Ecosse 3 
26 26 26 26 26 25 Nouveau-Brunswick 4 
| 163 163 163 163 163 164 Québec 5 
301 301 301 301 300 301 Ontario 6 
38 38 38 38 38 38 Manitoba 7 
me 31 31 31 31 31 2S) Saskatchewan 8 
85 84 84 84 84 84 Alberta 9 
} 
101 101 101 101 101 102 Colombie-Britannique 10 
: 6 6 6 6 6 if Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


804 803 803 805 802 803 CANADA 2 


) 


_ TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


a A A 


1. 1983 1982 


| Certaines zones 
| August September October November December December métropolitaines 
: Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 


} 

4 NO 
 —————————— ————— ————— 

| 


{ re ES 
number — nombre 


wee / 26 26 26 26 27 Calgary 1 
BS. 33 33 33 335} 32 Edmonton 2 
p13 1 1s 13 13 13 Halifax-Dartmouth 3 
23 Ry 24 24 24 24 Hamilton 4 
81 81 80 80 80 80 Montréal 5) 
i 

i 

. 33 335) 3) 33 33 BZ. Ot tawa-Hull 6 
| 19 Ss 20 20 20 We) Ville de Québec 7 
| 88 88 88 88 88 88 Toronto 8 
| 4 4 41 4) 4] 42 Vancouver 9 


30 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 


a 
——$ 


eee 


TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 


No. 


Province 


1983 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 


rr eer Co — EEE 


12 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


number - nombre 


8 8 8 8 8 8 8 
3 3 3 yy 3 3 3 
6 6 5 5 6 6 6 
5 4 4 4 4 4 4 
58 55 54 54 54 54 54 
ae 111 WZ qZ. 112 112 UZ 
18 18 18 18 18 18 18 
1s 15 i ie 15 15 1 
51 51 50 50 50 50 50 
60 60 60 60 60 60 60 
6 5 5 5 5 5 » 
343 536 334 334 335 535 335 


a nnn nnn n nT, Te gag. 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
ee 


No. 


Selected metropolitan 


areas 


1983 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


rr Sn a non 


10 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ottawa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


number - nombre 


15 15 IS 15 V5) 5) 15 
13) 19 18 18 18 18 18 
») > 5) 5 5 5 2 
le 14 14 14 14 14 14 
31 30 bg) Z? 29 29 29 
13 12 UE: 13 13 1 13 
7 7 7 i 7 7 7 
40 40 40 40 40 40 40 
26 26 26 26 26 26 26 
13 13 13 13 1S 1S 13 


ST hee 


TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 


LS RT 


1985 1982 
en ee ee a 
Auqust September October November December December anes 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 
es 0 
number - nombre N 
8 8 8 8 8 8 Terre-Neuve ] 
3 3 3 3 3 3 fle-du-Prince-fdouard 2 
6 6 6 6 6 6 Nouvelle-Ecosse 3 
4 4 4 4 4 5 Nouveau-Brunswick 4 
56 56 56 56 56 58 Québec 5 
112 112 112 112 Vale (TS3 Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 Manitoba 7 
16 16 16 16 16 15 Saskatchewan 8 
50 49 49 49 49 51 Alberta S) 
60 60 60 60 60 60 Colombie-Britannique 10 
5 5 D, 5 5 6 Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


338 337 337 SEH 337 343 CANADA (4 


TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 
a ee 


1983 1982 
Certaines zones 

August September October November December December métropolitaines 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre : 
number - nombre ; 

15 14 14 14 14 15 Calgary 1 
18 18 18 18 18 19 Edmonton 2 

5 5 5 5 5 D Halifax-Dartmouth 3 
14 14 14 14 14 16 Hamilton 4 
a 31 30 30 30 31 Montréal 5 
43 13 le As 13 Ns Ot tawa-Hul 1 6 
ee 7 8 8 8 7 Ville de Québec 7 
| 40 40 40 40 40 40 Toronto 8 
es 26 26 26 26 26 Vancouver 9 
43 13 13 13 13 13 Winnipeg 10 


MIG 


TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1982 and 1983 


1983 
ee January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No. 
number - nombre 
1 Newfoundland 6 6 6 6 6 6 6 
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 4 
3 Nova Scotia 26 26 26 26 26 26 26 
4 New Brunswick 20 20 21 21 1 21 v4 
5 Quebec 106 106 107 107 107 107 107 
6 Ontario 188 188 188 188 188 188 188 
7 Manitoba 20 20 20 20 20 20 20 
8 Saskatchewan 14 14 i 15 15 415) > 
9 Alberta 33 BB) 33 535) 34 34 34 
10 British Columbia 42 41 4) 44 41 41 41 
11. Yukon and Northwest 1 1 1 1 1 ‘| 1 
Territories 
12 CANADA 460 459 462 462 463 463 463 


ESE 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


1983 
Selected metropolitan 
areas January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
we: number -— nombre 
1 Calgary 72 dz 12 |Z lz 12 12 
2 Edmonton 3 13 13 13 14 14 14 
3 Halifax-Dartmouth 8 8 8 8 8 8 8 
4 Hamilton 9) 9 9 9) 9 9 y) 
5 Montreal 49 49 50 50 50 50 50 
6 Ottawa-Hull 12 19 IS Ag 19 19 il? 
7 Quebec City 12 2 (2 WZ 2 V2 12 
8 Toronto 48 48 48 48 48 48 48 
9 Vancouver 16 15 15 15 15 15 AS) 
10 Winnipeg 7 de i 17 7 17 17 


EEE 


ae Pes 


TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 


ee 


1983 1982 
eee 


August September October November December December rate 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 
number - nombre $$$ eee 
6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 fle-du-Prince-Fdouard 2 
26 26 26 26 26 26 Nouvelle-Ecosse 3 
22 De. 22 22 22. 20 Nouveau-Brunswick 4 
107 107 107 107 107 106 Québec 3 
189 189 189 189 188 188 Ontario 6 
20 20 20 20 20 20 Manitoba 7 
15 15 15 15 15 14 Saskatchewan 8 
35 55 Sie. 3D BD 33 Alberta 9 
4) 41 41 41 4] 42 Colombie-Britannique 10 
‘| 1 1 1 1 ] Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
466 466 466 466 465 460 CANADA 12 


TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1982 et 1983 


11983 1982 

| Certaines zones 

August September October November December December métropolitaines 

‘Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre * 

‘number - nombre 

112 12 12 12 12 12 Calgary 1 

2) 15 15 15 15 1s Edmonton te 
8 8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 3S 

hey 9 10 10 10 9 Hamilton 4 

50 50 50 50 50 49 Montréal 5 

20 20 20 20 20 1G Ot tawa-Hul 1 6 

42 12 12 12 12 12 Ville de Québec i 

ie 48 48 48 48 48 Toronto 8 

| 5 16 Vancouver 7) 


(V7 17 Winnipeg 10 


TABLE 15. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1982 and 1983 


eal 9=- 


Januar y-December 


TABLEAU 15. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 


a 


No. 


Janv ier—décembre 


Department 


Rayon 


Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 

Furs - Fourrures 

Infants’ and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 

Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 

Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 


Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 

Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 


Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 

Men's and boys! footwear - Chaussures pour hommes et garcons 

Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 

Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 

Piece goods - Tissus & la piéce 

Linens and domestics - Literie et linge de maison 


Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 


Television, radio and music - Télévision, radio et musique 

Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 

Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-cro(ites 

Repairs and services - Services et travaux de réparation 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


Sales - Ventes 


1982° 


1983 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


191,978 
173,795 


542,954 
34,919 


275,455 
194,518 
210, 968 
114,632 
19,981 
121,475 
172,772 
272,264 


419,445 
482,018 


142,923 
177, 966 
682,581 


562, 503 
162 , 686 

55,259 
300,711 
102,044 
148,539 
138,441 
168,717 
105,821 
460, 347 
432,812 
433,194 
417,739 
316, 542 
474356 
254,298 
246,572 
334,573 
312,788 
212,074 
250, 762 

97,752 
345,918 


10, 208,072 


183,371 
181,335 


605,462 
38,598 


279,444 
186,169 
225, 304 
122,990 

20, 984 
125, 660 
189,108 
284,990 


430,457 
533,471 


151,403 
188, 988 
695, 330 


621,128 
162,910 
52,521 
334,979 
104,061 
154,008 
149, 986 
179,091 
108, 324 
522,390 
517, 346 
511,551 
439,035 
309,295 
134,459 
246,190 
302,833 
307,675 
359,041 
212,782 
259,119 
122,285 
375,433 


10,929, 506 


Change 
1983/1982 


Variation 
1983/1982 


per tcent 


pourcentage 


1 
-—-WO 
ee 


+ 
OWN 
jae 
WwW O 


+ 
~ 
7 
lee) 


eee 


= 19 = 


TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 
Januar y-December 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1982 et 1983 
Janv ier-décembre 


ee eee 


Sales - Ventes Change 
1983/1982 
Province 
r Variation 
eee tes 1983/1982 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 122,188 130,694 we (728) 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 60,389 67,432 + 11.7 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 219. lal 322,565 + 17.1 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick ZNGis oad 250 5 UID + 8.9 
Québec 1,796,484 15951, 20a + 8.6 
Ontario BOIL gil 3,968,584 + §922 
Manitoba 534,761 362,505 + (bsZ 
. Saskatchewan 298,592 347,524 + 16.5 
Alberta 1,504,376 1,528, 398 + 1.6 
British Columbia - Colombie-Brit annique 1 AZ 2 3555 USTIDIIS? ECOL SD. 
“Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-OQuest 35,286 53, 158 - 6.0 
CANADA 10, 208,072 10,929, 506 + BLS 


a ee 


TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
Januar y-December 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 
1982 et 1983 
Janv ier-décembre 


eee 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1983/1982 
Certaines zones métropolitaines r Variation 
| : Vee Vac 1983/1982 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Calgary 596 , 380 582 , 680 = Dee 
Zdmonton 676, 604 691,822 + Wo 
dalifax-Dartmouth 146,455 176,701 + 20.7 
damilton 271,570 291,213 eee 7. 
fontréal 1,084,618 HB FZ55 + 7.8 
Jttawa-Hull 423,640 480,466 + 13.4 
Juebec City - Ville de Québec ZL Drasoiw. 267,885 + 10.3 
‘oronto VIG IESE 128 17 + Tes 
Jancouver 104015235 10555121 + 1.2 
Jinnipeaq 484,020 508, 536 + 5.1 


= ey ie 


TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1982 and 1983 


Januar y-December 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1982 et 1983 


Janvier-décembre 


A 


Province 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-Efdouard 

Nova Scotia - Nouvel le-Ecosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia - Colombie-Britannique 

Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 


CANADA 


Sales - Ventes 


19825 


1983 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


x Se 


x 

1,017, 208 
26217320 
354,544 

x 
1,175,847 
1,405,686 


x 


6, 589,949 


4 

x 

102,211 

x 
1,111,851 
2,435,776 
370,261 

4 
1,174,669 
1,435,675 


x 


7,007,661 


Change 
1983/1982 


Variation 
1983/1982 


per cent 


pourcentage 


ft 
£ O 0 


| 
tC) 
2 e 
- -— XK FOW XK XK XK XK 


x 


+ 6.3 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 


Januar y-December 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli- 


taines, 1982 et 1983 
Janv ier—décembre 


Selected metropolitan areas 


Certaines zones métropolitaines 


Calgary 

Edmonton 

Halifax-Dartmouth 

Hamilton 

Montréal 

Ot tawa-Hul 1 

Quebec City - Ville de Québec 
Toronto 

Vancouver 

Winnipeg 


er a 


Sales - Ventes 


1982F 


1983 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


471,064 
544,349 

X 

204,192 
694,858 
274,085 

x 
1,087,709 
910,683 

x 


459, 826 
541, 368 
96,219 
220,385 
750,857 
311,021 

x 
1,160,887 
919, 310 

x 


Change 
1983/1982 


Variation 
1983/1982 


per cent 


pourcentage 


- 2. 
- O 


e 


ee 


= 2h «< 


TABLE 20. Junior Department Store Cumul 


ative Sales, by Province, 1982 and 1983 
Januar y-December 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des 
Janvier-—décembre 


i pes ee treng) ilaingn, aereias insaimaed 


grands magasins populaires, par province, 1982 et 1983 


Sales - Ventes Change 
1983/1982 
Province 
Variation 
992° 
ee 1983 1983/1982 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - Tle-du-Prince-fdouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse x 220, 353 x 
| New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
~ Québec AO seu 839,295 + he], 
Ontario 13415,423 1,532,808 + 8.3 
Manitoba 180, 218 192,045 + 6.6 
- Saskatchewan x x x 
Alberta 328,531 bis bE A “aT. 7 
British Columbia - Colombie-Britannique 323,867 344,281 + 6.3 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x x x 
CANADA 3,618,124 3,921,844 + 8.4 


eS 


‘TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1982 and 1983 
Januar y-December 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 
1982 et 1983 
Janv ier-décembre 


0 a a a a a a a a ek ee a 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1983/1982 
Certaines zones métropolitaines ~ Variation 
1982 re? 1983/1982 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Calgary 1255516 22 B95 m 22) 
Edmonton 1352 25%. 150,451 + 13.8 
Halifax-Dartmouth x 80,481 x 
Hamilton 67,379 7 OBZ? + 5,1 
Montréal 389,758 418, 397 + MRS 
Ottawa-Hull 149,554 169,444 + 13.3 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto ‘ 386,429 420,630 7 8.9 
Vancouver 129 Dao. 133,810 + 3.3 
Ninnipeg x x x 


2 22 = 


TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1981-1983 


Department stores 


Grands magasins 


Period Major Junior 

Total 
Période Traditionnels Populaires 

caine Distri- Bea Distri- Panes Distri- 

ventee bution Voatee bution Venkoe bution 

"000 % "000 7 "000 % 
1981: 
January - Janvier 643,821 100.0 442,269 68.7 ZU 2 Bie, 
February - Février 568,767 100.0 381,684 6.1 1875082 DLE 
March - Mars 688,718 100.0 471,588 68.5 Li, tou wep 
April - Avril 79355295 100.0 521,698 6Diai/ ZITA GBIF 34.3 
May - Mai 822,881 100.0 532,820 64.8 290 , 061 BOG 
June - Juin 835,934 100.0 548 , 803 Garay, 287,151 34.3 
July - Juillet TE ESTES! 100.0 485,895 64.1 271,848 Dea 
August - Aott 186,492 100.0 499,216 632 287,276 3669 
September - Septembre 848, 390 100.0 D1 D406 67.8 PL Uee DZ aie 
October - Octobre 892,549 100.0 DIN oO 66.3 300,954 bE) 
November - Novembre 1,036,498 100.0 686,067 66.2 350,430 Dols 
December - Décembre 1,542,685 100.0 972,086 63.0 Oe Oe Be) 
Year - Année 10,216,075 100.0 6, 709,088 6567 3, 508 , 983 34.3 
1982: 
January - Janvier 600,051 100.0 404 , 403 67.4 195,648 BYArx>) 
February - Février 578,049 100.0 386,536 66.9 A Digs Bs 1%, | 
March - Mars 694,137 100.0 466,897 (She) 227,240 SP ae/ 
April - Avril 788,971 100.0 503,425 63.8 285,547 3692 
May - Mai 8135, 932 100.0 507, 484 62.9 306,449 DT 
June - Juin 790,853 100.0 498,681 63.1 LD Le 36.9 
July - Juillet 163), 9492 100.0 “id 4220 625) 286, 359 Be 
August - Aoat FID SILI 100.0 480,433 Gln 295,299 38.1 
September - Septembre WaROOllbe yo 100.0 583, 300 Ole 277,880 32.3 
October - Octobre 859,187 100.0 DOL) 92 65.2 296, 393 34.5 
November - Novembre V7 25998 100.0 708, 645 66.0 364,914 34.0 
December - Décembre 1,608,478 100.0 1,009, 764 62.8 598,714 Shee 
Year - Année 10,208,072 100.0 6,589,949 64.6 Sy OlSs 124 35.4 
1983: 
January - Janvier 623,426 100.0 416,073 66.7 VAN Wi 8 5)5) IPs 
February - Février 604,104 100.0 400,107 66.2 ZOD, 297 DCG 
March - Mars 787,270 100.0 Dili ane 65)5 7 270,051 34.3 
April - Avril Pio,2oS 100.0 496,451 64.0 278,817 36.0 
May - Mai 840, 268 100.0 524,432 62.4 IND, O20 5166 
June - Juin 920,164 100.0 578, 356 62.9 341,809 Dili 
July - Juillet BIS 192 100.0 D1 Og ae GZ 203i,i26> Be: 
August - Aoiat 850,941 100.0 5285965 622 BZA, 78 Bie.) 
September - Septembre D277 U6 100.0 609 , 641 66.1 SP LD By! 
October - Octobre 922,014 100.0 605,042 65.6 DIG, 972 34.4 
November - Novembre 15 ES UO 100.0 741,909 (yey 396 , 854 34.8 
December - Décembre (RUA 100.0 UPL ASAT 3 624 652,488 D Tran 
Year - Année NOS 9205206 100.0 7,007,661 64.1 3,921,844 bine) 


SS 


TABLE 23. Market Share of Department Stores 
Metropolitan Area, 1981-1983 
December 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins 
province et certaines zones métro 


Décembre 


es ae 


of Total Retail Trade, by Province and Selected 


en relation au total du commerce de détail 
politaines, 1981-1983 


» par 


aaa ee 


Province and Selected 
Metropolitan Areas 


Province et certaines 
zones métropolitaines 


Distribution 


——— 


1981f 


T9825 


1983 


Change 

1983/1982 
Variation 
1983/1982 


per cent - pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 


Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 


| 
' Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 


: : 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
| 


Québec 


| Ontario 


} 


Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 


British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 


CANADA 
i 
Montréal 
Toronto 


Winnipeg 


4 


Vancouver 


tiie 


Us 


ASS) 


15.5 


14.4 


16.4 


Zio 


22:59 


10.4 


20.8 


14,7 


13.6 


19.6 


| 


T82 


20.6 


URS 


15.1 


ae 


16.4 


29.6 


236 


10.0 


14.2 


24.8 


DLiet 


E71 = 


TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1982 and 1983 


No. 


41 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1983 
January February March April 
Janvier Février Mars Avril 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
36,432 39,827 50,212 59,149 
36,868 41,207 G1,457 35,693 
107,426 114,463 149,791 170,227 
17,836 Gheneyy AE 16,471 T4029 
58,915 64,568 74,045 83,519 
31,258 Bi geae 48,282 47,809 
39,897 39 ,099 47,104 Dilig 20D. 
33,424 29,920 32,831 37,468 
Papa bes 1,866 1,419 Lei 
26,254 26,790 Bille He 35,437 
39,618 39,966 46,630 49,543 
75,949 81,500 102,693 104,725 
111, 702 3772: 160,091 148,765 
119,180 123,058 135,003 155), 735. 
37, 083 39,551 42,311 44,467 
62,415 58,203 74,673 73,963 
38.119 40,249 41,106 44, 482 
193,004 149,162 169,033 191,242 
55,045 49,854 54,360 CPi | 
23,618 23,824 30,107 25,966 
108 , 506 112,560 113,998 125,286 
See IS) 35,053 35,812 41,415 
84,102 88,609 91,736 84,773 
48,316 46,440 50,642 47,834 
61,298 57,776 68, 398 63,753 
43,617 44,175 SEI ES 49,665 
181,679 165,287 189,195 198,840 
5S, Oe 57,648 63,180 697551 
134,764 i a Wen eae 151,058 159,265 
170,418 162,985 159,781 188,257 
112,354 108,723 Taz, ore 125,815 
Slee 34,939 39,448 41,778 
117,632 110,023 120,944 120,272 
75,546 72,948 82,299 97,260 
OWE? 108,929 129,534 153,593 
DOW 86,102 87,617 116,391 
52,060 50,341 50,900 55,909 
1.272 gd 1,450 1,450 
4,872 4,284 4,865 4,625 
53,646 Boy 65,735 88,638 
2,724,419 2,686,842 3,052,108 3,261,632 


May June July August 
Mai Juin Juillet Aoat 

53,684 36,711 42,081 43,457 
24,664 23,800 49,565 57,032 
155,028 121,651 131,195 150,347 
16,953 16,502 16,626 1D 57 
79,876 75,769 92,074 87,362 
44,476 35,746 51,879 43,511 
49,709 40,490 42,019 47,418 
34,662 31,439 33,097 33,009 
qeae. 1,207 2 \ad Dad 
35,235 33,481 34,379 37,846 
44,084 36,338 39,828 43,635 
104,081 81,416 94,407 100,450 
151,819 134,412 146,171 180,451 
149,872 125,302 129,761 148,638 
41,278 37,897 56,656 40,952 
83,261 69,612 75,056 75,370 
34,242 43,524 40,777 38,548 
172,373 181,084 194,026 194,776 
61,072 58,920 62,265 57,702 
34,748 25,447 29,677 32,472 
135,602 119,765 12D TAS 120,221 
41,569 44,135 45,371 43,584 
100,191 94,877 95,614 102,860 
53,084 52,260 49,702 47,731 
66,310 64,039 62,464 64,198 
59,162 54,666 55,696 60,450 
205,478 VU 167,625 160,010 
59, 243 47,090 47,595 49,861 
161,893 158,662 155,018 161,955 
AIT S27 185,823 181,255 189,186 
141,078 141,086 134,833 127,013 
39,941 36,465 38,431 38,074 
1:21)5.209 1155 997 116,291 116,363 
90,069 95, 157, 101,149 114,820 
157055 141,320 136,862 123,873 
121,986 1257228 143,469 1355 7d 
53,541 48,817 50,965 52,143 
1,161 pee petit 1,111 
4,140 4,530 4, 588 4,779 
72,619 63,374 62,179 65,009 
3,235,347 2,981, 366 3,136,849 3,213,616 


(1) At selling value. 


== HDB) on 


TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 


~ es iim orescence eee nn entertainment 


1983 1982 Change - Variation 


iene ne 


September October November December 


December December/ December 
November 1983/1982 
1983 
Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre Décembre/ Décembre 
novembre 1983/1982 
1983 


thousands of dollars per cent 


milliers de dollars 


pourcentage 
42,922 52,865 60 , 363 43,008 38,810 - 28.8 + 10.8 
75,809 75,907 65,218 41,728 40,267 - 36.0 PF 216 
166,315 178,184 189, 368 141,664 110, 563 - 25.2 + 28.1 
27H 9O7 27,345 26,498 22,296 19,452 Ea (hens) + 14.6 
85, 806 103,100 SE 1s 85,943 69,554 eye) + 23.6 
50,999 50,001 49,075 34,485 34,263 42 Dea/ + 0.6 
50,855 64,976 78,397 46,585 42,026 - 40.6 + 10.8 
33,859 38,763 43,721 41,201 31,988 - 5.8 + 28.8 
Zi 96o: 3,726 6, 168 4,783 BADD - 22.5 + 35.4 
38,341 41,918 44,947 36,026 29,650 - 19.8 + 21.5 
52,998 64,462 71, 320 43,894 41,659 - 38.5 + 5.4 
108,426 111,203 109,038 Oo 209 91,924 - 9.0 Heel eo 
167,001 169,651 205,168 USTs, Ot 161,113 - 26.0 SNe ery 
169,971 198,003 202,452 128,688 119,168 - 36.4 + 8.0 
48,649 57,809 52,040 39, 863 33,681 - 23.4 + 18.4 
80,730 90,464 89,353 74,727 70, 433 - 16.4 epi) 
34,992 48,351 53,945 29,076 34,859 - 46.1 - 16.6 
187,597 257,286 263,946 205, 343 167,598 - 22.2 + 22.5 
Mes Al 72,117 67,510 55,038 48,135 - 18.5 + 14.3 
Ziigihz> 33,908 31,024 30, 764 28,235 - 0.8 + 9.0 
116,753 124,040 136,414 142,638 121,738 + 4.6 $ot7e2 
40,027 43,669 42,639 45,259 45,003 + 6.1 + 0.6 
93,763 106,666 112,641 117, 588 105,581 + 4.4 + 11.4 
41,535 47,316 49,372 61,790 56,021 + 25.2 + 10.3 
60 , 302 61,859 64, 586 68,814 67, 382 + 655 $pezai 
55,363 63,389 62,099 50,908 45,756 - 18.0 + 11.3 
161,878 183,341 171,046 209,070 223,087 +) 2222 - 6.3 
55, 586 57,853 70,701 74,158 63,148 + 4.9 + 17.4 
164,658 177,052 189,819 161,475 152,008 - 14.9 + 6.2 
186,731 49651117 227,174 176,548 T1539 91 =) 2295 + 14.7 
132,803 138,961 136,729 141,427 129,807 + 3.4 #°09.0 
38,421 39,936 42,173 52,218 49,311 + 23.8 eae ee) 
109,423 130,947 140,184 111,075 115,806 - 20.8 - 4.1 
138,892 170,227 150,049 793959 59,061 - 46.7 + 35.4 
135,275 164, 336 159,376 125,645 121,635 =) 21/32 san a> 
141,007 133,920 143,899 113,493 83,094 = 21eh + 36.6 
bi 959 59,703 56,261 64,697 62,805 112) +9550 
945 Me ps) 1,083 1,018 1,008 - 6.0 + 1.0 
4,918 5,030 DID 5,466 4,925 + 3.2 + 11.0 
68,761 87,295 90 , 540 63,018 61,884 - 30.4 + 1.8 
3,310,440 3,732,871 3,854 , 903 3,222,506 2,939, 884 - 16.4 + 9.6 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


oOwmaNAD 


41 


1 aleur de vente. 
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TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1982 and 1983(1) 


No. 


41 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants’ and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls! hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses! and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys! clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1983 
January February March 
Janvier Février Mars 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


41, 188 40,919 48,271 
51,920 50, 338 49, 709 
128,912 125,274 146,610 
18, 224 17, 163 19,730 
71,097 74,423 85,443 
43,119 43, 352 51,429 
49,422 47,001 51,050 
32,718 31,986 35,155 
2,347 2,356 2,146 
29, 350 29,452 32,598 
47,052 45,003 48,142 
92, 144 89,992 99, 345 
151,274 151,895 171,569 
143,514 140,972 145,493 
42,754 41,481 47,413 
75,578 68,576 75,351 
189,619 174,578 188,758 
55,614 56,232 64, 286 
26,095 24, 385 29,715 
114,704 116, 166 116,622 
39,803 40,576 39,880 
94,850 96,714 96,453 
49,883 48,945 53,504 
60,893 59,884 70,820 
49, 398 49, 264 56,876 
190,432 174,822 195,753 
Sle ME: 56,664 64, 136 
143,176 145,912 158,683 
181,014 184,732 166,456 
131,975 124,757 151,450 
129, 398 118, 199 125,370 
88,995 89, 707 101,179 
138,968 132,646 140, 783 
100,605 101,051 101,774 
56,573 55,477 57,861 
5,405 5, 282 5,942 
74,267 67,776 63,474 
3,040,777 3,006,135 3,253, 500 


April 


Avril 


46,779 
45,984 


140,711 
12,448 
73,710 


42,964 
47,496 
35,112 

2,661 
31,977 


45,604 
88,254 


143,937 
141,656 
42,901 


66,900 
183, 142 
54,606 
24,410 


113,891 
38, 000 
86,216 
47, 376 
60, 208 


49,729 


178,665 

63,740 
147,416 
172,893 


118,774 


111,683 
96,912 
130,653 


Misa 22 
49,971 

4,826 
73,294 


3,006,794 


May 


Mai 


49,034 
37,226 


136, 730 
18,893 
78,482 


42,337 
47,003 
33,245 

1,320 
32,421 


43,320 
93,485 


150,917 
143,198 
43,473 


73,061 
169,970 
57,775 
32,937 


121,330 
37,580 
95, 189 
49,895 
63,443 


53,616 


188, 322 
59,099 
155,144 
169,441 


127,355 


117,289 
100,161 
134,818 


114, 364 
50,561 

4,307 
63,966 


3,064,526 


June 


Juin 


42,302 
35,751 


132,611 
18,268 
82, 101 


40 , 395 
45,609 
33,795 
1,794 
34,487 


42,629 
83,513 


156,744 
140,377 
43,411 


70,532 
186,419 


64,817 
25,977 


118,142 
40,594 
96,680 
49,138 
5, 85 


54,323 


179,954 
51,790 
158,997 
184, 866 


134,848 


120,157 
117,408 
139,685 


123,704 
52,001 


4,673 
63,764 


3,144,395 


July 


Juillet 


44,948 
39,223 


131,569 
18,439 
76,321 


42,075 
45,448 
33,559 

2,908 
33,209 


42,474 
93,242 


152,754 
130,815 
43,401 


72,877 


194,467 


62,575 
27,957 


125,032 
40,593 
96,164 
47,851 
62,315 


54,248 


170, 706 
49,521 
159, 860 
182,150 


127,581 


120,995 
114, 294 
138, 189 


128,026 
52, 146 


eae 


4,421 
61, 343 


3, 088, 540 


(1) Each department, including the "Total all departments", has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the 


"Total all departments". 


os = 


TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1982 et 1983(1) 


1983 1982 Change - Variation 


August September October Novembert DecemberP December December/ 


November 
1983 Rayon 
Aott Septembre Octobre Novembre? DécembreP Décembre Décembre/ 


novembre 
1983 


thousands of dollars per cent < 


milliers de dollars 


pourcentage 
49,229 47,941 44,839 S25 219 48,280 43,000 = 755 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
43,508 51,242 49,918 53,612 50,016 49,588 - 6.7 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
150,033 N73), 925 160,795 loyQ2o5 171,672 135,994 2.6 Vétements s j i 
. port pour dames et jeunes filles 3 
19,369 23,862 215195 22,190 20,710 18,011 = G57) Fourrures 4 
83,807 87,312 86,470 88,017 94,588 76,613 ied Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
40,613 50, 375 43,347 42,968 45,791 46,232 + 6.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
48,584 Ds) 48,828 56,514 57,034 52,978 + 0.9 Lingerie et vétements de nuit pour dames Ff 
33,800 39,858 36,251 37,780 40, 684 31,652 a) Teil Sous-vétements 8 
2,793 3,402 2,768 3,412 3,030 ZAOLL. = Wile? Chapeaux 9 
34,209 40,298 37,930 40,659 41,149 34,191 seat Ice Bas pour dames et fillettes 10 
45,178 55,466 49,523 DD, LLL D120 49,461 = Ya) Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
98,217 115,060 10154129 108,890 106,629 99,145 ee Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
155,503 V6S 572A 138,652 168,797 151,855 164,501 - 10.0 Vétements pour hommes 13 
143,741 162,116 149,194 165,445 164,626 156,835 - 0.5 Articles d'habillement pour hommes 14 
43,436 47,804 45,611 47, 684 48,554 41,322 bonnie) Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
73,850 88,378 77,099 82,908 81,938 77,083 ez Chaussures pour hommes et garcons 16 
eee cee fee ove eae oe eee Produits alimentaires et connexes 17 
213,096 214,086 219,195 210,779 216,515 180,981 22 ol Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
58,946 63,330 55,230 58,661 63,998 54299 + 9.1 Appareils et fournitures photographiques 19 
31, 643 30,511 30, 764 30,866 30,853 28,293 -- Tissus 4 la piéce 20 
130, 860 159), 052 126,826 1265.79 ADSigpeZe WE 5 oad * 6.8 Literie et linge de maison 21 
42,290 43,033 42,481 44,661 43,623 44,053 = Lee Menus articles 22 
102, 383 100,735 100, 730 102,066 103,794 94,736 + F.7 Porcelaine et verrerie 23 
46,384 46,347 45,899 50,680 57,549 51,900 + 13.6 Revétements de plancher 24 
66,734 67,767 58, 364 62,787 65, 388 63,613 + 4,1 Tentures, rideaux et housses 25 
57,241 57,624 53,472 55,853 59,024 54,430 ri et Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
170,564 185,442 180,919 174, 866 186,188 201,135 + 6a) Meubles 27 
52,395 63,130 57,037 63, 358 65,836 56,357 + 329 Gros appareils ménagers 28 
170,573 187,112 161,198 166,403 153,698 144,869 - 7.6 Télévision, radio et musique , 29 
194, 666 201 , 240 SHE IT 194, 330 192,928 172,142 - 0.7 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
120,274 143,563 128,349 WZ 528 145,786 139,860 + 10.0 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, Bs 
etc. 
Byars Siete a's Eiele sate ooo Rete Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
122,561 124,990 116,921 SEAS 120,211 126,772 + 4,2 Bijouterie | 33 
106,777 111,584 101,051 111,087 136,449 103,238 + 22.8 Jouets et jeux ; 34 
135,390 142,838 132,964 142,241 140,873 139,118 - 1.0 Articles de sport et valises 35 
127,840 143,110 112,140 122,658 139,153 101,561 + 13.4 Papeterie, ae et revues ee ee Pa 
52,692 54,006 52,616 49,885 67,788 66,374 + 35.9 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
vee Onn meats es Repas et casse-cro(ttes ‘ 38 
4,528 4,713 4,269 4,605 5,817 5,487 + 26.3 Services et travaux de réparation a 
66,507 ik Sa 72,946 WD NE 74,428 O2,751 - 0.9 Tous autres rayons 
3,255,669 3,545,010 3,208,927 3, 387, 358 3,460,223 3,156,073 + 2.2 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Chaque rayon, incluant "Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. —n conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au “Total, tous 
rayons". 
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TABLE 26. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1982 and 1983 


i a 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


Housewares and small electrical appliances 


No. 
1 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 
3 Women's and misses' sportswear 
4 Furs 
5 Infants' and children's wear and nursery 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 
7 Lingerie and women's sleepwear 
8 Intimate apparel 
9 Millinery 
10 Women's and girls' hosiery 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 
13. Men's clothing 
14 Men's furnishings 
15 Boys! clothing and furnishings 
16 Men's and boys! footwear 
17. Food and kindred products 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 
19 Photographic equipment and supplies 
20 Piece goods 
21 Linens and domestics 
22 Smallwares and notions 
23 China and glassware 
24 Floor coverings 
fs. Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 
27 =6 Furnature 
28 Major appliances 
29 Television, radio and music 
30 
at Hardware, paints, wallpaper, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials 
33 Jewellery 
34 Toys and games 
35 Sporting goods and luggage 
36 Stationery, books and magazines 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 
38 Meals and lunches 
39 Repairs and services 
40 All other departments 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1983 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
a a as a a a 
4.55 4.03 Dodd 3.67 Deis 1.85 3.09 
3.44 3.94 2.66 Die oi 2.88 Se16 WEE: 
3.82 3.38 B55) 3.74 2.87 2.16 3.10 
Boz 5.04 7.54 12.42 63.97 5265, 15.09 
Dee, BOY 3.46 4.14 3.82 3.43 4.62 
3.84 3.63 2.70 3.47 3.10 2.43 4.64 
Bae Sige | 3.40 3.63 B05 Heed 2.78 
4.58 4.33 3.34 3.74 Bae WIS) 3.46 
1.68 1.84 1.42 1.88 alone) 1.05 2.06 
3.25 3.63 Bye 474 3.45 3.43 3.58 4.78 
4.68 4.99 Soe H| Bao Do2il 2.76 4.03 
5.74 6.26 4.82 4.56 Qo 55 3.18 Cok?) 
By oe) 6.87 4.85 4.90 5.24 3.64 6.02 
Big7e) 5.46 4.10 HAS} 4.23 Die 3.82 
Dei 6.03 Bote y/ 3.84 Boo 3.07 5.83 
7.04 6.44 5.14 5.04 5.41 3.87 iff 
0.80 0.69 0.73 0.79 0.60 0.84 0.82 
Big i ZF BOUT 3.83 4.43 3.88 4.00 4.50 
Dest De) Doe 5.63 5.43 HED 4.67 
6.83 6.70 ee) 6.30 7.96 5.81 8.10 
3.83 7.01 Seail7/ 5.49 Soyhs! 395 4.28 
3.96 GE) 4.54 Die 6.45 6.38 6.42 
fiteentea 10.51 8.18 oe) 8.23 9.41 915 
Do et 4.91 3.89 4.12 4.52 4.15 Bei 
Doel 5.61 4.93 ASerl| 4.25 Be 3.89 
6.46 8.01 6.55 7.01 8.68 The WEDS 
4.76 5.46 4.45 5.50 4.48 By 18) 2.86 
diio> 2.08 1.74 Zeek) lysion 0.87 0.81 
3.83 4.69 4.00 74 5.20 4593, 4.32 
6.69 5.58 By 7s) 6.22 5.61 Dail2 5.58 
6.34 6.63 6.74 5.03 4.14 Gaoe Deile 
5.54 4.51 RSE) 3.88 3.24 2.28 2.86 
A226 Dae: 7.85 7.70 Har, 6.31 7.92 
5B) 7.85 6.12 6.70 6.41 6.08 6.19 
Ses) Uo 6.45 6.28 Dail 4.02 4.63 
4.68 4.45 Brood Disilid, 5.42 4.99 (Seo) 
4.09 4.54 59 BM FeSz Zao 2.40 Lege) 
0.07 0.07 0.07 0.07 0.06 0.06 0.06 
0.63 0.52 0.48 0.49 0.44 0.44 0.51 
2.61 2.63 2.50 2.78 AES: ‘Nel 2.10 
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TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands Magasins, par rayon, 


ey ee 


November 


1983 
August September October 
Aott Septembre Octobre 


Zed Zo 27H| 
3.51 4.11 3.05 
512 2.60 3.42 
10.81 10.47 4.72 
BiooL 3.30 Dis 
1.94 3.18 DioiZo 
3.23 2.86 Bail 
3.22 2.92 4.02 
2.07 1.87 1.65 
5.00 Dees) bey 
4.03 3.16 3.69 
4.36 3.50 3.89 
6.29 4.22 4.60 
4.49 4.03 4.87 
2.16 Fi 9D. 4.96 
De lS 4.61 5.68 
0.69 0.69 0.87 
4.21 3.98 5.09 
-26 4.60 6.19 
7.15 5.86 . 
4.25 bby) 4.49 
2-82 3.88 4.52 
10.46 8.09 10.00 
3.49 3.27 3.20 
4.31 3.83 3.89 
7.88 6.32 Toa 
3.27 3.82 4.10 
1.11 US 2D 1.18 
4.33 Ba2h 3.89 
5.87 5.56 5.40 
5.73 5.70 5.40 
3.43 3.62 3.21 
7.27 5.48 7.64 
6.98 8.20 6.50 
5.46 6.49 8.71 
4.34 4.52 5.49 
3.11 3.24 3.03 
0.05 0.04 0.05 
0.50 0.48 0.46 
72553) Zao 3.17 
3.64 3.49 3s95 


Novembre 


a a a 


Date 
3.00 
4.14 
1.71 
3.66 


3.38 


4.94 


3.94 
1.54 
Bytes) 
5.21 


December 


Décembre 


2.37 


4.79 
1.46 
iad) 
2.18 


3.74 
4.07 
1.70 


0.86 
Zeno 


ke 


1982 


a7A) 


0.78 


vara (7! 


5.30 
1.45 
1.90 
1.93 


3.66 
4.04 
1.76 


0.73 
Zao 


Canada, 1982 et 1983 


December 


Décembre 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus @ la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croGtes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


MmPw 


OU MONDN 


31 
32 
33 


34 
35 
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TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1982 and 1983 


S 30re 


1983 
Department 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.21 0.26 0.30 Oreo 0.35 0.44 0.35 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 0.28 Oar 0.38 0.37 0.28 0.26 0.17 
3 Women's and misses' sportswear 0.26 0.30 0.35 0.28 0.33 0.41 0.33 
4 Furs 0.24 0.19 0.14 0.06 0.02 0.03 0.07 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.26 0.26 BEA 0.26 0.26 0.28 0.24 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.25 0. 30 0.42 O29) OSS 0.37 0.26 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.25 0.28 0.32 0.29 0.32 0.41 (0)5557/ 
8 Intimate apparel 0.22 O22 0.31 0.29 0.28 0.35 0.30 
9 Millinery 0.44 0.51 0.61 0.67 0.59 0.93 0.62 
10 Women's and girls' hosiery O29 0.28 22> 0357 O27 0.27 0.21 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 0.21 0.20 0.28 0.26 0.29 0.33 0.26 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.16 0.17 O25) 0.22 Onze 0.28 0.20 
13. Men's clothing 0.15 0.16 0.22 0.20 0.19 0.26 0.17 
14 Men's furnishings Ose) 0.19 0.26 0.22 0.23 0.39 0.27 
15 Boys' clothing and furnishings 0.18 0.17 De 27 0.27 O27 0.31 0.21 
16 Men's and boys! footwear 0.13 0.15 0.22 -20 0.20 0.24 0.18 
17. Food and kindred products 1.30 1.48 (asks! awe 1.45 1.34 1.18 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.21 GRZZ 0.28 24 0.24 0.26 0.25 
19 Photographic equipment and supplies 0.18 - 16 0.20 - 18 Ooo 0.24 Are 
20 Piece goods 0.13 File 0.18 0.15 0.14 0.15 0.13 
21. Linens and domestics 0.25 0.15: 0.19 0.19 0.18 0.24 0.24 
22 Smallwares and notions 0.22 0.20 0.22 0.19 0.16 0.16 0.16 
23 China and glassware 0.08 0.10 0.12 0.10 0.13 0.10 Ooi 
24 Floor coverings 0.18 0.20 0.27 0.24 O25 0.24 0.27 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.16 Ooi, G.22 0.22 0.24 0.26 0.25 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other O.15 Oe) Ost 0.14 0.13 Oeti2 0.14 
home furnishings 
27 Furniture 0.19 0.17 0.24 0.19 0.23 0.25 0.34 
28 Major appliances O37 0.49 0.60 0.50 0.61 1011 1.24 
29 Television, radio and music 0.24 0.21 0.27 0.19 (ore) 0.20 0.23 
30 Housewares and small electrical appliances 0.16 0.18 0.17 0.17 0.17 0.20 0.18 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. Os15 0.15 0.17 OR19 0.26 0.23 0.19 
32 Plumbing, heating and building materials 0.16 0.21 0.23 0.27 0.30 0.42 0.36 
33 Jewellery 0.08 0.10 0.13 0.13 0.14 0.15 0.13 
34 Toys and games O02 0.13 0017 0.16 Oct Ona? 0.17 
35 Sporting goods and luggage 0.16 0.13 0.17 0.17 0.19 0.24 0.21 
36 Stationery, books and magazines 0.22 0.22 0.29 0.22 0.19 0.20 0.17 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.22 522 0. 30 0.31 0555) 0.40 0.35 
and supplies 
38 Meals and lunches 15.77 13.74 15.43 13.42 14.87 16.81 15.38 
39 Repairs and services 1.45 love? 2.21 1:99 2.15 2.38 VDF, 
40 All other departments 0535 0.38 0.44 0.41 0.46 0.55 0.47 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.22 0.22 0.27 525 0.26 0.30 0.27 
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TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands Magasins, par rayon, Canada, 1982 et 1983 


1983 


1982 
August September October November December December even 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 


\ 


0. 34 0. 34 0.30 0.28 0.45 0.52 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
0.51 0.28 0.33 0.35 0.46 0.48 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
0.34 0.40 0.30 0.30 0.48 0.55 Vétements sport pour dames et jeunes filles 5 
0.10 0.11 0.21 0.27 0.35 0.32 Fourrures 4 
0.28 0.30 0.28 0.27 0.43 0.52 Vétements pour bébés et enfants et articles > 
de chambres d'enfants 
0.47 0.34 0.31 0. 36 0.57 0.62 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0. 33 0.36 0. 32 0.37 0.78 0.86 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.31 0.35 OS27, 0.26 Reo 0.45 Sous-vétements 8 
0.49 0.61 0.68 0.73 0.85 1.24 Chapeaux 9 
0.21 0. 34 0.30 0.28 0.45 0.59 Bas pour dames et fillettes 10 
0.26 0.35 0.30 0.37 0.72 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.24 0.30 0.26 0.30 0.31 0.33 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.18 0.23 0.22 0.28 0.44 0.359 Vétements pour hommes 13 
0.24 0.26 ORZ2 0.32 0.74 0.74 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.39 0.28 0.22 0.28 0.52 0.63 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
0.19 0.22 0.19 0.24 0.31 0. 33 Chassures pour hommes et garcons 16 
treat 1.38 os: We 37) 2.08 2.04 Produits alimentaires et connexes as 
0.24 0.25 0.23 O25 0.52 0.58 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
s2d 0.22 0.18 0.23 0.53 0.59 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.15 0.16 0.16 0.16 0.15 0.17 Tissus a la piéce 20 
0.23 0.28 O23, 0.22 0.33 0.37 Literie et linge de maison 21 
0.17 0.25 0.23 0.24 LO} 553 0.31 Menus articles 22 
0.10 OO1Z 0.14 Dat? 0.30 0.34 Porcelaine et verrerie 23 
0.28 0.28 0. 33 0. 33 0.20 0.22 Revétements de plancher 24 
0.24 0.25 0.26 S77 0.27 0.28 Tentures, rideaux et housses 25 
0.13 0.15 0.15 0.20 0.38 0.41 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.30 0.26 0.26 0.25 0.23 0.21 Meubles 27 
0.92 0.84 0.86 0.72 0.70 0.71 Gros appareils ménagers 28 
0.24 0.31 0.27 0.31 0.51 0.52 Télévision, radio et musique 29 
0.17 0.18 0.19 0.21 0.40 0.48 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.17 0.18 0.19 0.20 0.27 0.28 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
9.29 0.28 0.32 0.28 0.27 0.28 Matériel de plomberie, chauffage et cons- Sy 
truction 
0.14 0.18 0.14 0.19 0.52 0.49 Bijouterie 33 
0.15 0.13 0.17 0.37 0.81 0.91 Jouets et jeux 34 
Os 1% 0.16 0.13 0.15 (05 333) 0.39 Articles de sport et valises 35 
z 0.18 0.30 0.58 0.70 Papeterie, livres et revues 36 
ee 2a (Os 232) 0.38 0.44 0.39 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
: ZU 32.62 34.05 Repas et casse-crotites 38 
“ee aa . te 2.68 Avy? Heys) Services et travaux de réparation 59) 
0.43 0.41 0.35 0.37 0.75 0.72 Tous autres rayons 40 
0.27 0.28 0.26 0.30 0.49 0.51 TOTAL, TOUS RAYONS 4] 
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TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 28. Montants A recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1981-1983 


Change from Change 
previous 1983/1982 
month 
Mora 1981 1982 1983 
: Variation Variation 
ests par rapport 1983/1982 
au mois 
précédent 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
January - Janvier a serie S518) 1,624,889 1,668,020 - 5.0 + 2ead 
February - Février 1,488, 706 (SB, Sy2e) 15 D9 9458 - 4.1 + 2.9 
March - Mars 1,476,287 S235 FAD 1,566,508 => 5 + 1.9 
April - Avril Ra Se A7 1,536,243 Lobe! + 1.1 + 3.1 
May - Mai 1 49S 281 1,527,443 1,601,258 ape tad + 4.8 
June - Juin does” 1,505,203 1,585,200 = Gol + Da) 
July - Juillet lgpZoge> | 1,477, 266 pov 2o4 - 2.0 + 5.1 
August - Aodvt Aoi 2 0438 1,476,402 pails: - 0.8 + 4.4 
September - Septembre Ly SBI g 1518: 1,536,070 Uh eeho als fin Bight + 3.8 
October - Octobre 1,220,904 1p S54, 259) TOO ILO i Lee) + 5.0 
November - Novembre 1,622,633 Ole eZ 1,702,704 fe his + Diep 
December - Décembre 1,788,145 Als Dp SSA 1,887,032 + 10.8 + 7.5 
(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1981-1983 


TABLEAU 29. Montants & recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins &4 la fin du mois, Canada, 1981-1983 


Change from Change 
previous 1983/1982 
month 
nels 1981 1982 1983 ) 
Variation Variation | 
Mois par rapport 1983/1982 
au mois : 
précédent 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 
January - Janvier 1,470.0 Ip DE%i5D bg DuEic (| ne Vane} + 2.4 
February - Février 1,480.0 PD ots WoO -- + 1.6 
March - Mars (a9 9e 0 propa: tly SEB ig | + 1.1 + 1.9 
April - Avril ty HI SBO 1,566.1 1,614.5 tebe + Bail 
May - Mai Ne eedob 556726 Mt Go5e10 ral oe) + 4,3 
June - Juin 1,563.0 1,563.0 1 Ob) 5(0) + 0.2 + 4.9 
July - Juillet 5G Doll 1,560.6 Np Ssidi6 3 - 0.3 + 4.7 
August - Aotat 1p S2DoU 1,554.2 NsG2 7 0 - 0.4 + 4.7 
September - Septembre Up eeiicW) (p35) 1,629.0 + 0.1 + 3.8 
October - Octobre 1,565.0 1,566.3 1,643.0 + 0.9 + 4.9 
November? - Novembre® ha Dee Np Od sis 1,655.0 + 0.7 + 5.8 
DecemberP - DécembreP 1,563.0 S35 708 1|,.669% 5 + 0.6 + 8.3 
(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively | 
with them. 


(1) Les montants &@ recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 


TABLE 30. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1983 and 1984 


ashy 


No. 


Department 


Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 


Ventes - Coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres 


et des jours commerciaux 


MCD in November 


MDC en novembre 


November? 


Novembre? 


DecemberP 


DécembreP 


January 
1984 


Janvier 
1984 


a 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage qirls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses! and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and maqazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Na 


109.40 
169.53 


2512 
209.09 
117.86 


Nie BS 
138.69 
104.98 
ZA 
118.93 


154.78 


132.85 


148.91 
147.50 
122.88 


133.54 
(allo SY 
116.10 


1s DY 
25090 


NOME Z9 
[255 530) 
140.74 
W2Zo137/ 
113.98 


142.70 
103.23 
106.01 
132521 
119.49 
105.35 
103.86 
WE7o TA 
224.98 
101.91 


WD.) 
132,720 


114.23 
(ioe 
96.91 


124.74 


147.52 
155.94 


154.13 
242.76 
163.53 


164.71 
263.48 
144.82 
PP UE AK) 
172.47 


248.39 


139.60 


Ea Dt 
LUZ 
199.66 


163.44 
142.41 
22 e 


244.46 
100.65 


166.61 
148.58 
283.06 
(O55. 5537/ 
124.39 


232.96 
104.77 
HUD oGz 
207.73 
228.51 
145.87 
TO Trea te 
314.03 
386.59 
198.41 


247.89 
1 SxeS WY 


150.84 
136.54 
175.64 


187.47 


53.94 
72.96 


58.08 
149.69 
69.01 


49.19 
54.29 
73.46 
76.34 
77.69 


56.00 
58.18 


60.85 
54.53 
51.08 


59.05 
83.14 
14029 


64.76 
WED 


101.69 
103.65 
59.81 
ee) 
70.76 


Pale 
95.21 
90.74 
86.11 
66.91 
69.71 
68.63 
43.64 
34.40 
67.38 


68.72 
76.26 


84.68 
86.39 
67.68 


71.09 


35a 


TABLEAU 30. Ventes et stocks des grands magasins, 
des jours commerciaux, 1983 et 1984 


eee apace ee 


Stocks - Seasonal Factors 


MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et 


Stocks - Coefficients des variations saisonniéres 


Rayon 
MCD in November November? DecemberP January 
1984 
MDC en novembre Novembre? DécembreP Janvier 
1984 


| eaten’ cand sales oul ie ee ee OE ees | FESR a 


5) 115.60 89.08 86.29 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
4 ZAC65 83.43 T3298 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
3 Wl Bod) 82.52 SZ? Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
5 Hees 107.66 97.16 Fourrures 4 
4 NES Bo 90. 86 82.14 Vétements pour bébés et enfants et articles Ss 
de chambres d'enfants 
4 114.21 Ube 51 73.20 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
4 138.72 81.68 82.19 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
4 SS 72 101.27 (02552 Sous-vétements 8 
6 180.76 157.86 92.04 Chapeaux o 
3 110.55 87.55 87.59 Bas pour dames et fillettes 10 
3 134.00 84.82 84.88 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
3 100.14 93.06 81.70 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
4 AZAD 100.03 72.87 Vétements pour hommes 13 
3 NZ 2, Uso yy 82.85 Articles d'habillement pour hommes 14 
4 109.14 82.10 87.63 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
4 VOT Til, FAR20 84.40 Chaussures pour hommes et garcons 16 
eee eee sieve sists Produits alimentaires et connexes 17, 
WZ DaZZ 94.84 105.97 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4 115.08 86.00 Tek 2 Appareils et fournitures photographiques 19 
5 100.51 2) if 88.16 Tissus & la piéce 20 
3 108.12 103.87 94.97 Literie et linge de maison 21 
4 95.47 (OB5 7/2 89.82 Menus articles 22 
5} 110.36 Wo 22) 89.49 Porcelaine et verrerie 23 
4 97.42 MONe sabia 95.81 Revétements de plancher 24 
3 102.86 105.24 99.46 Tentures, rideaux et housses LD. 
4 Alte 86.25 86.43 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
3 97.82 TNZ22 96.26 Meubles 27 
4 (nl aSy) 112.64 ele 25 Gros appareils ménagers 28 
3 114.07 105.06 93.10 Télévision, radio et musique 29 
3 116.90 Fille Dae /as! Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
| 4 TOS est7, 97.01 82.23 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ete. 
\ Bere 380 Matériel de plomberie, chauffage et cons- bye 
io truction 
| 3 121.50 92.40 93.35 Bi jouterie 33 
t 4 135.07 58.60 83.64 Jouets et jeux 34 
Ia 112.05 89.19 Th sis Se Articles de sport et valises 35 
i} 3 Alt es v2 81.56 87.52 Papeterie, livres et revues 36 
D5 Wo Ths: 95.44 93.66 Essence, huile, accessoires d'automobile, 3y/ 
réparation et fournitures 
{ aon ae Repas et casse-croites 38 
“9 114.98 93.97 ya We) Services et travaux de réparation Bo 
5 120.50 84.67 76.87 Tous autres rayons 40 


13 113.80 93.13 89.59 TOTAL, TOUS RAYONS ul 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton; “ha, Coz Canadartetde = 290 -Yonge=s0s, roronto;~Ontarze 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 


Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 


Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 401 Bay St., Toronto, Ontario 

Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores (Alta.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


Woodward Stores (B.C.) Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 


chandising and Services Division in the 
Retail Trade sector. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. 


63-004 


| 


| 


63-005 


63-014 


63-210 


| 
7 


M. Bil. 36 pp. 


First Issue, 
(ISSN 0380-7045). 


1938. 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 


pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 

New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
Approx. 15 pp. First Issue, 1932. 


(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
TUT) . 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil.” Approx. 74 pp. First’ Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent & la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 

Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 


mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 


région. 
Commerce de détail. M. Bil. Environ 65 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins Aa 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 


Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932. (ISSN 0705-5595). 
Nombre et valeur des voitures particu- 


liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et 1l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports. stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 


et par genre de commerce pour les magasins 
a succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail @& succursales et les 


grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins @ succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aggloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 
stocks, et les comptes a recevoir. 


Catalogue 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 


Sales of merchandise through automa- 


tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 

63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities by 


method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


63-219 Campus Book Stores, A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 

Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 

63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp..efirst Pesuesuy1975.am(1 SSN 0590- 
9529) 

The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 
63~538 Retail Trade Historical Statistics, 


WIZ AZT Ie) 03 
0-660~-506~13-0). 


Bil. 695 pp. (ISBN 


The publication provides’ revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica~ 
tions, methodology and data reliabi- 
lity. 

Operating Results - Retail Trades. O. Bil. 

29ppe First Issue,’ 1974. 


The following publications in the Ope- 


rating Results series contain ratios (per-: 


centages of net sales) for: purchases, 
inventories, cost of goods sold, gross pro- 
fit, operating expense items and net profit. 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-604 Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 


63-605 Independent Retail Hardware Stores, 
1976 
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Catalogue 

63-213 Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 
Ventes de marchandise par distributeurs 


63-218 


63-219 


63~224 


63-538 


Résultats d'exploitation - 
H.S. Biad..<29..pages. 


Les 


automatiques selon le genre de machine et 
l'emplacement, Canada et provinces. 


La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par démarchage, par la 


poste, chez le fabricant, etc. 


Bil. 
1968~-69. 


Environ 8 
(ISSN 


Librairies de campus. A. 
pages. Premier numéro, 
0380-6286). 


Ventes au détail par type de produits, 
ainsi que le nombre d'employés et la paye, 
par région ou province pour les années 
scolaires. 


Recueil statistique des études de marché. 
A. Bil. 803 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
l'équipement ménager. 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, hel9/2-1979..50 He. Sei Bilin 695.4 pages 
(ISBN 0-660-506-13-0). 


Cette publication contient des _ données 
brutes et désaisonnalisées, révisées de 
1972 & 1979, des sections sur les défini- 
tions, les concepts, la classification, la 
méthodologie et la fiabilité des données. 


Commerce de détail. 
Premier numéro, 1974. 


publications suivantes de la série des 
Résultats de l'exploitation contiennent des ra- 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour les 
les stocks, le codt des biens vendus, les 


achats, 
bénéfices bruts, 


les dépenses d'exploitation et 


les bénéfices nets. 


63~603 


63~604 


Magasins de vente au détail de vétements 
pour hommes, 1981 


Magasins indépendants de vente au détail 
de vétements pour dames, 1975 


63-605 Magasins indépendants de vente au détail 


de quincaillerie, 1976 


Catalogue 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 


63-608 Retail Florists, 1979 


63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
0.~- Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports. on 
Canadi economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica-~ 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Catalogue 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 


eEh 

63-607 Pharmacies au détail, 1981 

63-608 Magasins de fleuristes, vente au détail, 
139 

63-609 Bijouteries au détail, 1981 

63-610 Magasins de vente au détail de quincail le- 
rie, 1980 

63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 

63-612 Magasins de vente au détail de vétements 


pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilingue 
H.S. ~ Hors série 

Outre les publications énumérées ci~dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant a Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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